STRESZCZENIE PRACY DOKTORSKIEJ

Tytul: Spektrum medialnego zaangazowania jako kategoria analityczna. Zaangazowanie

widzoéw wybranego programu telewizji rzeczywistosci
Autor: Aleksandra Konieczna

Dyscyplina: nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Gloéwnym celem przekladanej dysertacji jest opisanie i zbadanie spektrum medialnego
zaangazowania jako kategorii analitycznej oraz zaproponowanie narzgdzi do jego badania
1 przetestowanie ich na widzach wybranego programu telewizji rzeczywistosci. Autorka
zdecydowata si¢ wigc pochyli¢ nad problemem spektrum medialnego zaangazowania (ang.
media engagement), ktore potraktowano jak kategori¢ analityczng umozliwiajaca wnikliwe
badanie odbiorcéw produktow medialnych. Praca wpisuje si¢ w dziedzictwo szkoty kulturowe;j
1 zostala oparta na zagadnieniach, ktéore dotychczas nie byly w szerszy sposob obecne
w polskich badaniach medioznawczych.

Podstawe teoretyczng dysertacji stanowi paradygmat uzytkowania i gratyfikacji, w mysl
ktorego medioznawcy powinni dazy¢ do odpowiedzi na dwa, nieroztgczne pytania: ,,Co media
robig z ludzmi?” i ,,Co ludzie robig z mediami?”. Autorka odniosta si¢ rowniez do dwoch
klasycznych teorii: kodowania i dekodowania (autorstwa Stuarta Halla) oraz kultywacji
(sformutowanej przez zespot dziatajacy pod przewodnictwem George’a Gerbnera). Odwotanie
do nich umozliwito stworzenie podwalin teoretycznych pod najnowsze rozwazania zwigzane z
medialnym zaangazowaniem, kontaktami paraspotecznymi, przez autorke pracy traktowanymi
jako sktadowa spektrum medialnego zaangazowania oraz badaniem tekstoéw nalezacych do
kultury popularnej, a w szczegdlnosci programow telewizji rzeczywistosci, ktora najsilniej
sprzyja medialnemu zaangazowaniu odbiorcow.

W efekcie kwerendy literatury stworzono wtasne propozycje teoretyczne oraz zbudowano
narzedzia, w tym kwestionariusz zawierajacy liste¢ faktor6w medialnego zaangazowania oraz
Skale Kontaktow Paraspolecznych. Celem ich przetestowania autorka pracy zdecydowata si¢
skupi¢ na zbadaniu widzow polskiej wersji programu ,,Hotel Paradise”, ktory nie tylko cieszy
si¢ duza popularnoscig wsrod odbiorcow, ale jest rowniez typowym programem reality TV.
W zwigzku z tym przeprowadzono czteroetapowe rozbudowane badanie, ktore objeto: (1)
ilosciowa 1 jakoscig analizg tresci wybranych odcinkow programu ,,Hotel Paradise” (proba

liczyta 88 odcinkéw programu i materialy dodatkowe — tacznie ponad cztery tysigce minut



nagran); (2) badanie na reprezentatywnej dla Polski probie (N=1000, 18+) dotyczace motywacji
medialnego zaangazowania odbiorcéw; (3) badanie kontaktow paraspotecznych miedzy
widzami ,,Hotelu Paradise” a uczestnikami dziewigtego sezonu programu (przeprowadzone na
probie celowej; (4) wywiad poglebiony z rezyserem programu — Bartoszem Labedzkim.

Prac¢ podzielono na pi¢¢ rozdzialow: trzy rozdziaty teoretyczne i dwa rozdzialy
empiryczne. W Rozdziale 1 poruszono problem interakcji i relacji paraspotecznych — autorka
przeprowadzila obszerng kwerend¢, w dominujacym stopniu anglojezycznej, literatury, co
umozliwito uporzadkowanie rozwazan teoretycznych i metodologicznych prowadzonych od lat
50. XX wieku. Zwienczeniem rozdzialu bylo stworzenie autorskiej propozycji
operacjonalizacji najwazniejszych poje¢ obejmujacych ten zakres. Ponadto, zaproponowano
terminu kontakty paraspoleczne, co umozliwito odejscie od problematycznego okreslenia
interakcja paraspoteczna — rozumianego zarazem jako rodzaj chwilowej interakcji persony
z widzem, jak i jako nazwa metateorii. W Rozdziale 2 scharakteryzowano paradygmat
uzytkowania i gratyfikacji oraz krytyczne przeanalizowane badania prowadzone w tym
obszarze, w tym te dotyczace programéw reality TV. Nastepnie omowiono problem medialnego
zaangazowania, ktory scharakteryzowano poprzez przywotanie modeli wybranych autorow,
a w szczegolnosci koncepcji Annette Hill. Zwienczeniem rozdziatu bylo przedstawienie
wiasnej typologii etapow medialnego zaangazowania, ktéra jest rozwinigciem propozycji Johna
Cornera (2017), i ktorg rozbudowano o poruszony w Rozdziale 1 problem kontaktow
paraspotecznych. Kolejny — trzeci rozdziat — umozliwit wpisanie prowadzonych rozwazan
w szerszy kontekst teoretyczny i metodologiczny. Autorka wskazata, czym jest i czym cechuje
si¢ kultura popularna, scharakteryzowata rowniez teorie kodowania i dekodowania oraz
kultywacji, w tym opisata ich najnowsze zastosowanie. W zwigzku z przedmiotem badan,
oméwiono rowniez problem medialnej seksualizacji oraz podsumowano rozwazania badaczy
zajmujacych si¢ analiza sposobu przedstawiania rol ptciowych w mediach. W ostatnim
podrozdziale scharakteryzowano telewizj¢ rzeczywistosci — ustalono, ze jest to gatunek oraz
opisano jego znaczenie jako tego, ktory zdominowat i zmienit telewizyjng ramoéwke.

Dwa ostatnie rozdzialy pracy poswiecono prezentacji i analizie wynikéw badan
wlasnych. W Rozdziale 4 scharakteryzowano program ,Hotel Paradise” i przywotano
dotychczasowe analizy tego formatu (podobne do niego show ,,LLove Island”), opisano rowniez
metodologie badan wtasnych i przedstawiono wyniki badania — ilosciowej i jakosciowej analizy
tresci polskiej wersji programu ,,Hotel Paradise”. Rozdzial 5 poswigcono analizie wynikow
badan medialnego zaangazowania odbiorcow wskazanego formatu — stworzono m.in. profil
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paraspotecznego widzoéw. Przeprowadzenie badan wilasnych pozwolito zweryfikowaé
zatozZenia teoretyczne opisane w pracy oraz zweryfikowa¢ autorskie propozycje koncepcyjne
i metodologiczne. Ambicjg autorki pracy byto bowiem nie tylko zbadanie konkretnego formatu
1 jego widzow, ale wprowadzenie do polskiego medioznawstwa niemalze niecobecnych w nim
rozwazan. Ponadto, zalezato jej, aby opracowac autorskie metody do badania medialnego
zaangazowania odbiorcow.

Praca, z uwagi na podjeta tematyke oraz zaproponowane badania, wpisuje si¢
w najnowsze trendy w $wiatowym medioznawstwie. Dostarcza takze interesujacych propozycji
teoretycznych i metodologicznych, ktére umozliwig prowadzenie dalszych badan dotyczacych
spektrum medialnego zaangazowania, w tym skupienie si¢ na innych formatach niz

te rozrywkowe oraz innych personach niz bohaterowie programéw reality TV.



