Zatqcznik nr 1 do uchwaty nr 86/2024/2025
Senatu UAM z dnia 30 czerwca 2025 r.

EFEKTY UCZENIA SIE DLA KIERUNKU STUDIOW:
COMMUNICATION AND MEDIA STUDIES

Nazwa kierunku Communication and Media Studies

studiéw:

Poziom Polskiej Ramy 7 .

Kwalifikacii poziom

Poziom studiow: studia drugiego stopnia

Profil studiow: ogolnoakademicki

Tytut zawodowy

uzyskiwany przez magister

absolwental/tke:

Dyscypliny naukowe: - nauki o komunikacji spotecznej i mediach
Dyscyplina wiodgca: - nauki o komunikacji spotecznej i mediach

Efekty uczenia sie dla kierunku studiow
Efekty uczenia sie dla kierunku studiéw, poziomu i profilu z uwzglednieniem charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia sie dla pozioméw 6-7 okreslonych w rozporzqdzeniu
Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy

Kwalifikacji (Dz. U z 2018 r. poz. 2218).

Odniesienie do
Kod Kierunkowe efekty uczenia si¢ charakterystyk drugiego
stopnia uczenia si¢ PRK"

Wiedza: absolwent/ka zna i rozumie

w pogtebionym stopniu fakty, obiekty i zjawiska stanowigce zaawansowang wiedze

CMS_K2_Wo01
- - 0galna z zakresu nauk o komunikacji spotecznej i mediach

P7S_WG

w pogtebionym stopniu metody i narzedzia opisu, w tym techniki pozyskiwania i
CMS_K2_W02 analizy danych oraz teorie dotyczace medidow i komunikacji spotecznej, P7S_WG
wyjasniajgce ztozone zaleznosci miedzy elementami systemu medialnego

wybrane zagadnienia z zakresu zaawansowanej wiedzy szczegétowej, whasciwe dla
CMS_K2_ W03 studiowanego kierunku oraz gtéwne tendencje rozwojowe w dyscyplinie naukowej P7S_WG
—naukach o komunikacji spotecznej i mediach

fundamentalne dylematy wspdtczesnej cywilizacji, zwigzane z rozwojem i rolg

CMS_K2_Wo04 ., . , P7S5_WK
- - mediéw oraz ich wptywem na spoteczeristwo -
CMS K2 WO5S ekon.or.nlclzne, prawn.e,, etyczne |.|nne.uwarun!<ow.a.m|a dZ|aiaIr.wSC| zawodowej P75 WK
- - specjalistow od medidéw, marketingu i komunikacji spotecznej -
CMS K2 W06 w pogfe.bionym stopn'iu 'zasady 9chrony wfasnosfci przemystowej i prawa P7S WK
- - autorskiego oraz wynikajgce z nich konsekwencje -
CMS K2 W07 pocl:lstawc.)we zasady t.worzeitua i rozwo;lu réznych form p.rzec.1.5|eb|orczos.C| P7S WK
- - zwigzanej z sektorami mediéw, marketingu oraz komunikacji spotecznej -

w sposdb pogtebiony wybrane metody i narzedzia opisu, w tym techniki
CMS K2 W08 pozysh/wama f:lanych oraz modelowa.nlé systen'mu kom.unlkowanla spc?lecznego i P7S WK
- - procesdw w nim zachodzgcych, a takze identyfikowania rzgdzgcych nim -
prawidtowosci
CMS K2 W09 I’0|(? med!ow i lfomun|k?wan|a masowejgo w funkgonowanlu grupy.spolecznej, P7S WG
- - panstwa i wspdlnoty miedzynarodowej oraz ich historyczng ewolucje -
CMS K2 W10 oc?lblorcow mediéw, d.2|alan prom'oc.yjno-reklam.owych (')raz,p(.mada pogtebiong P7S WK
- - wiedze o metodach diagnozowania ich potrzeb i oceny jakosci ustug -
CMS_K2_ W11 w sposOb pogtebiony zasady produkcji prac audiowizualnych lub tworzenia P75_WG, P75_WK

nowoczesnych strategii marketingowych w zaleznosci od wybranej specjalnosci

Umiejetnosci: absolwent/ka potrafi
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wtasciwie dobieraé Zrédta i informacje z nich pochodzace, dokonywac oceny,
krytycznej analizy, syntezy, tworczej interpretacji i prezentacji tych informacji w
celu formutowania i rozwigzywania ztozonych i nietypowych probleméw w zakresie
komunikacji spotecznej i mediow

CMS_K2_U01 P7S_UW

innowacyjnie wykonywac zadania w nieprzewidywalnych warunkach przez
CMS_K2_U02 odpowiedni dobdr oraz stosowanie wtasciwych metod i narzedzi, w tym P7S_UW
zaawansowanych technik informacyjno-komunikacyjnych

wykorzystywac posiadang wiedze do przystosowania istniejgcych lub opracowania
CMS_K2_U03 nowych metod i narzedzi stuzacych do rozwigzywania probleméw w zakresie P7S_UW
komunikacji spotecznej

formutowac i testowac hipotezy zwigzane z prostymi problemami badawczymi

CMS_K2_U04
- - charakterystycznymi dla nauk o komunikacji spotecznej i mediach

P7S_UW

umiejetnie wykorzystywac zdobytg wiedze w komunikowaniu spotecznym i
CMS_K2_U05 prowadzeniu debaty, poszerzong o krytyczng analize skutecznosci i naukowe;j P75_UK
weryfikowalnosci stosowanej oraz zdobywanej wiedzy

postugiwac sie jezykiem obcym w zakresie wiedzy o mediach i komunikacji
CMS_K2_U06 spotecznej zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2+ Europejskiego P7S_UK
Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego

kierowac praca zespotu, w tym redakcji oraz dziatéw komunikacji, reklamy i
CMS_K2_U07 marketingu, oraz wspétdziata¢ z innymi osobami w ramach tych prac i przyjmowac P75_UO
w nich wiodaca role

samodzielnie planowad i realizowa¢ wtasne uczenie sie przez cate zycie i

CMS_K2_U08 . L. .
- - ukierunkowywac innych w tym zakresie

P7S_UU

planowad i prowadzi¢ badania spoteczne niezbedne do opracowania diagnoz

CMS_K2_U09
- - potrzeb odbiorcéw medidw i dziatart promocyjno-reklamowych

P7S_UK

przygotowywac rézne prace pisemne i audiowizualne w jezyku angielskim o
CMS_K2 U10 tematyce pozostajgcej w kregu zainteresowan specjalisty zwigzanego z obszarem P7S_UK, P7S_UW
komunikacji spotecznej, mediéw oraz marketingu

Kompetencje spoteczne: absolwent/ka jest gotéw/gotowa do

CMS_K2_KO01 poszerzania i aktualizowania oraz krytycznej oceny posiadanej wiedzy P7S_KK
odpowiedzialnego petnienia rél zawodowych, z uwzglednieniem zmieniajacych sie
CMS_K2 K02 potrzeb spotecznych, oraz zachowywania sie w sposdb profesjonalny i etyczny w P7S_KR

pracy zawodowej oraz dziatalnosci publicznej

uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu problemdéw poznawczych i
CMS_K2_KO03 praktycznych w naukach o komunikacji spotecznej i mediach oraz zasiegania opinii P7S_KK
ekspertow w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu

inicjowania dziatan na rzecz interesu publicznego oraz wypetniania zobowigzan

CMS_K2_Ko04 spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz srodowiska P7S_KO
spotecznego
CMS K2 KOS roz‘wuanla dorobku zawodowego i ?odtrzymyV\{anla e.t,osu zawodu spe.zqallsty P7S KR
- - zwigzanego z obszarem komunikacji spotecznej, mediéw oraz marketingu -
wykazywania sie w pracy zawodowej i aktywnosci publicznej przedsiebiorczoscig i
CMS_K2_K06 P7S_KO

innowacyjnoscia

[1] Charakterystyki drugiego stopnia efektdw uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-8 PRK lub charakterystyki drugiego stopnia efektdw uczenia sig dla kwalifikacji na poziomach 6
i 7 PRK dla dziedziny sztuki - cze$¢ | i cze$¢ Il zatacznika do rozporzadzenia MNiSW z dnia 14 listopada 2018 r. (Dz. U. z 2018 r. poz. 2218).

Objasnienie stosowanych oznaczen:
Charakterystyki drugiego stopnia efektéw uczenia sie dla kwalifikacji na poziomach 6-8 PRK typowe dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach systemu szkolnictwa wyzszego i nauki po
uzyskaniu kwalifikacji petnej na poziomie 4

P = poziom PRK (6-7)

S = charakterystyka typowa dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach szkolnictwa wyzszego
W = wiedza

G = zakres i gtebia

K = kontekst

U = umiejetnosci
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W = wykorzystanie wiedzy

K = komunikowanie sie

O = organizacja pracy

U = uczenie sie

K = kompetencje spoteczne

O = odpowiedzialno$¢

R = rola zawodowa

Przyktad:

P6S_WK = poziom 6 PRK, charakterystyka typowa dla kwalifikacji uzyskiwanych w ramach szkolnictwa wyzszego, wiedza — kontekst



