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Wstep

,Komunikacja to co$ wigcej niz tylko wysytanie i odbieranie wiadomosci. Idee oraz sposob,
w jaki je rozwijamy 1 rozpowszechniamy, stanowig sie¢ spoleczng, ekonomiczng
1 polityczng, ktora jest integralng cze$cig sposobu, w jaki organizujemy i zmieniamy nasze
zycie” — tak pisat w swojej ksigzce W. Lance Bennett (2021, s. 14). Stowa te podkreslaja, ze
nie tylko samo informowanie o ré6znych kwestiach jest wazne, ale tez potencjalny wptyw tych
kwestii na otaczajacg ludzi rzeczywistosc¢.

Jednym z najwazniejszych Zrodet informacji dla spoteczenstwa stanowia media zardGwno
tradycyjne, jak i online. Kazdego dnia publikuja one ogromng liczb¢ materialow na temat
wydarzen, zjawisk 1 probleméw o charakterze globalnym, krajowym i lokalnym. Co wigcej,
organizacje medialne moga m.in. ksztalttowac opinie swoich odbiorcéw, inspirowaé ich do
podjecia dziatan, czy edukowac na temat kluczowych zagadnien (Cohen, 1956 za: McCombs,
2008, s. 2; MacBride, 1980, McQuail, 2007, ss. 111-112). Ponadto podkreslajac znaczenie
konkretnych kwestii, media wskazuja, ktore problemy sg istotne (priming), a takze podkreslajac
wybrane ich aspekty (przy jednoczesnym ignorowaniu innych), moga wplywaé¢ na sposob
interpretacji tych problemow (framing). Tym samym tworzac agende medialng majg swoj
udziat w ksztattowaniu agendy publicznej (McCombs, 2008).

Kluczowy element catego procesu komunikowania stanowig dziennikarze, czyli autorzy
poszczegbdlnych materiatow. To oni, uwzgledniajac wiasne zainteresowania i przekonania oraz
lini¢ programowa reprezentowanej organizacji, podejmuja takie decyzje jak m.in. wybor
jednego z sposrdd wielu dostepnych tematdéw, wybor zrddet 1 ich wypowiedzi, a takze wybor
sposobu przedstawienia konkretnych informacji (McQuail, 2007, s. 310). Przy tym mogg oni
przyjmowac bardziej pasywna perspektywe (inaczej: tradycyjna lub neutralng), skupiajac si¢
wylacznie na relacjonowaniu prezentowanych wydarzen, zjawisk lub problemow (m.in. Cohen,
1963, ss. 17-18; Culbertson, 1983; Willnat 1 in., 2017, ss. 188-189) lub tez aktywna, ktora
angazuje si¢ w omawiane kwestie, poprzez np. role interpretatora lub watchdoga (zob. m.in.
Hanitzsch, 2007; Mellado, 2015).

Tym samym media i dziennikarze majg istotne znaczenie w procesie ksztaltowania
swiadomosci, wiedzy 1 postaw u odbiorcow wzgledem najwazniejszych kwestii. Czesto,
zwlaszcza w jezyku potocznym pierwsze 1 drugie z wymienionych poje¢ traktowane jest niemal
synonimicznie. Dlatego w tym miejscu konieczna jest ich operacjonalizacja. Kluczowa réznica

miedzy tymi dwoma poj¢ciami wigze si¢ z faktem, Ze ,,wiedza oznacza dogl¢bne zrozumienie
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1 znajomo$¢ tematu lub techniki, a $wiadomo$¢ nie” (Alordiah 1 in., 2023, s. 4). W tym
przypadku wiedza dotyczy rozumienia danej kwestii, co wynika z do$wiadczenia oraz nauki
(American Psychological Association, 2018a). Natomiast w przypadku $wiadomosci,
wystarczy ,,wiedza, ze co$ istnieje i jest to wazne” (Oxford Learner’s Dictionary, b. d). Trzecim
ze wskazanych poje¢ jest postawa, ktorg okresla si¢ ,,stosunkowo trwatg i og6lng oceng obiektu,
osoby, grupy, problemu lub koncepcji w wymiarze od pozytywnego do negatywnego”
(American Psychological Association, 2018b). Co wigcej, taka ocena zwigzana jest emocjami
odczuwanymi do tych obiektow, przekonaniami na ich temat, czy dotychczasowymi
zachowaniami wzgledem nich (Ibid.).

W zwiazku z tym nalezy zwrdci¢ uwage nie tylko na to, o czym media informuja, ale tez
w jaki sposéb to robig. Jest to kluczowe zwlaszcza w przypadku globalnych probleméw,
majacych znaczenie dla wszystkich ludzi na Ziemi. Jeden z nich stanowi zmiana klimatu.
Zjawisko to ,,0dnosi si¢ do zmiany stanu klimatu, ktérg mozna zidentyfikowac (np. za pomoca
testow statystycznych) na podstawie zmian $redniej i/lub zmiennosci jej wtasciwosci i ktora
utrzymuje si¢ przez dluzszy okres, zazwyczaj przez dziesigciolecia lub dhuzej. Zmiany klimatu
moga by¢ spowodowane naturalnymi procesami wewnetrznymi lub sitami zewngtrznymi,
takimi jak modulacje cykli stonecznych, erupcje wulkanow 1 trwate zmiany antropogeniczne
w sktadzie atmosfery lub w uzytkowaniu gruntéw” (IPCC, 2018a, s. 544). Na znaczenie tego
problemu dla wszystkich organizméw zywych na Ziemi wskazuja nie tylko naukowcy, ale
takze aktywisci spoleczni, politycy, osoby powszechnie znane, a nawet sami obywatele.

Jednakze relacjonowanie wydarzen dotyczacych zmiany klimatu moze by¢ duzym
wyzwaniem dla dziennikarzy, ze wzgledu na jego interdyscyplinarno$¢. Wymaga to wiedzy nie
tylko z zakresu nauk przyrodniczych, ale takze humanistycznych i spotecznych. Tym samym
ze wzgledu na zasigg wystgpowania tego zjawiska, wplyw ludzi na jej wystepowanie, skutki,
ktére za sobg niesie oraz jego potencjalnie duza medialng warto$¢ (newswothiness), powinna
ona stanowi¢ integralng czes¢ agendy medialnej. Materialy, ktore poruszajg t¢ kwestie moga
dotyczy¢ m.in. zjawisk zachodzacych w S$rodowisku, wydarzen zaplanowanych (np.
Konferencje Klimatyczne ONZ), czy wydarzen niezaplanowanych (np. katastrofy naturalne lub
te wywotane przez cztowieka). Warto zatem przeanalizowa¢ jej znaczenie w przekazie
medialnym — skale¢ ekspozycji, medialng wazno$¢, sposdb ramowania, a takze identyfikacje
przypisanych do niej cech.

Nalezy zauwazy¢, ze mimo coraz wigkszego zainteresowania tg problematyka przez
badaczy reprezentujacych nauki o komunikacji spotecznej i mediach (zob. m.in. Schmidt i in.,

2013; Sajna, 2018; Hansen, 2019; Tschétschel i in., 2020; Bennet, 2021; Freedman i in., 2022),
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problem ten nie zostat jeszcze dostatecznie zbadany. Po dokonaniu przegladu literatury polskiej
1 zagranicznej, mozna stwierdzi¢, ze nie powstaty dotychczas prace dotyczace funkcji mediow
i roli dziennikarzy w kontek$cie informowania na temat zmiany klimatu, szczegdlnie w sposdb
wielowymiarowy 1 z wykorzystaniem réznych metod badawczych. W zwigzku z tym autorka
niniejszej dysertacji zdecydowala si¢ podjac tego zagadnienia, planujac projekt badawczy tak,
aby poprzez uzyskane dane i sformutowane na ich podstawie wnioski, mozliwe byto
wypehienie tej luki w obecnym stanie wiedzy.

Problemem badawczym rozprawy beda funkcje mediéw oraz petnione role dziennikarzy
w rozpowszechnianiu informacji o zmianie klimatu. Wyznaczono takze trzy gléwne cele
badawcze. Pierwszy z nich stanowi identyfikacja medialnej wazno$ci kwestii zmiany klimatu
i sposobu ekspozycji tego tematu. Drugi — analiza pelnionych rol dziennikarskich
w przekazywaniu informacji na temat zmiany klimatu. Trzeci — identyfikacja funkcji mediow
realizowanych podczas prezentowania problemu zmiany klimatu. Autorka sformutowata
réwniez pie¢ celow szczegdtowych: (1) Identyfikacja sposobu ramowania kwestii zmiany
klimatu przez media tradycyjne i online; (2) Okre$lenie medialnej waznos$ci wydarzen
dotyczacych zmiany klimatu poprzez identyfikacje ich cech; (3) Analiza petionych rél
dziennikarskich w przekazywaniu informacji na temat zmiany klimatu; (4) Identyfikacja
funkcji mediéw realizowanych podczas prezentowania problemu zmiany klimatu oraz (5)
Okreslenie poziomu $wiadomosci, stanu wiedzy oraz postaw odbiorcOw mediéw wobec zmiany
klimatu.

Sformutowanych zostalo takze sze$¢ pytan badawczych: (PB1) Jaka jest skala ekspozycji
kwestii zwigzanych ze zmiang klimatu prezentowanych przez media tradycyjne
1 media online? (PB2) Jaka jest hierarchia waznoSci kwestii zmiany klimatu w przekazie
medialnym? (PB3) Jakie cechy charakteryzuja publikowane w mediach wydarzenia zwigzane
ze zmiang klimatu? (PB4) Jaki jest spos6b ramowania prezentowanych przez media (tradycyjne
1 online) wydarzen zwigzanych ze zmiang klimatu? (PBS5) Jaka rol¢ pelnig dziennikarze podczas
rozpowszechniania informacji na temat zmiany klimatu? (PB6) Jakie sg poziom §wiadomosci,
stan wiedzy i postawy odbiorcow wobec zmiany klimatu? Nalezy zaznaczy¢, ze powyzZsze
pytania maja charakter eksploracyjny. Z tego wzgledu autorka niniejszej rozprawy nie
zdecydowata si¢ na sformutowanie hipotez badawczych.

Do zrealizowania wyznaczonych celow oraz odpowiedzi na postawione pytania badawcze
zostal zaprojektowany dwuetapowy projekt badawczy taczacy w sobie dwie metody ilosciowe,
tj. analiz¢ zawartosci mediéw oraz badanie opinii publicznej. W pierwszym etapie badania

autorka przeanalizowala materialy dziennikarskie poswigcone kwestii zmiany klimatu
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1 ochrony srodowiska. Materialy te zostaty opublikowane w okresie od 1 marca 2021 roku do
28 lutego 2022 roku w szesciu polskich organizacjach medialnych. Wyznaczenie wskazanej
ramy czasowej, tj. roku kalendarzowego, pozwolito na uchwycenie zardowno zaplanowanych
wydarzen, poswieconych wskazanej wczesniej problematyce (np. szczyty klimatyczne,
demonstracje), jak i wydarzen niezaplanowanych (np. katastrofy — pozary, powodzie).

Dobor poszczegolnych podmiotéw medialnych zostal przeprowadzony na podstawie kilku
kryteriow. W tym przypadku kluczowe znaczenie miaty: ogdlnopolski zasieg medidw;
czestotliwo$¢ publikowanych tresci (codziennie); typy mediow, z ktorych polscy odbiorcy
deklaruja, ze korzystaja najczesciej jako ze zrddla informacji oraz popularno$¢ wsrod
odbiorcow poszczegélnych organizacji medialnych (wyniki ogladalnosci lub liczba
uzytkownikéw). Zgodnie z tymi kryteriami zostato wybranych sze§¢ organizacji medialnych:
trzy stacje telewizyjne, tj. TVP1 (stacja publiczna), TVN i Polsat (stacje komercyjne) oraz trzy
internetowe portale informacyjne — Interia, Wirtualna Polska oraz Onet. Do analizy wybrano
materialy dziennikarskie wyemitowane w glownych wydaniach telewizyjnych serwisow
informacyjnych — w ,,Wiadomosciach”' (godz. 19:30), ,Faktach (godz. 19:00) oraz
»Wydarzeniach” (18:50) oraz opublikowane na stronach gléwnych wymienionych portali
internetowych. Metodologia tego etapu badania zostanie omdwiona w sposob szczegdtowy
w Rozdziale III.

Z kolei w drugim etapie projektu badawczego uwaga zostala skierowana na odbiorcéw tych
przekazow. Kluczowym bylto sprawdzenie poziomu ich kompetencji medialnych, §wiadomosci
1 wiedzy na temat zmiany klimatu oraz postrzegania obecnosci tego zjawiska w mediach.
W tym celu przeprowadzono ankietyzacje na reprezentatywnej probie badawczej dla ogotu
populacji Polski (N=800; 18+), uwzgledniajac rdznice demograficzne: pte¢, wiek, miejsce
zamieszkania oraz poziom wyksztalcenia. W badaniu zastosowano technik¢ wywiadu
telefonicznego wspomaganego komputerowo (CATI). Ankietyzacj¢ przeprowadzono w okresie
od 24 lipca do 9 sierpnia 2023 roku. Szczegotowa metodologia dotyczaca badania opinii
publicznej zostanie zaprezentowana w Rozdziale I'V.

Niniejsza dysertacja sklada si¢ ze wstgpu, czterech rozdzialow i zakonczenia. Kazdy
z rozdziatow rozpoczyna si¢ wprowadzeniem do poruszanych zagadnien i zawiera trzy
podrozdziaty. Pierwszy i drugi rozdziat maja charakter teoretyczny, natomiast rozdziat trzeci

1 czwarty — empiryczny.

''W wyznaczonym do badania okresie glowny serwis informacyjny stacji TVP1 nosit nazwe ,,Wiadomosci”.



W  rozdziale pierwszym autorka skupi si¢ na zaprezentowaniu roli mediow
w rozpowszechnianiu informacji. Punkt wyjécia do tych rozwazan bedzie stanowito
zoperacjonalizowanie poj¢cia komunikowania, a takze podkres$lenie jego znaczenia dla
funkcjonowania spoteczenstwa. W kolejnym kroku konieczne bedzie omoéwienie funkcji
realizowanych przez media 1 niekiedy takze przez samych odbiorcow. Poprzez
zaprezentowanie réoznych spojrzen i typologii, mozliwe bgdzie rozpoznanie, z jak wieloma
zadaniami mierzg si¢ na co dzien przedstawiciele poszczeg6lnych organizacji medialnych, jakie
sg wzgledem nich oczekiwania i jaka wigze si¢ z tym odpowiedzialnos¢. W tym miejscu warto
zaznaczy¢, ze media pelnig istotng role w procesie selekcji informacji. Dziennikarze, wydawcy
czy redaktorzy naczelni staja si¢ gatekeeperami, od ktorych decyzji zalezy, o jakich
wydarzeniach, zjawiskach, czy problemach dowie si¢ spoteczenstwo. Przy tym moga si¢ oni
kierowa¢ wlasnymi pogladami, linig programowa redakcji, a takze przekonaniem, ktore
z informacji s3 naprawd¢ wazne i ktérym mozna przypisa¢ duza warto§¢ medialng
(newswothiness). Co wigcej, nie tylko to o czym mowig media, ale tez sposob w jaki to robia,
ma duze znaczenie dla agendy medialnej. Tym samym poprzez odpowiednie pozycjonowanie
(priming) oraz ramowanie (framing) $rodki przekazu ksztattuja opinie swoich odbiorcow.

Nastepnie autorka przyjrzy si¢ rolom, ktéore moga peli¢ dziennikarze tworzac
poszczegbdlne materiaty, zestawiajagc ze sobg dwie perspektywy — pasywnag 1 aktywna.
Analizujac zar6wno koncepcje opisowe, jak 1 te oparte na kontinuum, przedstawi role
zaproponowane przez badaczy. Szczeg6lng uwage poswigci teoriom stanowigcym efekt
wieloletnich badan Thomasa Hanitzscha (2007) 1 Claudii Mellado (2015). W ostatnim
z podrozdzialbw omowione zostang nowe spojrzenia na dziennikarstwo, zwlaszcza
w kontekscie tak ztozonych problemow jak zmiana klimatu 1 ochrona srodowiska. Zdaniem
wielu badaczy i1 praktykéw (m.in. Galtung i Ruge, 1965; Rosen, 1999; Haagerup, 2017; Bro,
2024) dotychczasowe podejscie koncentrujace si¢ na konfliktach, tragediach i dramatyzmie, nie
odpowiada wspodlczesnym wyzwaniom. Dlatego autorka omowi takie typy dziennikarstwa jak
np. dziennikarstwo na rzecz pokoju, dziennikarstwo publiczne, dziennikarstwo rozwigzan
1 dziennikarstwo konstruktywne. Przedstawi rdéwniez motywacje stojace za checia
wprowadzenia zmian w przestrzeni medialnej i odpowiedzig na obecne potrzeby odbiorcow.
Ostatnim z poruszonych w tej cze$ci watkow bedzie kwestia dziennikarstwa klimatycznego
1 sSrodowiskowego, kluczowego z perspektywy tematyki niniejszej rozprawy.

Rozdziat drugi pos§wigcony bedzie zjawisku zmiany klimatu, wraz z podkresleniem jego
wielowymiarowego charakteru. Ze wzgledu na ztozono$¢ tej problematyki autorka odwota si¢

do ustalen badaczy reprezentujacych rézne dyscypliny naukowe zardwno te z zakresu nauk
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spotecznych, jak 1 przyrodniczych. Na poczatku kluczowym bedzie zoperacjonalizowanie
takich poje¢ jak: ,klimat”, ,system klimatyczny”, ,pogoda” oraz ,zmiana klimatu”, ktore
w przestrzeni publicznej, cho¢ blednie, stosowane sg synonimicznie. Przyktady mylenia tych
poje¢ mozna odnalezé w wypowiedziach przedstawicieli elity wtadzy, os6b powszechnie
znanych, a nawet samych dziennikarzy. Stad tez kluczowym bedzie szczegétowe wyjasnienie,
czym zjawisko zmiany klimatu jest, jakie moga by¢ jego potencjalne przyczyny, a takze
wskazanie czym rézni si¢ obecna zmiana w systemie klimatycznym Ziemi w stosunku do
poprzednich. Ponadto, zaprezentowane zostang wybrane scenariusze na przyszto$¢ oraz
wyzwania, z ktorymi bgdzie musiata zmierzy¢ si¢ ludzko$¢.

W drugim podrozdziale autorka podejmie prébg zaprezentowania wielowymiarowos$ci
problemu zmiany klimatu. W szczegdlnosci zostanie przyblizony kontekst energetyczny,
polityczny, ekonomiczny i spoteczny. W ten sposob pokaze nie tylko trudno$¢ w podejmowaniu
przez spoteczenstwo dziatan, majacych na celu zatrzymanie postgpowania tego zjawiska oraz
adaptacji do juz powstatych zmian, ale potwierdzi, ze relacjonowanie wydarzen z nim
zwigzanych stawia wiele wyzwan przed swiatem mediow. Dlatego w ostatnim z podrozdziatow
uwaga zostanie poswigcona wilasnie mediom w obliczu stawianym im oczekiwaniom
1 wynikajacych z nich zadan. Tym samym autorka zaprezentuje wybrane dziatania
podejmowane przez organizacje medialne, zarbwno w zakresie prezentowanych tresci
(materialéw dziennikarskich), jak 1 w kwestii funkcjonowania tych podmiotéw (m.in. co zrobi¢,
aby ich dzialalno$¢ byla bardziej przyjazna srodowisku). Poruszy takze problem zwigzany ze
sceptycyzmem wobec zjawisk zachodzacym w systemie klimatycznym, a nawet samych
naukowcow 1 prowadzonych przez nich badan. Na koniec zaprezentowane zostang przyktady
inicjatyw, ktore maja na celu wspieranie przedstawicieli $wiata mediow 1 naukowcoOw
w rzetelnym informowaniu o problemie zmiany klimatu.

Rozdziat trzeci bedzie miat charakter empiryczny, w ktérym zostanie omowiony pierwszy
etap projektu badawczego — ilo§ciowa analiza zawartosci mediow. Na poczatku autorka skupi
si¢ metodologii badania, w ktorej przedstawi cel, pytania badawcze, ramy czasowe 1 przedmiot
badania. Nastgpnie w szczegdlowy sposOb zostanie zaprezentowane narzedzie badawcze
w postaci klucza kategoryzacyjnego, przebieg badania pilotazowego, a takze proces
wyznaczenia proby badawcze] do badania wlasciwego. Druga czg$¢ rozdziatu bedzie
poswiecona prezentacji uzyskanych wynikéw badan. Z jednej strony autorka pochyli si¢ nad
obecnoscig kwestii zmiany klimatu 1 ochrony s$rodowiska w przekazie medialnym oraz
sposobem jej prezentowania przez wybrane organizacje medialne. Natomiast z drugiej, analizie

zostang poddane role petnione przez dziennikarzy podczas relacjonowania tej kwestii. W tej

11



czg$ci pracy zostanie rowniez dokonana analiza porownawcza wynikéw uzyskanych po
zbadaniu materialdéw telewizyjnych z materiatami online. Dzigki temu mozliwe bedzie
zrealizowanie postawionego celu badania, a takze udzielenie odpowiedzi na sformutowane
pytania badawcze.

Rozdziat czwarty, rowniez empiryczny, zostanie poswigcony drugiemu etapowi projektu
badawczego, tj. badaniu opinii publicznej. Podobnie jak w poprzednim rozdziale, takze i w tym
najpierw zostanie zaprezentowana metodologia badania — jego cel, pytania badawcze oraz
przedmiot badania. Omowiona bedzie rowniez zastosowana technika, proba badawcza oraz
sposOb 1 ramy czasowe przeprowadzenia ankietyzacji. Wazny etap prac nad badaniem
stanowilo przygotowanie narzedzia badawczego w postaci kwestionariusza. Szczegoty
dotyczace jego zawarto$ci oraz procesu jego tworzenia rdwniez zostang ujgte w pierwszej
czesci tego rozdziahu.

W kolejnym podrozdziale autorka skupi si¢ na prezentacji wynikéw przeprowadzonego
badania opinii publicznej. Najpierw uwaga zostanie poswigcona zaobserwowanym wzorcom
korzystania z mediow 1 zapatrywaniom na poziom posiadanych kompetencji medialnych.
Pozniej pojawig si¢ rozwazania na temat poziomu $wiadomos$ci, wiedzy i1 deklarowanych
zachowan Polakow wzgledem zmiany klimatu, by w kolejnym kroku przej$s¢ do opinii
badanych na temat podazy informacji, dotyczacych zmiany klimatu i ochrony $rodowiska
w przestrzeni medialnej oraz poréwnaniu ich z wynikami uzyskanymi w pierwszym etapie
projektu badawczego. Niniejsza dysertacja zawiera takze bibliografig, spis ilustracji,
schematow, tabel 1 wykresow oraz dwa aneksy, w ktorych znajdujg si¢ opracowane na potrzeby
projektu badawczego narzedzia badawcze — klucz kategoryzacyjny (Aneks 1.) oraz
kwestionariusz (Aneks IL.).

W procesie tworzenia rozprawy niezbednymi okazaty si¢ liczne opracowania i Zrddla
zarowno polskojezyczne, jak i anglojezyczne. Autorzy tych publikacji reprezentowali nie tylko
nauki o komunikacji spotecznej i mediach, ale takze wiele innych dyscyplin m.in. nauki o Ziemi
1 Srodowisku, nauki fizyczne, nauki biologiczne, nauki ekonomiczne, nauki socjologiczne czy
psychologie. Dzigki temu mozliwym byto ujecie problematyki wskazanej w temacie dysertacji
w sposob wielowymiarowy i interdyscyplinarny.

W  rozdziale pierwszym, prowadzac rozwazania nad spoleczng rola medidw
we wspolczesnym §wiecie szczegdlnie pomocne okazaty si¢ prace Denisa McQuaila (2007)
w kwestii funkcjonalistycznej teorii mediéw, Maxwella McCombsa (2008) — teorii porzadku
dziennego, Pameli Shoemaker i Timothy’ego Vosa (2009) — teorii gatekeepingu, Johana
Galtunga i Mari Ruge (1965) oraz Tony’ego Harcupa i Deirdre O'Neill (2001; 2016) — teorii
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wartosci medialnej wydarzenia. Poruszajgc kwestie dotyczace dziennikarzy i pelnionych przez
nich rdl, nieoceniong pomoca byty ustalenia dokonane przez Claudi¢ Mellado (2015) i Thomasa
Hanitzscha (2007). Z kolei przez nowe trendy w dziennikarstwie (w tym konstruktywne,
rozwigzan, klimatyczne i1 Srodowiskowe), a takze wyzwania z nimi zwigzane, autorke
przeprowadzili m.in. Urlik Haagerup (2017), Peter Bro (2019; 2024), Kyser Lough 1 Karen
Mclntyre (2023), Michael Briiggemann i Sven Engesser (2014) oraz Gabi Mocatta (2015).

Podczas przygotowywania rozdziatu drugiego nieocenionym wsparciem w probie
zoperacjonalizowania 1 wyjasnienia zjawiska zmiany klimatu okazatly m.in. opracowania
Marcina Popkiewicza, Aleksandry Kardas 1 Szymona Malinowskiego (2019), Willa Steffena,
Paula J. Cutzena i Johna R. McNeill’a (2007), Paula J. Crutzena (2002), Anthony’ego Giddensa
(2010) czy praca pod redakcja Magdaleny Budziszewskiej, Aleksandry Kardas i Zbigniewa
Bohdanowicza (2021). Nie mozna tez poming¢ publikacji 1 raportow wielu kluczowych
instytucji miedzynarodowych m.in. Migdzyrzadowego Panelu ds. Zmiany Klimatu ONZ (2018;
2022), Swiatowego Forum Ekonomicznego (2022), Programu Srodowiskowego ONZ (2008)
czy Programu obserwacji Ziemi Unii Europejskiej (Copernicus). Podczas analizy
wielowymiarowosci problemu ujgtego w temacie pracy — sfery energetycznej, politycznej,
ekonomicznej 1 spolecznej — autorka skorzystalta m.in. z danych publikowanych przez
Miedzynarodowa Agencj¢ Energetyczng (2022), Migdzynarodowa Agencje Energii
Odnawialnej (2022), Swiatowego Programu Zywnosciowego (2019), Organizacje Oxfam
(2020), Amerykanska Agencje Oceandéw i Atmosfery (2023) Swiatowa Organizacje Zdrowia
(2018), Amerykanskie Towarzystwo Psychologiczne (2017) oraz Brytyjski Departament
Srodowiska, Zywnosci i Spraw Wiejskich (2008). Réwniez opracowania autorstwa Glenna
Albrechta (2005) czy Kate Rawoth (2017) stanowity istotne zrodto informac;ji.

Nalezy takze przywota¢ kilka kluczowych pozycji, z ktoérych autorka korzystala
w trakcie projektowania obu etapow projektu badawczego (ktorym poswiecone byty rozdzialy
trzeci 1 czwarty). Na szczegdlng uwage zastuguje koncepcja rol dziennikarskich Claudii
Mellado (2015) oraz stworzony i koordynowany przez badaczke miedzynarodowy projekt
Journalistic Role Performance (druga edycja), ktory byt realizowany w latach 2020-2023. Oba
stanowily inspiracj¢ 1 punkt wyjscia do stworzenia narzedzia badawczego (klucza
kategoryzacyjnego) na potrzeby iloSciowej analizy zawarto$ci medidow. Rownie pomocne
okazaty si¢ efekty prac Denisa McQuaila (2007), Komisji MacBride’a (1980) oraz Tony’ego
Harcupa 1 Deirdre O'Neill (2001; 2016). Z kolei do operacjonalizacji kluczowych pojeé
wykorzystano definicje pochodzace z dwoch raportow Miedzyrzadowego Panelu ds. Zmiany

Klimatu (2013; 2018).
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Rozdzial 1.

Rola mediow w rozpowszechnianiu informacji

Dostep do informacji na temat otaczajacego ludzi §wiata nigdy wczesniej w historii nie
wydawat si¢ prostszy. Kazdego dnia $rodki przekazu relacjonuja najwazniejsze wydarzenia,
omawiaja problemy jednostek i spoteczenstw, prezentujg rézne punkty widzenia na temat
kwestii poruszanych przez opini¢ publiczng. Dotyczy to zarowno spraw o zasi¢gu krajowym,
jak i globalnym. Do tego nalezy rowniez doda¢ szybko$¢ samego procesu przekazywania tych
informacji za sprawa mediéw online. Jest to szczegdlnie widoczne w przypadku portali
spotecznos$ciowych, w ktorych niemal natychmiast mozna opublikowaé tekst, zdjecie czy
nagranie lub po prostu udostepni¢ wpis innego uzytkownika. Stawia to wyzwania organizacjom
medialnym 1 pracujagcym w nich dziennikarzom, wptywajac na petlione przez nich role
i funkcje spoteczne.

Cho¢ w jezyku potocznym nierzadko pojegcia ,,roli” 1 ,,funkcji” stosuje si¢ synonimicznie,
to z perspektywy tematyki niniejszej pracy kluczowe jest ich rozroznienie. Pierwsze
z wymienionych poje¢, odnosi si¢ do pozycji lub statusu, ktore dana osoba lub podmiot peini
(Thoits, 1983 za: Morrow-Howell 1 Greenfield, 2016), a takze laczy ono w sobie pewne
kulturowe oczekiwania z okre$lonymi wzorcami zachowan (Merton, 1957). Jednak, jak
podkreslat Bruce J. Biddle (1986), istotny jest takze kontekst spoteczny. Badacz ttumaczyt to
nawigzaniem do S$wiata teatru. Tak jak aktor, ktoéry podaza za scenariuszem, wciela si¢
w konkretne postaci, tak dana osoba, petnigc okreslong role, prezentuje okreslone zachowania.
Z kolei pojecie ,,funkcja” wiaze si¢ z konkretnymi zadaniami wynikajacymi z petnionej roli.
Dotyczy to zardwno aktywnosci, ktore dana osoba lub podmiot rzeczywiscie realizuje, jak
1 tych oczekiwanych przez odbiorcow tych dziatan (Tetelowska, 1972; McQuail, 2010).

Kwestie te zostang omowione w niniejszym rozdziale.
1. Spoteczna rola mediéw we wspotczesnym §wiecie
a. Znaczenie medidw w ujeciu funkcjonalistycznym
,Komunikacja jest sercem wszystkich kontaktow spotecznych” (M’Bow, 1980, s. XIII) —

tymi stowami rozpoczyna si¢ raport Miedzynarodowej Komisji do Badania Problemow

Komunikacyjnych (ang. International Commission for the Study of Communication Problems)
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,Many Voices. One World”?. To zdanie pokazuje, jak kluczowa jest komunikacja dla
funkcjonowania ludzi. Potwierdza to Wilbur Schramm (1971, s. 13-14), méwiac, ze ,,opiera
si¢” ona na relacji, ktora dotyczy dwoch (lub wiecej) oséb. Komunikacja moze odbywacé sie na
wielu poziomach — od intrapersonalnego, przez interpersonalne, wewnatrzgrupowe,
miedzygrupowe, instytucjonalne (organizacyjne), do ogodlnospotecznego. W ostatnig
z wymienionych kategorii wpisuje si¢ komunikowanie masowe (McQuail, 2007, s. 36). Jak
wskazuje Mark Deuze (2020, s. 6) dotyczy ono ,.komunikatow przekazywanych szerokiemu
gronu odbiorcow za posrednictwem jednego lub wiekszej liczby mediow”. Ze wzgledu
wspotczesny styl zycia, osiggniecia technologiczne, cyfryzacje czy globalizacje, uzyskanie
dostepu do informacji odbywa si¢ gldwnie z wykorzystania mediow. Rowniez doswiadczenia
komunikacyjne okresu pandemii COVID-19 majg tutaj duze znaczenie. To wiasnie wtedy
znaczaco przyspieszyl rozwoj Srodkéw komunikacji na odlegtos¢ 1 ich powszechne
wykorzystanie do codziennych zadan.

Komisja MacBride’a we wspomnianym wcze$niej raporcie (1980, ss. 14-15) wskazata, ze
komunikowanie dotyczy nie tylko wymiany wiadomosci, ale réwniez przekazywania
1 dzielenia si¢ ideami, faktami 1 danymi, co wynika z materialnych i niematerialnych potrzeb
cztowieka. Takie spojrzenie wpisuje si¢ w teori¢ funkcjonalistyczng, wykorzystywang
w roznych dyscyplinach nauki — m.in. biologii, psychologii, prawie, antropologii czy socjologii.
Wiaze si¢ ona z ,,interpretacja danych poprzez ustalanie wptywu na szersze struktury, w ktorych
wystepuja” (Merton, 2002, s. 118). Innymi stowy, funkcjonalizm skupia si¢ na funkcjach
petionych przez spoteczne struktury (m.in. instytucje, normy) dla spoleczenstwa. Sama
funkcja oznacza tutaj odniesienie zarowno do ,,zakresu, w jakim dane dzialanie sprzyja
utrzymaniu systemu lub przeszkadza w jego utrzymaniu” (Gémez-Diago, 2020, s. 657), samego
,»zadania”, ktore wymaga realizacji (Tetelowska, 1972, s. 149), jak réwniez ,,konsekwencji
pewnych rutynowych, regularnych i zestandaryzowanych elementéw komunikacji (Wright,
1974, s. 209). Warto podkresli¢, ze nie kazdy efekt, staje si¢ funkcjg — jedynie taki, ktory jest
istotny z perspektywy systemu (Ibid., s. 205). Takim systemem jest spoteczenstwo, ktorego
potrzeby musza zosta¢ zaspokojone, aby ono przetrwato (Turner i Maryanski, 1979, s. 13).
W to spojrzenie wpisuje si¢ perspektywa Niklasa Luhmanna (2000, s. 105), ktory wskazuje na
,reprezentacje publicznosci” jako funkcje medidéw masowych.

Teoria funkcjonalistyczna znalazta rowniez zastosowanie w nauce o komunikacji

spotecznej 1 mediach. Jak zauwaza Denis McQuail (2007, ss. 110-111), koncentruje si¢ ona na

2 Przewodniczagcym Miedzynarodowej Komisji do Badania Probleméw Komunikacyjnych byt Sean MacBride,
dlatego tez raport ten potocznie nazywany jest ,,Raportem McBride’a”.
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celu dziatania $rodkéw przekazu. Badacz zwraca uwage na jeszcze jedng kwestie —
,Zorganizowane zycie spoteczne wymaga cigglego podtrzymywania mniej lub bardziej
doktadnego, spojnego, uzytecznego i pelnego obrazu funkcjonowania spoteczenstwa
1 otoczenia spotecznego. Media, nawet nie majac takiego zamiaru, sg zrodtem korzysci dla
spoleczenstwa jako catosci, poniewaz w spojny sposob odpowiadajg na potrzeby jednostek
1 instytucji”. Stad tez istotnym jest zastanowienie si¢ nad tym, dlaczego ludzie — zardwno cate
spotecznosci, jak i jednostki — uzywaja mediow, w jakim celu i jakie sg tego efekty (Goémez-
Diago, 2020, s. 657).

Takie pytania stawiato wielu badaczy juz w potowie XX wieku. Jednym z nich byt Harold
Lasswell. Wskazywat on na trzy funkcje, ktore spetnia w spoleczenstwie proces komunikacji:
(1) nadzor nad Srodowiskiem, ktory wiaze si¢ z ujawnianiem pewnych szans i zagrozen
wplywajacych na pozycje wartosci spoteczenstwa (zaréwno catej spotecznosci, jak 1 jego
czesci); (2) korelacja komponentow spoleczenstwa w reakcji na Srodowisko oraz (3)
przekazywanie spotecznego dziedzictwa kolejnym pokoleniom (Lasswell, 1971, ss. 85, 98).
Z kolei Paul F. Lazarsfeld i Robert K. Merton (1971, ss. 520-566) proponowali inne spojrzenie.
Wsrod funkcji, ktore wyrdznili znalazty sie: nadawanie statusu, egzekwowanie norm
spotecznych oraz narkotyczna. Warto zauwazy¢, ze ostatnia z wymienionych okre$lono
mianem ,,dysfunkcji”. Powodem tego jest aspekt uzaleznienia si¢ od ,,zalewu informacji”, ktére
sa emitowane przez media. Oznacza to, ze odbiorca ma rozeznanie o tym, co dzieje si¢ na
Swiecie 1 ma swoje zdanie na poruszane kwestie, natomiast nie przektada si¢ to na jego
zaangazowanie w te problemy.

Bernard Cohen (1956) uwazat jednak, ze ,by¢ moze media informacyjne nie potrafig
przekaza¢ ludziom, co majg mysle¢, ale potrafig ich przekona¢, o czym majg mysle¢”. Tym
samym wskazuje na duze znaczenie medidéw w kontekscie ich oddziatywania na ludzi, tj. maja
one charakter opiniotworczy. Badacz ten, przyjmujac perspektywe znaczenia medidw
(a konkretniej prasy) w procesie politycznym, wyroznil nastepujace role: komunikacyjna,
interpretacyjng, rzeczniczg oraz inicjacji (za: McCombs, 2008, s. 2).

Z kolei Irena Tetelowska (1972, ss. 152-158) zaproponowata w ramach spotecznych funkcji
prasy trzy kategorie. Kazda z nich podzielita na funkcje, jakie pelni prasa dla odbiorcy oraz
funkcje realizowane poprzez pras¢ przez samego dziennikarza (taczac je z konkretnymi
gatunkami prasowymi). W ramach pierwszej kategorii badaczka skupita si¢ na stawianym
mediom zadaniu powiadamiania o roéznego rodzaju wydarzeniach czy problemach. Tym
samym, mozna mowi¢ o funkcji informowania (komunikowania), ktora realizuje sie¢

w informacji (gatunek). Druga kategoria odnosi si¢ do sposobu oddziatywania na odbiorce
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(funkcja ksztaltowania postaw 1 modyfikowania zachowan odbiorcy) i tagczy w sobie funkcje
przedstawienia (poprzez wyklad), przedstawienia wyobrazeniowego (reportaz), oddziatywania
(artykut publicystyczny) oraz wyrazania (felieton). Ostatnia ze wskazanych przez Ireng
Tetelowska kategorii obejmuje szeroki zakres publikacji, ktore ujmuja ,,przekaz dziel”.
Wyroéznia si¢ ona na tle pozostatych, poniewaz mozna w niej uja¢ wszystkie poprzednio
wymienione funkcje. Ich zadaniem jest zapewnienie rozrywki odbiorcy (Tetelowska, 1972,
s. 158).

Nalezy rowniez wspomnie¢ o funkcjach zaproponowanych przez Niklasa Luhmanna (2000,
s. 96-98), a mianowicie: samoobserwacji systemu spotecznego, pamigci systemowej, oraz
wytwarzania i przetwarzania irytacji. Warto si¢ pochyli¢ nad ostatnig z wymienionych. Badacz
wskazuje, ze irytacja ,,wynika z tego, ze system posiada pamig¢¢ aktywnie zaangazowang we
wszystkie operacje, a zatem jest w stanie doswiadczac¢ i rownowazy¢ niespojnosci — co oznacza
nic innego jak zdolno$¢ generowania rzeczywistosci. [...] Tylko od medidow masowych
oczekujemy na co dzien tego szczegodlnego dzialania i tylko w ten sposob mozliwe jest
zorganizowanie wspotczesnego spoteczenstwa w zakresie realizacji komunikacji w sposob
endogennie niespokojny, niczym mozg, i tym samym zapobiec jego zbyt silnemu powigzaniu
z ustalonymi strukturami” (Ibid., s. 98).

Wspomnie¢ nalezy réwniez o dwodch typologiach, ktore majg szczegdlne znaczenie dla
zaprojektowanych badan w ramach niniejszej dysertacji. Pierwsza z nich zostata
zaproponowana przez autor6w wspomnianego juz wczesniej raportu ,,Many Voices. One
World” (MacBride, 1980, s. 14). Wedlug niej komunikowanie moze stuzy¢: informowaniu,
debacie 1 dyskusji, motywowaniu, edukacji, socjalizacji, integracji, promocji kultury oraz
rozrywce. Pierwsza z wymienionych funkcji dotyczy zarowno zbierania rdéznego rodzaju
informacji (m.in. wiadomos$ci, danych czy zdj¢¢), ktore nastgpnie sa przechowywane,
przetwarzane i rozpowszechniane, jak i wykorzystywanie ich do zajmowania stanowiska
w wielu kwestiach oraz podejmowania stusznych decyzji. Z drugiej strony, uzyskane
informacje mogg postuzy¢ wyjasnieniu, a nast¢pnie doprowadzeniu do porozumienia,
w przypadku reprezentowanych przez spoteczno$¢ roznych punktow widzenia. Tym samym,
druga funkcja bedzie ,,debata i dyskusja”. Kolejna — motywacyjna — skupia si¢ na wskazywaniu
wspolnych celow kazdej spotecznosci, ale takze wsparciu wyboréw jednostek lub grup.

Komisja MacBride’a (Ibid., s. 14) wskazata réwniez na znaczenie wiedzy, wyznaczajac
edukacyjny charakter komunikowania. Wiedza ta stuzy nabywaniu konkretnych umiejetnosci,
wsparciu rozwoju intelektualnego, ale takze charakteru. Warto podkresli¢, ze dotyczy ona

wszystkich ludzi, bez wzgledu na wiek. Proces uczenia si¢ jest rowniez istotny z perspektywy
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funkcji socjalizacyjnej. Zdobyta w ten sposob wiedza ma by¢ wspdlna dla danego
spoteczenstwa. Dlatego tez umozliwia funkcjonowanie w takiej spoteczno$ci oraz aktywne
wiaczanie si¢ w zycie publiczne. Z kolei, poprzez prezentowanie réznorodnosci, ktore prowadzi
do zrozumienia przedstawicieli innych grup spotecznych, komunikowanie moze pehic funkcje
integracyjng. W koncu, mozna wskaza¢ znaczenie rekreacji 1 przyjemnosci na poziomie
jednostki i spoteczenstwa. Odbywa si¢ to poprzez promowanie réznych dziedzin sztuki, sportu,
gier, itd. Natomiast w przypadku zachowywania dziedzictwa przeszto$ci oraz rozwoju
artystycznego 1 kulturowego jednostek mozna przywotac ostatnig z wymienionych funkcji, tj.
promocji kultury (Ibid., s. 14).

Inng typologie funkcji zaproponowat Denis McQuail (2007, ss. 110-112). Znalazty si¢
w niej nastgpujace funkcje: informacyjna, korelacyjna, cigglosci, rozrywkowa oraz
mobilizacyjna. Warto zaznaczy¢, ze na kazda z nich nalezy spojrze¢ z dwoch perspektyw. Po
pierwsze, kazda z funkcji dotyczy pewnych zadan, ktére media realizuja (np. informuja
odbiorcéw o konkretnym wydarzeniu). Z kolei druga perspektywa dotyczy samego odbiorcy,
a takze jego motywacji i osigganych korzysci (np. by¢ informowanym) (Ibid.).

Pierwsza z wymienionych funkcji, tj. informacyjna, wiaze si¢ z gldwnie z dostarczaniem
informacji o waznych wydarzeniach i1 sytuacjach. Stuzy ona réwniez wspieraniu postepu,
adaptacji 1 innowacji oraz ma na celu wskazywanie stosunkoéw wtadzy. Druga funkcja —
korelacyjna — wigze si¢ z aspektem socjalizacyjnym mediow. W publikowanych materiatach
ich autorzy prezentuja obowiazujace w spoteczenstwie normy, a takze powoluja si¢ na
autorytety reprezentujace rozne dziedziny. Co wigcej, moga rdéwniez interpretowac czy
wyjasnia¢ zjawiska, wydarzenia i problemy, wskazujac odbiorcom na ich znaczenie. Kolejna
funkcja — cigglosci — stuzy prezentowaniu wartos$ci, kluczowych dla danej kultury, ale takze
uchwyceniu pewnych zmian w niej zachodzacych. Dzigki temu pozwala taczy¢ we wspolnote
ludzi tworzacych t¢ sama spotecznos$ci. Jednakze, ta cigglo$¢ nie wigze si¢ z zamykaniem na
inne kultury. Tym samym mniejszosci rowniez moga odnalez¢ swoje miejsce w przestrzeni
medialnej (Ibid.).

Wazna funkcja jest réwniez funkcja rozrywkowa. Realizujac ja, media publikujg takie
tresci, ktore stanowia dla odbiorcy okazje do zabawy czy odprezenia. Jednakze nalezy
wspomnie¢ takze o innym, rdwnie istotnym znaczeniu. Prezentowane przekazy o charakterze
rozrywkowym mogg takze redukowaé napiecia wystepujace w spoteczenstwie. Ostatnig
z wymienionych funkcji jest funkcja mobilizacyjna. Media, poprzez publikowane tresci, moga
zachecac odbiorcow do przyjecia innej perspektywy na dany problem czy podjgcia okreslonych

dziatan dotyczacych takich elementéw zycia spotecznego jak np. polityka, gospodarka, praca
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czy religia. Warto podkresli¢, ze poszczegdlnym przekazom medialnym mozna przypisac
wiecej niz jedng funkcje, a zatem funkcje moga si¢ na siebie naktada¢ (Ibid., s. 112).

Obok zaprezentowanych powyzej funkcji, $rodki przekazu peklnig takze inng role,
a mianowicie selekcji. To od pracownikow organizacji medialnych (reprezentujacych ich
poszczegdlne szczebla, m.in. redaktoréw naczelnych, wydawcow czy dziennikarzy) zalezy to,
ktoére informacje trafig do spoteczenstwa. Aspekt decyzyjny jest tutaj istotny. Z jednej strony,
przez wzglad na wielo$¢ wydarzen, problemow i1 kwestii, ktore maja miejsce kazdego dnia, nie
jest mozliwym poinformowanie odbiorcéw o wszystkim. Z kolei z drugiej — decyzje
poszczegbdlnych o0s6b dotyczacych doboru podejmowanych tematow zalezag od np. ich
pogladéw, wiedzy i wrazliwosci. Obu tym aspektom zostanie po$wiecona szczegdlna uwaga

w kolejnych cze$ciach niniejszego rozdziatu.

b. Proces selekcji informacji przez media

Na znaczenie prowadzenia selekcji informacji przez media wskazywat Wilbur Schramm
(za: White, 1950, s. 383) twierdzac, ze ,,zaden aspekt komunikacji nie jest tak imponujacy, jak
ogromna liczba wybordéw i1 odrzucen, ktére musza zosta¢ dokonane mi¢dzy uformowaniem
symbolu w umys$le komunikatora, a pojawieniem si¢ powigzanego symbolu w umysle
odbiorcy”. Do wspomnianych wyboréw 1 odrzucen nawigzuje teoria gatekeepingu, ktora
dotyczy ,,procesu selekcji 1 tworzenia niezliczonych fragmentéw informacji w ograniczonej
liczbie wiadomosci, ktére docieraja do ludzi kazdego dnia, i jest to centrum roli mediéw we
wspolczesnym zyciu publicznym” (Shoemaker 1 Vos, 2009, s. 1).

Podmiotéw, ktore podejmujg tak znaczace decyzje moze by¢ wiele. Sposrdd nich mozna
wskaza¢ m.in. przedstawicieli elity wladzy i $wiata biznesu, réZnego rodzaju organizacje czy
wskazane w powyzszej definicji media. Kazdy z tych podmiotéw pelni — przywotujac stowa
Kurta Lewina (1947) ,.kluczowa pozycje” (ang. key position). Selekcjonerzy s3 nazywani
gatekeeperami, ze wzgledu na ,,bramy” (ang. gates), ktére otwieraja lub zamykaja przed
kolejnymi uczestnikami procesu komunikowania. Ich rola polega na codziennym
przeksztalcaniu ogromnej ilo$ci informacji w taki sposob, aby byly one mozliwe do
przyswojenia przez odbiorcéw. Tym samym gatekeeperzy przygotowuja pakiet, ktory
przyjmuje forme¢ np. telewizyjnego wydania wiadomosci lub drukowanego dziennika. Takie
podmioty (i osoby) stajg si¢ mediatorami migdzy spoteczenstwem a globalnymi wydarzeniami

i problemami (Shoemaker i Vos, 2009, s. 1).
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Nalezy zauwazyC, ze w caly proces powstawania materialu dziennikarskiego moze
angazowaé si¢ wielu gatekeeperow — od researchera, przez dziennikarza, wydawce, po
redaktora naczelnego. Dlatego tez mozna wskaza¢ na dwutorowo$¢ procesu selekcji, ktory
obejmuje dwa czynniki. Pierwszy z nich — indywidualny — uwzglednia zainteresowania
1 przekonania wspomnianych osob. Z kolei na drugi — instytucjonalny — sktada si¢ linia
programowa redakcji czy interesy biznesowe (McQuail, 2007, s. 310). Na znaczenie czynnika
indywidualnego zwrocit uwage rowniez David Manning White (1950), ktory podkreslit, ze
»ludzie postrzegaja jako prawdziwe tylko te wydarzenia, ktore pasuja do ich wilasnych
przekonan dotyczacych tego, co moze si¢ wydarzyc¢”.

Analizujac ,,selekcjonerow” informacji, warto wspomnie¢ o jeszcze jednym istotnym
aspekcie. Podejmujac decyzje co do wyboru lub odrzucenia danej informacji, gatekeeper moze
polaczy¢ ja z minionym wydarzeniem, ktére ma w swojej pamigci. Wowczas rosnie
prawdopodobienstwo, ze réwniez spoleczenstwo si¢ o tym dowie (Shoemaker i Vos, 2009,
s. 34).

Kwesti¢ decyzyjnosci na poziomie redakcji uchwycit w swoim modelu podwojnego
wewnetrznego przeptywu informacji Abraham Z. Bass (1969). Badacz wyznaczyt w tym
modelu pig¢ etapow: ,,surowe informacje” (ang. raw news), ,,zbieraczy” informacji (ang. news
gatheres), tekst materiatu dziennikarskiego (ang. news copy), ,,przetwarzaczy” informacji (ang.
news processors) oraz produkt koncowy (ang. completed product). Zostaly one podzielone na

dwa segmenty dotyczace gromadzenia informacji oraz ich przetwarzania (Schemat 1.).

Schemat 1. Podwojny wewnetrzny przeplyw informacji

DZIALANIE 1 DZIALANIE 2
"Surowe" "Przetwarzacze" Produkt
informacje informacji koncowy

Zrodto: Bass, 1969.

Pierwszy, trzeci i1 piaty z wymienionych etapdw wigZze si¢ z samym materialem
dziennikarskim — od tematu, ktérego dotyczy (np. wydarzenia) (etap 1), przez opracowanie
zebranych informacji (etap 3), po materiat przekazany odbiorcom (etap 5). Natomiast pozostate
etapy (2 1 4) dotyczg decyzji konkretnych osob — gatekeeperow. ,,Zbieracze” informacji (etap
2), sa reporterami kierowanymi przez redaktorow lub agencje prasowych. W te kategori¢ mozna

wpisa¢ rowniez redakcje (np. lokalne) na ktore powotuja si¢ inne (np. ogélnopolskie) w swoich
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publikacjach. Jak zaznacza autor modelu, badacze mediéw powinni najwigkszg uwage zwracac
wlasnie na te osoby, poniewaz to od ich decyzji zaleza kolejne elementy catego procesu. Druga
grupe Abraham Z. Bass nazywa ,,przetwarzaczami” (etap 4), czyli osobami zajmujacymi si¢
opracowaniem 1 adaptacjg tekstow informacyjnych — redagowaniem, tlumaczeniem,
dostosowywaniem do potrzeb organizacji medialnej (Ibid.).

Natomiast David Manning White (1950) skupit si¢ na innym istotnym gatekeeperze.
W przypadku zaprezentowanego przez Abrahama Z. Bassa modelu (zob. Schemat 1),
nalezatoby uja¢ go jako etap 6. procesu. Na potrzeby analizy, ten ,,selekcjoner” okreslony zostat
jako Pan Gates (ang. Mr Gates), bedacy mezczyzng w wieku 45 lat, z okoto 25-letnim
doswiadczeniem dziennikarskim, ktory zajmuje stanowisko redaktora porannego wydania
dziennika w 100-tysiecznym mies$cie w Stanach Zjednoczonych Ameryki. Znaczenie Pana
Gatesa w catym procesie publikowania jest o tyle istotne, ze to od jego decyzji zalezy, czy
przygotowany materiat trafi do odbiorcy. Tym samym, moze on zarowno go opublikowac, ale
takze przekresli¢ calg prace poprzednich gatekeeperow.

Przyktad zaproponowany w badaniu Davida M. White’a (1950) ukazuje realia ubiegtego
wieku — tego, w jaki sposob zdobywano, opracowywano i przekazywano informacje
odbiorcom. Dzi$§, wraz z rozwojem wirtualnych sposobow komunikowania, badacze
uwzgledniajg inne, rOwnie istotne dla catego procesu przekazywania informacji kanaty. Moga
by¢ to zar6wno obywatele wystepujacy jednoczesnie w roli odbiorcéw medidow oraz aktywnych
uczestnikow (Shoemaker 1 Vos, 2009, s. 125-126), jak 1 algorytmy obecne w przestrzeni
internetowej (Wallace, 2018).

Wilaczenie takich kanatow wigze si¢ jednak z pewnymi zagrozeniami. Jak wskazuje Anders
Hansen (2019, s. 185), w momencie, gdy media spoteczno$ciowe rozwijaja si¢ w dotychczas
niezaobserwowanym tempie, trudno jest unikng¢ manipulacji czy fatszywych informacji (ang.
fake news). Obecnie kazdy uzytkownik internetu moze mie¢ nie tylko dostgp do informacji,
dowoddéw czy opinii na kazdy temat, ale — co wazniejsze — sam je publikowac. Z czesci takich
tresci moga korzysta¢ rOwniez organizacje medialne, co mozna zauwazy¢ poprzez pojawiajgce
si¢ w mediach glownego nurtu wpisy prezentowane jako zrddlo informacji — np. posty na
profilach przedstawicieli elity wladzy czy osdb powszechnie znanych. Ze wzgledu na
inkluzywno$¢ takich platform mozna zaobserwowaé utrudnienie w przypadku takich
mechanizmow jak m.in. fact-checking (sprawdzanie informacji), ustalanie wiarygodnosci
1 aktualnosci (informacji 1 zrédet) czy wihasnie gatekeepingu (Ibid.). Dlatego tez tak istotne jest

nieustanne dbanie przez dziennikarzy o jakos$¢ publikowanych tresci.
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Nalezy zaznaczy¢, ze wybor tematow materiatow publikowanych mediach zalezy gltéwnie
od dwoch kwestii. Po pierwsze, tak jak juz zostato to oméwione, sg to decyzje wybranych os6b
1 organizacji, ktore dotycza calego procesu tworzenia zawartosci mediow. Po drugie kluczowe
sg rowniez pewne cechy danej kwestii, problemu czy wydarzenia. Dlatego tez warto rozwazyc,
co sprawia, ze dana kwestia moze ,,sta¢ si¢ informacja” (ang. news). Proces, ktéry uwzglednia
droge prowadzaca od samego wydarzenia do wytworzenia jego ,,obrazu w gtowie” odbiorcy
medidow, przedstawia siedmioetapowy lancuch przekazywania informacji (ang. the chain of

news communication) (Schemat 2).

Schemat 2. Lancuch przekazywania informacji

Wydarzenia Percepcja Obraz

osobista osobisty

Swiatowe

1)

Znieksztalcenie Znieksztalcenie
selekcji selekcji

Zrodho: Galtung i Ruge, 1965.

W zaprezentowanym przez Johana Galtunga i Mari Ruge (1965) modelu, ujety zostat proces
od momentu wydarzenia (majacego miejsce w dowolnej czesci §wiata) (etap 1) do wytworzenia
si¢ jego ,,obrazu” w glowach odbiorcéw mediow (etap 7), czyli sposobu w jaki jednostki beda
postrzegaly to wydarzenie. Badacze wskazuja na znaczenie wystepujacych w catym tym
procesie znieksztatcen dokonywanych przez osoby bioragce udziat w tym tancuchu. Te
znieksztalcenia wynikaja z ludzkiej percepcji rzeczywistosci, poprzez ktdrag dokonywana jest
selekcja informacji.

Pierwszy istotny etap zmian (3) w interpretowanym wydarzeniu ma miejsce na poziomie
mediéw, tj. poszczegbdlnych oséb odpowiedzialnych za przygotowanie i1 opublikowanie
materiatu dziennikarskiego. Oznacza to, Ze sposob postrzegania danego wydarzenia przez
reportera, przektada si¢ pdzniej na to, jak zostanie ono ukazane (Ibid.). Kolejne znieksztalcenia
moga wprowadza¢ rOwniez takie osoby jak wydawca czy redaktor naczelny (na podstawie ich
percepcji otrzymanych od reportera informacji). W efekcie, kazda z takich zmian przyczynia
si¢ do powstania medialnego obrazu prezentowanego wydarzenia (etap 4). Nastepnie, na
poziomie odbiorcy takiego przekazu dokonuje si¢ kolejny moment ,,znieksztalcenia selekcji”

(etap 6), ktora rowniez wynika z jego osobistej percepcji. To prowadzi do ostatniego elementu
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tancucha — wytworzenia przez jednostke jej wlasnego obrazu réznych wydarzen majacych

miejsce na $wiecie (Ibid.).

c. Wydarzenia i ich medialna warto$¢

Wyjasnienia sposobu dokonania selekcji wydarzen §wiatowych, ktdre nastgpnie staja si¢
wydarzeniami medialnymi dostarczaja takze ustalenia badawcze wyrazone w teorii wartosci
medialnej wydarzenia. Dotyczy to zard6wno wydarzen medialnych (czyli ,,najwazniejszych
Swiat masowej komunikacji” — zob. Dayan i Katz, 1992), ale takze innych, ktore zyskuja uwage
mediow. Nalezy jednak zwroci¢ uwage na dwie kwestie, tj. informacji i ich selekcji (ang. news
selection) oraz wartosci informacji i kryteriow tych wartosci (ang. newsworthiness), ktore
bywaja traktowane w sposdb synonimiczny. Pierwsza odnosi si¢ do wybranych do publikacji
tresci (ang. news)— wydarzen, zjawisk, problemoéw itp. Natomiast druga odnosi si¢ do koncepcji
normatywnych i poznawczych, ktérymi kierujg si¢ dziennikarze decydujac o tym, co zostanie
zaprezentowane w mediach, a co nie (Strombaéck i in., 2012).

Sama ,,warto$¢ medialna” (ang. news value) jest yymowana w rdézny sposob. Ta kategoria
moze dotyczy¢ warto$ci, ktorymi si¢ kieruja sami dziennikarze, charakterystyki opisywanego
wydarzenia (1 ich znaczenie spoteczne, polityczne, kulturowe), dyskursywnego konstruowania
wartosci na etapie przygotowywania materiatu lub odgornie przyjete czynniki (Caple
i Bednarek, 2015). Marylin Lester (1980) okres$lita tworzenie warto$ci informacyjnej jako
,»proces refleksyjny”, w ramach ktérego mozemy mowic o nastgpujacych zaleznosciach: relacje
charakteryzujace si¢ wartoScia medialng nadaja znaczenie wydarzeniom 1 historiom,
a relacje prezentujgce wydarzenia 1 historie rozwijaja znaczenie relacji o duzej wartosci
medialnej. Co wiecej, te zalezno$ci prezentuja profesjonalno$¢ i racjonalno$¢ metod
stosowanych przez dziennikarzy.

Poprzez przeprowadzong analize zawartosci przekazow medialnych w latach 60., Johan
Galtung 1 Mari H. Ruge (1965) przyjeli ostatnia z wymienionych wczesniej perspektyw
(newsworthiness), wyznaczajac dwanascie czynnikéw, ktoérych obecno$¢ $wiadczyta
o medialnej wartosci danego zdarzenia. Tymi czynnikami byly: czestotliwos¢, prog,
jednoznaczno$¢, znaczenie, przewidywalno$¢, zaskoczenie, ciaggtos¢ (kontynuacja),
kompozycja, odniesienie do narodow elitarnych, odniesienie do elit, odniesienie do
konkretnych osob (personifikacja), odniesienie do czego$ negatywnego. Nalezy zauwazy¢, ze
wraz z rozwojem medidow masowych, zwlaszcza mediow elektronicznych i internetowych

(w tym medidw spoteczno$ciowych) koncepcja wymagala aktualizacji. Wérod przyktadow
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takich aktualizacji mozna wskaza¢ propozycje Winfrieda Friedricha Schultza (1982), Teuna
A. van Dijka (1988), Allana Bella (1991, za: Bednarek, 2016), Martina Montgomery (2007, za:
Bednarek 2016), Tony’ego Harcupa i Deirdre O'Neill (2001; 2016) czy Moniki Bednarek
(2016).

Pierwszy z wymienionych badaczy — W. F. Schultz (1982) — wyr6znil szes¢ wymiarow
dotyczacych wartosci medialnej wydarzenia. Pierwszy z nich to status (ang. status), ktorego
wskazniki odnoszg si¢ do elit — narodow, instytucji i oséb. Drugi z wymiarow to warto§ciowos¢
(ang. valence). Badacz w tym miejscu wskazat na agresje, kontrowersje, wartosci i sukces.
Trzeci, tj. istotno$¢ (ang. relevance), obejmuje konsekwencje oraz troski lub obawy.
Identyfikacja (ang. identification) stanowi czwarty z wymienionych wymiarow. Ujeto w nim
kwestie bliskosci, etnocentryzmu, personalizacji i emocji. Nastepnie badacz wskazat na
zgodnos¢ (ang. consonance), ktdra odnosi si¢ do tematyki, stereotypow oraz przewidywalnosci.
Ostatni z podanych wymiaréw to dynamika (ang. dynamics), w ktorej zawarto takie aspekty jak
aktualno$¢, niepewnos$¢ oraz niespodziewany charakter wydarzenia (Ibid.).

Natomiast w przypadku koncepcji T. A. van Dijka (1988), A. Bella (1991, za: Bednarek,
2016), M. Montgomery (2007, za: Bednarek, 2016) oraz M. Bednarek (2016) mozna zauwazy¢
wiele cech wspolnych. Odnosza si¢ one przede wszystkim do czasu, spojnosci (elementéw
materialu wzgledem siebie, jak 1 do docelowego odbiorcy), negatywnego charakteru, bliskosci
geograficznej, zaskoczenia (nieprzewidywalnos$ci), znaczenia (wplywu), skali, personalizacji
czy elit (wladzy, celebrytow). Natomiast r6znice zwigzane sg przede wszystkim w sposobie
nazewnictwa poszczegolnych cech lub polozonych przez badaczy akcentach. Teun A. van Dijk
(1988) wskazat zarowno na nowos$¢ (ang. novelty) — czyli wydarzenie, ktérego odbiorca nie
znat wczesniej — jak 1 aktualnos$¢ (ang. recency) — wydarzenie, ktére mialo miejsce w niezbyt
odleglej przestosci). Pozostali badacze uwzglednili tylko jeden z tych aspektow, lub taczyli go
w jeden — aktualno$¢ (ang. timeliness). Z kolei Allan Bell (1991, za: Bednarek, 2016) jako
jedyny zaproponowal ,faktyczno$¢” (ang. facticity), ktora oznaczala uwzglednienie przez
autora materiatu tzw. twardych danych — liczb, kwot, nazwisk, miejsc. Warto rowniez wskazac
na ,,intensywnos$¢/nieciaglo$¢” (ang. intensity/discontinuity), ktora pojawita si¢ w koncepcji
Martina Montgomery (2007, za: Bednarek, 2016). Badacz powiazatl t¢ ceche z takimi
wydarzeniami, ktére maja okreslone ramy czasowe lub osiagaja pewien punkt krytyczny — np.
topnienie pokrywy lodowej czy kryzys finansowy.

Na szczeg6lng uwage zastuguje rowniez koncepcja duetu badaczy — Tony’ego Harcupa
i Deirdre O'Neill (2001; 2016). Opierajac si¢ na ustaleniach Johana Galtunga i Mari H. Ruge

(1965), zaproponowali oni nowy katalog czynnikéw, ktorych wystepowanie $§wiadczy
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o medialnej warto$ci opisywanego wydarzenia. Wsérod nich znalazty si¢ nast¢pujace:
wyjatkowos$¢, konflikt, zaskoczenie, dramatyczno$¢, skala, trafno$¢, kontynuacja
wczesniejszych wydarzen, zwiazek z agenda organizacji medialnej, negatywny charakter,
pozytywny charakter, rozrywkowy charakter, udzial oséb zwigzanych z elita wtadzy, udziat
0sOb powszechnie znanych (celebrytow), dotaczenie materialdow audiowizualnych oraz
mozliwo$¢ udostepniania na portalach spotecznosciowych. Badacze ustalili, ze aby dane
wydarzenie miato szanse na uwage medidw, musi wystapic¢ jeden z nich, a najlepiej, gdy jest
tych wyznacznikow wiecej. Taki katalog cech zostal wykorzystany w narzedziu badawczym
pierwszego etapu projektu niniejszej dysertacji — analizy zawarto$ci mediéw (Rozdzial III).
Dlatego tez, kazda z wymienionych charakterystyk wymaga krétkiego oméwienia.

Pierwsza — wyjatkowos¢ (ang. exclusivity) — badacze odnosza do znaczenia pierwszenstwa
danej organizacji medialnej w publikacji danego wydarzeniu czy problemu. Dotyczy to
sytuacji, w ktorej dziennikarze sami docieraja do tych tematéw (np. w wyniku Sledztwa
dziennikarskiego, podczas przeprowadzenia wywiadu) lub gdy zostang poinformowani przez
odbiorcoéw, ktorzy sami skontaktujg si¢ z redakcja. Druga z wymienionych cech dotyczy
réznego rodzaju konfliktéw (ang. conflict). Jako sytuacj¢ konfliktowa badacze uznaja zarowno
spory czy strajki, ale takze walki i dziatania wojenne. Trzecia — zaskoczenie (ang. surprise) —
wigze si¢ z sytuacjami nietypowymi, zaskakujacymi, niecodziennymi. Badacze uwzglednili tu
rowniez aspekt niezwyktosci czy kontrowersji. Kolejnym czynnikiem jest dramatyczno$¢ (ang.
drama). Wydarzenia, ktore mozna opisa¢ takim terminem charakteryzujg si¢ silnymi emocjami,
napigciem, a nawet tragizmem. Wsrdd przykladow mozna wskaza¢é m.in. wypadki,
poszukiwania 0sOb zaginionych, akcje ratunkowe, sprawy sagdowe czy bitwy (Ibid.).

Skala (ang. magnitude) stanowi kolejng z uwzglednionych przez T. Harcupa i D. O'Neill
cech. Istotnym aspektem taczacym takie wydarzenia jest ich znaczenie dla duzej liczby o0sob.
Z jednej strony skala moze dotyczy¢ liczby uczestnikdéw opisywanej sytuacji. Natomiast
z drugiej — liczby osob, na ktérych zycie takie zdarzenie moze mie¢ potencjalny wpltyw.
Zaliczy¢ mozna do tej kategorii wydarzenia ekstremalne. Szostym czynnikiem jest trafnos¢
(ang. relevance) (Ibid.). Nawigzuje on do ,odniesienia do narodow elitarnych”,
zaproponowanych przez Johana Galtunga i Mari H. Ruge (1965). W takich materiatach beda
prezentowane wplywowe grupy i1 narody lub takie, ktore beda bliskie odbiorcom przez wzglad
na wspolng histori¢ lub kulture. Niektore z prezentowanych wydarzen sg na tyle istotne, ze
organizacje medialne wielokrotnie (czasem nawet kilka dni z rzgdu) informuja o ich przebiegu
1 uzupetniaja o nowe watki. Dlatego tez nalezy wskaza¢ ceche, ktora badacze okreslili jako

kontynuacj¢ wczesniejszych wydarzen (ang. follow-up). Zaznaczaja oni rowniez, ze
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prezentowane wydarzenie czy historia moze rowniez taczy¢ si¢ z linig programowg redakcji —
zwigzek z agenda organizacji medialnej (ang. news organisation’s agenda). Dotyczy to m.in.
kwestii ideologicznych czy komercyjnych (Harcup i O'Neill, 2001; 2016).

Kolejne trzy cechy dotycza charakteru omawianego wydarzenia: negatywnego (ang. bad
news), pozytywnego (ang. good news) lub rozrywkowego (ang. entertainment). W pierwszym
przypadku wsrdd prezentowanych wydarzen, ktdre mogg zosta¢ przekazane odbiorcom mozna
wskaza¢ m.in. obrazenia, $mier¢, porazki. Drugie skupiajg si¢ na zwycigstwach, przetomach
czy uroczystosciach. Natomiast w przypadku rozrywkowego charakteru odbiorcy dowiedzg si¢
informacji (niekiedy prezentowanych w humorystyczny sposob) dotyczacych sportu, show
biznesu, zainteresowan czy zwierzat. Badacze zwrdcili rowniez uwage na znaczenie wybranych
osob. Dlatego tez waznym z perspektywy warto$ci medialnej jest, aby w wydarzeniu
uczestniczyly osoby zwigzane z elita wtadzy (ang. power elite) — w tym potgznych organizacji
1 instytucji — lub powszechnie znane, tj. celebryci (ang. celebrity) (Ibid.).

Wreszcie, wskaza¢ mozna cechy, ktore wigza si¢ z rozwojem mediéw elektronicznych i ich
nowymi mozliwosciami. Z jednej strony mozna mowi¢ o mozliwo$ci dotaczania materiatow
audiowizualnych do publikacji (ang. audio-visuals). Szczegdlnie dotyczy to wstrzasajacych
obrazoéw (zdje¢ lub wideo) i nagran dzwigkowych. Z drugiej strony, wraz z rozwojem
w ostatnich dwoch dekadach mediow spotecznosciowych 1 ich popularnoscia wsrdd
uzytkownikéw na catym $§wiecie, roOwniez organizacje medialne dostrzegaja potencjat tych
srodkoéw przekazu. W zwigzku z tym, zarowno w mediach tradycyjnych mozna zauwazy¢
odwotania do wspomnianych platform (np. prezentowanie wpisu polityka jako Zrodto
w materiale), ale przede wszystkim widoczne jest to w przypadku internetowych portali
informacyjnych. Dlatego tez badacze dodali jeszcze jeden czynnik — mozliwos$¢ udostepniania
na portalach spotecznosciowych (ang. shareability), m.in. Facebooku czy Twitterze® (Harcup
1 O’Neill, 2016).

Szczegbdlnymi przypadkami sg tez wydarzenia, ktére okre§la si¢ mianem ,,wydarzen
medialnych”. Pogrzeb papieza Jana Pawta II, atak terrorystyczny na World Trade Center
w Nowym Jorku czy $lub ksigcia Williama i1 ksigznej Catherine stanowig przyktad tych zdarzen.
Laczy je duza warto$¢ medialna oraz duze znaczenie dla opinii publicznej. Takie wydarzenia
wywieraja wptyw na komunikacj¢ publiczng, a same traktowane sg jak ,,spektakle medialne”
(Eisenegger, 2008). Daniel Dayan i1 Elihu Katz (1992, s. 1) nazywaja te wydarzenia

,hajwazniejszymi $§wigtami masowej komunikacji” (ang. high holidays of mass

30d lipca 2023 roku portal Twitter funkcjonuje pod nazwa X (Musk, 2023).
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communication), ktore nie tylko zapraszaja odbiorcoOw, ale nakazuja im przerwanie swoich
domowych rytualéw i do§wiadczanie tych §wiat poprzez sledzenie relacji medialnych. Wpisuja
si¢ one w 3C — Contests, Conquests 1 Coronations — czyli konkursy, podboje i koronacje (Ibid.,
s. 1).

W przypadku wydarzen medialnych mozna wskaza¢ na trzy istotne wymiary
charakteryzujace te zdarzenia: przedmiotowy, czasowy i spoteczny. Pierwszy wymiar odnosi
si¢ do wyjatkowos$ci, poniewaz pojawienie si¢ w przekazie medialnym takiego ,,$wigta”
przerywa pewien porzadek — rutyne. Drugi — wskazuje, ze nie tylko sama sytuacja — jak
chociazby wspomniany §lub ksiecia i ksieznej Walii — ale tez wydarzenia poprzedzajace (np.
przygotowania), jak i nastepujace (np. reakcje i podsumowania przez uczestnikow i ekspertow)
byly udostgpnione opinii publicznej. Natomiast ostatni z wymiaréw odnosi si¢ do znaczenia
tych wszystkich informacji dla publiczno$ci, zarowno krajowej, jak 1 miedzynarodowe;j
(Eisenegger, 2008).

Nieco inny podzial zastosowal Denis McQuail (2007, ss. 312-318), ktory wyrdznit takie
aspekty jak: ludzki, miejsca oraz czasu. Pierwszy odnosi si¢ do wydarzen czy sytuacji
skupiajacych si¢ na konkretnych jednostkach. Z zatozenia, im bardziej znana i wplywowa
osoba, tym wigksze prawdopodobienstwo, ze media zwrdcg na nig swojg uwage. Dotyczy to
szczegblnie 0sob reprezentujacych elite wladzy (np. prezydent panstwa) lub os6b powszechnie
znanych (tzw. celebrytow). Miejsce odnosi si¢ do bliskosci geograficznej opisywanego
zdarzenia od adresatow danego przekazu. Ostatni z wymienionych aspektow — czas — zostat
inaczej zinterpretowany niz w przypadku poprzedniego podziatu. Odnosi si¢ on tutaj do
szybkosci przekazywania informacji, poniewaz §wiadczy to o nowosci 1 istotnosci zdarzenia,
ktorego dotyczy.

Warto rowniez podkresli¢, ze poszczegolne czynniki moga w réznym stopniu wskazywaé
na wazno$¢ danego wydarzenia. Przyktadowo materialy informujace o konfliktach lub osobach
zwigzanych z elita wladzy zyskaja wiece] uwagi organizacji medialnych niz pozostate, co
przektada si¢ rowniez na pozycjonowanie tych tresci (priming). RoOwniez znaczenie
poszczegolnych cech bedzie zalezalo od konkretnego typu mediéw (np. prasa drukowana lub
internetowe portale informacyjne), a takze charakterystycznych dla nich form (materialow)

1ich dtugosci (np. news telewizyjny, artykul prasowy, news radiowy) (Boukes i in, 2020).
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d. Priming, framing i ustanawianie agendy medialne;]

Analizujac zawarto$¢ mediow nalezy poruszy¢ jeszcze jedno istotne zagadnienie. Jak juz
wspomniano wczesniej, organizacje medialne petnig nie tylko funkcje informacyjna, ale takze
opiniotwocza czy mobilizacyjng (zob. m.in. McQuail, 2007, ss. 110-111; Cohen, 1956 za:
McCombs, 2008, s. 2). Z tego wzgledu moga petni¢ wazng rolg¢ w kontekscie ksztattowania
swiadomosci, wiedzy i postaw odbiorcow wobec konkretnych wydarzen czy problemow.
W zwigzku z tym nalezy pochyli¢ si¢ zardwno nad tym co prezentujg media, jaki 1 sposobem,
w jaki to robig.

Codziennie na caltym $wiecie ma miejsce tak wiele wydarzen, ze niemozliwym wydaje sig,
by jedna organizacja medialna mogla przygotowac materiat na temat kazdego z nich. Dlatego
tez podczas procesu selekcji dostepnych informacji, majac na uwadze np. ich medialng wartos¢,
dziennikarze decyduja, co przekaza swoim odbiorcom. I cho¢ nie moga im narzucié
konkretnego sposobu myslenia, to zgodnie z przywolanymi juz stowami Bernarda Cohena
(1965), ,,potrafig ich przekona¢ do tego o czym mysle¢” (za: McCombs, 2008, s. 2).

Dokonujac wyboru, ktore kwestie zostang opublikowane, a ktére nalezy zignorowac,
organizacje medialne wskazuja co powinno by¢ wazne dla opinii publicznej. Maxwell
McCombs (2008, s. 144) nazywa to zjawisko ,,pierwszenstwem uwagi”’. Zdaniem badacza,
obiorcy nie s3 w stanie skupia¢ si¢ na wszystkich otaczajacych ich sprawach. Co wigcej,
podejmowane przez nich decyzje nie stanowig efektu poglebionej analizy catego zasobu
wiedzy, a jedynie opieraja si¢ na tych informacjach, ktére w danym momencie sg dla nich
najwazniejsze. Dlatego gtos mediéw moze mie¢ duze znaczenie podczas oceny przedstawicieli
elity wtadzy (np. prezydenta, rzadu, kandydatow na publiczne stanowiska) (Iyengar 1 Kinder,
1987, s. 63; McCombs, 2008, s. 144).

Wiaze si¢ to z koncepcja primingu, thhmaczong na jezyk polski jako torowanie lub efekt
poprzedzania (zob. m.in. Nowak, 2012, s. 117; Mackiewicz, 2020, s. 620). Samo pojecie
wywodzi si¢ z psychologii kognitywnej 1 rozumiane jest jako ,,odkrycie, ze wzorzec zostanie
aktywowany z wiekszym prawdopodobienstwem, jesli zostat zaprezentowany niedawno lub
jesli byl uzywany w przesztosci” (Stroebe i in., 2003, s. 138, za: Bermeitinger, 2015, s. 17). Co
wiecej, Kyle G. Ratner (2020, ss. 7-8) dodaje, ze ,,aktywowanie jednego pojecia w glowie,
utatwia aktywacje poje¢ pokrewnych”. Media mogg to uzyskac poprzez czeste prezentowanie
wybranej kwestii (powtarzanie np. w kolejnych wydaniach) lub poprzez jej pozycjonowane, co
dodatkowo wskazuje na jego wazno$¢. Taki materiat jest wowczas publikowany np. na

pierwszej stronie w prasie drukowanej czy jako pierwszy w telewizyjnym serwisie
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informacyjnym. W efekcie ,,ekspozycja kwestii w przekazie medialnym powoduje, Ze ta staje
si¢ bardziej dostgpna w umystach ludzkich, z kolei jej zwigkszona dostepnos¢ zwigksza
prawdopodobienstwo, ze ludzie beda opiera¢ kolejne oceny na swoich przemysleniach na temat
tej kwestii” (Brewer 1 in., 2003, s. 494). To potwierdza, ze media moga potencjalnie wptywac
na ksztaltowanie opinii spoteczenstwa. Tym samym agenda mediow moze ustala¢ agendg
publiczng (McCombs, 2008, s. 5).

Badacze zwroécili uwage jeszcze na jeden aspekt dotyczacy prezentowania wydarzen,
zjawisk 1 probleméw przez media — na cechy charakteryzujace te kwestie. Istotne byto to,
o ktorych z nich one mowia, a ktdre z tych cech pomijaja. W ten sposob mozliwe jest narzucanie
odbiorcom konkretnej interpretacji, a tym samym wptyw na ich opinie (de Vresse, 2005).

Spoteczenstwo, w celu uporzadkowania skomplikowanej rzeczywistosci, tworzy pewne
wyobrazenia na temat osob, zjawisk czy po prostu $wiata. Walter Lippmann (1998, s 25,-32)
postrzegat je jako pewne ,,obrazki w naszych gtowach”, ktére nie sg ani catkowicie prawdziwe,
ani uniwersalne. Zaleza one od kultury danej spotecznosci (Aronson i in., 1997, s. 543). Warto
podkresli¢, ze media, poprzez publikowanie wybranych tresci w okreslony sposob, moga nie
tylko tworzy¢ ,,obrazki”, ale tez umacniac te juz istniejace.

Tym samym, warto pochyli¢ si¢ nad zwigzang z tym zjawiskiem koncepcja ramowania
(framing). Robert M. Entman (1993, s. 53) zdefiniowat jg jako ,,wybranie pewnych aspektow
postrzeganej rzeczywistosci 1 uczynieniu ich bardziej wyrazistymi w tekscie, w taki sposob,
aby wskazywac¢ okreslong definicj¢ problemu, interpretacj¢, oceng¢ moralng i/lub zalecenie
w jaki sposob traktowaé opisywang kwesti¢”. Z kolei Claes H. de Vreese (2005) podkreslit
dynamiczny charakter tego procesu, ktory okreslit jako zintegrowany model procesu
ramowania (Schemat 3.). Wyréznit w nim dwa etapy — budowanie ram (frame-building)
1 ustalanie ram (frame-setting). Tym samym, w rozwazaniach badacza pojawil si¢ nie tylko
aspekt samego tworzenia tych ram przez media, ale takze potencjalnych efektow ich
zastosowania.

Pierwszy z wymienionych etapow realizowany jest w redakcji dziennikarskiej. Obejmuje
on caly proces tworzenia danego materiatu, az do jego publikacji. Na zbudowanie takiej ramy
moze mie¢ wpltyw szereg czynnikdéw, zarowno wewnetrznych (m.in. polityka, profil, warto$ci
organizacji medialnej) lub zewnetrznych (m.in. naciski elit politycznych, grup spotecznych).
Na ich podstawie wybierany jest sposob zaprezentowania kwestii — wyboru cech, perspektywy,
a takze osob, ktore wypowiedzg swoje stanowisko w poruszanej sprawie. Claes H. de Vreese
(2005) wyroznia dwa typy ram wystepujacych na tym etapie — ogblne (generic frames)

1 specyficzne dla konkretnej kwestii (issue-specific frames).
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Nastepnie tak przygotowany materiat, trafia do odbiorcy. Woéwczas ma miejsce moment
,ustalania” (etap drugi procesu), czyli ,,interakcji migdzy ramami mediow a wczes$niejsza
wiedza 1 predyspozycjami jednostek™ (Ibid.) Na tym etapie badacz wyrdznia trzy kategorie
efektow, ktore potencjalnie mogg wystgpic¢. Dotycza one przetwarzania informacji, postaw oraz
zachowania odbiorcéw. Zmiany przez nie wywotlane, moga odbywac si¢ zaréwno na poziomie
jednostek, jak i calego spoleczenstwa (Ibid.). Warto zauwazy¢, ze ramy stworzone przez
organizacje medialne, nie musza by¢ tozsame tymi, odtworzonymi (rekonstruowanymi) przez

ich odbiorcow (Mackiewicz, 2020).

Schemat 3. Zintegrowany model procesu ramowania

Budowanie ram Ustalanie ram
Ramowanie w newsroomie Ramy w materiatach Efekty ramowania
- czynniki wewnetrzne dziennikarskich - efekty przetwarzania
(polityka redakcyjna, W) |- ramy ogolne [ 2 informacji
wartosci) - ramy specyficzne dla - efekty dotyczace postawy
- czynniki zewnetrzne danej kwestii - efekty behawioralne

Zrodto: de Vreese, 2005; ttumaczenie wiasne.

Wsrod pieciu podstawowych ram wyrdznianych przez badaczy nalezy wskazac nastepujace
—ramg¢ konfliktu (conflict), ludzkiego interesu (human interest), konsekwencji ekonomicznych
(economic consequences), odpowiedzialno$ci (responsibilities) oraz moralng (morality) (za
Semetko 1 Valkenburg, 2000). Pierwsza z wymienionych odnosi si¢ do konfliktow na poziomie
jednostek, grup lub instytucji, ktére mogg zyska¢ zainteresowanie odbiorcéw medidw. Druga
— ludzkiego interesu — dotyczy personalizacji, czyli prezentowania problemu lub wydarzenia
z perspektywy czlowieka (takze ujmowania emocji w materiale). Trzecia z zaprezentowanych
ram, tj. konsekwencji ekonomicznych, zwigzana jest z takim ujeciem problemu, ktory
koncentruje si¢ na konsekwencjach natury ekonomicznej, zaréwno dla jednostek, grup lub
instytucji, ale takze dla danego regionu lub kraju. Takze rama odpowiedzialno$ci wskazuje na
konkretny problem, ale dodatkowo ujmuje podmiot, ktéry moze by¢ odpowiedzialny za jego
wystgpienie lub powinien ten problem rozwigza¢. Moga to by¢ zarowno przedstawiciele elity
wladzy, jak 1 obywatele. Ostatnia — rama moralna — wystepuje, gdy dang kwestie prezentuje si¢
w szerszym kontekscie zasad religijnych lub moralnych (Ibid., s. 95-96).

Z koncepcjami primingu 1 framingu koresponduje teoria porzadku dziennego (agenda-

setting). Dlatego tez badacze wielokrotnie zestawiali je ze sobg. Claes H. de Vresse (2005,
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s. 53) zauwazyl: ,podczas gdy teoria agendy koncentruje si¢ na wyeksponowaniu kwestii,
ramowanie koncentruje si¢ na ich prezentacji. Inne podejscie wskazuje na to, ze ,,agenda-
setting (pol. ustanawianie porzadku) sugeruje o czym mamy mysle¢, framing (pol. ramowanie)
—jak mamy o tym mysle¢, priming (pol. torowanie) — z jakiej perspektywy bedziemy postrzegaé
1 ocenia¢ zjawiska 1 ludzi” (Mackiewicz, 2020, ss. 619-620). Natomiast Vincent Price i David
Tewksbury (1997, s. 184) stwierdzili, ze ,,agenda-setting traktuje o wyborze historii jako
wyznaczniku publicznego postrzegania waznosci kwestii oraz, posrednio poprzez priming,
oceny przywodcoéw politycznych. Natomiast framing skupia si¢ nie na tym, ktore tematy
1 kwestie sg wybierane i prezentowane w przekazie medialnym, ale na konkretnych sposobach
prezentowania tych kwestii”. Dlatego w tym miejscu nalezy wspomnie¢ o teorii porzadku
dziennego.

Wywodzi si¢ ona z tradycji socjopsychologicznej 1 zajmuje wazne miejsce w badaniach nad
efektami komunikowania masowego w ujeciu dlugoterminowym (Nowak, 2012; Dobek-
Ostrowska, 2008). Po raz pierwszy zostata opisana przez Maxwella McCombsa i Donalda
Shawa (1972) i zwigzana jest z przeprowadzonym przez nich badaniem podczas wyborow
prezydenckich w Stanach Zjednoczonych Ameryki w 1968 roku. Przez lata wielu badaczy
zwrocito swoja uwage na t¢ teori¢ 1 wykorzystywato ja do swoich badan, wykraczajacych takze
poza obszar polityki (Kim 1 in., 2017). Jednak tym, co taczy wszystkie te analizy s3: obiekty
(objects), atrybuty (atributes) oraz przenoszenie znaczenia (transfer of salience). Obiektami sg
konkretne osoby publiczne, problemy, firmy czy instytucje. Drugie z wymienionych poje¢ to
atrybuty, czyli specyficzne cechy charakteryzujace obiekty, ktorych uzywaja dziennikarze
1 odbiorcy publikowanych materiatow. Natomiast ,,przenoszeniem znaczenia” nazwano
,»proces, ktorym znaczenie obiektow oraz znaczenie atrybutow wptywaja na siebie wzajemnie”
(Valenzuela, 2019, s. 3).

Maxwell McCombs (2008, s. 5) podkresla, ze ,,gtownym zatozeniem agenda-setting jest to,
ze tematy mocno podkre§lane w mediach, stajg si¢ z czasem wazne dla odbiorcow”. Innymi
stowy nastepuje woOwczas przeniesienie wazno$ci kwestii, a wiodgce kwestie publiczne
prezentowane w przekazie medialnym, stopniowo przeksztatcaja si¢ w najwazniejsze kwestie
dla spoleczenstwa. Tym samym mozna tutaj moéwi¢ o potencjalnym wplywie komunikowania
masowego na opini¢ publiczng (Ibid.). Warto jednak zauwazyé, ze w dobie medidw
spolecznosciowych mozliwy jest takze odwrotny kierunek — to agenda publiczna wptywa na
agend¢ medialng. Takie podejscie okreslane jest jako reverse agenda-setting, czyli odwrotny

proces ustanawiania agendy. W przypadku tej perspektywy to tresci prezentowane/
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publikowane przez uzytkownikow (spoteczenstwo) stajg si¢ interesujgce i inspirujace dla
dziennikarzy (Weiman i Brosius, 2015 za: Nowak, 2016).

W teorii porzadku dziennego poczatkowo wyrdézniono dwa poziomy, ktére tacza si¢
z zaprezentowanymi wczesniej koncepcjami. Pierwszy z poziomow nawigzuje do primingu
1 dotyczy przeniesienia waznosci kwestii z agendy medialnej do agendy publicznej. To na tym
etapie omawiane obiekty (osoby, podmioty, problemy), staja si¢ interesujace i istotne dla
spoteczenstwa. Z perspektywy organizacji medialnych kluczowe wydaje si¢ tutaj by¢
zdobywanie uwagi odbiorcow (McCombs, 2008, s 79). Poziom ten takze okresla si¢
»podstawowym ustalaniem agendy” (Valenzuela, 2019, s. 3) 1 jest nadal najbardziej znanym
aspektem catej koncepcji. W badaniach empirycznych wykorzystywane sg czgsto dwie metody
badawcze: analiza zawarto$ci mediow (agenda medialna) oraz badanie opinii publicznej
(agenda publiczna). Nastgpnie uzyskane wyniki dotyczace hierarchii  wazno$ci
w obu agendach, sg ze soba porownywane (Guo, 2012).

W przypadku drugiego z poziomow agenda-setting rdwniez ma miejsce przeniesienie
wazno$ci. Tym razem dotyczy to jednak atrybutéw, czyli cech charakteryzujacych
prezentowane obiekty (McCombs, 2008, 79). O ile poprzedni etap dotyczyt uczenia —
zdobywania informacji o nowych kandydatach politycznych (potencjalny wptyw poznawczy),
tak w tym prezentowane sg rowniez konkretne oceny (potencjalny wplyw perswazyjny)
(Nowak, 2016, s. 13). Stad tez decyzja o tym, ktére atrybuty zostang wyeksponowane
w przekazie medialnym (a ktore przemilczane), ma tak duze znaczenie (Valenzuela, 2019,
s. 7). Maxwell McCombs (2008, s. 80) wskazuje, oba poziomy s3 bardzo wazne w przypadku
catej koncepcji. Cho¢ informacje zaprezentowane w przekazie medialnym, mogg dotyczy¢ obu
jednoczesnie, to 1 tak nalezy traktowac je oddzielnie. O ile pierwszy poziom dotyczy uwagi, to
drugi zrozumienia. Jako przyktad badacz przywotuje cytat, ktory ukazat si¢ w ,,New York
Times” w 2002 roku podczas kampanii na burmistrza miasta Nowy York: ,,JJednak pomimo
30 lat spedzonych na scenie politycznej, pan McCall, lat 67, kandydat Demokratow, jest mato
znany przez wyborcow, ktorzy wedlug sondazy, moga rozpoznac jego nazwisko, ale nie maja
zadnego wyobrazenia na jego temat” (Ibid.). Wynika z tego, ze polityk byt dla mieszkancow
jedynie nazwiskiem na liscie wyborcow, a tym samym szanse na wygrang nie byty zbyt duze.

W kolejnych latach teoria porzadku dziennego zostala rozbudowana o jeszcze jeden
poziom, ktéry nawigzywat do teorii sieci spotecznych (Guo, 2012). Zostat on okreslony jako
sieciowa teoria porzadku dziennego (network agenda-setting) 1 dotyczy przeniesienia waznosci
sieci elementow (obiektow, atrybutow) z agendy medialnej do agendy publicznej (McCombs

iin., 2012, s. 782). To podejscie wskazuje na to, ze otaczajacy $wiat jest postrzegany przez
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ludzi w sposob sieciowy, a nie linearny. Tym samym nowe informacje tgczone sg z tymi, ktore
zostaly wczesniej zgromadzone w pamieci diugotrwalej (Nowak, 2016, s. 17). Takim
przyktadem mogtoby by¢ wystepowanie w przekazie medialnym nastepujacych elementow:
pozar Amazonii, przemyst miegsny, wylesianie, zmiana klimatu. Schemat 4. ukazuje
poréwnanie tradycyjnego podejscia do teorii porzadku dziennego (1 1 2 poziom) z podejsciem

sieciowym (3 poziom).

Schemat 4. Teoria porzadku dziennego - podejscie tradycyjne i sieciowe (poréwnanie)

Agenda-setting - tradycyjne podejscie

Agenda medialna Agenda publiczna
1.Element a 1.Element a
2.Element b 2.Element b
3.Element ¢ —> 3.Element ¢
4.Element d 4. Element d
5.Element e 5.Element e

Agenda-setting - podej$cie sieciowe

Agenda medialna Agenda publiczna

Element a Element a
Element d Element d
Element b —» | Elementb
\ Element e Element e
Element ¢ Element ¢

Zrodto: Guo, 2012; thumaczenie wiasne.

Omoéwione w tej czesci dysertacji koncepcje stanowia przyktad tego jak znaczaca role
petnig media 1 dziennikarze nie tylko podczas przekazywania informacji, ale takze w procesie
ksztattowania §wiadomosci, wiedzy i postaw odbiorcow. Od ich decyzji mogg zaleze¢ wyniki
wyboréw na wazne stanowiska publiczne, podjecie konkretnych dziatan przez obywateli,
a nawet zachodzenie wigkszych zmian spotecznych. Dlatego kolejny podrozdzial zostanie

poswiecony wilasnie dziennikarzom.
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2. Dziennikarz jako autor przekazéw medialnych

a. Dziennikarstwo pasywne i aktywne

Dziennikarstwo — zgodnie z definicja Denisa McQuaila (2013, ss. 16-17) — mozna
zdefiniowa¢ jako ,.konstruowanie i publikowanie relacji o wspotczesnych wydarzeniach,
osobach lub okoliczno$ciach majacych znaczenie lub zainteresowanie publiczne, w oparciu
o informacje uzyskane z wiarygodnych zZrédet”. Do tych elementow polski ustawodawca
(Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe) dodaje wymog stosunku pracy z redakcja
medialng oraz dzialanie z jej upowaznienia. Osobe¢ spelniajaca te kryteria mozna okresli¢
mianem dziennikarza. Z kolei Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich (b. d.) zwraca szczegdlna
uwage na zadania, ktore powinni realizowaé cztonkowie redakcji i zasady etyczne, ktorymi
powinni si¢ kierowa¢. Naleza do nich: ,,przekazywanie rzetelnych i bezstronnych informacji
oraz roznorodnych opinii, a takze umozliwianie udziatu w debacie publicznej; wolnosci stowa
1 wypowiedzi musi towarzyszy¢ odpowiedzialno$¢ za publikacje w prasie, radiu, telewizji czy
Internecie; dobro czytelnikow, stluchaczy 1 widzow oraz dobro publiczne powinny mieé
pierwszenstwo wobec interesOw autora, redaktora, wydawcy lub nadawcy” (Ibid.).

Sam sposob prezentowania wydarzen czy probleméw moze wynikaé zaréwno
z wrazliwosci dziennikarza, faczonej przez Bernarda Cohena (1963, ss. 17-18) z wyzszym
wyksztalceniem, jak i jego do$wiadczenia. Co wigcej, badacz zauwaza dualizm w pracy
reportera. Z jednej strony, dostarczajac informacji odbiorcom, umozliwia im on uczestnictwo
w procesie ksztattowania polityki — rola neutralna (ang. neutral role). Natomiast z drugiej —
dziennikarz sam angazuje si¢ w opisywane wydarzenia 1 problemy, przyjmujac role
uczestniczacg (ang. participant role) (Ibid., ss. 19-20).

Z kolei Hugh M. Culbertson (1983) wymienit trzy perspektywy w podejsciu do
profesjonalnego dziennikarstwa: tradycyjna (lub neutralng), interpretacyjng oraz aktywna.
W przypadku pierwszej z nich kluczowa jest weryfikacja informacji, doktadnos$¢ oraz szybkos¢
w tworzeniu materiatdw. Druga perspektywa wykracza poza obszar raportowania faktéw
1 obejmuje wnikliwe rozpoznanie opisywanego problemu, w tym prezentowanie przyczyn
1 konsekwencji. Natomiast w przypadku perspektywy aktywnej, dziennikarze, majac na uwadze
ograniczenia dotyczace czasu 1 przestrzeni, staraja si¢ radzi¢ sobie z powstatymi

kontrowersjami (Ibid.)
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To rozrdznienie rozszerzyli Lars Willnat, David Hugh Weaver i G. Cleveland Wilhoit
(2017) proponujac cztery kategorie dziennikarzy: rozpowszechniajacy (ang. disseminator),
przeciwnik (ang. adversarial), interpretator-§ledczy (ang. interpreter-watchdog) oraz
populistyczny mobilizator (ang. populist mobiliser). W pierwsza z nich wpisujg si¢ takie
zadania jak: szybkie przekazywanie informacji opinii publicznej, docieranie do jak najszerszej
publiczno$ci, zapewnianie rozrywki oraz unikanie niezweryfikowanych faktéw. Druga
kategoria odnosi si¢ dwoch aspektow, tj. dziennikarz powinien by¢ przeciwnikiem rzadu
1 przeciwnikiem $wiata biznesu. Z kolei interpretator-§ledczy skupia si¢ na badaniach roszczen
rzadu, przedstawianiu analizy ztozonych problemow, a takze omowieniu polityki krajowe;j
i wydarzen miedzynarodowych. Ostatnia z wymienionych kategorii — populistyczny
mobilizator — ma motywowac¢ ludzi do zaangazowania si¢ w rozne dzialania, wskazywac
mozliwe rozwiazania, umozliwia¢ ludziom wyraza¢ swoje poglady, rozwija¢ interesy
kulturowe, a takze ustala¢ program polityczny (Ibid., ss. 188-189).

Nalezy odnotowaé, ze dotychczas wielu badaczy podejmowato si¢ omoéwienia zagadnienia
6l pelnionych przez media i dziennikarzy, proponujac wiasne koncepcje i typologie (zob. m.in.
Kocher, 1986; Hannitzsch, 2007; Christians 1 in, 2009; Mellado, 2015). Wolfgang Donsbach
1 Thomas E. Patterson (2004, ss. 264-265) wskazali na dwa rodzaje takich koncepcji — opisowe
oraz oparte na kontinuum. Zwrocili przy tym uwage, ze w przypadku prowadzenia badan
o charakterze porownawczym, konieczne jest wykorzystywanie drugiego z wymienionych
typow, najlepiej w oparciu o wigcej niz jeden wymiar. Tym samym, rozbudowujac wspomniang
wczesniej jednowymiarowa koncepcje Bernarda Cohena (1963, ss. 19-20) (neutralny —
uczestniczacy), zaproponowali wlasng. Zawarli w niej dwa wymiary: pasywny-aktywny (ang.
passive-active dimension) oraz neutralny-rzeczniczy (ang. neutral-advocate dimension)
(Donsbach i Patterson, 2004, s. 265). Nastepnie, na tej podstawie scharakteryzowali idealne
typy czterech rol. Pierwsza z nich, pasywno-neutralna, zostata opisana takimi okresleniami jak
m.in. lustro, postaniec czy rozpowszechniajacy. Z drugiej strony, pasywno-rzeczniczy
dziennikarz zostat poréwnany to partyzanta lub hakera. Mianem krytyka, psa strozujacego (ang.
watchdog) czy czwartej wladzy opisana zostata rola aktywno-neutralna. Ostatnig — neutralno-
rzecznicza — przypisano osobom o cechach ideologa, interpretatora i misjonarza (Ibid., s. 266).

Roéwniez koncepcja Petera Bro (2024, s. 7-8) zaklada dwa wymiary, a wpisane w nie role
sg oparte na kontinuum. Podobnie jak poprzednio, pierwszy z wymiaroOw dotyczy postawy
pasywnej (inaczej monitorujgcej) i1 aktywnej (stanowigcej probe pomocy spoteczenstwu
W rozwigzywaniu jego problemow). Obie perspektywy odnoszg si¢ do ,,celu dziennikarstwa”.

Natomiast, drugi wymiar okreslony zostal jako deliberatywno-reprezentatywny i dotyczy
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»perspektywy dziennikarstwa”. Badacz taczy go z podmiotami, ktérym poswiecone sg
publikowane materialy. Perspektywa deliberatywna — obejmuje wszystkich cztonkéw
spoteczenstwa, tj. obywateli. Z kolei reprezentatywna — skoncentrowana jest na
przedstawicielach tych obywateli — politykach, organizacjach, zwigzkach zawodowych itp.
Peter Bro prezentuje te wymiary w formie kompasu dziennikarskiego, a kazda z jego czgsci
ujmuje w obrazowy sposob poprzez typy psow (Schemat 5.). Sg to: pies pasterski (pasywno-
deliberatywny), pies strozujacy (pasywno-reprezentatywny), pies ratowniczy (aktywno-
deliberatywny) oraz pies mysliwski (aktywno-reprezentatywny). Autor wskazuje na mozliwos¢
wykorzystania tego kompasu nie tylko jako narze¢dzia analitycznego dla medioznawcéw, ale
takze pewnego rodzaju przewodnika dla samych dziennikarzy i wydawcow, umozliwiajac im

zweryfikowanie dominujacych obowiazkéw i rol dziennikarskich (Ibid., s. 9).

Schemat 5. Kompas dziennikarski

Perspektywa deliberatywna

Pies Pies
pasterski ratowniczy
Perspektywa Perspektywa
Pasywna Aktywna
Pies Pies
stozujacy mysliwski

Perspektywa reprezentatywna

Zrodto: Bro, 2024, s. 8; thumaczenie wlasne.

Rozréznienie na aktywne 1 pasywne dziennikarstwo mozna rowniez odnalezé
w koncepcjach Thomasa Hanitzscha (2007) i Claudii Mellado (2015). Oboje wyrdznili
interwencyjny typ dziennikarstwa, ktéry wpisuje si¢ w podziat wskazany zawarty na Schemacie
3. w formie poziomej osi. Jego aktywna forma — interwencjonizm — przejawia si¢
w zaangazowaniu dziennikarza widocznym na poziomie przekazywanych tresci, ktore maja
zmotywowa¢ adresatow materialu do wprowadzenia pewnych zmian. Przeciwstawiony jemu
»~dystans” laczy sie z takimi wartosciami jak obiektywizm, bezstronnos¢, uczciwo$¢ czy
neutralnos$¢. Jego przyktad stanowi, reprezentujace liberalny system medialny, dziennikarstwo
amerykanskie (Hanitzsch, 2007; Hallin i Mancini, 2007, s. 67) lub wcze$niej przywolane

zasady etyczne postulowane przez Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich (b. d.). Obie
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koncepcje — zar6wno Thomasa Hanitzscha (2007), jak i Claudii Mellado (2015) — zostang
szerzej omowione dalszej czesci rozdziatu.

Warto rowniez wskaza¢ na sposoby, ktore moze wykorzysta¢ dziennikarz chcac aktywnie
pomagac spoleczenstwu w rozwigzywaniu problemoéow. Peter Bro (2024, ss. 50-51) okresla je
dwojako jako poziomy aktywnego dziennikarstwa lub obowigzki. Tym samym proponuje
nastepujace dziatania: (1) prezentowanie problemoéw, (2) prezentowanie potencjatow, (3)
promowanie rozwigzan, oraz (4) uczestniczenie w tych rozwigzaniach. Jak wskazano na
Schemacie 6., wraz realizowaniem kolejnego z wymienionych poziomoéw, dziennikarz zbliza
si¢ do konca ,,aktywnej osi”. Co wazne, dotycza one zarowno tych dziennikarzy, ktorzy
realizuja role psa ratowniczego (aktywno-deliberatywna), ale rowniez psa mysliwskiego

(aktywno-reprezentatywna) z oméwionego wczesniej kompasu dziennikarskiego (Schemat 5.).

Schemat 6. Kontinuum aktywnego dziennikarstwa

Perspektywa deliberatywna

Prezentowanie Promowanie
problemow rozwigzan

/ / Perspektywa

Perspektywa
pasywna \ \ aktywna
Prezentowanie Uczestniczenie
potencjalow w rozwiazaniach
Perspektywa reprezentatywna
Zrodto: Bro, 2024, s. 52; thumaczenie wlasne.
spomniane ,uczestniczenie w rozwigzaniach” — ostatni z poziomow aktywnego
\\% t h” tat kt

dziennikarstwa — wykracza poza prace dziennikarza nad tekstem 1 jego publikacje. Ten poziom
wymaga zaangazowania si¢ autora w dany problem i aktywne wsparcie spoteczenstwa. Takich
dziatah mozna upatrywa¢ w pracy m.in. przedstawicieli alternatywnego dziennikarstwa, ktorzy
tacza przekazywanie informacji odbiorcom z rolg aktywnego obywatela. T¢ rol¢ Tony Harcup
(2011) taczy z partycypacja 1 sprawczoscig. Dlatego tez mozna tutaj mowi¢ o zmianie

perspektywy autora — z obserwatora rzeczywistosci w cztonka spotecznosci. Zwrdcit na to
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uwage rowniez Denis McQuail (2007 ss. 164-165), ktory szansy dla bardziej demokratycznego
oblicza mediéow szukat w rozwoju ,,nowych mediow elektronicznych”, tj. mediow online.
Przeciwstawiat je mediom tradycyjnym, zdominowanym przez wybrane grupy (,,podejécie
odgoérne”). Rowniez teoria demokratycznych mediow uczestniczacych wskazuje na znaczenie
pluralizmu politycznego i kulturowego. Moze by¢ on zapewniony na ,,poziomie oddolnym”,
czyli przez mniejsze organizacje medialne, cz¢sto kontrolowane przez ich czlonkéw (Baran
i Davies, 2012, s. 127). Wykraczajac poza okreslone systemowo ramy, staja si¢ one platformag
do ,,wyrazania i dbania o potrzeby obywateli” (McQuail, 2000, s. 160, za: Harcup 2011).
»~Aktywny” charakter dzialalnos$ci dziennikarza nie wigze si¢ wytacznie ze wskazanym
powyzej przykladem mediow alternatywnych. Poszczegélne jego poziomy (Schemat 6.)
wystepuja rowniez w dzialalnosci tzw. mediéw gléwnego nurtu. Dotyczy to zaréwno
dziennikarzy wpisujacych si¢ w konkretng specjalizacj¢ (np. dziennikarstwo $rodowiskowe,
klimatyczne, pokojowe czy rozwigzan), jak 1 dziennikarzy informacyjnych, ktérzy moga petnié
rézne role. Wybrane propozycje rol wyrdznionych przez badaczy, zostaly wskazane
w niniejszym podrozdziale, jednakze ze wzgledu na problematyke podjeta w dysertacji, dwie

koncepcje zastuguja na szczeg6lng uwage.

b. Koncepcje rol petnionych przez dziennikarzy

Jednym ze skojarzen dotyczacym pojecia ,,roli”, moze by¢ teatralna metafora dotyczaca
wcielania si¢ w inng posta¢. W zwiazku z tym, jak wskazywal Bruce J. Biddle (1986, s. 68),
teoria rol obejmuje ,triade poje¢”, czyli zachowania spoleczne (wzorowane
1 charakterystyczne), tozsamosci (odtwarzane postaci) przyjmowane przez uczestnikow zycia
spotecznego oraz oczekiwania (scenariusze) wzgledem zachowan, ktére ci uczestnicy powinni
zrealizowaé. Takie spojrzenie mozna porownaé réwniez do pracy, ktora wykonuja
dziennikarze. Zamiast réznego rodzaju przedstawien, prezentujg oni swoim odbiorcom (jak
aktorzy publiczno$ci) materiaty publikowane na famach mediow, wpisujac si¢ w pewne normy.
Jednakze to, jakie role beda pelni¢ — i ktére sg akceptowane w danym systemie — zalezg od
potrzeb uczestnikow procesu politycznego oraz funkcjonujacych praktyk dziennikarskich
(Christians 1 in., 2009, s. 123). Kluczowe sg takze obowigzujace standardy (normy), warto$ci
(idealy) oraz jakosci ich wykonania, co §wiadczy o poziomie zycia spotecznego i kulturalnego
(Mellado, 2021a, s. 24).

Thomas Hanitzsch (2007) w swojej koncepcji prezentuje kultur¢ dziennikarska, ktorg

definiuje jako ,,szczeg6lny zbidr idei i1 praktyk, za pomoca ktérych dziennikarze $wiadomie
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1 nie§wiadomie uzasadniajg swojg rol¢ w spoteczenstwie 1 nadajg swojej pracy znaczenie dla
siebie 1 innych”. Wyr6znia on rowniez trzy poziomy analizy, ktérym mozna podda¢ produkty
takich kultur — kognitywny, ewaluacyjny oraz perfomatywny. Pierwszy z nich dotyczy
podstawowej struktury, ktora jest poddana interpretacji — nawigzanie do wartosci medialne;j
opisywanych wydarzen. Drugi poziom wskazuje na kwestie $wiatopogladowe (m.in.
postrzeganie roli) oraz ideologiczne (m.in. dziennikarstwo §ledcze). Ostatni — performatywny
— odnosi si¢ do praktyki dziennikarskiej, czyli sposobu wykonywania swojej pracy przez
dziennikarzy.

Claudia Mellado (2019) zwrdcita na cztery istotne kwestie dotyczace rol dziennikarskich.
Pierwsza z nich jest koncepcja roli (ang. role conception). Wskazuje ona na zawodowe cele
dziennikarza, ktérymi si¢ kieruje w swojej pracy. Druga — percepcja roli (ang. role perception)
— obejmuje spoleczne oczekiwania co do poszczegdlnych rol. Trzecie — ustanowienie (ang. role
enactment) — wiaze si¢ z tym, jak na poziomie indywidualnym dziennikarze ,,wdrazaja w zycie”
poszczegodlne role, czyli ,,co dziennikarze mysla, ze robig”. Ostatnie — wykonywanie (ang. role
performance) — odnosi si¢ do konkretnych zachowan, czyli rzeczywistego wykonywania tych
16l przez autordw materialow publikowanych w mediach.

W dotychczasowych badaniach nad dziennikarzami (zob. m.in. Tandoc i in., 2013; Mellado
1 Van Dalen, 2014; Mellado 1 in., 2020) badacze zauwazaja zaprezentowane réznice migdzy
koncepcja, percepcja, ustanowieniem 1 wykonywaniem poszczegdlnych rol. Wsrodd rozwazan
znalazt si¢ podziat na deklarowane (,,ustanawianie”) 1 faktycznie pelnione role
(,,wykonywanie”). Oznacza to, reporterzy podejmujac poszczegdlne decyzje uzyskuja niekiedy
inny efekt od zamierzonego. Powodem moga by¢ ograniczenia wewng¢trzne dziennikarza (np.
swiadomos$¢ 1 wyobrazenia), ale takze zewnetrzne — funkcjonowanie w pewnym kontekscie
spotecznym. Tym samym, proponowane w roznych koncepcjach propozycje rél, moga by¢
nigdy niezrealizowane w petni (Mellado, 2019).

We wspomnianej wczesniej koncepcji kultury dziennikarskiej, Thomas Hanitzsch (2007)
wskazuje na trzy elementy: role instytucjonalne, epistemologie oraz ideologie etyczne
(Schemat 7.). Nastepnie, dzieli je na nast¢gpujagce wymiary: interwencjonizm (ang.
interventionism), dystans do wladzy (ang. power distance), orientacje rynkowa (ang. market
orientation), obiektywizm (ang. objecitivism), empiryzm (ang. empiricism), relatywizm (ang.
relativism) oraz idealizm (ang. idealism). Podobnie we wspomnianym wczesniej kompasie
dziennikarskim Petera Bro (2024, ss. 7-8), kazdy z tych wymiaro6w opiera si¢ na kontinuum,

a ich bieguny stanowig ,,typy idealne”.
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Pierwszy z wymienionych elementow dotyczy ro6l instytucjonalnych realizowanych
w spoteczenstwie. Obejmuja one z jednej strony normatywne obowiazki, a z drugiej wkiad
funkcjonalny w spoleczno$¢. Thomas Hanitzsch (2007) zauwazyt, ze poprzednie propozycje
badaczy mialy charakter jednowymiarowy, poniewaz wzorowaly si¢ na modelu
»amerykanskiego dziennikarza”. Tym samym nie obejmowaly one réznic kulturowych
poszczegolnych regionéw $wiata. Dlatego tez badacz zaproponowal trzy wymiary:

interwencjonizm, dystans do wtadzy oraz orientacj¢ rynkowa (Ibid.).

Schemat 7. Gléwne wymiary i skladniki kultury dziennikarskiej

Role Instytucjonalne Epistemologie Ideologie Etyczne
Interwencjonizm Dystans do Orientacja Obiektywizm Empiryzm Relatywizm |dealizm
wiadzy rynkowa

Interwencja (+) Korespondencyjnosc (+ Empiryczny (+) Kontekstualny (+) Znaczenie (+)
Perspektywa pasywna Przeciwnik (+) Konsument (+) Subiektywnosc (-) Analityczny (-) Uniwersalny (-) Rezultat (-)
- Lojalny (-) Obywatel (-)

Zrodto: Hanitzsch, 2007, s. 371; thumaczenie wlasne.

Pierwszy z ,.biegunéw” interwencjonizmu, wpisuje si¢ w omowione wczesniej pasywne
dziennikarstwo (ang. passive) (zob. m.in. Cohen, 1963, ss. 19-20; Donsbach i Patterson, 2004,
ss. 264-266; Bro, 2024, ss. 7-8). Taki dziennikarz przyjmuje postawe ,neutralnego
1 bezstronnego obserwatora”. Natomiast drugi, wskazuje na przeciwng mu ,,aktywnos$¢” — m.in.
angazowanie si¢, czy promowanie pewnych zmian. Interwencjonizm obejmuje roéwniez
wstawianie si¢ za przedstawicielami roznych grup, potrzebujacych wsparcia (Hanitzch, 2007).

W przypadku drugiego z zaproponowanych wymiarow mozna znalez¢ nawigzanie do
»dystansu do wladzy” z koncepcji Geerta Hofstede i jego wspotpracownikow (2011, ss. 73-74).
Odnosi si¢ on do tego, w jakim stopniu mniej wptywowi cztonkowie danej organizacji lub
instytucji akceptujg nierowny rozklad wtadzy. Organizacja w tym podejsciu odnosi si¢ do
podmiotow publicznych 1 miejsc pracy, natomiast instytucja dotyczy sfery prywatnej np.
rodziny (Ibid.). Thomas Hanitzsch (2007) w kontekscie tego wymiaru uwzglednit dwa ,,typy
idealne” — przeciwnika (ang. adversarial) oraz lojalnego (ang. loyal). Pierwszy — laczony
z pojeciem ,,czwarte] wladzy” — sprawuje kontrole elity wladzy w imieniu spoleczenstwa,
wyszukuje nieprawidtowosci w ich postgpowaniu oraz dba o zachowanie systemu
demokratycznego. Innym okre§leniem, moze by¢ watchdog — czyli pies strozujacy. W roli jego
przeciwnika mozna wskaza¢ postawe ,,lojalnego” dziennikarza wobec wladz. Charakteryzuje

si¢ ona autocenzurg, bronieniem rzadzacych, a nawet przyjmowanie roli propagandowe;.
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Badacz wskazuje jednak, ze ,,Jagodniejsza” forma tej postawy bywa trudniejsza do uchwycenia.
Przejawia si¢ ona jako m.in. ,,niekwestionowaniu legitymacji” wladzy, wspieranie jej
1 podejmowanych przez nig dziatan (Ibid.).

Trzecim wymiarem jest orientacja rynkowa, ktora wigze si¢ ze sposobem traktowania
odbiorcow — konsumentéw (ang. consumers) lub obywateli (ang. citizens). Dokonanie
wiasciwego wyboru w tej kwestii przez dziennikarza stanowi niejednokrotnie duze wyzwanie
(Underwood, 2001). W przypadku osiggnigcia wysokiego poziomu w tym wymiarze, traktujac
spoleczenstwo jako konsumentow (ang. consumers), cele dziennikarzy sg spdjne z logika
rzadzaca rynkiem. Oznacza to, ze publikowane sg takie tresci, ktérych chcg odbiorcy — np.
dotyczacych zycia codziennego, ich potrzeb, problemdéw, zainteresowan — zamiast tych,
o ktorych powinni wiedzie¢ — kwestie wazne z perspektywy politycznej i spotecznej. Na drugim
,biegunie” znajduja si¢ media kierujace swoje materiaty do obywateli (ang. citizens). Poprzez
takie informacje wzmacniajg idee demokratyczne wsrod ludzi, a takze angazuja ich do udzialu
w zyciu publicznym (Hanitzsch, 2007). Przyjecie jednej z tych dwoéch perspektyw przektada
si¢ rowniez na sposob prezentowania informacji, a tym samym jako§¢ samych przekazow.
Dlatego gdy dziennikarz przygotowuje material, staje przed wyborem — czy tres¢ powinna by¢
bardziej ,,powazna i pouczajaca”, czy tez ,,przekonujaca i interesujaca” (Underwood, 2001,
s. 113).

Epistemologie stanowig drugi element koncepcji, ktory odnosi si¢ do filozoficznego
postrzegania prawdy i1 wiedzy. Przyjeta perspektywa — przejawiajaca si¢ w dwoch wymiarach,
tj. obiektywizmu (ang. objecitivism) 1 empiryzmu (ang. empiricism) — jest podstawa sposobu
wykonywania swojej pracy przez dziennikarza. Obiektywizm, czyli ,,poglad, ze mozna i nalezy
oddzieli¢ fakty od wartosci” (Hanitzsch, 2007, s. 376), zaklada, Ze istnieje ostateczna prawda,
ktora jest niezalezna od jakichkolwiek czynnikéw, a kazdy powinien postrzegac ja jednakowo.
Dlatego tez dziennikarz powinien koncentrowac si¢ na jak najwierniejszym jej przedstawieniu
(uwzgledniajac przy tym wyniki badan naukowych). Inaczej mozna okresli¢ te perspektywe
jako podejscie korespondencyjne (ang. correspondence). Przeciwnym ,biegunem” jest
subiektywizm (ang. subjectivity), ktory opiera si¢ na konstruowaniu rzeczywisto$ci przez
autora materialu. Powodem tego jest poglad, ze nie istnieje prawda obiektywna, poniewaz
opisywane zdarzenia i problemy zawsze funkcjonuja w jakim$ konteks$cie. To sprawia, Ze sa
one zalezne od ludzkiej interpretacji (Hanitzsch 1 in., 2011).

Z kolei wymiar empiryzmu, wigze si¢ ze sposobem uzasadnienia przez dziennikarza
wspomnianej prawdy — empirycznie (ang. empirical) lub analitycznie (ang. analitical).

Pierwszy odnosi si¢ do dowodoéw, weryfikacji faktéw, pomiaréw i dos§wiadczen — np.
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przeprowadzenie $ledztwa i zaraportowanie jego wynikow. Natomiast drugi — wskazuje na
rozumowe postrzeganie tej prawdy, uwzgledniajac idee, warto$ci oraz opinie. Istota jest tutaj
przekonanie (i zdolno$¢ przekonywania) odbiorcéw. Przyktadem analitycznego podej$cia moze
by¢ dziennikarstwo opiniotworcze (Hanitzsch, 2007).

Ostatni z elementow koncepcji obejmuje kwestie etyczne kultur dziennikarskich, na ktore
sktadaja si¢ warto$ci moralne oraz ideologie etyczne. Nalezy jednak podkresli¢ w tym miejscu
znaczenie kontekstu kulturowego (Hanitzsch i in., 2011). Warto$ci powszechnie uznawane jako
,suniwersalne” w duzej mierze wywodzg si¢ z panstw zachodnich i mogg by¢ postrzegane
inaczej przez osoby spoza tego kregu kulturowego. Przyktadem moze by¢ ,,wolnos¢,
niezaleznos¢ 1 poczucie wlasnej wartosci”, ktore konfrontowane jest ze wschodnim dazeniem
do ,,harmonii i jedno$ci”. Wymiarami wpisujacymi si¢ w ten element koncepcji sg relatywizm
(ang. relativism) 1 idealizm (ang. idealism). Relatywizm nawigzuje do ,,uniwersalizmu”
warto$ci uznawanych przez jednostk¢. W przypadku osoéb wpisujacych si¢ w perspektywe
kontekstualng (ang. contextual), nastepuje odrzucenie ,,prawd absolutnych”. Ci z kolei, ktorzy
ujmuja si¢ za uniwersalnym (ang. universal) podejSciem, je akceptuja i z nich korzystaja.
Drugim wymiar — idealizm — koncentruje si¢ na sposobach odpowiedzi na dylematy etyczne.
Jeden z ,,typéw idealnych” skupia si¢ na $rodkach dzialania (ang. means). Oznacza to, ze
podazajac ,,wtasciwa” droga, jednostka zawsze osiggnie pozadane efekty. Natomiast przeciwny
sposob akcentuje rezultaty (ang. outcome). Tym samym, dla os6b przyjmujacych ten poglad,
koncentracja na celu ocenianym jako ,dobry” moze wymaga¢ niekiedy ,ztych” Iub
»szkodliwych” decyzji czy srodkéw (Hanitzsch, 2007).

Na uwage zastuguje rowniez koncepcja Claudii Mellado (2015), ktora wyrdznita sze$¢ 1ol
dziennikarskich. Nawigzuja one do propozycji ujetych w omodwionej powyzej koncepcji
Thomasa Hanitzscha (2007) 1 wpisuja si¢ w trzy zaproponowane przez badaczke wymiary
(Schemat 8.), tj. (1) poziom zaangazowania dziennikarzy w debat¢ publiczng (ang. presence of
the journalistic voice), (2) relacje migdzy dziennikarzami a podmiotami politycznymi (ang.
power relations) oraz (3) relacje miedzy dziennikarzami a odbiorcami (ang. audience
approach) (Mellado, 2015). Odnosza si¢ one do oczekiwan i1 wyzwan stawianym
dziennikarstwu (a tym samym realizujacym je dziennikarzom) dotyczacych sfery politycznej,
ekonomicznej 1 medialnej. Koncepcje wykorzystywano na potrzeby badan przeprowadzanych
w réznych kontekstach kulturowych 1 spotecznych oraz w ramach miedzynarodowych analiz
poréwnawczych (Mellado, 2021a, ss. 33-34). Wiele z nich zostalo zrealizowanych na potrzeby
projektu Journalistic Role Performance, ktory koordynuje Claudia Mellado (zob. m.in.

Humanes i in., 2021; Mellado i in., 2020; Mellado i in., 2017).
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Pierwszy z zaproponowanych przez Claudi¢ Mellado (2015) wymiaréw dotyczy tego czy
odbiorca materialu moze (czy nie) odnotowaé takie elementy, ktére wskazuja jak autor
publikacji odnosi si¢ do prezentowanej kwestii. Ten ,,dziennikarski glos™ (ang. journalistic
voice) jest obecny poprzez: prezentowanie wilasnej opinii, interpretacji (prezentowanych
wydarzen, zjawisk lub probleméw), stosowanie formy pierwszoosobowej 1 przymiotnikow
warto$ciujacych oraz wzywanie do podjecia dziatan przez odbiorcéw. Odnotowanie wyzej
wymienionych wskaznikow wigze si¢ z pelnieniem przez dziennikarza roli okre$lonej jako

interwencjonizm (ang. interventionist) (Ibid.).

Schemat 8. Koncepcja rél pelnionych przez dziennikarzy

Wymiary rél petnionych przez dziennikarzy

ekonomicznej

Podkreslanie krajowych Informacje nt. aktywnosci
postepow obywateli

Poréwnywanie Wplyw na spotecznosé
krajulregionu z reszta lokalng

Podkreslanie triumfow
narodowych
Promocja kraju

Patriotyzm

Zaangazowanie Relacje migdzy dziennikarzami a podmiotami — P . . .
w debate publiczna politycznymi Relacje miedzy dziennikarzami a odbiorcami
Interwencjonizm Watchdog Lojalny pomocnik Model ustugowy Model rozrywkowy Model stuzby publicznej
Obranie stron Kwestionowanie Wspieranie dziatai Wplyw na Zycie codzienne | | Personalizacja Perspektywa obywatela
Interpretacja Krytyka instytucjonalnych Wskazéwki i rady Zycie prywatne Zadania obywateli
Propozycje/zadania Potepianie Promowanie polityki (problemy) Sensacja Pytania obywateli
Przymiotniki wartosciujace | | Konflikt krajowej lub regionalnej Wskazdwki i rady Skandal Wiarygodnos¢ obywateli
Forma pi b p Pozytywny wizerunek elity (indywidualne ryzyka) Emocje Wsparcie ruchéw
Dziennikarstwo sledcze politycznej Porady kor Ok obywatelskich
Badania zewngtrzne Pozytywny wizerunek elity Edukacja nt. praw

i obowiazkéw

Zrodto: Mellado, 2015, s. 602; ttumaczenie wiasne.

Z takim podejsciem kontrastuje zachowanie ,,dystansu” (ang. detached reporting).
Wowczas materiat bedzie zawierat wytacznie informacje, a dziennikarz bgdzie wystrzegat sie
wymienionych powyzej wskaznikow podczas opisywania poszczegdlnych probleméw (Ibid.).
Tym samym — podobnie jak w propozycji Thomasa Hanitzscha (2007) — réwniez w tej
koncepcji mozna znalez¢ nawigzanie do podziatu dziennikarstwa na pasywne i aktywne (zob.

m.in. Cohen, 1963, ss. 19-20; Donsbach i Patterson, 2004, ss. 264-266; Bro, 2024, ss. 7-8).
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Wymiar drugi reprezentujg dwie kontrastujgce ze sobg role — watchdoga oraz lojalnego
pomocnika (ang. loyal facilitator). Dotycza one sposobu ukazywania przez dziennikarza elit
oraz jego stosunku do nich. Obok podmiotow politycznych (ujetych w tym wymiarze)
dziennikarz moze takze porusza¢ watki elit ekonomicznych, kulturalnych czy religijnych.
Pierwsza z wymienionych rol dotyczy publikowania informacji o nieprawidtowosciach
w dzialaniach opisywanych podmiotéw. Dlatego tez wsrdod wskaznikow podkreslajacych
obecno$¢ watchdoga znalazly si¢: informowanie o procesach sagdowych i administracyjnych
przeciwko elitom, kwestionowanie prawdziwosci lub krytyka wypowiedzi elit, ujawnianie
informacji, ktére elity chca ukry¢, ukazywanie konfliktu miedzy dziennikarzem
a przedstawicielem elit oraz prowadzenie wlasnego dochodzenia ($ledztwo dziennikarskie)
(Mellado, 2015). Warto zaznaczy¢, ze ujete informacje, ktore wskazujg na obecno$¢ watchdoga
moga by¢ pojawiac si¢ w tresci przygotowanej przez dziennikarza publikujacego material, ale
takze w wypowiedziach cytowanych zrodet (Stgpinska i in., 2017). Przykladem moze byc¢
zaprezentowanie krytycznej opinii na temat przedstawiciela rady ministrow zar6wno
w wypowiedzi posta opozycji, jak i w czg$ci pochodzacej od autora tekstu

W odmienny sposdb zaprezentowane zostang elity przez lojalnego pomocnika. Jak
wskazuje jego nazwa, bedzie on ukazywal opisywane podmioty w sposob jak najbardziej
korzystny dla nich, skupiajgc si¢ na ich sukcesach. Tym samym charakteryzowac si¢ on bedzie:
prezentowaniem elit w pozytywnym $wietle, wspieraniem lub obrong ich dzialan,
prezentowaniem sukceséw narodowych czy poréwnywanie ich z sukcesami innych panstw
(Mellado, 2015). Warto réwniez zwroci¢ uwage na dwa wazne aspekty zwigzane
z wykonywaniem tej roli. Z jednej strony dziennikarz moze skupia¢ si¢ na akcentowaniu
pozytywnych aspektow czy dziatan oraz na wspieraniu okreslonych podmiotow 1 0sob.
Natomiast z drugiej strony, istnieje niebezpieczenstwo, ze takie zaangazowanie moze
przerodzi¢ si¢ rbwniez w szerzenie tre$ci o charakterze propagandowym (Mellado, 2021a).

Ostatni z wymienionych wymiardw dotyczy tego, w jaki sposob dziennikarze postrzegaja
odbiorcow publikowanych materiatow: jako konsumentéw, publiczno$¢, czy obywateli.
Analogicznie, Claudia Mellado (2015) wskazata modele dziennikarstwa: ustugowy (ang.
service), rozrywkowy (ang. infotainment) oraz stuzby publicznej (ang. civic). Pierwszy
z wymienionych modeli charakteryzuje si¢ nast¢pujacymi wskaznikami: prezentowanie
wplywu publikowanych tresci na zycie codzienne odbiorcéw, wskazowek dotyczacych zycia
codziennego (tego jak radzi¢ sobie w problemami, jak postepowaé w réznych sytuacjach) oraz

porad konsumenckich (Ibid.). Realizujac t¢ role dziennikarz postrzega odbiorcéw jako
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potencjalnych klientow, ktérzy moga w praktyczny sposob wykorzysta¢ prezentowane
w mediach informacje, np. te dotyczace konkretnych towaréw i ustug (Mellado i Lagos, 2014).

Kolejny model — jak wskazuje jego nazwa — ma dostarczy¢ odbiorcy rozrywki. Tym samym
tresci z nim zwigzane charakteryzujg si¢ z jednej strony emocjonalnoscig, sensacyjnoscig czy
drastycznoscia, a z drugiej — skupianiem si¢ na poszczegolnych jednostkach (personalizacja),
w tym na informacjach dotyczacych ich zycia prywatnego — np. 0s6b powszechnie znanych
(tzw. celebrytow) (Mellado, 2015). Odbiorca takich przekazow jest w tym przypadku
traktowany jako widz, ktéry ma si¢ dobrze bawi¢ i do§wiadczy¢ ekscytacji (Mellado 1 in.,
2017).

Ostatni model — shuzby publicznej — stanowi niejako oddanie przestrzeni medialnej
obywatelom, poprzez informowanie o tym, co jest dla spoleczenstwa wazne — jego pytan,
reakcji, zagdan czy dziatan. Dziennikarz moze réwniez okaza¢ wsparcie dla tych osob. Co
wiecej, poprzez zaprezentowanie szerszego kontekstu opisywanego wydarzenia, a takze tego,
jak moze ono wptynaé na konkretng grupe spoteczng lub spotecznos$¢ lokalng zaangazowaé
odbiorcéw do wiaczenia si¢ w poruszang kwesti¢ (Mellado, 2015). Model ten jest realizowany
na dwa sposoby — dziennikarz staje si¢ dla odbiorcow (obywateli) edukatorem lub rzecznikiem.
W pierwszym przypadku wigze si¢ to z przekazywaniem takich informacji, ktére pozwola
spoleczenstwu na podejmowanie §wiadomych decyzji. Natomiast w drugim — dziennikarz
udostgpnia przestrzen medialng obywatelowi 1 daje mu szans¢ na wyrazenie Swojego
stanowiska na temat decyzji przedstawicieli elity wtadzy (Humanes i Roses, 2021).

Warto zauwazy¢, ze opisywane powyzej role mozna odnalezé w materiatach
publikowanych w telewizyjnych czy radiowych serwisach informacyjnych, dziennikach czy
w internetowych portalach informacyjnych. Co wigcej, dziennikarz w materiale moze petni¢
jednoczesnie wigcej niz jedng rolg¢ (Mellado, 2019). Przyktadem moze by¢ sytuacja, w ktorej
ujawniane sg nieprawidtowosci w dziataniach elity wtadzy (watchdog), a takze ujgte zostaty
reakcje 1 okreslone zadania odbiorcéw (model stuzby publicznej). Mozna odnotowaé rowniez
przypadki, w ktorych autor opublikowanego materiatu nie pelni zadnej z ujetych w koncepcji
r6l. Badaczka wskazuje rowniez, Ze nie nalezy traktowal zaproponowanych przez nig
wymiarow jako kontinuum, ale kazda z tych rol traktowaé¢ indywidualnie (Ibid.).
W przeciwnym razie nie bytoby mozliwym wskazanie w tym samym materiale cech watchdoga
1 lojalnego pomocnika, gdyz z opisujacych ich wskaznikow obie role si¢ wykluczajg. Jednakze
w praktyce odnotowuje si¢ tego rodzaju przypadki — np. dziennikarz moze krytykowa¢ glowe
panstwa, a jednocze$nie pochwala¢ dziatania lidera ugrupowania opozycyjnego (Mellado,

2021a, ss. 33-34). Jak wskazuje Stephen J. Ward (2009, s. 299) ,,obecnie wielu dziennikarzy
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postrzega siebie jako potaczenie informatora, interpretatora i adwokata”. Swiadczy to
o wielowymiarowosci pracy reporterow, ale takze ich §wiadomosci w kontek$cie wykonywane;j
pracy. Z taka perspektywa dziennikarstwa moga wigza¢ si¢ jednak nowe oczekiwania,

a zarazem wyzwania, ktore stawiane sg mediom.

3. Dziennikarstwo w stuzbie §rodowisku — trendy i wyzwania

a. Dziennikarstwo konstruktywne jako przyktad dziennikarstwa aktywnego

Wraz z kolejnymi problemami pojawiajacymi si¢ w spoleczenstwie, media (i sami
dziennikarze) zaczety wprowadzaé zmiany dotyczace sposobu prezentowania waznych kwestii.
Sam wybor, ktéra z informacji bedzie ,,wazna” lub ,,interesujaca” stanowi wyzwanie dla
organizacji medialnych i pracujagcych w nich dziennikarzy (Tuchman, 1972). W literaturze
wskazuje si¢ na typy materiatow ukazujacych si¢ w przekazie medialnym — hard news 1 soft
news (zob. m.in. Tuchman, 1973; Patterson, 2000; Lehman-Wilzig i1 Seletzky, 2010).
Kluczowym czynnikiem odrozniajacym od siebie oba typy jest warto§¢ informacyjna (ang.
newsworthiness). Ta warto$¢ przypisywana jest materiatom poswigconym m.in. polityce,
ekonomii czy problemom spotecznym — czyli hard news. (Lehman-Wilzig 1 Seletzky, 2010)
Takie materiaty, ze wzgledu na znaczenie poruszanych kwestii, powinny zosta¢ opublikowane
mozliwie najszybciej (najlepiej od razu) (Limor i Mann 1997 za: Lehman-Wilzig i Seletzky,
2010). Utozsamiane sg one roéwniez z cechami stereotypowo przypisywanym me¢zczyznom i to
wlasnie dziennikarze (m¢zczyzni) zdecydowanie czesciej zajmujg si¢ tworzeniem hard newsow
(Cann i Mohr, 2001; North, 2014).

Z kolei publikacje koncentrujace si¢ na m.in. nietypowych wydarzeniach, plotkach czy
ludzkich historiach, zostaty okreslone jako soft news 1 mogg zosta¢ przekazane odbiorcom
w dowolnej chwili (Lehman-Wilzig 1 Seletzky, 2010; Limor i Mann 1997 za: Lehman-Wilzig
i Seletzky, 2010). Tym z kolei przypisywane s3 ,,kobiece” cechy, dlatego tez ich przygotowanie
powierza si¢ czeSciej dziennikarkom (Cann i Mohr, 2001; North, 2014). Warto jednak
zauwazyC, ze oba typy materiatow mozna odnalez¢ w przekazie medialnym. O ile pierwszy
z wymienionych jest interesujacy dla odbiorcow ze wzgledu na znaczenie opisywanych
wydarzen czy sytuacji, to drugi — dlatego ze dotyczy zycia ludzi (Mott, 1952, s. 58). Tym
samym hard news utozsamiany jest z important news (ang. waznym materialem), a soft news

z interesting news (ang. interesujagcym materiatem) (Tuchman, 1973).
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Nalezy podkresli¢, ze media (organizacja i pracujacy w nich dziennikarze) moga by¢
rowniez aktywnym uczestnikiem zycia spolecznego. Tym samym wykraczaja one poza
zakorzeniony w kulturze panstw zachodnich rodzaj dziennikarstwa zdystansowanego
(Hanitzsch, 2007, s. 372). Dlatego tez, zamiast skupia¢ si¢ na samym raportowaniu oraz
zachowaniu neutralno$ci, obiektywizmu 1 apolitycznosci, dziennikarze wlaczajg si¢
w poszukiwanie rozwigzan istniejacych problemoéw. Realizujg to poprzez prezentowanie tych
probleméw w szerszym kontek$cie (niz tylko biezacych wydarzen), a takze inspiruja do
dziatania swoich odbiorcow.

Peter Bro (2024, s. 18-19, 23-28) wyrdznia trzy ruchy, ktére miaty miejsce w historii
aktywnego dziennikarstwa. Pierwszy z nich, okre$lony mianem ,nowego dziennikarstwa”,
datowany jest na koniec XIX wieku. Ten ruch skoncentrowany jest na dziataniu, co najlepiej
oddaje cytat opublikowany 13 pazdziernika 1897 na pierwszej stronie The New York Journal
— ,,Kiedy inni méwia, The Journal dziata” (za: Ibid., ss. 18-19). W dalszej czeSci wydania
odbiorcy mogli zapozna¢ si¢ z nastepujacym wyjasnieniem — ,,dziatanie — oto wyr6znik nowego
dziennikarstwa. Reprezentuje ostatni etap ewolucji wspotczesnej gazety sprzed stu lat — ,,nowe
czasopisma” swoich czasow — informowaty o wiadomosciach, a niektore z nich poczynity
ogromne wysitki, aby zdoby¢ je jako pierwsze. Dzisiejszy nowy dziennik rowniez drukuje
wiadomosci, ale robi wigcej. Nie czeka, az wszystko si¢ wyjasni” (za: Ibid. ss. 18-19).

Drugi ruch mozna okresli¢ jako ,,dziennikarstwo publiczne”. Wywodzi si¢ ono
z dziennikarstwa na rzecz pokoju (ang. peace journalism), zaproponowanego w latach 60. XX
wieku przez Johana Galtunga 1 Marie Ruge (1965). Badacze zaprezentowali dwanascie cech —
omowionych we wczesniejszej czesci niniejszego rozdzialu — wskazujacych na wartos¢
medialng wydarzenia, jednak jak zauwaza Peter Bro (2024, s. 23) wigkszo$¢ odbiorcow tego
artykutu pomija najwazniejszy jego wniosek. Jest nim ostrzezenie, aby nie kierowac si¢
zaprezentowanymi cechami, czyli m.in. kryzysami czy konfliktami. Dlatego tak wazna jest
»transformacja pokoju”, ktéra ma na celu zmian¢ postaw 1 zachowan koncentrujgcych si¢ na
przemocy poprzez ,,pokojowy kontekst zapewniany przez edukacje pokojowa/ dziennikarstwo,
kontynuacje¢ pracy po przemocy i gotowos¢ do ponownego otwarcia porozumien pokojowych
(Galtung 1 Fisher, 2013, s. 60). Jednakze Peter Bro (2024, s. 24) podkres$la, Ze ten typ
dziennikarstwa nie zyskal w tamtym okresie wystarczajaco duzo uwagi.

Przetomem okazaty si¢ lata 80. XX wieku, kiedy dziennikarstwo na rzecz pokoju
ewoluowato w dziennikarstwo publiczne (okre§lane rowniez jako obywatelskie lub spoteczne).
Jay Rosen (1999, s. 22) wskazuje na jego znaczenie w demokratycznym spoleczenstwie. Dzigki

takiemu prezentowaniu informacji, dziennikarze maja szans¢ na przywrocenie zaufania
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obywateli do mediéw oraz na nawigzanie kontaktu ze spoteczenstwem, ktore si¢ od tych
medidow oddala. Aby to osiaggna¢, badacz prezentuje cztery rady: traktowanie odbiorcéw jako
obywateli 1 uczestnikdw zycia spotecznego; wspieranie ich w problemach, zamiast jedynie
poznawania tych problemow; dazenie do poprawy klimatu debaty publicznej, zamiast
obserwacji obnizenia jej jakosci oraz pomoc w dobrym funkcjonowaniu zycia publicznego
(Ibid., s. 22).

Ostatni z ruchow dotyczy dziennikarstwa konstruktywnego datowanego na koniec
XX wieku (Ibid., s. 24, 26, 28). Nalezy w tym miejscu zaznaczy¢, ze taka forma dziennikarstwa
nie jest catkiem nowa. O potrzebie takiego podejscia do prezentowania informacji 1 wydarzen
opinii publicznej mowili juz w pierwszych dekadach ubiegltego wieku m.in. Walter Williams
czy Joseph Pullitzer (Bro, 2019). Przyktadem jego praktycznego wykorzystania moze by¢
nowojorska publikacja ,,Good News Bulletin” z 1948 roku, natomiast w pracy naukowej
pojecie ,,dziennikarstwo konstruktywne” pojawito si¢ w publikacji Davida Chalmersa z 1959
roku pt. ,,The muckrakers and the growth of corporate power: A study in constructive
journalism” (za: Aitamurto i Varma, 2018).

Nalezy jednak zauwazy¢, ze koncepcja ta zyskata wigcej uwagi zar6wno ze strony
medioznawcow, jak i praktykow dopiero w ostatnich latach. Jak wskazuje Urlik Haagerup
(2017, s. 13, 14, 17), wsréd powoddow przyjecia innego spojrzenia na rolg 1 misje
dziennikarstwa mozna odnotowac kilka czynnikdéw. Pierwszy z nich stanowi spadek poziomu
zaufania do dziennikarzy. Autor zauwazyl, ze w Danii ta grupa znalazta si¢ w rankingu migdzy
agentami nieruchomosci a sprzedawcami uzywanych samochodéw (Ibid., s. 14). Podobna
sytuacja ma miejsce w Polsce. Jak podaje w swoim raporcie Instytut Finanséw, dziennikarze
znajdujg si¢ na ostatnim miejscu sposrod dziewigtnastu wymienionych w badaniu zawodow —
za ksigzmi, urzednikami, bankowcami i sedziami, ktdrzy réwniez znalezli si¢ poza grupa
zawodow zaufania spotecznego* (Instytut Finansow, 2023, s. 5).

Druga kwestig, jest nadmierne skupienie si¢ medidw na kryzysach, przestgpstwach
1 tragediach. Wigze si¢ to z zasada, ktorg ustyszal Urlik Haagerup (2017, s. 13) podczas
studiowania dziennikarstwa — ,,Dobra informacja jest zl3 informacja. Jezeli nikt nie jest wsciekl,
to jest to reklama”. Takie postrzeganie moze prowadzi¢ do kolejnego z czynnikdw, ktdrym jest

unikanie relacji medialnych przez odbiorcow (Ibid., s. 17).

4 Autorzy raportu wskazali, ze co najmniej 50% badanych musi wskaza¢ odpowiedz ,,raczej mam zaufanie” lub
,,zdecydowanie mam zaufanie”, aby uzna¢, ze dana kategoria (w tym przypadku zawdd) jest obdarzona zaufaniem
spotecznym. Poza ta grupa znalezli si¢: dziennikarze (32%), ksieza (39%), urzednicy (42%), bankowcy (46%)
oraz s¢dziowie (48%) (Instytut Finansow, 2023, s. 5).
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W badaniu przeprowadzonym przez Reuters Institute (2017, s. 40) wyrdzniono szereg
powoddéw takiej sytuacji. Respondenci wskazywali (w kolejnosci od najczesciej wybieranej
przez badanych)’ nastgpujace przyczyny unikania informacji: ,,moga mieé¢ negatywny wpltyw
na moj nastrdj”, ,,nie moge polegac na tym, ze te informacje sg prawdziwe”, ,,nie mam poczucia,
Ze moge co$ z tym zrobic¢”, ,,materiaty graficzne mnie denerwujg”, ,,przekazywane informacje
prowadza do kidtni, ktérych wolalbym uniknaé”, ,,zaburza to moja zdolno$¢ koncentracji na
wazniejszych sprawach” oraz ,,pochtania to zbyt duzo mojego czasu”. Z drugiej strony, nalezy
wspomnie¢ o zjawisku ,,wybidrczego unikania przekazéw medialnych”, czyli skierowanym na
pomijanie wybranych informacji — np. wojny w Ukrainie czy zmianie klimatu. Osoby, ktore
naleza do tej grupy oczekuja wickszej uwagi mediow na pozytywnych historiach,
rozwigzaniach i wyjasnieniach — ,,aby wiadomosci byty nieco mniej przygnebiajace i nieco
tatwiejsze do zrozumienia (Reuters Institute, 2023, s. 22, 24).

W tym miejscu warto wspomnie¢ o historii z 2007 roku okres$lonej mianem ,,efektu Lene”.
Jej nazwa pochodzi od imienia konsultantki z dunskiego biura imigracyjnego dla kobiet. Dzigki
metodom pracy tej urzedniczki, gmina Fredericia byta w tamtym okresie jedyng w calym kraju
z 0% bezrobociem wsérod imigrantek. Mimo tak niespotykanej sytuacji, wyjatkowego
osiggnigcia urzgdniczki, poprawy jakosci zycia wielu kobiet, to historia ta nie zyskata w tamtym
czasie zainteresowania ze strony dziennikarzy. Powodem byl brak wystgpowania w niej
konfliktow 1 wspomniane juz wczesniej — skojarzenie z reklamg, w tym przypadku biura
imigracyjnego dla kobiet (Haagerup, 2017, 71-72).

Dlatego tez pojawita si¢ potrzeba zmiany spojrzenia na media i sposobu prezentowania
informacji przez nie. Propozycja takiej zmiany moze by¢ dziennikarstwo konstruktywne (ang.
constructive journalism), definiowane jako ,,odpowiedZ na rosngca sensacyjnosc¢ i negatywne
nastawienie wspofczesnych medidw. Jego gtdéwna misja jest przywrocenie zaufania do idei, ze
wspolne fakty, wspdlna wiedza i wspolne dyskusje to filary, na ktérych balansuja nasze
spotecznosci, a takze skupia demokratyczng funkcje dziennikarstwa jako mechanizmu
informacji zwrotnej, ktory pomaga spoteczenstwu w samokorekcie” (Constructive Institute,
b. d.).

Osiagnigciem tych zatozen moze by¢ ,,stosowanie technik psychologii pozytywnej w pracy
z informacjami, w celu tworzenia bardziej produktywnych, wciagajacych historii, zachowujac

jednoczesnie wiernos¢ podstawowym funkcjom dziennikarstwa” (Mclntyre, 2015, s. 9).

5 Autorzy raportu zaznaczajg, ze w badaniu nie braty udziatu osoby, ktore w ogdle nie korzystajg z mediow. Wsrod
odpowiadajacych na to pytanie byly osoby, ktore wskazaty, ze unikajg $ledzenia doniesien medialnych ,,czgsto”
lub ,,czasami” (Reuters Institute, 2017, s. 40).
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W rozwazaniach nad tym pojgciem istotne jest odwotanie do takich czynnikéw (komponentow)
jak pozytywne emocje i rozwigzania. Dzigki nim, jest mozliwe osiggni¢cie celu, ktorym jest
,poprawa dobrostanu jednostek i spoteczenstwa” (Ibid., s. 19).

W psychologii pozytywnej ,,dobrostan” ukazywany jest jako konstrukt sktadajgcy si¢
z pieciu elementow. Kazdy z nich musi spetni¢ trzy wtasciwosci. Po pierwsze odnosi si¢ do
dobrostanu; po drugie, wiele os6b dazy do tego dla samego celu, a nie tylko po to, by zdoby¢
ktorykolwiek z pozostatych elementow; po trzecie, cechuje si¢ wytacznoscig — jest definiowany
1 mierzony niezaleznie od pozostalych elementow. Te elementy zostaly okreslone jako
~PERMA”, a kazda z liter odpowiada jednemu elementowi: P — pozytywna emocja (ang.
positive emotion), E — zaangazowanie (ang. engagement), R — relacje (ang. relationships),
M — znaczenie (ang. meaning), A — osiagnigcie (ang. achievement) (Seligman, 2011, ss. 16, 24).
Przeniesienie tego konstruktu na grunt mediow moze zachodzi¢ dwojako — poprzez zawartos¢
mediow oraz system pracy dziennikarzy. Pierwsza kwestia odnosi si¢ do procesu
przygotowywania przekazéw medialnych (czyli publikowanych analiz, wywiadow, historii czy
wynikow dziennikarskiego $ledztwa), a wiec procesu selekcji informacji, ich interpretowania,
opracowywania i przygotowywania w formie materialu gotowego do zaprezentowania
odbiorcom. Drugi aspekt wigze si¢ z zasadami panujacymi w redakcjach i relacjami migedzy
pracownikami organizacji medialnych. Innymi stowy — czy warunki pracy sprzyjaja
zaangazowaniu, kreatywno$ci i1 dbaniu o standardy dziennikarskie (Gyldensted, 2011,
ss. 21-22).

Constructive Institute (b. d.) wskazuje takze na filary konstruktywnego dziennikarstwa,
ktorymi s3: rozwigzania, niuanse oraz demokratyczna konwersacja. Pierwszy z nich odnosi si¢
do prezentacji odpowiedzi na problemy spoteczne poprzez informowanie o ich mozliwych
rozwigzaniach. Co istotne, nie nalezy myli¢ tego podejscia z aktywizmem, ktéry ma na celu
prezentowanie wylgcznie pozytywnej strony rzeczywisto$ci oraz dbanie o pozytywne
samopoczucie odbiorcow 1 uczestnikoOw zycia spotecznego. Drugi filar wskazuje na ztozonos¢
prezentowanych probleméw spotecznych poprzez uchwycenie ich szczegétow. Dzieki temu
odbiorcy maja mozliwos¢ zapoznania si¢ z pelnym obrazem rzeczywistosci. Jednocze$nie
w ramach konstruktywnego dziennikarstwa rezygnuje si¢ ze stylu obecnego w tabloidach (m.in.
sensacyjnego czy emocjonalnego) oraz z koncentrowania si¢ na konfliktach czy skandalach.
Ostatni z wymienionych filarow odnosi si¢ do demokratyzacji przestrzeni publicznej poprzez
wspieranie dyskursu obywatelskiego, zwigkszanie poziomu zaufania do mediow oraz

wiaczanie odbiorcow do krytycznej debaty na temat problemdéw spotecznych. Istota jest
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wspolne szukanie potencjalnych rozwigzan, przy jednoczesnym zwalczaniu polaryzacji
politycznej (Ibid.).

W podobny sposob ujmuje to — wspolpracujacy z Constructive Institute (Bonn Institute,
b .d. a) — Bonn Institute. Wskazuje on, ze celem dziennikarstwa konstruktywnego jest
zaprezentowanie odbiorcom szczegotowego obrazu rzeczywisto$ci opartego na faktach
1 zorientowanego w przysztos¢. Co wigcej, zwraca on roOwniez uwage nha znaczenie
pozytywnych przekazéw, ktore (w odroznieniu do negatywnych, generujacych zasigg)
prowadza do konwersacji. Dlatego tez dziennikarstwo konstruktywne jest ,,przyjazne ludziom”,
a nie ,,uzytkownikom”. Wyrdznia si¢ trzy elementy tego typu relacjonowania informacji:
skupienie si¢ na rozwigzaniach, przyjecie wielu perspektyw oraz konstruktywny dialog
(Schemat 9.).

Schemat 9. Trzyelementowe ujecie dziennikarstwa konstruktywnego

WIELE PERSPEKTYW
Réznorodnos¢
Ztozonos¢
Perspektywa i szczegétowos¢
SKUP SIE NA ROZWIAZANIACH Autorefleksja
Odpowiedz
Dowody
Wglad
Ograniczenia
KONSTRUKTYWNY DIALOG

Cechy wspdlne

Empatyczne zainteresowanie
Bezstronnosc

Spogladanie w przysztosc

Zrédto: https://www.bonn-institute.org/en/what-is-constructive-journalism (data dostgpu: 25.05.2024);
thumaczenie wlasne.

Pierwszy — odwotujacy si¢ do dziennikarstwa rozwigzan — koncentruje si¢ na odpowiedzi,
dowodach, wgladzie oraz ograniczeniach. Te kategorie zostang rozszerzone w dalszej czgsci
tego podrozdzialu. Drugi element wskazuje na zlozono$¢ prezentowanych probleméw
1 sposobdw ich przedstawienia. W tym ujeciu dotyczy to zarowno szczegotowosci, przyjetej
perspektywy, ale takze réznorodnosci ze wzgledu na m.in. pochodzenie, tozsamos$¢ seksualna,
pte¢ 1 religie — zard6wno na poziomie organizacyjnym (w redakcji medialnej), jak
1 w podejmowanych tematach. Co istotne, kluczowa jest tutaj rowniez autorefleksja autorow
publikowanych tre§ci, majac na uwadze ich odbiorcow. Ostatni z elementéw wskazuje na rolg
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dziennikarza — moderatora dyskusji spotecznej. Poprzez bezstronno$¢ (w granicach przyjetych
zasad demokratycznego dyskursu), skupianie si¢ nad podobienstwach zamiast na réznicach
oraz kierowanie si¢ empatig, mozliwe jest zyskanie wiedzy, ktora pomoze wspdlnie tworzy¢
przysztos¢ (Bonn Institute, b. d. b).

Koncepcja dziennikarstwa konstruktywnego mierzy si¢ takze z krytyka (zob. m.in.: Bro,
2019; Haagerup, 2017). Wsréd pojawiajacych si¢ zarzutow wskazuje sie brak catkowitej
zgodnos$ci pojgciowej, zacieranie si¢ granicy migdzy dziennikarstwem i aktywizmem,
watpliwosci do innowacyjnego charakteru tej koncepcji, czy pozytywnego podejscia do
prezentowania rzeczywistosci (Kibarabara, 2023, ss. 25-28). Tym samym ws$rdd potencjalnych
zarzutOw wykorzystania tej koncepcji w praktyce wskazuje si¢ m.in. bezkrytyczne podejscie,
sztucznos$¢, naiwnos¢, niezauwazanie problemow $wiatowych, czy skupianie si¢ na ,,stodkich
historiach”. Natomiast Urlik Haagerup (2017, s. 123, 146) podkresla, ze ten typ dziennikarstwa
zajmuje si¢ prezentowaniem faktow, jest pozbawione uprzedzen i wywazone (sposob
przedstawienia informacji), dazy do faczenia a nie polaryzowania, wspierania opartej na faktach
debaty (na temat rozwigzan dobrze udokumentowanych problemdéw) oraz prezentuje to, co
wazne dla spoteczenstwa. W efekcie takie przekazy staja si¢ Zrodlem nadziei, inspiracji, a takze
edukuja 1 wzywaja do podjecia dziatan.

Constructive Institute (b. d.) wskazuje na kluczowe roznice miedzy dziennikarstwem
informacyjnym, $ledczym oraz konstruktywnym (Schemat 10.). Tego rozroéznienia dokonuje
na podstawie nastgpujacych czynnikow: czas prezentowanych wydarzen (terazniejszosc,
przesztos¢ lub przysztosc), cel, zadawane pytania, styl jezykowy, rola autora oraz aspekt, na
ktorym skupia si¢ autor w publikacji. Szczegolnie istotne wydajg si¢ by¢ dwa elementy — cel
1 rola, jaka pelni dziennikarz w kazdym z zaprezentowanych typow dziennikarstwa. Tym
samym mozna wskaza¢ na policjanta (dziennikarstwo informacyjne) majacego jak najszybciej
poinformowac o dramatycznych wydarzeniach, sedziego (dziennikarstwo $ledcze), ktorego cel
stanowi osgdzenie przestepcow 1 oddanie sprawiedliwosci ofiarom minionych wydarzen lub
pomocnika (dziennikarstwo konstruktywne) skupiajagcego si¢ na szukaniu rozwigzan
zaistnialych problemow 1 inspirujacego do tworzenia lepszych praktyk.

Inng perspektywe prezentuja Tanja Aitamurto i Anita Varma (2018), ktére ujmuja
dziennikarstwo konstruktywne jako role mediéw. Podobnie jak w przypadku poprzednio
omowionego schematu (Schemat 10.), badaczki wskazaty na sze$¢ nastgpujacych czynnikow:
motyw, ideal, zasada orientacji, efekt, charakterystyka dziennikarza oraz przyktad. Tym
samym, ten typ dziennikarstwa charakteryzowano w nastgpujacy sposob: ma ono dostarczad

rozwigzania na obecne w spoteczenstwie problemy. Dzigki temu, moze ono doprowadzi¢ do
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rozwoju spotecznego poprzez dostarczenie ludziom nadziei. Sam dziennikarz jest uznawany
za ,agenta zmiany”, ktory raportuje i rozwija potencjalne rozwigzania. Przykladem

konstruktywnego dziennikarstwa jest dziennikarstwo rozwigzan (Ibid.).

Schemat 10. Poréwnanie trzech typéw dziennikarstwa: informacyjnego, §ledczego i konstruktywnego

e e eshine
Czas Teraz _ Jutro
Cele Szybkosé _ Inspiracja
Pytania  Co?Kiedy? | Ko?Dlaczego?  Co teraz? Jak?
Styl Dramatyczny _ Zainteresowany
Rola Policjant _ Pomocnik
Skupienie Dramat _ Rozwiazania i praktyki

Zrodlo: https://constructiveinstitute.org/why/ (data dostepu: 4.04.2024); thumaczenie wlasne.

Z kolei Karen McIntyre i Cathrine Gyldensted (2017) poréwnuja dziennikarstwo
konstruktywne z obywatelskim (ang. civic journalism), wskazujac na podobienstwo cech
charakteryzujacych oba typy — aktywne i1 partycypacyjne podejscie. Znaczaca rdznicg jest
jednak stosowanie strategii psychologii pozytywnej w publikowanych materiatach
w przypadku dziennikarstwa konstruktywnego. Wedtug nich stanowi ona warunek konieczny.
Co wigcej, badaczki wskazaly, ze jest to ,,pojecie zbiorcze” dla czterech form dziennikarstwa:
rozwigzan (ang. solutions journalism), pokojowego (ang. peace journalism),
perspektywicznego/przysztosciowego (ang. prospective journalism) oraz narracji naprawczej
(ang. restorative narrative).

Natomiast Peter Bro (2024, s. 34) obok wspomnianych wczesniej typow wyrdznia
nastepujace: dziennikarstwo przemiany (ang. fransformative journalism), dziennikarstwo
dzialania (ang. action journalism), dziennikarstwo wspotpracy (ang. collaborative journalism)
oraz dziennikarstwo zaangazowane (ang. engagement journalism).

Jak wskazuja Kyser Lough 1 Karen Mclntyre (2023), dziennikarstwo konstruktywne bywa
rozumiane synonimicznie z dziennikarstwem rozwigzan, a sami praktycy stosuja te nazwy
zamiennie. Mozna jednak wskaza¢ na pewng zalezno$¢ geograficzng — z pierwszym z typow

utozsamiajg si¢ bardziej Amerykanie, z kolei z drugim — Europejczycy. Cechami wspdlnymi
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obu form dziennikarstwa sg skoncentrowanie na problemach oraz promowaniu pozytywnego
podejscia (kontrastujacego z dominujacymi w mediach gléwnego nurtu negatywnymi
informacjami). Badacze wskazuja jednak, Zze nawet je$li rozroznienie dziennikarstwa
konstruktywnego od rozwigzan dla praktykdw moze nie by¢ istotne, to dla $rodowiska
naukowego juz powinno (Ibid.)

Dziennikarstwo rozwigzan jest definiowane jako ,,forma dziennikarstwa wyjasniajacego,
ktéra moze shuzy¢ jako forma kontroli, podkreslajaca skuteczne odpowiedzi na problemy
w celu pobudzenia reform w obszarach, w ktérych ludzie lub organizacje nie reaguja
odpowiednio, szczegdlnie gdy dostgpne sa lepsze opcje” (Curry i Hammonds, 2014). Tym
samym, prezentowana wczesniej rola watchdoga taczy sie¢ tutaj z aktywnos$cig, w postaci
prezentowania i angazowania do zmian.

Z kolei Solutions Journalism Network (b. d.) ujmuje to pojecie jako ,rygorystyczne
1 przekonujace raportowanie o reakcjach na problemy spoteczne, ktore obejmuje nastepujace
kluczowe elementy: odpowiedz, wglad, dowdd oraz ograniczenia”. Wyrdznione elementy tego
podejscia zostaly ujete réwniez w podejsciu Bonn Institute (b. d. b), stanowiac jedng z trzech
czeSci dziennikarstwa konstruktywnego — ,skupienie na rozwigzaniach” (Schemat 9.).
Pierwszy z tych elementéw — odpowiedZz (ang. response) — wiaze si¢ z reakcja (1 jej
skuteczno$cig) na zaistniate problemy spoteczne. Drugi — wglad (ang. insight) — dotyczy
znaczenia tej reakcji dla odbiorcéw publikowanych tresci oraz wiedzy uzyskanej z tej reakcji.
Nastepnym z elementow jest dowod (ang. evidence), czyli wskazanie skutecznos$ci (lub braku
skuteczno$ci) reakcji na problem w postaci danych ilo§ciowych lub jakosciowych. Ostatni —
ograniczenia (ang. [imitations) wskazuje na kontekst, ale takze ujmuje pewne braki
1 niedociggnigcia (Solutions Journalism Network, b. d.).

Alexander L. Curry i Keith H. Hammonds (2014) prezentuja dziesi¢¢ pytan, na ktore
powinni odpowiedzie¢ sobie dziennikarze, ktérzy chca promowaé perspektywe
,»fozwigzywania problemow” w swoich materialach. Sg to: (1) Czy prezentowana historia
wyjasnia przyczyny problemu spotecznego? (2) Czy historia przedstawia odpowiedz na ten
problem? (3) Czy historia odnosi si¢ do rozwigzywania problemow i szczegotéw dotyczacych
sposobu dziatania? (4) Czy proces rozwigzywania problemow jest centralnym punktem narracji
historii? (5) Czy historia przedstawia dowody na rezultaty powigzane z reakcja? (6) Czy historia
wyjasnia ograniczenia reakcji? (7) Czy historia zawiera w sobie jakas wiedze lub lekcje, ktora
mozna wyciggna¢ po zapoznaniu si¢ z tg historig? (8) Czy historia unika formy artykutlu
pochwalnego? (9) Czy historia opiera si¢ na zrdédlach, opartych o gruntowna wiedze

specjalistyczna, a nie tylko powierzchowng i oczywista? (10) Czy w historii wigksza uwage
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poswiecono reakcji niz liderowi, innowatorowi lub dobroczyncy?. Rozwazania, czy tekst
spetnia jak najwiecej zawartych powyzej warunkow stuza jako$ci materiatu dziennikarskiego.
Dzigki temu jego autor, moze nie tylko poinformowac o biezacej sytuacji, ale takze dostarczy¢
odbiorcom wiedzy i narzedzi do polepszenia poziomu zycia spotecznego (Ibid.).

Jednym z probleméw, ktoremu dziennikarze angazujacy si¢ w omawiany nurt
dziennikarstwa moga poswigci¢ uwage jest zmiana klimatu. Ze wzgledu na swoje mozliwosci
w dotarciu do wielu odbiorcow (np. gldéwne media informacyjne o zasiggu ogdlnokrajowym),
srodki przekazu stanowig wazny glos w informowaniu o konsekwencjach zmian zachodzacych
w $§rodowisku. Oprécz tego, przez wzgledu na petnione funkcje i role, majg potencjat
w ksztattowaniu opinii, edukowaniu i mobilizowaniu spoteczenstwa do dziatan. Moze si¢ to
przejawia¢ na rézne sposoby, od uswiadomienia istoty tego problemu, przez wptyw kazdego
cztowieka na postepujace zmiany (oraz dysproporcje miedzy poszczegdlnymi grupami
spotecznymi i kulturowymi w zakresie tego wptywu), po zaprezentowanie konkretnych dziatan,
ktére odbiorcy moga podja¢. Ponadto, temat zmiany klimatu pojawia si¢ w materialach
zarowno przez dziennikarzy informacyjnych, ale takze tych specjalizujacych si¢ w problemie

(dziennikarzy §rodowiskowych i1 dziennikarzy klimatycznych).

b. Dziennikarstwo srodowiskowe 1 dziennikarstwo klimatyczne

Istotng kwestig, na ktorag nalezy zwroci¢ uwage jest réwniez aspekt specjalizacji
dziennikarzy, czyli podejmowanej przez nich tematyki. Wérod najpopularniejszych obszaréw
mozna wskaza¢ na m.in. sfer¢ polityki, ekonomii, sportu czy §wiat show-businessu 1 szeroko
rozumianego stylu zycia (ang. lifestyle). Jednakze, w odpowiedzi na wyzwania zwigzane ze
zmiang klimatu, mozna odnotowa¢ coraz wigksze zainteresowanie tym problemem przez
redakcje medialne. Przejawia si¢ to zarowno w ramach zawartosci publikowanych przekazow,
jak 1 w dziataniach tych podmiotéw na rzecz srodowiska. Zjawisko zmiany klimatu, jego
znaczenie oraz aktywnos$ci organizacji medialnych w zakresie przeciwdziatania skutkom tego
problemu zostang oméwione w Rozdziale II. Natomiast w tym miejscu, ze wzgledu na tematyke
podejmowang w niniejszej dysertacji, warto pochyli¢ si¢ nad nowymi typami dziennikarstwa —
srodowiskowym (ang. environmental journalism) 1 klimatycznym (ang. climate journalism).

Jako poczatek badan nad mediami 1 komunikacjg srodowiskowa wskazuje si¢ lata 70. XX
wieku. Przeprowadzone analizy dotyczyly m.in. komunikacji naukowej i1 technologicznej,
dziennikarstwa informacyjnego dotyczacego srodowiska, kwestii medidw 1 energii atomowej,

kryzyséw 1 katastrof (Hansen, 2019, s. 5). Od tego momentu zostalo opublikowanych wiele
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prac medioznawczych poruszajgcych rézne watki, perspektywy i problemy zwigzane z ta
tematyka. Ujmowaty one m.in. wyniki analiz zawarto$ci mediéw (m.in. Schmidt i in., 2013;
Sajna, 2018; Tschotschel i1 in., 2020), znaczenie mediow w komunikacji $rodowiskowej
(uwzgledniajac kwestie ich wplywu 1 zagrozenia manipulacjami) (np. Hansen, 2019),
problematyke komunikowania o zagrozonych gatunkach (np. Freedman i in., 2022) czy
propozycj¢ nowych modeli komunikowania (np. Bennet, 2021).

Jak wskazuja Mark Hertsgaard and Kyle Pope (2019) ,minimalizowanie przez media
zblizajacej si¢ katastrofy jest jedna z naszych najwigkszych porazek dziennikarskich”.
Swiadczy o tym fakt, ze doniesienia prasowe poruszajace kwestie antropogenicznej przyczyny
zmiany klimatu pojawity si¢ juz ponad 30 lat temu. Przyktadem moze by¢ publikacja Billa
McKibbena na famach The New Yorker. Jednakze, w okresie tych trzech dekad mimo wszystko
stosunkowo mato uwagi poswigcano temu problemowi, a jezeli ktora§ organizacja medialna
zdecydowala si¢ na taki materiat — to czgsto prezentowata to zjawisko btednie. Przyczyn takiego
stanu rzeczy moze by¢ wiele — od technicznego aspektu, wymagajacego wiedzy z zakresu
klimatologii i1 innych dyscyplin naukowych, poprzez nadanie zmianie klimatu politycznego
charakteru 1 wykorzystywaniu jej do walki pomig¢dzy przeciwnikami elit wladzy (réwniez
wywotane naciskami przedstawicielami przemystu paliw kopalnych), az po obarczenie
trudnymi emocjami, wynikajacymi ze zbyt przygnebiajacego przedstawienia konsekwencji
1 scenariuszy na przysztos¢ (Ibid.). Ponadto, ta tematyka nie byla uznawana przez media za
réwnie wazng jak wojny, polityka czy biznes. Tym samym o wydarzeniach czy problemach
zwigzanych ze $rodowiskiem nie informowano, a jezeli juz takie materialy si¢ pojawiaty
w serwisie informacyjnym czy prasie to dopiero po wspomnianych wcze$niej watkach
(Journalists’ Insight, b. d.).

Jednakze, ze wzgledu na postgpujace problemy w systemie klimatycznym Ziemi, a takze
ich konsekwencje widoczne juz teraz, media zaczely poswiecaé im coraz wigcej uwagi. Wsrdd
przyktadow mozna podac kolejne rekordy temperatur (Copernicus, 2024) oraz ekstremalne
zjawiska pogodowe w réznych regionach $wiata (Climate Council, 2024). Erica Fahlstrom
(2020, s. 9) wskazuje takze na wzrost zainteresowania mediow problemem zmiany klimatu
wraz z wystapieniem Grety Thunberg w 2018 roku podczas 24. Konferencji Klimatycznej ONZ
w Katowicach. Wowczas media publikowaly wigcej materialdw na temat tego zjawiska, a takze
ruchu spotecznego ,Fridays for Future” zapoczatkowanego przez nastolatke. T¢ sytuacje
nazwano ,,efektem Grety” (Ibid.). Szwedka stata si¢ wowczas kluczowg postacig dla aktywizmu

klimatycznego — obok Billa Gatesa, Alexandrii Oscasio-Cortez i Michaela Manna. Ze wzglgdu
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na jego znaczenie, wystgpienie Grety Thunberg poréwnywane jest do premiery filmu Ala
Gore’a pt. ,,Niewygodna prawda” w 2006 roku (Mede i Schroeder, 2024).

W zwigzku ze zwigkszeniem obecno$ci zjawiska zmiany klimatu i innych kwestii
srodowiskowych w przekazie medialnym, wyksztatcity si¢ dwie wspomniane wczesniej
specjalizacje dziennikarstwa — klimatyczne i1 sSrodowiskowe. Pierwsze z nich definiowane jest
jako ,segment dziennikarstwa zajmujacy si¢ zmiang klimatu, w szczegdlnosci jej
charakterystyka, przyczynami i skutkami w r6znych obszarach spotecznych, a takze sposobami
tagodzenia ich lub przystosowania si¢ do nich” (Schifer i Painter, 2020). Co wazne, nie dotyczy
ono wybranego medialnego dziatlu — jak np. nauka, ekonomia czy sport, ale konkretnego
tematu. Tym samym tacy dziennikarze bedg zaréwno publikowaé tresci na temat zjawisk
dotyczacych zmiany klimatu, kosztow poniesionych w wyniku ich skutkow, ale takze znaczenia
jej np. dla uprawiania sportow zimowych (Ibid.).

Z kolei Michael Briiggemann 1 Sven Engesser (2014) zwrdcili uwage na dziennikarzy
klimatycznych, okreslajac ich jako ,,autoréw artykuldw informacyjnych, skupiajacych si¢ na
zmianie klimatu i publikowanych w wiodacych krajowych serwisach informacyjnych”.
Oznacza to, ze spelniajac takie warunki jak standardy oczekiwane od dziennikarzy oraz
dziatalnos¢ w okreslonych organizacjach medialnych, mozna wiaczy¢ w te grupe takze
ekologdéw, naukowcow czy lobbystow. Takie spojrzenie jest podyktowane pragmatyczng
perspektywa zwigzang ze specyfikg problemu zmiany klimatu 1 jak wskazuja badacze —
,»pozwala nam uchwyci¢ r6znorodnos¢ autoréw ksztattujacych debaty publiczne” (Ibid.).

Ida Willig, Mark Blach-Orsten i Rasmus Burkal (2022) wskazuja, ze ,.klimatyczny” typ
dziennikarstwa moze budzi¢ szereg problemow i wyzwan dla dziennikarstwa w ogole. Bazujac
na takich normach jak bezstronno$¢ czy obiektywizm — charakterystycznych dla liberalnego
modelu dziennikarstwa (Hallin i Mancini, 2007, s. 67) — rzetelne zaprezentowanie problemu
zmiany klimatu moze si¢ okaza¢ niemozliwe. Préba zachowania ,neutralno$ci” przez
organizacj¢ medialng (i pracujagcych w nich dziennikarzy) poprzez uwzglednianie stanowisk
sceptycznych czy denialistycznych (negujacych wystepowanie zjawiska lub jego
antropogeniczng przyczyn¢) prowadzi do wzmacniania polaryzacji w spoteczenstwie
(Briiggemann i Engesser, 2017).

Dotychczasowe publikacje (zob. m.in. Grevatt, 2021; Watts i in, 2021; Philipp-Muller i in.,
2022;) potwierdzaja zwiazek migedzy wyzwaniami dla mediéw w prezentowaniu kwestii
klimatu 1 innych problemow, ktorych wtasciwe zrozumienie wymaga specjalistycznej wiedzy
naukowej (np. pandemia COVID-19 i dyskusja nad sposobami jej przeciwdzialania,

szczegOlnie szczepieniami). Wynika to z powszechno$ci (i wzmacniania) postaw
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antynaukowych w spoleczenstwie, niechg¢ci do ich zmiany, a w konsekwencji do trudnosci
z zaakceptowaniem ustalen badaczy przez osoby uprzedzone do przedstawicieli §rodowiska
naukowego (Philipp-Muller i in., 2022).

Z drugiej strony, prezentowanie réznego rodzaju konfliktow oraz sytuacji o charakterze
negatywnym stanowi duzg wartos¢ medialng (Galtung 1 Ruge, 1965; Harcup i O’Neill,2016).
Tym samym, z perspektywy interesu organizacji medialnych prezentowanie takich tresci
(w tym zapraszanie do udzialu w dyskusjach os6b prezentujacych przeciwne poglady) moze
potencjalnie by¢ korzystne. Dlatego taka logika mediow wyjasnia, dlaczego glos krytykow
stanowiska naukowego (nazywanego konsensusem naukowym, czyli zgodno$cig badaczy, ze
obecnie zachodzgca zmiana klimatu jest wywotana czynnikiem antropogenicznym) jest wciaz
znaczacy w debacie publicznej (Briiggemann i Engesser, 2017).

Zmiana klimatu obejmuje zjawiska majace miejsce we wszystkich ekosystemach na Ziemi,
jednak nie jest to jedyne zagadnienie, ktore dotyczy srodowiska. Tymi problemami zajmujg si¢
z kolei dziennikarze $srodowiskowi, ktorzy stanowig drugi ze wskazanych wcze$niej typow.
Nalezy zaznaczyé, ze zaré6wno dziennikarze klimatyczni, jak i $rodowiskowi znajduja
w centrum zainteresowan zmiang klimatu i towarzyszace jej problemy, a metody ich dziatania
1 wyzwania im stawiane mogg by¢ podobne. W literaturze (jak i w samym identyfikowaniu si¢
dziennikarzy) stanowig jednak odrgbne pojecia. Dlatego obu nalezy w tym miejscu poswigci¢
uwage.

Materiaty poruszajace kwestie Srodowiskowe pojawiaty si¢ w mediach od dawna, jednakze
ten typ dziennikarstwa stanowi stosunkowo nowy obszar (ang. beat) (Wyss, 2019, s. 10).
Definiowane jest ono jako ,,wieloaspektowy i ztozony gatunek dziennikarstwa, ktory obejmuje
szeroki zakres zjawisk spoteczno-politycznych, technicznych i naturalnych. [...] relacje
medialne na temat srodowiska moga zatem obejmowac katastrofy naturalne i te spowodowane
przez czlowieka, zmiang¢ klimatu, bior6znorodno$¢ i wymieranie gatunkow, zanieczyszczenie
1 jego skutki dla zdrowia, przemyst 1 jego wptyw na srodowisko, bezpieczenstwo produkc;ji
zywnosci, rolnictwo 1 dobrostan zwierzat, higien¢ pracy, wzrost populacji i kwestie zwigzane
ze zréwnowazonym rozwojem” (Mocatta, 2015, s. 12). Rzetelne prezentowanie tak
réznorodnych watkow stawia dziennikarzom wymagania zwigzane ze specjalistyczng wiedza
dotyczaca Srodowiska, a takze umiejetnosci prezentowania jej w sposob zrozumialy dla
odbiorcy mediow (Chukwuemeka, 2020). Jako cel tego typu dziennikarstwa mozna wskazac
»transformacj¢, mobilizacje 1 promowanie debaty za pomocg kompetentnych informacji

1 dziatajac na rzecz zrownowazonego rozwoju (Girardi, i in., 2012, s. 148).

58



Gabi Mocatta (2015, ss. 11-12) podczas proby zdefiniowania dziennikarstwa
srodowiskowego wyrdznita kilka aspektow, z ktorymi laczy si¢ ten sposob raportowania
wydarzen, zjawisk i problemow. Po pierwsze dotyczy ono relacji czlowieka z jego otoczeniem
(w tym negatywny wplyw ludzkiej aktywnos$ci na to otoczenie). Po drugie, poruszane watki sg
osadzone w konteks$cie politycznym. Kolejng kwestig jest jego zasigg geograficzny.
Wielokrotnie w niniejszej pracy wskazywany jest fakt, jak duze znaczenie problemy
srodowiskowe (w tym zmiana klimatu) ma znaczenie dla calej planety. Warto jednak
odnotowa¢, ze pomimo globalnego charakteru tych zjawisk, sa one rownie istotne
z perspektywy lokalnej. Dlatego dziennikarze powinni prezentowac je w tych dwdch ujgciach.
Czwarty aspekt wigze si¢ z inspirowaniem si¢ ruchami ekologicznymi i organizacjami, ktore
majg potencjalny wplyw na srodowisko. Oznacza to, ze reporter musi podaza¢ za komunikacja
tych dwoch grup 1 poddawaé krytycznej analizie. Istotnym aspektem jest réwniez
odzwierciedlenie (percepcja) komunikacji o kryzysach 1 ryzyku przez dziennikarzy
srodowiskowych. Nastepng kwestig jest czerpanie z tekstoéw naukowych — m.in. wyja$nianie
zjawisk 1 wskazywanie ich skutkow. Kluczowe jest jednak takie prezentowanie tych watkow,
aby odbiorca bez specjalistycznej wiedzy rozumiat przekazywane mu informacje. Ostatnim
punktem jest komunikowanie o historiach, ktore trwaja dluzej niz ,,standardowy news” (ktory
szybko si¢ pojawia i szybko znika z przestrzeni publicznej), aby mogty by¢ wlaczone do agendy
medialnej (Ibid.).

Natomiast Wiebke Rogener i Holger Wormer (2015) zaproponowali kryteria, na podstawie
ktorych mozna okresli¢ jako$¢ materiatbw w wpisujacych si¢ w typ dziennikarstwa
srodowiskowego. Te kryteria zostaty podzielone na dwie grupy. W pierwszej z nich znalazty
si¢ trzy cechy, ktoére odnoszg si¢ do dziennikarstwa w ogole. Sg to dobor tematu (w tym jego
oryginalno$¢, istotnos¢ i aktualno$¢), sposob prezentacji dotyczacych go watkdéw oraz danych,
ktére wykorzystano do stworzenia materiatu.

Z kolei druga grupa zwigzana jest bezposrednio z tematyka poruszang przez dziennikarzy
srodowiskowych. Badacze wymienili w niech dziesi¢¢ nastepujacych cech — raportowanie
wydarzen zamiast ich wyolbrzymiania lub bagatelizowania; udowadnianie prawdziwosci
prezentowanych kwestii poprzez dane, wyniki badan i1 fakty; powolywanie si¢ na konkretne
zrodta poprzez wskazywanie ich nazwisk; wlasciwe prezentowanie waznych z perspektywy
poruszanych watkéw pogladow (uymujac ,,za” 1 ,,przeciw”); materiat prasowy stanowi
wycinek/streszczenie prezentowanych informacji;  prezentowane w materiale kwestie

charakteryzuja si¢ nowos$cig dla odbiorcy; autor skupia si¢ na prezentowaniu rozwigzan czy
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zachecania do aktywnosci odbiorcow (zamiast tzw. ,.greenwashingu®); geograficzny zasieg
prezentowanego problemu i jego znaczenia lokalnego (dla odbiorcy materiatu); czasowa
perspektywa (wskazanie jak dlugo prezentowany problem/zjawisko moze by¢ istotny dla
odbiorcy) oraz prezentowanie poruszanej tematyki w szerszym kontekscie (uwzgledniajac jego
znaczenie m.in. polityczne, kulturowe, ekonomiczne) (Ibid.).

Bob Wyss (2019, s. 12) wskazuje, jak duzym wyzwaniem jest ten obszar dziennikarstwa,
ze wzgledu na raportowane problemy i warunki pracy — porownywane niekiedy do dziatan
podejmowanych przez korespondentow wojennych. Wsrod podejmowanych tematow sg
katastrofy ekologiczne czy ekstremalne wydarzenia pogodowe, ktore wystepuja na calym
Swiecie. Takie zjawiska sa niebezpieczne zardwno dla doswiadczajacych ich lokalnych
spotecznosci, ale takze dla relacjonujacych ich dziennikarzy. Ponadto, w takich materiatach
moga zosta¢ ujete takie nieprawidlowosci jak zagrozenia dla praworzadnosci, przyktady
korupcji czy wywierania presji przez grupy, ktorych interesy natury ekonomicznej sa zagrozone
(International Press Institute, 2024). Co wigcej, jak juz wspomniano wczesniej, kwestie
zwigzane ze srodowiskiem (szczegdlnie zmiang klimatu) tworza podzialy, ktore sa wzmacniane
(m.in. przez elity) i wywotuja napigcia wsrdd ludzi. Dlatego mozna moéwi¢ o przykladach
atakow (zarowno fizycznych, jak 1 psychicznych) na dziennikarzy srodowiskowych (UNESCO,
2024), a nawet $mierci (Garside 1 Watts, 2019).

Sposrod wielu kwestii, na temat ktorych media przekazujg informacje kazdego dnia, zmiana
klimatu staje si¢ coraz bardziej znaczaca. Ze wzgledu na cechy, ktorymi sie charakteryzuje
moze mie¢ potencjalnie duzag warto$¢ medialng. Wskazuja na to badania prowadzone przez
naukowe o$rodki na catym $wiecie. Z jednej strony, tego typu problemy sg podejmowane przez
dziennikarzy informacyjnych, w tym reprezentujacy organizacje medialne gidéwnego nurtu,
ktorzy takze pelnig szereg rol w przygotowywanych przez siebie materiatach. Z drugiej strony,
powstaja nowe typy dziennikarstwa (m.in. konstruktywne, rozwigzan, $rodowiskowe, czy
klimatyczne), co stanowi nie tylko definicyjne wyzwanie dla reporteréw i naukowcow, ale
takze problemy dotyczace warto$ci 1 norm dziennikarskich (np. poruszana wczesniej kwestia
obiektywizmu i bezstronnos$ci). Te rozwazania i zwigzane z nimi decyzje s3 konieczne dla

rzetelnego przekazywania informacji o §wiecie.

¢ Greenwashing — taktyka PR uzywana do tego, aby firma lub produkt wydawaty sie przyjazne dla srodowiska bez
znacznego zmniejszenia ich faktycznego wptywu na $rodowisko (Liszka-Dobrowolska i Drewko, b.d.,
s. 58).
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Rozdzial 11.
Wielowymiarowos$¢ zjawiska zmiany klimatu

— ujecie interdyscyplinarne

Zmiana klimatu nalezy do problemoéw o charakterze globalnym majacych wielowymiarowy
charakter. Analiza takich zjawisk moze przyjmowac rozne postacie. Z jednej strony,
prowadzone moga by¢ badania skoncentrowane na jednym aspekcie zjawiska z perspektywy
jednej dyscypliny naukowej. Z drugiej za$, skorzystaé mozna z triangulacji danych, badaczy,
teorii, czy tez metod (Denzin, 2006). W niniejszym rozdziale podjeta zostanie proba ukazania
zjawiska zmiany klimatu poprzez wyodrgbnienie watkéw znajdujacych si¢ w obszarze
zainteresowan badaczy reprezentujacych rozne dziedziny nauki, w tym nauki o ziemi. Dzieki
temu mozliwe bedzie wyjasnienie zar6wno samego zjawiska zmiany klimatu i podkres$lenie
jego wielowymiarowosci (znaczenia w roznych dziedzinach zycia spotecznego), jak
1 zaprezentowanie wyzwan, przed ktorymi stojg media i dziennikarze relacjonujacy to zjawisko
1 jego konsekwencje.

Zanim jednak sam problem zmiany klimatu zostanie omowiony w perspektywie
interdyscyplinarnej, nalezy zdefiniowa¢ dwa bliskoznaczne pojecia, tj. ,,system klimatyczny”
i ,.klimat”, ktore wielokrotnie beda si¢ pojawiaty w poruszanych zagadnieniach. Pierwsze
z nich jest ujmowane jest jako ,,wysoce zlozony system skladajacy si¢ z pieciu gtéwnych
elementow: atmosfery, hydrosfery, kriosfery, litosfery 1 biosfery oraz interakcji miedzy nimi.
[...] System klimatyczny ewoluuje w czasie pod wplywem wtasnej dynamiki wewnetrznej oraz
sit zewnetrznych, takich jak erupcje wulkanow, wahania stoneczne i sity antropogeniczne, takie
jak zmieniajacy si¢ sktad atmosfery i zmiany w uzytkowaniu gruntéw” (IPCC, 2018a, s. 546).

Podane w definicji elementy mozna wyjasni¢ w sposob nastepujacy: atmosferg jest ,,gazowa
powtoka Ziemi”, hydrosferg — ,,wszystkie wody znajdujace si¢ na Ziemi”, kriosferg —,,lodowce,
ladolody, $nieg, 16d na powierzchni oceanu i wieloletnia zmarzlina”, litosfera — ,,skorupa
1 gorny plaszcz” Ziemi, a biosferg — ,,przestrzen zajmowana przez organizmy zZywe na Ziemi”
wraz z organizmami jg zamieszkujacymi (Kardas 1 Malinowski, 2021a, s. 28). Nalezaca do
kriosfery wieloletnig zmarzling jest ,,grunt (gleba lub skata, w tym 16d 1 materiat organiczny),
ktory pozostaje w temperaturze 0°C lub nizszej przez co najmniej dwa kolejne lata” (Shur i in.,

2011, s. 842). Co wigcej, moze on wystepowaé na ladzie oraz pod woda, lodowcem lub
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ladolodem (Manczak i Matecki, 2021, s. 291) na terenach m.in. Alaski, Grenlandii, Kanady czy
Rosji (Attenborough, 2021, s. 281).

Drugim poj¢ciem, o ktorym wspomniano jest klimat. Krolewskie Towarzystwo
Meteorologiczne (ang. Royal Meteorological Society) (Royal Meteorological Society, b. d.)
wyjasnia je jako ,,opis przeci¢tnej pogody, jakiej mozemy si¢ spodziewa¢ w danym czasie,
zwykle branej pod uwage przez kilka dekad lub dluzej, aby usredni¢ jej zmienno$¢ z roku na
rok. Zmienno$¢ moze wynikac ze szczegdlnie goracego lata lub bardzo mroznej zimy”. Z kolei
pojawiajaca si¢ w powyzszej definicji pogoda, sa ,,krotkotrwate zdarzenia naturalne — takie jak
mgla, deszcz, $nieg, zamiecie $niezne, burze z wiatrem 1 piorunami, cyklony tropikalne itp. —
wystepujace w okreslonym miejscu i1 czasie” (World Meteorological Organization, b. d.).
Rozréznienie tych pojec jest istotne dla wlasciwego zrozumienia problemu zmiany klimatu

1 towarzyszacych mu zjawisk.

1. Sposoby definiowania i zasi¢g zjawiska zmiany klimatu

Miedzyrzadowy Panel ds. Zmiany Klimatu (ang. Intergovernmnetal Panel on Climate
Change — IPCC), jako ciato doradcze Organizacji Narodéw Zjednoczonych, stanowi jeden
z najwazniejszych podmiotéw analizujacych zjawisko zmiany klimatu. Podmiot ten powstat
w 1988 roku, a jego celem jest monitorowanie biezacego stanu wiedzy na temat klimatu
1 dostarczanie jego ocen przedstawicielom elity wiadzy (IPCC, b. d.). W jednym z wielu
opublikowanych dotychczas raportoéw IPCC wyjasnia ten termin nastgpujaco: ,,zmiana klimatu
odnosi si¢ do zmiany stanu klimatu, ktéorg mozna zidentyfikowac (np. za pomocg testow
statystycznych) na podstawie zmian Sredniej i/lub zmiennosci jej wlasciwosci 1 ktora utrzymuje
si¢ przez dtuzszy okres, zazwyczaj przez dziesigciolecia lub dluzej. Zmiany klimatu moga by¢
spowodowane naturalnymi procesami wewne¢trznymi lub sitami zewng¢trznymi, takimi jak
modulacje cykli stonecznych, erupcje wulkanéw i trwate zmiany antropogeniczne w skladzie
atmosfery lub w uzytkowaniu gruntow” (IPCC, 2018a, s. 544).

Przywotana definicja zwraca uwage na dwie wazne kwestie. Po pierwsze, zeby mowic
o zmianach klimatu musza one zachodzi¢ w dtuzszym okresie — co najmniej kilka dekad.
Dlatego tez, jak zostalo to podkreslone wczesniej, nie mozna traktowa¢ synonimicznie klimatu
1 pogody. Po drugie, w definicji IPCC wskazane s przyczyny wystepowania tego zjawiska —
naturalne 1 antropogeniczne. Szczegoblng stanowi druga z wymienionych, czyli wywotana

dziatalnoscig cztowieka. Taka sytuacja ma miejsce obecnie i wigze si¢ m.in. z masowym
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wykorzystywaniem wegla, ropy naftowej 1 gazu ziemnego, czyli ,,paliw weglowych ze zt6z
weglowodorow kopalnych” — okre§lanych jako paliwa kopalne (Ibid., s. 549). Podczas procesu
spalania tych surowcow, atomy wegla taczg si¢ z atomami tlenu, a w efekcie uwalnia si¢ energia
1 jednoczes$nie do atmosfery trafia dwutlenek wegla. Usunigcie tego gazu w sposob naturalny
trwa tysigce lat (Kardas, 2021a, s. 57).

Towarzystwo Krolewskie (ang. The Royal Society) (The Royal Society, 2010, s. 2) rOwniez
rozrdznia wspomniane wczesniej przyczyny. Zaznacza przy tym, ze ,,zmiana klimatu moze by¢
zatem inicjowana przez zmiany energii otrzymywanej ze Stonca, zmiany ilosci lub wlasciwosci
gazow cieplarnianych, czastek 1 chmur lub zmiany wspoétczynnika odbicia powierzchni Ziemi.
Wynikajaca z tych zmian nierbwnowaga migdzy promieniowaniem pochlonigtym
i emitowanym be¢dzie okre$lana jako wymuszanie klimatyczne”. Tym samym ocieplenie bedzie
powodowato pozytywne wymuszenie klimatyczne, a ochtodzenie — negatywne. Ponadto
zmiany klimatu majg na celu ,,przywrocenie réwnowagi pomiedzy energia pochfaniang ze
Stonca, a energia podczerwieni emitowang w przestrzen kosmiczng” (Ibid, s. 2). Dlatego tez
srednia temperatura powierzchni Ziemi zalezy od tego, ile promieniowania dociera do Ziemi
ze Stonca, ile z tego promieniowania jest odbijane z powrotem w przestrzen kosmiczng (tzw.
albedo planetarne’) oraz od ilosci i rodzaju gazoéw cieplarnianych (Karda$ i Malinowski, 2021b,
s. 24).

Nalezy zaznaczy¢, ze zmiany w systemie klimatycznym Ziemi wystepowaly juz
wielokrotnie. Potwierdzaja to badania m.in. chemicznych warstw skalnych, rdzeni lodowych,
osadoéw glebokomorskich 1 jeziornych, rzezby powierzchni polodowcowych, raf koralowych
czy szczatkow pierwszych form zycia na planecie (Boryczka, 2015, s. 86). Na ich podstawie
mozna wskaza¢, ze klimat naprzemiennie si¢ ochtadzat (lodowce pokrywaly znaczng czes¢
powierzchni Ziemi) i ocieplal (lodowce niemal catkowicie zanikaty). Kazda z minionych zmian
klimatu mogta trwa¢ nawet wiele milionow lat. W przypadku obecnego okresu mozna mowic
o ochtodzeniu, ktore rozpoczeto si¢ 40-60 milionow lat temu, czyli na — poczatku trzeciorzedu
(Goudie, 1998, s. 10). Dla zaprezentowania szerszego kontekstu czasowego warto wskazac, ze
podczas ostatniego cieplego okresu na Ziemi zyly dinozaury (okres jury i kredy), ktére
wyginety 65 miliondw lat temu. Wowczas Srednia temperatura byla o 4-8 °C wyzsza niz

podczas obecnej epoki geologicznej (Popkiewicz, iin., 2019, ss. 34-35).

7 Albedo planetarne jest ,,zdolno$cig danej powierzchni do odbijania promieniowania stonecznego. [...] wyraza
si¢ jako stosunek promieniowania odbitego do przychodzacego i zawiera si¢ w przedziale ~0% (bardzo niskie
albedo; cialo niemal nie odbija §wiatta, za§ niemal cale pochlania i nagrzewa si¢) do ~100% (bardzo wysokie
albedo; cialo odbija niemal cato$¢ §wiatta przy znikomym pochtanianiu) (Manczak i Matecki 2021, ss. 259).
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W trakcie wspomnianych wczesniej dtugich okresow ochtodzenia i ocieplenia mozna tez
wskaza¢ na krotsze, wystgpujace w cyklach (tzw. glacjalno-interglacjalnych) W ich trakcie
dochodzilo do duzych zmian w globalnym poziomie morza oraz w objetosci lodu
kontynentalnego (IPCC, 2021, s. 2231). Glacjatem okresla si¢ ,,zimny okres w historii Ziemi
ze znacznym rozprzestrzenieniem lodowcoéw 1 ladolodéw” (Manczak 1 Matecki, 2021, s. 262),
natomiast interglacjatem — ,,wzglednie cieply okres w historii Ziemi pomig¢dzy glacjatami,
podczas ktoérego lodowce i ladolody w znacznej czgsci zanikajg (Ibid., 269). Obecnie trwajacy
interglacjat rozpoczat si¢ 11,7 tysigey lat temu 1 zostal okreslony jako ,,holocen” (Walker 1 in.,
2021). Tego terminu, ktdry oznacza ,,catkowicie niedawny” (ang. entirely recent) po raz
pierwszy uzyt Paul Gervais (1867—69, za: Ibid.).

Przyjmujac perspektywe cztowieka i jego osiggnieé, okres ten uznawany jest za wyjatkowy,
z powodu rozwoju rolnictwa i1 powstania bardziej zlozonych cywilizacji (Fritz, 2013).
Wskazuje si¢ takze, ze holocen cechuje wzglednie stabilny klimat, jednak — jak zaznacza
Andrew Goudie (1998, s 13) — w nim rowniez dochodzilo do okresow cieplejszych
i chtodniejszych.

Przykladem ocieplenia jest tzw. §redniowieczne optimum klimatyczne, ktore dotkneto m.in.
Europg i trwato od ok. 900 do 1300 roku. W okresie tym mozliwa byla uprawa roslin na
wyzszych szeroko$ciach geograficznych (w tym w goérach) niz jest to obecnie mozliwe, np.
w Anglii uprawiano winogrona, a na terenie potnocnych Wtoch i w czgsci Niemiec — figowce
czy drzewa oliwne. Odnotowano roéwniez w tym okresie obecno$¢ tagodniejszych zim i bardziej
suchych lat. Temperatura wowczas byta na podobnym poziomie jak pod koniec XX wieku
(Mann, 2002).

Natomiast przyktadem ochlodzenia moze by¢ tzw. mata epoka lodowa. Trwata ona okoto
400 lat — od ok. 1400 do 1800 roku i stanowi prawdopodobnie najlepiej udokumentowana
anomali¢ klimatyczng z przesztosci (Paasche i Bakke, 2010). Szczegoélnie dotkneta ona
potnocng czgs¢ planety, a temperatura obnizyla si¢ srednio o ok. 1 °C. Przyczyne ochtodzenia
stanowilo m.in. zwigkszenie aktywno$ci wulkanicznej, przez co do powierzchni Ziemi
docieralo mniej energii stonecznej (Manczak i Matecki, 2021, s. 281). Wsrdéd skutkow, ktore
dotknety wowczas Europe, mozna wskaza¢ na rozrost lodowcoéw w dolinach alpejskich
i skandynawskich (Goudie, 1998, s. 13). Okres ochlodzenia zakonczyt si¢ wraz z nastaniem ery
przemystowe;.

To wtasnie Rewolucja Przemystowa stata si¢ przetomem, zaréwno w kontekscie osiggnigc
czlowieka, jak i zmian w systemie klimatycznym. Podkresla to takze Organizacja Narodoéw

Zjednoczonych, ktora jako poczatek zmian podaje XIX wiek (UN Climate Action, b. d.).
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Rewolucja przemystowa rozpoczeta si¢ w potowie XVIII wieku 1 trwata do potowy wieku XIX.
W trakcie tego okresu dokonaly si¢ zmiany zardwno o charakterze ekonomicznym, jak
i technicznym. Wigzaty si¢ ze zmiang sposobu produkcji dobr na masowy i zautomatyzowany,
wykorzystujac przy tym paliwa kopalne (Kardas, 2021a, s. 58).

Na znaczenie dzialalno$ci cztowieka, ktora przyczynita si¢ (i nadal si¢ przyczynia) do
wystepowania zmiany klimatu, wskazuja wyniki badan, w tym raporty IPCC. Dokumenty te
ukazuja zagrozenia, a takze scenariusze na przysztos¢. W raporcie z 2018 roku, ktéry zostat
poswiecony globalnemu ociepleniu (pt. Global Warming of 1.5 °C) wskazano, jak duze
Znaczenie ma rosngca temperatura na Ziemi oraz czym skutkowac¢ bedzie sytuacja, w ktorej
temperatura wzrosnie do 1,5 °C w stosunku do okresu poprzedzajacego epoke przemystowsa
(IPCC, 2018Db). Osiagnigty zostanie wowczas tzw. punkt krytyczny, czyli ,,progowa warstwa
jakiego$ parametru (na przyklad temperatury), po przekroczeniu ktérego w catym systemie
klimatycznym planety pojawiaja si¢ nieuchronne i znaczace zmiany” (Karda$ i Malinowski,
20214, s. 35).

Zgodnos$¢ badaczy co do obecnosci wspolczesnej zmiany klimatu i jej antropogenicznych
przyczyn zostala okre§lona mianem konsensusu naukowego (Cook i in., 2016; Stocker 1 in.,
2013). Popieraja go najwazniejsze organizacje naukowe na $wiecie w tym — obok IPCC —
NASA, Kroélewskie Towarzystwo Meteorologiczne, Europejska Agencja Kosmiczna,
Swiatowa Organizacja Meteorologiczna itd. (Popkiewicz i in., 2019, s. 19). Wspomniana
zgodno$¢ migdzy naukowcami wskazuje si¢ obecnie na poziomie ok. 99% (98,7%) (Myers
i1in., 2021), a autorzy raportu ,,Climate Change 2021. The Physical Science Basis” pisza wprost
— ,jest to jednoznaczne, ze wplyw cztowieka ocieplat atmosfere, oceany i lady od czasow
przedindustrialnych” (IPCC, 2021, s. 425).

Ze wzgledu na znaczenie jakie niesie za sobg dziatalno$¢ ludzka w zakresie wptywu na
srodowisko 1 klimat powstata propozycja wskazania nowej epoki geologicznej, ktdra obecnie
trwa — antropocenu. Nazwa ta zostata zaproponowana przez Paula J. Crutzena (2002) wtasnie
ze wzgledu na dominacje jednego gatunku, tj. cztlowieka. Trwaja jednak dyskusje na temat
wyznaczenia poczatkowej cezury nowej epoki. Jedna z nich sg lata 50. XX wieku, ze wzgledu
na prowadzone wowczas testy broni jadrowych. Efekty tych testow bedzie mozna w przysztosci
odnalez¢ w skalach zawierajacych izotopy radioaktywne i czasteczki plastiku (Attenborough,
2021, ss. 261-262).

Jednakze Will Steffen, Paul J. Cutzen i John R. McNeill (2007) wskazuja, ze antropocen
rozpoczat si¢ wraz z erg industrialng (ang. The Industrial Era), ktora datuja na okres od

ok. 1800 roku do 1945 roku i okreslaja ja jako pierwszy z trzech etapéw nowej epoki
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geologicznej. Drugi — tzw. wielkie przyspieszenie (ang. The Great Acceleration), mial miejsce
w latach 1945-2015. Okres ten charakteryzowal si¢ ,,gwaltownymi i przyspieszonymi
zmianami w systemie ziemskim, spowodowanymi konkretnymi dzialaniami gospodarczymi”
(Jasikowska, 1 Patasz, 2022, s. 837). Wielkie przyspieszenie mozna takze definiowac jako
,charakterystyki owych poszczegdlnych zmian oraz ich tempa, np.: wielkie przyspieszenie
zmian klimatu, wymierania gatunkow, zakwaszenia oceandéw [...]. Zwigzane z dramatyczng
presja ludzi wywierang na $rodowisko naturalne skutkujaca m.in. degradacja ekosystemow
naturalnych i rosngca emisjg gazéw cieplarnianych” (Ibid.).

Ostatni z wymienionych etapoéw antropocenu trwa od 2015 roku i zostat okreslony jako
»Stewardzi Systemu Ziemi?” (ang. Stewards of the Earth System?). Warto zauwazy¢, ze byt on
w tej koncepcji scenariuszem, ktdry rozpoczat si¢ osiem lat po publikacji tekstu. Badacze
wskazywali, ze ze wzgledu na wicksza §wiadomos$¢ ekologiczna, ludzie podejma dziatania na
rzecz podtrzymania zycia na Ziemi (Steffen i in., 2007).

Wsréd oznak potwierdzajacych ocieplanie si¢ klimatu mozna wskazaé zardwno wzrost
energii, ktorg akumuluje system klimatyczny: nagrzewanie si¢ oceanow (93%,), topnienie lodu
(ptywajacy 16d morski, lodowce, ladolody) (3%), ogrzewanie ladow (3%), nagrzewanie si¢
atmosfery (1%) — jak i m.in. wzrost poziomu morza (co nast¢puje w coraz szybszym tempie),
coraz czgstsze fale upatow, wzrost wilgotnosci powietrza, coraz mniejsza liczba dni chtodnych,
przesuwanie si¢ stref klimatycznych 1 por roku (Popkiewicz i in., 2019, ss. 267, 310-311). Te
1inne zjawiska, wystepujace w r6znych regionach §wiata mozna rowniez zobaczy¢ na zdjeciach
umieszczonych na stronie internetowej NASA. Jedno z nich pokazuje rdznice w powierzchni
pokrywy lodowej dla Arktyki miedzy 1984 a 2012 rokiem (Ilustracja 1.)

Wspomniana wcze$niej wieloletnia zmarzlina, stanowigca jeden z elementow kriosfery
réwniez jest szczegodlnie podatna na zmiane¢ klimatu, co doprowadzito do zmiany z ,,wieczne;j”
na ,,wieloletnig”. Jej warstwa czynna, ktora rozmarza latem, si¢ga coraz glebiej, co prowadzi
do degradacji wieloletniej zmarzliny. Jest ona rowniez bezposrednim zagrozeniem dla ludzi
1 ich infrastruktury, poniewaz w miejscach jej wystepowania powstaja zapadliska 1 osunigcia
w podtozu. Co wigcej, wraz z jej topnieniem uwalniane s do atmosfery zwiazki wegla (m.in.
metan 1 dwutlenek wegla), co jeszcze przyspiesza wzrost poziomu $redniej temperatury na
Ziemi, a takze uwalniane sg znajdujace si¢ w wieloletniej zmarzlinie bakterie 1 wirusy sprzed
wielu tysiecy lub nawet setek lat, ktore potencjalnie moga stanowi¢ przyczyne wielu chorob,

takze u ludzi (Manczak 1 Matecki, 2021, ss. 291-292).
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Ilustracja 1. NASA - Zasieg lodu morskiego w Arktyce: poréwnanie roku 1984 i 2012

Zrédto: https://climate.nasa.gov/images-of-change?id=623#623-arctic-sea-ice-coverage-hits-record-low (data
dostepu: 12.01.2023).

Jednym z waznych problemow jest rowniez wielkie wymieranie gatunkow, czyli ,,znikanie
duzej liczby organizmoéw w stosunkowo krotkich okresach geologicznych” (Sepkoski Jr., 2001
s. 94). Takie zjawisko miato juz miejsce w historii ziemi co najmniej pi¢¢ razy (Attenborough,
2021, s. 270). Odbudowa roznorodnosci biologicznej moze zaja¢, w zaleznosci od skali jej
degradacji, nawet miliony lat (Sepkoski Jr., 2001 s. 94). Co wigcej, badacze Marcin
Popkiewicz, Aleksandra Kardas i Szymon Malinowski (2019, s. 226) podkreslaja, ze ,,wielkie
wymierania nastgpowaty, gdy dochodzito do silnego zdestabilizowania cyklu weglowego przez
duze emisje CO2 1 w konsekwencji duzej i szybkiej zmiany klimatu”. Taka destabilizacja ma
takze miejsce obecnie, co zwigzane jest ze spalaniem paliw kopalnych.

Dlatego tez warto przedstawi¢ koncepcj¢ ,,granic planetarnych” oraz powiedzie¢ wigcej
o wspominanych wczesniej tzw. ,,punktach krytycznych”. Granice planetarne ,,okreslaja
bezpieczng przestrzen operacyjng dla ludzkosci w oparciu o wewngtrzne procesy biofizyczne,
ktére regulujg stabilno$¢ systemu ziemskiego” (Steffen i in., 2015). W tym celu wyznaczono
dziewig¢ czynnikdw, od ktorych zalezy stabilno$¢ catego systemu planety, tj. zubozenie ozonu
w stratosferze, tadunek aerozoli w atmosferze, zakwaszenie oceandw, zaburzenie cykli
biogeochemicznych (azotu i fosforu), wyczerpanie zasobdéw stodkiej wody, nowe substancje
w $rodowisku, zmiana systemow ladowych, integralnos$¢ biosfery (w tym utrata r6znorodnosci
biologicznej, wymieranie gatunkow) oraz zmiana klimatu (Kotowski, 2021, ss. 207-209).

Dwa ostatnie sg o tyle istotne, ze w przypadku przekroczenia ich wartosci granicznych to
one same mogg prowadzi¢ do destabilizacji tego systemu (Attenborough, 2021, ss. 267-268).
W przypadku dwoch czynnikow te warto$ci zostaty juz przekroczone. Sg to integralno$¢
biosfery oraz zaburzenia cykli biogeochemicznych (Steffen i in., 2015).

Natomiast ,,punkt krytyczny” mozemy definiowac jako ,.taki stan ziemskiego klimatu, po

osiggnigciu ktorego rozpoczyna si¢ jaki§ praktycznie nieodwracalny proces, wptywajacy na
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system klimatyczny” (Budziszewska 1 in., 2021, s. 295). Jako przyktad mozna podac sytuacje
calkowitego stopnienia ladolodu Grenlandii, co wywrze ogromny wpltyw na klimat Ziemi,
a jego odbudowa zajmie bardzo dlugi okres (Ibid.).

Jak wskazuja Marcin Popkiewicz, Aleksandra Kardas i Szymon Malinowski (2019, ss. 310-
211) obecng zmiang klimatu potwierdzajg juz nie tylko badania naukowe, ale tez zwykte,
codzienne obserwacje, ktorych moze dokona¢ kazdy, nawet nie posiadajac specjalistycznej
wiedzy — np. poprzez poréwnanie liczby dni mroznych lub upalnych w obecnie z ich liczba
w poprzednich dekadach. Te zmiany powoduje wzrost $redniej globalnej temperatury, ktére
odnotowuje si¢ od polowy XIX wieku. Wedtug NASA (NASA Global Climate Change, 2023)
w 2022 roku byta ona wyzsza o 0,85 °C od $redniej dtugoterminowej z okresu 1951-1980.
Natomiast wedtug raportu Swiatowej Organizacji Meteorologicznej (World Meteorological
Organization, 2022) obecnie $rednia globalna temperatura jest wyzsza o 1,15 + 0,13°C od

Sredniej z lat 1850-1900.

Wykres 1. Zmiana $redniej globalnej temperatury w okresie 1850-2021

Globalna zmiana temperatury
W stosunku do éredniej z lat 1971-2000 [°C]

il
T

L

2000 2021

Zrédto: https://showyourstripes.info/c/globe (data dostepu: 20.12.2022); thumaczenie wlasne.

Na stronie internetowej University of Reading — #Show Y ourStripes (Show Yours Stripes,
b.d.) mozna znalez¢ dane dotyczace zmian temperatury (w okresie od 1850 do 2021 roku —
w stosunku do S$redniej z lat 1971-2000) (Wykres 1.). Wizualizacja stworzona przez
klimatologa Eda Hawkinsa postuzyta m.in. jako element kampanii przed 26. Konferencja

Klimatyczng ONZ, majacej na celu zwigkszanie §wiadomosci, jak pilna jest potrzeba dziatania
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w zwigzku ze zmiang klimatu — wspieranej przez Ramowg Konwencje Narodow
Zjednoczonych w sprawie zmiany klimatu (UNFCCC), Swiatowa Organizacje
Meteorologiczng oraz Miedzyrzadowy Panel ds. Zmiany Klimatu (United Nations Climate
Change, 2021).

We wspominanym raporcie WMO (2022) prognozowano, ze okres od 2015 do 2022 roku
beda stanowity najcieplejsze lata w historii pomiardw, a sam rok 2022 — pigtym lub széstym
z najcieplejszych lat (Ibid.). Analizy potwierdzity, ze byl piatym, a jednoczes$nie, jak wskazuje
Program obserwacji Ziemi Unii Europejskiej — Copernicus (Copernicus, 2023), ,,2022 byt
rokiem ekstremalnych zdarzen klimatycznych, z rekordowo wysokimi temperaturami
i rosngcymi stgzeniami gazow cieplarnianych”. Wykazano takze, ze roczny rekord temperatury
zostal odnotowany w przypadku takich panstw europejskich jak: Wielka Brytania, Irlandia,
Francja, Hiszpania, Portugalia, Luksemburg, Szwajcaria, Wlochy, Stowenia, Chorwacja oraz
Bosnia 1 Hercegowina. Najwyzsza rdéznic¢ w temperaturze odnotowano w pazdzierniku —
zanotowano wowczas temperature — o prawie 2 °C powyzej Sredniej oraz tzw. ekstremalne
zdarzenia® (ang. extreme events). Nalezaty do nich m.in. rekordowo wysokie temperatury na
obu biegunach, fale upalow w potnocnych Indiach oraz §rodkowych i wschodnich Chinach,
rekordowe opady deszczu i powddz na duza skale w Pakistanie (ktore przyniosty ofiary
Smiertelne 1 rozlegte zniszczenia), susze (a w konsekwencji pozary) w potudniowo-zachodniej
Europie (szczegélnie Francja 1 Hiszpania) (Ibid.). Nalezy przy tym podkresli¢, Zze globalna
temperatura stale ro$nie, co pokazuja kolejne rekordy w 2023 roku (Copernicus, 2024) 1 2024
roku, w ktorym po raz pierwszy zostata przekroczona granica 1,5°C w stosunku do okresu
przedindustrialnego (Copernicus, 2025).

Waznym pojeciem w kontekscie omawiania kwestii zmiany klimatu jest takze katastrofa,
rozumiana jako ,,powazne zaklocenie funkcjonowania spolecznosci lub spoteczefnstwa
w dowolnej skali z powodu niebezpiecznych zdarzen wchodzacych w interakcje z warunkami
narazenia, podatno$ci na zagrozenia i zdolno$ci, prowadzace do jednego lub wiecej
z nastepujacych: straty i skutki w ludziach, materiatach, gospodarce 1 srodowisku” (UNGA,
2016, s. 13). Katastrofa moze by¢ wywotana zarowno naturalnymi zjawiskami, ktore wynikaja

z procesOw zachodzacych w atmosferze, hydrosferze, biosferze 1 geosferze (Glade 1 Alexander,

8 IPCC rozrdznia je na ekstremalne zdarzenia pogodowe (ang. extreme weather event) i ekstremalne zdarzenia
klimatyczne (ang. climate extreme lub climate event). Pierwsze definiuje jako ,,zdarzenia, ktore sa rzadkie
w okreslonym miejscu i porze roku”(IPCC, 2018a, p. 549), natomiast ,,kiedy wzorzec ekstremalnej pogody
utrzymuje si¢ przez jaki§ czas, na przyktad sezon, mozna go sklasyfikowac¢ jako ekstremalne zdarzenie
klimatyczne, zwlaszcza jesli daje Srednig lub sume, ktora sama w sobie jest ekstremalna (np. susza lub obfite opady
deszczu w ciagu sezonu)” (Ibid.).
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2013, s. 81), jak 1 dzialalnos$cig cztowieka, jak np. zanieczyszczanie srodowiska czy wypadki
zwigzane z wydobyciem paliw kopalnych. Jednym z przyktadow katastrof wywotanych
dziataniem cztowieka byla awaria platformy wiertniczej Deepwater Horizon w Zatoce
Meksykanskiej w 2010 roku (Prandecki i Sadowski, 2010, ss. 36-38).

Z kolei Anthony Giddens (2010, s. 38) wskazuje na szczego6lne przypadki, ktore okresla
mianem globalnych wydarzen geofizycznych (global geophysical events: GGE), czyli takich
katastrof, ktore moglyby ,,rzutowac na calg planete lub wywotaé regionalne zniszczenie o takiej
sile, ze moglyby powaznie uszkodzi¢ sieci spoteczne lub gospodarke catego $wiata”. Jako
przyktad podaje gigantyczne tsunami (wigksze niz to w roku 2004), trzgsienie ziemi
w przypadku miast o najwigkszej liczbie mieszkancow (np. w Tokio) lub uderzenie asteroidy.
Zaznacza, ze skutki zmiany klimatu moga naktadac¢ si¢ na GGE i tym samym by¢ jeszcze
bardziej niebezpieczne (Ibid., ss. 38-39).

Na wplyw emisji uwalnianych do atmosfery w wyniku dziatalno$ci cztowieka na katastrofy
wskazuje Achim Steiner w raporcie ,,Environment and Disaster Risk. Emerging Perspectives
(UNEP, 2008, s. 2) — ,,faktura za nasze emisje zmieniajace klimat bedzie obejmowaé wigcej
susz, powodzi 1 innych katastrof naturalnych. Musimy ,,uodporni¢” nasze gospodarstwa rolne,
naszg infrastrukture i zrodla utrzymania, aby zminimalizowaé nasza podatno$¢ na przyszte
katastrofy”. Jednakze, jak zaznacza Anthony Giddens (2010, s. 10), ,,dopoki zagrozenia
powodowane przez globalne ocieplenie nie sg namacalne, bezposrednie lub widoczne
w codziennym zyciu, to bez wzgledu na to, jak powazne moga si¢ wydawac, ludzie beda
siedzie¢ z zalozonymi r¢kami i nie zrobig nic konkretnego. Tymczasem czekanie, az stang si¢
widoczne 1 dotkliwe, by dopiero wtedy podja¢ powazne dziatania, spowoduje, ze z definicji
bedzie juz za po6zno™. Stad tez wszelkie scenariusze dotyczace przysztoéci uwzgledniaja
pytanie o dziatania podejmowane przez ludzi w celu przeciwdziatania zmianie klimatu,
a w zwiazku z tym pytanie, o ile rzeczywiscie podniesie si¢ temperatura.

Jak juz wspomniano wczesniej, wzrost Sredniej temperatury na Ziemi o 1,5 °C w stosunku
do okresu sprzed rewolucji przemystowej oznacza osiggnigcie jednego z punktow krytycznych.
Dlatego tez przedstawiciele panstw z calego $wiata w 2015 roku w ramach Porozumienia
Paryskiego postawili sobie za cel powstrzymanie postepujacego ocieplenia przed osiggnigciem
tego punktu. Aby to osiagna¢, konieczne jest jak najszybsze ograniczenie emisji gazoéw
cieplarnianych (szczegdlnie dwutlenku wegla) spowodowanej dziatalnoscig ludzka, a nastepnie

catkowite zaprzestanie ich wytwarzania.

% To stwierdzenia okre$la sig jako tzw. paradoks Giddensa (Giddens, 2010, s. 10).
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W raporcie Climate Action Tracker (2021) zostaly zestawione rdzne scenariusze
obejmujace ograniczenie emisji i prognozowane roéznice w temperaturze (Wykres 2.). Tym
samym, aby osiagna¢ cel wyznaczony w Porozumieniu Paryskim (w raporcie Climate Action
Tracker — +1,3 °C), nie tylko nalezaloby znaczaco zredukowac¢ produkowanie gazdw
cieplarnianych do 2030 roku, ale takze usuwac je z atmosfery od 2070 roku. Obok takiej
projekcji zestawione zostaly ze sobg takze inne potencjalne sytuacje. Pierwsza z nich okreslono
jako ,,optymistyczny scenariusz”, ktory zaklada osiggnigcie wszystkich celow ogtoszonych
przez panstwa, w tym zerowych emisji netto (+1,8 °C). Autorzy raportu okreslaja go jako
»hajlepszy scenariusz”, Druga — ,obietnice 1 cele” — oznacza zrealizowanie celow
dtugoterminowych oraz celow NDC 2030!° (+2,1 °C). Trzeci — ,.cele na rok 2030” —
zrealizowanie wszystkich celéw NDC 2030 (+2,4 °C). Ostatni, tj. ,,polityki i dziatania” dotyczy
rzeczywistych dziatan opartych o prowadzone obecnie polityki (+2,5 — 2,9 °C). Watek
dotyczacy Porozumienia Paryskiego zostanie szerzej omowiony w kolejnym podrozdziale.

Z kolei w zalaczniku do raportu Migdzyrzadowego Panelu ds. Zmiany Klimatu (IPCC,
2022) — ,,Zmiana Klimatu 2022. Zagrozenia, adaptacja i wrazliwo$¢” zaprezentowano listg
wybranych — najwazniejszych zagrozen dla poszczegdlnych regiondw §wiata, tj. matych wysp,
Ameryki Pémocnej, Europy, Ameryki Srodkowej i Potudniowej, Australazji, Azji i Afryki.
Wsrod zagrozen badacze wskazujg na takie problemy jak m.in. degradacja raf koralowych
(bielenie koralowcoéw spowodowane ociepleniem 1 zakwaszeniem oceandow), utrata
bioréznorodnosci, wymieranie gatunkow, zwigkszenie zachorowalno$ci (takze na choroby
psychiczne) 1 $miertelnosci ludzi z powodu wyzszej $redniej temperatury, ekstremalnych
zjawisk pogodowych 1 klimatycznych oraz narastania epidemii, zniszczenia infrastruktury
spowodowane np. powodziami lub podnoszeniem si¢ poziomu morza, zagrozenia dla

bezpieczenstwa: zywnos$ciowego, wodnego, gospodarczego, wodnego (Ibid.).

10 NDC (Nationally Determined Contribution) — ,,plan dziatania na rzecz klimatu w celu ograniczenia emisji
i dostosowanie si¢ do wptywu klimatu. Kazda ze stron Porozumienia Paryskiego jest zobowigzana do ustanowienia
NDC i aktualizowania go co pi¢¢ lat” (United Nations, b. d.).
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Wykres 2. Climate Action Tracker — Przewidywane ocieplenie do 2100 roku (scenariusze)
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Zrodto: Climate Action Tracker, 2021, ttumaczenie: Popkiewicz, 2021.

Warto tez zwroci¢ uwage na raport opublikowany przez Swiatowe Forum Ekonomiczne
(ang. World Economic Forum) (2023), w ktorym autorzy publikacji prezentuja wyniki badania
na temat globalnych ryzyk w perspektywie krotkoterminowej (2 lata) i dtugoterminowej (10
lat). Ryzyka te, zostaly uszeregowane w kolejnosci od najbardziej ,,dotkliwego”. Wérdd nich
wyznaczone zostaly nastepujace kategorie: ekonomiczne, $rodowiskowe, geopolityczne,
spoteczne 1 technologiczne. W przypadku perspektywy krétkoterminowej na pierwszym
miejscu pojawit si¢ problem spoteczny dotyczacy kosztow zycia, na drugim Srodowiskowy —
,»katastrofy naturalne i1 ekstremalne zjawiska pogodowe”, a na trzecim — geopolityczny —
,konfrontacja geoekonomiczna”.

Nalezy podkresli¢, ze wsrdd dziesieciu najbardziej dotkliwych ryzyk znalazto si¢ pigé
dotyczacych $rodowiska. Obok wymienionych juz ,katastrof naturalnych i ekstremalnych
zjawisk pogodowych”, wymieniono rowniez ,,niepowodzenie w tagodzeniu zmiany klimatu”,
»incydenty zwigzane ze szkodami S$rodowiskowymi na duza skale”, ,niepowodzenie
w adaptacji do zmiany klimatu” oraz ,,kryzysy zasobow naturalnych”. Natomiast w przypadku
perspektywy dtugoterminowej, az pierwsze cztery z wymienionych ryzyk dotycza tej kategorii
(tacznie sze$¢ wsrod pierwszych dziesigciu). Taka prognoza pokazuje, jak duze znaczenie
w zyciu wszystkich ludzi na Ziemi (a takze innych organizmow zywych) ma obecna zmiana

klimatu.
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Podobne obawy pojawiajg si¢ roéwniez w przypadku publikacji dotyczacych bezposrednio
Polski. Jedna z nich jest strategia koordynowana przez Ministerstwo Srodowiska'' (2019), tj.
,Polityka ekologiczna panstwa 2030”. Podkre§lono w niej znaczenie kondycji, réznorodnosci
1 zasobnosci s$rodowiska dla bezpiecznego funkcjonowania ludzi w sferze spotecznej,
ekonomicznej i1 kulturowej. Dotyczy to nie tylko samego komfortu zycia, ale tez kwestii
zdrowia.

Do najwazniejszych problemoéw zwigzanych ze srodowiskiem autorzy publikacji zaliczyli:
nasilajace si¢ skutki zmian klimatu, zwiekszajacag si¢ konkurencje o zasoby naturalne, rosngca
presj¢ na ekosystemy, przybierajacy na znaczeniu negatywny wptyw srodowiska na zdrowie
ludzi oraz wyczerpywanie si¢ dotychczasowych zrodet finansowania ochrony srodowiska.
Wsréd wyzwan zwigzanych ze ,,skutkami zmiany klimatu” wskazano m.in. obecno$¢ takich
zjawisk pogodowych jak wydluzajace si¢ fale upatow oraz zmiany w strukturze opadéw —
krotkotrwate, ale intensywne opady deszczu (duza ilos¢ wody na malej powierzchni)
prowadzace do podtopien i lokalnych zalan, ale takze wzrost zagrozenia susza (zwtaszcza
w okresie wiosennym i letnim). Szczeg6lnie narazone na skutki zmiany klimatu sa os$rodki
miejskie, w ktorych mieszka ponad 60% populacji Polski.

Dla pokazania skali problemu nalezy przywota¢ wyniki projektu przeprowadzonego przez
Ministerstwo Srodowiska — ,,Opracowanie planéw adaptacji do zmian klimatu w miastach
powyzej 100 tys. mieszkancéw”. Wziety w nim udziat 44 miasta 1 w przypadku az 41 z nich
wykazano, zZe ,,zdrowie i bezpieczenstwo mieszkancoéw sg najbardziej narazone na negatywne
skutki ekstremalnych zjawisk klimatycznych, m.in. ze wzgledu na wzrost ryzyka nasilenia si¢
chordb uktadu krazenia czy uktadu oddechowego™ (za: Ministerstwo Srodowiska, 2019, s. 26).

Nalezy jednak pamigta¢, ze zmiana klimatu jest wyzwaniem nie tylko o charakterze
przyrodniczym. Jak wielokrotnie wskazano w niniejszym podrozdziale, przyczyna
wystepowania tego zjawiska sg dziatania ludzi zwigzane z emitowaniem gazow cieplarnianych,
czyli wymagajacych spalania paliw kopalnych. Od momentu rewolucji przemystowej te paliwa
sa wykorzystywane nie tylko w zmotoryzowanym transporcie czy do produkcji energii
1 ogrzewania, ale takze do wytwarzania podstawowych dobr nabywanych w sklepach, w tym
m.in. ubran, kosmetykow, artykutéw dla dzieci, mebli czy sprzetow elektronicznych. Warto
réwniez zwrdci¢ uwage na znaczenie decyzji podejmowanych przez przedstawicieli elity
wladzy na szczeblu globalnym, krajowym 1 lokalnym, ktore mogg zarowno przeciwdziataé

zmianie klimatu, jak 1 jg poglebia¢. Z tym z kolei bedg mierzy¢ si¢ spotecznosci na catym

11 Obecnie Ministerstwo Klimatu i Srodowiska.
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swiecie, od ktorych aktywnosci rowniez bedzie zaleze¢, jak zmieni si¢ Swiat w kolejnych
dekadach. Dlatego tez kolejny podrozdziat zostanie poswiecony wielowymiarowosci zjawiska

zmiany klimatu.

2. Wielowymiarowos$¢ problemu zmiany klimatu

a. Sfera energetyki

Jak juz wczesniej wspomniano, jednym ze zjawisk stanowigcych skutek zmiany klimatu
jest wzrost poziomu globalnej temperatury na Ziemi. Ten poziom jest przez badaczy zestawiany
w publikacjach naukowych i raportach z okresem przedindustrialnym!'2. Jest on definiowany
przez IPCC (2018c, s. 24) jako ,wielowiekowy okres przed poczatkiem dziatalnosci
przemystowej na duzg skale” — czyli do ok. 1750 roku. Do tego momentu ludzko$¢ uzyskiwata
energi¢ z pracy migsni wlasnych i zwierzat, a takze ze spalania biomasy (np. drewna) (Ritchie
1 1in., 2022a). Rewolucja przemystowa rozpoczeta si¢ w Wielkiej Brytanii, jednak stopniowo
opanowata swoim zasiggiem szereg innych panstw, w tym Stany Zjednoczone Ameryki.
W tamtym okresie powstato tez wiele wynalazkow, ktore znaczaco zmienito zycie dwczesnie
zyjacych ludzi. Jednym z kluczowych dla dalszego rozwoju urzadzeniem byt silnik parowy.
Ponadto, co istotne z perspektywy zmian, ktdre zaczety zachodzi¢ w systemie klimatycznym
planety, to wlasnie w okresie rewolucji przemyslowej ludzie zaczgli wykorzystywaé wegiel,
a nastepnie takze inne paliwa kopalne. Prowadzito to (i nadal prowadzi) do zwigkszonych
koncentracji gazéw cieplarnianych w atmosferze (szczegolnie dwutlenku wegla) (IPCC, 2018a,
s. 552).

W tym miejscu nalezy rozr6zni¢ dwa rodzaje emisji gazoéw cieplarnianych — bezpos$rednie
1 posrednie. Pierwsze z nich ,,powstaja w wyniku spalania paliwa w celu uzyskania energii lub
ciepta, poprzez reakcje chemiczne oraz wyciekoOw z procesow przemystowych lub urzadzen”
(United States Environmental Protection Agency, 2023). Przyktadem takiego wycieku moze
by¢ wspomniana juz awaria platformy wiertniczej Deepwater Horizon. Natomiast posrednie
emisje ,,powstaja w wyniku spalania paliw kopalnych w elektrowni w celu wytworzenia energii
elektrycznej, ktora jest nastgpnie wykorzystywana przez obiekty przemyslowe do zasilania

budynkoéw 1 maszyn” (Ibid.). Podczas tego procesu powstaja, w ramach poszczegdlnych

12.0d 1850 wykonuje si¢ pomiary pozwalajgce na okreSlenie globalnej temperatury na Ziemi. Dlatego tez IPCC
przyjmuje okres 1850-1900 jako referencyjny, tj. na jego podstawie szacuje w przyblizeniu temperature
z czasow preindustrialnych (Brohan i in., 2006; IPCC, 2018a, s. 556).
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sektorow, produkty i ustugi, do ktorych wytworzenia w wigkszosci przypadkoéw niezbgdna jest
energia elektryczna (Kardas, 2021b, s. 68). Jak zostanie p6zniej wykazane, obecnie energia ta
nadal pochodzi gtéwnie z paliw kopalnych.

Zrodta energii mozna podzieli¢ na dwie kategorie: konwencjonalne (nieodnawialne) oraz
odnawialne. Do pierwszej nalezg te surowce, ktorych ilo$¢ jest ograniczona, a proces ich
powstawania zajmuje nawet miliony lat. Wykorzystywane sa one do produkcji energii cieplne;j,
mechanicznej oraz elektrycznej. Przyktadami sg wegiel (kamienny i brunatny), ropa naftowa,
gaz ziemny oraz uran (energetyka jadrowa). Ze wzgledu na skale wydobycia paliw kopalnych
ich zasoby nie tylko maja wptyw na postepujacag zmiane klimatu, ale tez stosunkowo szybko
si¢ wyczerpuja (Hodana i in., 2012, s. 4).

Drugg kategori¢ stanowig odnawialne zrédla energii (OZE). W odrdéznieniu do zrdédet
konwencjonalnych ich ilo$¢ jest niemal nieograniczona, ze wzgledu na to, Ze uzupetniane sa
szybciej niz sg zuzywane. Rowniez ich wplyw na zmiane klimatu — ze wzgledu na nizsza
emisyjnos¢ — jest duzo mniejszy niz paliw kopalnych, stad tez wskazywane sg jako odpowiedz
na ten globalny problem. Do OZE naleza m.in. energia stoneczna, wiatrowa, geotermalna,
wodna (z rzek 1 zbiornikdbw wodnych) 1 oceaniczna. Do tej kategorii nalezy takze bioenergia
pochodzaca z biomasy, czyli takich materiatow organicznych jak m.in. drewno, wegiel drzewny
1 uprawy rolne (biopaliwa ptynne). To zrédto powoduje emisje gazéw cieplarnianych, jednak
sa na duzo nizszym poziomie niz w przypadku spalania paliw kopalnych. Nalezy podkreslic,
ze wzgledu na wplyw bioenergii na $rodowisko (m.in. wylesianie, zmiana uzytkowania
gruntéw) Organizacja Narodow Zjednoczonych zwraca uwage, zeby wykorzystywac ja
w sposob ograniczony (United Nations, b. d.).

Warto zauwazy¢, ze juz w 1896 roku Svante Arrhenius wskazywal na wplyw dwutlenku
wegla — emitowanego w wyniku spalania paliw kopalnych przez przemyst — na temperature
(Crawford, 2009). W 1900 roku, czyli cztery lata pdzniej, okoto 49% energii pierwotnej'* na
Swiecie pochodzilo wlasnie z tego Zrodta (w zdecydowanej wigkszosci z wegla), przy czym
zapotrzebowanie na te surowce wcigz rosto. W 2021 roku stanowity one juz 78%, w tym wegiel

(25,21%), gaz ziemny (22,88%), ropa naftowa (29%)'* (Wykres 3.) (Our World in Data,

13 Energia pierwotna jest definiowana jako ,energia w postaci, w jakiej jest najpierw uwzgledniona
w statystycznym bilansie energetycznym, przed jakimkolwiek przeksztalceniem w drugorzedne i trzeciorzedne
formy energii” (U. S. Energy Information Administration, b. d.). Przykltadem energii pierwotnej jest wegiel, ktory
kolejno mozna przeksztatca¢ w gaz syntezowy (energia wtorna) i nastepnie w energi¢ elektryczng (Ibid.).

14 Przywotane dane obejmujg okres 1965-2021 i dotycza obrotu komercyjnego paliw kopalnych (wegiel, gaz, ropa
naftowa), energii jadrowej oraz odnawialnych zrodet energii (pominigta zostala tradycyjna biomasa) (Ritchie i in.,
2022).
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2022a). Ten sam rok byt rekordowym pod wzgledem wytworzonej emisji dwutlenku wegla
przez sektor energetyczny (International Energy Agency, 2022a, s. 11).

W Polsce dominujacym surowcem wykorzystywanym przez sektor energetyczny jest
wegiel. Stanowi on jednocze$nie najwicksze zrodto gazoéw cieplarnianych w kraju
(International Energy Agency, 2022b). W 2022 roku energia elektryczna wyprodukowana
w Polsce pochodzita z nastepujacych zrodet: wegiel kamienny (ok. 44,5%), wegiel brunatny
(ok. 26%), gaz (ok. 6%), biomasa/biogaz (ok. 4%), wiatr (ok. 11%), fotowoltaika (ok. 4,5%),
woda (ok. 2%), inne paliwa (ok. 2%) (Instrat, 2023). Mimo znaczenia paliw kopalnych dla tego
sektora, nalezy zauwazy¢, ze w ciggu ostatniej dekady zaczgta si¢ rowniez rozwijac energetyka
odnawialna (International Energy Agency, 2022b). Pochodzi ona gtéwnie z wiatru oraz stonca,

ktorych wykorzystywanie wzrosto w ciggu ostatnich kilku lat (Instrat, 2023).

Wykres 3. Globalne zuzycie energii pierwotnej wedlug Zrédel (1800-2021)

Global primary energy consumption by source
Primary energy is calculated based on the 'substitution method' which takes account of the inefficiencies in fossil fuel

production by converting non-fossil energy into the energy inputs required if they had the same conversion losses as
fossil fuels.
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Zrédto: https://ourworldindata.org/grapher/global-energy-substitution (data dostepu: 14.04.2023).

Paliwa kopalne umozliwity rozwoj panstw na catym s§wiecie. Jednakze jak juz wspomniano,
surowce te majg ograniczone zasoby. Ponadto, jak wskazuje Miedzynarodowa Agencja Energii
Odnawialnej (ang. International Renewable Energy Agency — IRENA) (2022, s. 6), korzystanie
z nich wigze si¢ z ogromnym kosztem ekonomicznym, zar6wno dla gospodarki swiatowe;j, jak

i dla kazdego obywatela. Wptyw na wzrost cen gazu ziemnego czy ropy naftowej miaty (i nadal
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maja) kolejne wazne wydarzenia — jak np. pandemia COVID-19 czy wojna w Ukrainie. Dlatego
tak istotna jest transformacja, ktéra pozwolitaby na uniezaleznienie si¢ od paliw kopalnych,
przy jednoczesnym zapewnieniu bezpieczenstwa energetycznego. Jednak aby to osiggnaé,
niezbedne sg decyzje polityczne podejmowane przez przedstawicieli elity wladzy

reprezentujacych panstwa na catym §wiecie.

b. Sfera polityki

Zmiana klimatu jest takze problemem o charakterze politycznym. To wlasnie
przedstawiciele elity wladzy podejmuja decyzje, zmieniajg przepisy prawa, a takze dysponuja
srodkami publicznymi. Kwestie dotyczace klimatu i ochrony srodowiska pojawiaja si¢ rowniez
w programach wyborczych kandydatow np. w wyborach do Parlamentu (réwniez
Europarlamentu) czy na urzad Prezydenta. Co wazne, wspomniane dziatania politykow nie
dotycza wylacznie poszczegolnych jednostek, ale calych spotecznosci. Stad tez mozna mowicé
o podejsciu systemowym, ktore mozemy odr6zni¢ od oddolnych dziatan obywateli.

W tym miejscu nalezy wspomnie¢ o problemach zwigzanych z dostgpem do zasobdw
naturalnych oraz produkcja zywnos$ci. Utrudnienia w tym zakresie moga doprowadzi¢ do
zwigkszonej konkurencji o te surowce, a w konsekwencji stanowi¢ bezposrednig przyczyne
problemoéw lub poglebia¢ te juz istniejgce. Dlatego tez International Alert (Smith
1 Vivekananda, 2007, s. 9) wskazuje, ze konsekwencje zmiany klimatu beda szczegdlnie
dotkliwe dla panstw, ktore mierza si¢ z bieda, minionymi konfliktami czy ,,ztymi” rzadami (np.
skorumpowanymi) 1 tym samym jeszcze bardziej ostabig funkcjonujace w nich niestabilne
systemy polityczno-spoteczne. Potwierdza to takze Swiatowy Program Zywno$ciowy (World
Food Programme, 2019), ktory takze zwrocit uwage na zalezno$¢ miedzy postgpujaca zmiang
klimatu, a wystgpowaniem konfliktow. Tym samym organizacja ta zaznacza, ze panstwa
o niestabilnych rzadach 1 niskich dochodach, ktérych srodowisko doswiadcza degradacji, sa
szczegblnie narazone na takie skutki jak przymusowa migracja, zaktocenia w funkcjonowaniu
instytucji politycznych oraz wstrzasy gospodarcze. Jednoczes$nie ze wzgledu na wspomniang
sytuacje polityczna, bedzie im jeszcze trudniej przezwycigzy¢ te problemy.

Szczegblnym przyktadem powstatych trudnosci jest wojna w Darfurze w Sudanie, ktéra
rozpoczeta sig¢ w 2003 roku. Zostata ona okre§lona mianem ,,pierwszego konfliktu wywotanego
zmiang klimatu” ( Sova, 2017), ze wzgledu na zalezno$ci migdzy czynnikami srodowiskowymi
i politycznymi, ktore doprowadzily do powstania konfliktu. Cho¢ przyczyny jego wybuchu sa

ztozone (m.in. réznice na tle etnicznym i rasowym, niesprawiedliwy podzial wladzy, zasobow
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1 korzysci ekonomicznych), to istotne byly w tym przypadku rowniez minione konflikty.
Jednym z nich byta wojna domowa, ktéra wybuchta w potowie lat 80. XX wieku. Przyczynita
si¢ do niej trwajaca 20 lat susza na Sahelu (spowodowana zmiang klimatu) (Smith
1 Vivekananda, 2007, s. 12). W przypadku obecnego konfliktu Anthony Giddens (2010, s. 217)
zwraca uwage na dwa czynniki: wysychanie jeziora Czad zmuszajace miejscowa ludnos¢ do
migracji oraz bogactwo zasobow energetycznych w Sudanie (m.in. ropy naftowej), co
spowodowato wiaczenie si¢ do konfliktu Chin.

Jak zwracaja uwage Dan Smith 1 Janani Vivekananda (2007, s. 12), samo zjawisko zmiany
klimatu nie wyjasnia w pelni wybuchu wojny. Wszak inne panstwa w pasie Sahelu réwniez
doswiadczyto jego skutkow, a w nich nie pojawity si¢ tak niszczycielskie konflikty ($§mierc
ponad 200 tysiecy 0sob; przesiedlenie ponad 2 mln 0sob). Jednakze jest to przyktad tego, ze
zmiana klimatu w potaczeniu z innymi czynnikami moze doprowadzi¢ nawet do wybuchu
wojny.

Warto zauwazyé, ze nie wszystkie panstwa odpowiadaja za zmiany w systemie
klimatycznym w taki sam sposéb. Wsrdd réznic nalezy wskaza¢ np. poziom emisji gazow
cieplarnianych uwalnianych do atmosfery przez kazde z nich. W 2020 roku najwigkszymi
emitentami byly Chiny, Stany Zjednoczone Ameryki, Unia Europejska'’, Indie, Rosja oraz
Japonia (International Energy Agency, 2021). Dlatego tez oczekiwania wzgledem dziatan
podejmowanych przez te panstwa (lub grupy panstw) powinny by¢ wieksze, niz w przypadku
tych, ktére maja najmniejszy wptyw na postepujaca zmiang klimatu.

Organizacja Oxfam (2020) wskazuje na jeszcze jedng wazng kwesti¢ — zamozno$¢
poszczegbdlnych grup spotecznych. Organizacja podaje, ze w okresie od 1990 do 2015 roku
10% najbogatszych ludzi na Ziemi (ok. 630 mln) wyprodukowato 52% skumulowanej emis;i
dwutlenku wegla'®. Dla pordwnania mozna wskazaé, ze najbiedniejsze 50% ludzi (ok. 3,1 mld)
odpowiada jedynie za 7% emisji i to wlasnie oni bgda najbardziej dotkliwie doswiadczali
skutkow zmiany klimatu (Ibid.).

Warto rowniez zaznaczyC, ze najwazniejsze ustalenia na szczeblu miedzynarodowym
(globalnym) sa podejmowane podczas roznych spotkan liderow politycznych panstw z catego
Swiata. Jednym z nich bylo wydarzenie z 1987 roku, ktore odbylo si¢ w Montrealu. Podczas
niego podpisano ,,Protokot Montrealski w sprawie substancji zubozajacych warstwe ozonowg”
(tzw. Protokot Montrealski) (United Nations, 1987). Dokument stanowit odpowiedz na

zagrozenia plynace z emisji ,,freonow”, czyli chloro- 1 fluoropochodnych weglowodoréw. Sa

15 W roznych zestawieniach Unia Europejska ujmowana jest jako catosé.
16 W wielu publikacjach emisje gazoéw cieplarnianych sg przeliczane na ekwiwalent dwutlenku wegla.
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to silne gazy cieplarniane, ktére powoduja niszczenie warstwy ozonowej, stanowigcej bariere
przed promieniowaniem ultrafioletowym. To promieniowanie jest niezwykle szkodliwe dla
Ziemi i organizméw na niej zyjacych. Ze wzgledu na swoje wiasciwosci (nieszkodliwosé dla
cztowieka, trwalo$¢, niepalnosc, tatwe skraplanie 1 odparowywanie), freony byly powszechnie
wykorzystywane w chtodnictwie oraz w produkcji produktow w puszkach aerozolowych
(takich jak np. dezodoranty) (Kardas, 2021c, ss. 65-66). Celem wyznaczonym w dokumencie
jest ochrona warstwy ozonowej poprzez kontrolowanie, a nastepnie catkowite usuniecie gazow,
ktore jej zagrazajg. Ich lista zostata wskazana w tresci Protokotu (United Nations, 1987).
Dotychczas do Protokotu przystapito 198 panstw §wiata (UN Environment Programme Ozon
Secretariat, 2023)!7, a sam dokument uznawany jest za miedzynarodowy sukces ze wzgledu na
dzialania podjete w jego wyniku. Bylo to m.in. objecie produkcji freondw surowa kontrola,
stopniowo wprowadzany zakaz ich produkeji, tymczasowe zastgpowanie ich gazami HFC,
ktorych udzial obecnie rowniez jest ograniczany'® (Kardas, 2021c, s. 66).

Protok6t Montrealski stanowi jednak wyjatek w stosunku do innych porozumien
miedzynarodowych. Jak zwracaja uwage Tomasz Zylicz i Zbigniew Bohdanowicz (2021, s. 78)
wigkszos$¢ takich dokumentéw cechuje si¢ powszechnos$cig i dobrowolnosciag. Tym samym
cze$¢ ujetych w nich zapisOw nie jest zobowigzujaca dla wigkszosci panstw stanowigcych
strony porozumien. W efekcie obniza to skutecznos¢ takich dokumentow.

Takie zarzuty pojawily si¢ m.in. w przypadku Ramowej Konwencji Narodoéw
Zjednoczonych w sprawie zmian klimatu z 1992 roku (dalej uymowana jako: Konwencja) oraz
Protokotu z Kioto z 1997 roku. Strony wspomnianej Konwencji spotykaja si¢ kazdego roku
w ramach Konferencji Stron (ang Conferences of Parties — COP), inaczej okreslanej jako
Konferencja Klimatyczna ONZ (ang. UN Climate Change Conference). Stanowi ona jedno
z najwazniejszych dorocznych wydarzen dotyczacych przeciwdziataniu zmianie klimatu.
Pierwsza konferencja odbyta si¢ w Berlinie w 1995 roku. Do 2023 roku strony porozumienia
spotkaly si¢ 27 razy (United Nations Climate Change, 2022). Wydarzenia majg dwa gléwne
cele — dokonywanie przegladu wdrazania Konwencji, Protokotu z Kioto i Porozumienia
Paryskiego oraz podejmowanie decyzji w sprawie dalszego rozwoju i wdrazania tych trzech
instrumentéw. Co wiecej, podczas tych spotkan moga by¢ negocjowane i przyjmowane nowe
dokumenty. Taka sytuacja miata miejsce podczas COP21 w 2015. Wowczas podpisano

wspomniane juz Porozumienie Paryskie (United Nations Climate Change, b. d. b).

17 Dane z dnia 7.02.2023.
18 Gazy HFC nie sg szkodliwe dla warstwy ozonowej, jednak maja wplyw na postepowanie zmiany klimatu
(Kardas, 2021c, 66).
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W odréznieniu do innych dokumentéw o charakterze globalnym i1 powszechnym,
Porozumienie Paryskie jest pierwszym prawnie wigzacym. Przystapito do niego 190 panstw.
Celem porozumienia jest podjecie dziatan, ktore ogranicza rosngcg temperatur¢ na Ziemi do
poziomu ponizej 2 °C sprzed okresu przemystowego — docelowo na poziomie 1,5 °C. Wigze
si¢ to z redukcjg emisji gazow cieplarnianych, ale takze adaptacja do zmian, ktérych nie mozna
juz unikng¢ (Komisja Europejska, b. d.). Jak juz wskazano wcze$niej, panstwa, ktore sa
najmniej odpowiedzialne za postgpujaca zmiane¢ klimatu odczujg jej skutki najbardziej. Jednak
wraz z ich rozwojem, poziom emitowanych przez nie emisji moze wrgcz znaczgco wzrosngc.
Dlatego tez tzw. kraje rozwinigte, ktore osiggnely juz odpowiedni poziom gospodarczy, nie
tylko powinny ograniczy¢ swoje emisje, ale rdwniez wspomoc finansowo i technologicznie te,
ktére dopiero do takiego poziomu aspiruja (Gates, 2021, ss. 54-59). W zwiazku z tym
w Porozumieniu Paryskim uwzglednione zostaly zapisy dotyczace wspierania innych panstw
w aspektach finansowych, technologicznych i1 budowania potencjalu, w celu walki
z wyzwaniami zwigzanymi ze zmiang klimatu (United Nations Climate Change, b. d. a).

Wspomniane wyzej inicjatywy i dokumenty maja charakter globalny, jednakze
przedstawiciele elity wtadzy podejmuja réwniez dziatania zardbwno na poziomie regionalnym
(np. Unia Europejska), jak 1 krajowym i lokalnym. W tym kontek§cie warto wspomniec¢
o polityce klimatycznej panstw Unii Europejskiej. Jej celem jest osiggnigcie neutralnosci
klimatycznej do 2050 roku. Strategia, dzigki ktorej bedzie on mozliwy do osiggniecia, zostata
okreslona jako ,,Europejski zielony tad”. Skiada si¢ na nig szereg inicjatyw dotyczacych m.in.
kwestii prawnych (europejskie prawo klimatyczne), gospodarczych (plan dziatania dotyczacy
gospodarki o obiegu zamknietym), energetycznych (sprawiedliwa transformacja),
zywnos$ciowych (strategia ,,od pola do stolu”) czy srodowiskowych (strategia lesna 1 przywoz
produktéw niepowodujacych wylesiania) (Rada Europejska. Rada Unii Europejskiej, b. d.).

W przeciwdziataniu zmianie klimatu istotne sg rowniez dzialania polityczne realizowane
na szczeblu krajowym 1 lokalnym. Anthony Giddens (2010, s. 16) wskazuje na znaczenie roli
panstwa w procesie zmian, prezentujac ,,ide¢ panstwa zabezpieczajgcego”. Zdaniem badacza
panstwo powinno zaréwno ulatwia¢ i wspiera¢ dziatania ré6znorodnych grup spotecznych, jak
i gwarantowaé, ze okreslone cele beda osiagniete (w tym te dotyczace redukcji emisji
dwutlenku wegla).

W przypadku Polski, obok przywotywanej juz ,,Polityki ekologicznej panstwa 20307,
mozna wskaza¢ na inne dokumenty, projekty i programy m.in. ,,Krajowy plan na rzecz energii
1 klimatu na lata 2021-2030. ZalozZenia i cele oraz polityki i dziatania”, ,,Gospodarka o obiegu

zamknigtym”, ,,Czyste powietrze”, Program polskiej energetyki jadrowej” czy ,,M6j prad”
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(Ministerstwo Klimatu i Srodowiska, 2019). Warto zaznaczy¢, ze w dyskusjach na temat
potencjalnych zmian przywolywany jest wielokrotnie aspekt ekonomiczny przeciwdziatania
zmianie klimatu, na co zwracaja uwage sami przedstawiciele elity wladzy. Wiaze si¢ z nim
zarowno kwestia naktadéw finansowych poniesionych na rzecz wspomnianych inicjatyw, jak
1 kosztow, ktore pojawiajg si¢ w przypadku braku podjecia niezbednych dziatan (np. szkody

spowodowane przez katastrofy).

c. Sfera ekonomii

Rewolucja przemystowa, podczas ktorej ludzkos$¢ zaczeta wykorzystywaé paliwa kopalne
na szerokg skalg i zmechanizowala produkcje dobr, zapoczatkowata obowigzujacy model
wzrostu gospodarczego (Bohdanowicz, 2021, s. 118). Model ten utozsamiany jest ze ,,wzrostem
standardu zycia w danym kraju w czasie” (Howitt 1 Weil, 2018, s. 3299) lub z ,,przyrostem
bogactwa wytworzonego w danym kraju i okreSlonym czasie” (Zadroga, 2016). Nalezy
zauwazy¢, ze utrzymanie wzrostu gospodarczego w dtuzszym okresie jest stosunkowo nowg
sytuacja, obejmujacg ostatnie 200 lat (od ok. 1820 roku). Obecnie wyznacznikiem tego wzrostu
jest produkt krajowy brutto (PKB) na jednego mieszkanca (Howitt i Weil, 2018, s. 3300).

Analizujac ekonomiczny wymiar problemu zmiany klimatu nalezy wspomnie¢ o kilku
zjawiskach. Jednym z nich jest globalizacja definiowana jako ,,wielowymiarowy proces,
w ktorym rynki, firmy, produkcja i krajowe systemy finansowe s3 integrowane w skali
globalnej” (Brawley, 2009, s. 555). William Easterly (2018, ss. 5330-5331) wskazuje na
wielowatkowos$¢ tego problemu. Wigzg si¢ z nim m.in. kwestie prawne (np. przepisy dotyczace
handlu migdzynarodowego, prawo witasnosci intelektualnej), finansowe (np. bogacenie si¢
wybranych panstw kosztem tych biedniejszych), kulturowe (westernizacja wypierajaca kultury
lokalne), nierownego podziatu wiadzy (zaréwno politycznej, jak i ekonomicznej — korporacje)
oraz wplywu wzrostu gospodarczego na S$rodowisko. W wyniku tego zjawiska moga
funkcjonowa¢ migdzynarodowe firmy, ktore prowadzg dziatalno$¢ na réznych kontynentach.
Zajmuja si¢ one m.in. produkcjg ubran, kosmetykéw, zabawek, sprzetu elektronicznego,
zywnos$ci. Tym samym mozna stwierdzi¢, ze globalizacja wiaze si¢ z umigdzynarodowieniem
zycia codziennego (Brawley, 2009, s. 555).

Innym waznym zjawiskiem jest konsumpcjonizm. Definiuje si¢ go jako ,,proces, w ktorym
towary 1 ustugi sg wykorzystywane przez ludzi” (Roach 1 in., 2019, s. 5). Moze by¢ on
potraktowany rowniez jako przekonanie, wedlug ktorego konsumpcja oraz dobra materialne sg

wyznacznikiem dobrostanu oraz poczucia szczgscia osobistego — w zatozeniu, ze im wyzszy
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poziom konsumpcji tym wyzszy poziom szczg¢scia (Wright 1 Rogers, 2015, s. 120).
Konsumpcjonizm moze by¢ takze postrzegany jako ,,nadmierna konsumpcja dobr bez
uwzglednienia negatywnych skutkéw dla ludzi i1 planety” (Lister, 2016, s. 9). Wplyw na
powszechno$¢ tego zjawiska majg takie dzialania jak np. kampanie reklamowe kreujace
potrzeby konsumentéw, planowane postarzanie produktéw czy tzw. szybka moda (ang. fast
fashion).

Na niebezpieczenstwa dla $rodowiska zwigzane z fast fashion wskazuje Katarzyna
Zajaczkowska (2022, ss. 77-78). Wsrdd nich podaje wykorzystywanie surowcoéw pierwotnych
1 wody, emisje gazow cieplarnianych, zanieczyszczenia (np. chemikaliami i mikroplastikiem).
Co wigcej, ,,szybka moda” przyczynia si¢ takze do nadprodukcji $mieci. Z jednej strony
dotyczy to niesprzedanych ubran, ktore sa wyrzucane przez sklepy (marki odziezowe produkuja
wiecej ubran niz sa w stanie sprzedac), z drugiej — pozbywanie si¢ ich przez konsumentow (ze
wzgledu na niska jako$¢ takie produkty szybko si¢ niszcza, a koszt ich naprawy czesto
przewyzsza zakup nowego ubrania). Szczegdlnym obrazem taczonym wiasnie z przemystem
modowym, jest pustynia Atakama w Chile. Stala si¢ ona wysypiskiem $mieci zaréwno dla
zuzytych, jak 1 nowych ubran, z czego ok. 60 tys. ton jest wytworzona z materialdéw
syntetycznych (gtownie poliester), ktore rozktadaja sie przez ok 200 lat (Zielona Interia, 2022).

Zbigniew Bohdanowicz (2021, s. 119) zauwaza, ze, w XX wieku wraz z rozwojem
przemystu stablo znaczenie rolnictwa, a tym samym traktowania ziemi jako waznego czynnika
produkcji. Laczac to z prze§wiadczeniem o ogromnych zasobach naturalnych planety, nature
eksploatowano na szeroka skalg 1 traktowano ja w kategoriach ograniczenia dla rozwoju
gospodarczego. W latach 60 1 70 XX w. zaczgly pojawiac¢ si¢ publikacje wskazujace na
krotkowzroczno$¢ takiego podejScia 1 zagrozenia z niego ptynace. Jedng z nich byta ksigzka
Rachel Carson pt. ,,Silent Spring” wydana w 1962 roku. Autorka ostrzegata w niej przed
uzywaniem pestycydow i innych chemikaliéw przemystowych. Srodki te zawieraly toksyny
szkodliwe dla srodowiska, zwierzat 1 ludzi (Bennet, 2021, s. 66-67). Ksigzka wywotata debate
publiczng w Stanach Zjednoczonych dotyczacg zaréwno kwestii stosowania tych produktow,
jak 1 ograniczen postepu technologicznego i odpowiedzialno$ci $wiata nauki. Konsekwencja tej
debaty byto budzenie si¢ $§wiadomosci ekologicznej, tworzenie ruchdéw zabiegajacych
o dzialania wladz w kwestii ochrony srodowiska oraz zakazu produkcji sSrodkdéw zawierajacych
wspomniane toksyny (Lear, 2002, s. X).

Inng przetomowsa publikacje stanowi raport Klubu Rzymskiego pt. ,,Granice wzrostu”
z 1972 roku. Autorzy raportu zwrocili uwage na fakt, ze w przeciwienstwie do panujacego

woOwczas przekonania, zasoby planety sg ograniczone, a tym samym wzrost ma swoje granice.

82



Wskazali rowniez, ze Owczesne tendencje wzrostowe w takich aspektach jak: $wiatowa
populacja, uprzemystowienie, zanieczyszczenie, produkcja zywno$ci oraz wyczerpywanie
zasobow, doprowadza do osiggniecia tych granic w ciggu okoto stu lat. Moze to skutkowac
niekontrolowanym i1 nagtym spadkiem populacji, a takze potencjatu przemystowego (Meadows
1 in.,, 1972, s. 23). Raport prezentowal dane, ktore przeczyly panujagcym wowczas
przekonaniom, co stanowito podstawe do jego krytyki ze strony politykdw, ekonomistow czy
naukowcow. Jednakze, stanowit on punkt wyjscia do dyskusji na temat uzaleznienia panstw od
surowcow, efektywno$ci energetycznej czy rozwoju technologicznego — zwlaszcza
w kontekscie kryzysu naftowego z 1972 roku (Doring 1 Aigner-Walder, 2022; Bohdanowicz,
2021, s. 120).

Mimo dekad, ktore uplynety od opublikowania raportu Klubu Rzymskiego i kolejnych
dyskusji na temat wniosk6w z niego plynacych, zasoby naturalne Ziemi wcigz s3
wykorzystywane na bardzo duza skale. Pokazuje to, zaproponowany w 2006 roku przez
Andrew Simmsa, tzw. dzien dlugu ekologicznego (ang. Earth Overshoot Day). Dzien ten
wskazuje moment, w ktorym ludzkos¢ wykorzystata zapas rocznych zasobow naturalnych
planety, tzn. tyle, ile Ziemia moze zregenerowa¢ w ciggu roku. Jest on obliczany korzystajac
z nastepujacego wzoru — pojemnos$é biologiczna Ziemi (ang. Earth’s Biocapacity)' jest
dzielona przez $lad ekologiczny ludzko$ci (Humanity’s Ecological Footprint)*®, a nastepnie
mnozona przez 365 (Earth Overshoot Day, 2022a). Nalezy zauwazy¢, ze od 1971 roku zasoby
te sa wykorzystywane szybciej, a z roku na rok dzien tego dtugu si¢ przesuwa. Jednym
z wyjatkow jest rok 2020, w ktorym ten dzien wypadat 22 sierpnia. To ,,0pdZnienie”
spowodowane bylo pandemig koronawirusa i wynikajagcym z niej zatrzymaniem m.in.
w obszarze produkcji 1 transportu na catym Swiecie. W 2022 roku dzien ten przypadt juz na
28 lipca. Tym samym, aby moc dalej wykorzystywac bez konsekwencji tyle surowcow ile
obecnie, ludzko$¢ musiataby mie¢ mozliwo$¢ korzystania z 1,75 planety (Earth Overshoot Day,
2022b).

Eksploatowanie zasobow planety 1 inne dziatania cztowieka wplywajace na jej kondycje
nie pozostaja niezauwazone. Jednym z przyktadow jest tekst opublikowany w 2020 roku
w czasopismie BioScience, pod ktérym podpisato si¢ ponad 11 tysiecy badaczy z calego $wiata.

Podkreslali oni, Ze ,,planeta Ziemia stoi w obliczu zagrozenia klimatycznego” (Ripple 1 in.,

19 Pojemno$¢ biologiczna Ziemi (ang. Earth’s Biocapacity) — ilo$¢ zasobow ekologicznych, ktére Ziemia jest
w stanie wytworzy¢ w danym roku (Earth Overshoot Day, 2022a)

20 Slad ekologiczny ludzkosci (ang. Humanity’s Ecological Footprint) — zapotrzebowanie ludzkosci na dany rok
(Earth Overshoot Day, 2022a)
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2020). Wsrod aspektow na ktére zwrocili uwage, jest takze kwestia ekonomiczna. Po pierwsze
w celu dlugotrwalego utrzymania roéwnowagi biosfery niezbednym jest ograniczenie
eksploatacji ekosystemow 1 nadmiernego wydobywania surowcoOw, co wigze si¢ ze wzrostem
gospodarczym. Po drugie — gospodarka musi sta¢ si¢ zeroemisyjna. Po trzecie — nalezy dazy¢
do utrzymania ekosystemow 1 poprawienia dobrostanu ludzi poprzez zmniejszanie nieréwnosci
1 stawianie za priorytet dbanie o podstawowe potrzeby, zamiast nastawienia na wzrost PKB
(Ibid).

Nalezy podkresli¢, ze przeciwdzialanie zmianie klimatu wigze si¢ z kosztami
ekonomicznymi. Wspomniana przez autoroOw tekstu ,,zeroemisyjno$¢” wymaga przeksztatcenia
gospodarek wszystkich panstw, ktore opieraja si¢ na paliwach kopalnych. Z tym zwigzane sg
takie kwestie jak m.in. zmiana sposobu wytwarzania energii elektrycznej, dobr i ustug, zmiany
w infrastrukturze 1 transporcie czy zmiany na rynku pracy.

Jednakze brak podejmowania takich dziatan rowniez bedzie wigzato si¢ z kosztami. I tak
np. w efekcie coraz czesciej wystepujacych gwattownych zjawisk pogodowych, spotecznosci
doswiadczac¢ beda utraty zdrowia i zycia mieszkancéw, zniszczenia infrastruktury i budynkéw
mieszkalnych czy zagrozenia dla bezpieczefstwa zywnos$ciowego. Wedlug Amerykanskiej
Agencji Oceanow 1 Atmosfery (ang. National Oceanic and Atmospheric Administration —
NOAA) (NOAA National Centers for Environmental Information, 2023) Stany Zjednoczone
Ameryki w 2022 roku doswiadczyty 18 katastrof: suszy, powodzi, 11 silnych burz, 3 cyklonow
tropikalnych, pozaru i burzy zimowej. W ich wyniku zmarly 474 osoby, a ogodtem straty
oszacowano na ponad 1 miliard dolarow. Natomiast Tong Jiang i inni (2020) wskazali, ze
w przypadku Chin, kazdy wzrost §redniej temperatury na Ziemi o 0,5 °C zwigksza roczne straty
wynikajace z powodzi o ponad 60 mld dolarow.

Zmiany na rzecz klimatu w sferze ekonomicznej moga wigzac si¢ przyjgciem innego niz
dotychczas modelu gospodarczego. Jednym z nich, jest zaproponowany przez ekonomistke
Kate Rawoth — tzw. model paczka (ang. doughnut economics) (Attenborough, 2021, s. 270;
Bennet, 2021, s. 44). Autorka odchodzi w nim od rozwoju budowanego na PKB, na rzecz
»Swiata, w ktérym kazda osoba moze prowadzi¢ swoje zycie z godno$cia, mozliwo§ciami
1 wspolnota — 1 gdzie wszyscy mozemy to robi¢ w ramach zasobéw naszej zyciodajnej planety”
(Rawoth, 2017, s. 41). Model ten (zob. Wykres 4.) sktada si¢ z dwoch okregow.

Pierwszy z nich zwigzany jest z zasobami Ziemi i odnosi si¢ do dziewigciu czynnikow,
ktore zostaly okreslone przez autoréw koncepcji ,,granic planetarnych” (Steffen 1 in., 2015).
Z kolei drugi zwigzany jest ze sferg spoteczng i uwzglednia takie kwestie jak: wystarczajaca

ilo§¢ pozywienia, czysta woda i przyzwoite warunki sanitarne, dostgp do energii i czystych
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urzadzen kuchennych, dostep do edukacji 1 opieki zdrowotnej, przyzwoite warunki
mieszkaniowe, minimalny dochéd i godna praca oraz dostep do sieci informacji i sieci wsparcia
spolecznego. Zdaniem Kate Rawoth (2017, ss. 42-43), do ich osiggniecia niezbgdna jest

rownos¢ plei, rdéwnos$¢ spoteczna, glos polityczny oraz pokdj i sprawiedliwos¢.

Wykres 4. Model paczka
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Zrédto: Rawoth, 2017, s. 48; thumaczenie: Doughnut Economics Action Lab, 2020.

Obszar pomiedzy okregami oznacza bezpieczng przestrzen zarOwno z perspektywy Ziemi
1 jej zasobow, jak i zyjacych na niej ludzi. Na modelu zaznaczono rowniez te elementy, ktore
nie mieszcza si¢ w dopuszczalnym przedziale — zostaly przekroczone (np. utrata
biordznorodnosci) lub jest ich niedobor (np. dostep do edukacji 1 opieki zdrowotnej). Wedtug

autorki koncepcji ,,zadaniem XXI wieku” jest doprowadzenie ludzkos$ci do ,,bezpiecznej sfery”

(Ibid).
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d. Sfera spoteczna

Obecnie zachodzaca zmiana w systemie klimatycznym Ziemi jest spowodowana
czynnikiem antropologicznym, czyli ludzkim. W niniejszym podrozdziale omowiona zostala
juz rola cztowieka w obszarze energetyki, polityki i ekonomii. Dlatego w tym miejscu warto
jednak przyja¢ inng perspektywe i skupi¢ si¢ na tym, jak omdwione dotychczas skutki zmiany
klimatu oddziatuja na Zycie spoteczenstw.

Jednym z waznych aspektéw sa zagrozenia dla zdrowia fizycznego i psychicznego (zob.
min. IPCC, 2022; Rawoth, 2017). Jak podaje Swiatowa Organizacja Zdrowia (ang World
Health Organization — WHO) (World Health Organization, 2018, ss. 22-23) zmiana klimatu
moze wpltywaé na zdrowie wszystkich istot zywych, w sposéb posredni i bezposredni.
W pierwszym przypadku odbywa si¢ to poprzez jakos¢ dostepnej wody i wdychanego
powietrza oraz zmiany ekosystemow 1 sposobéw wykorzystania gruntéw. Z kolei w drugim —
okreslonym jako bezposredni sposéb — s3 zagrozenia ptynace z burz, suszy, powodzi, fal
upalow, zmian temperatury oraz pozarow. Organizacja wymienia réwniez konkretne skutki,
jakie niesie za soba wspomniane zjawisko. Sg to choroby psychiczne, niedozywienie, urazy,
choroby uktadu oddechowego, alergie, choroby ukladu krazenia, choroby zakazne, zatrucia,
choroby przenoszone przez wode¢ oraz udary cieplne. Nalezy podkresli¢, ze w wielu
przypadkach efektem tych probleméw zdrowotnych moze by¢ nawet Smier¢. Szacuje si¢, ze az
37% zgonow w wyniku upatéw spowodowanych jest antropogeniczng zmiang klimatu. Co
wigcej, zwigkszona $miertelnos¢ jest widoczna na wszystkich kontynentach — od dziesiatek do
setek zgondw rocznie (Vicedo-Cabrera 1 in., 2021). WHO (b. d.) stwierdza, ze najwigkszym
ryzykiem Srodowiskowym dla zdrowia jest zanieczyszczenie powietrza. Wskazuje tez, ze
nawet 99% S$wiatowej populacji oddycha powietrzem, ktére przekracza ustalone normy,
a rocznie umiera z tego powodu 7 milionéw oséb.

Na znaczenie przyrody w zyciu cztowieka, w tym dla jego zdrowia psychicznego, wskazat
Glenn Albrecht (2005). Odwotujac sie do pojecia ,,nostalgii”, czyli ,,choroby spowodowanej
niemozliwoscig powrotu do domu” lub ,,pozytywnie postrzeganego okresu z przesztosci”,
zaproponowat ,,solastalgi¢”. T¢ z kolei definiowat ja jako ,,bol lub chorobe spowodowana utrata
lub brakiem ukojenia, a takze poczuciem izolacji zwigzanym z obecnym stanem wilasnego
domu i terytorium” (Ibid.). Mozna jej doswiadczy¢ zarowno podczas fizycznego spustoszenia
miejsca zamieszkania, jak 1 znacznych przeksztatcen s$rodowiska, utrudniajacych zycie
ludziom, ktérzy w nim zyja. Przykladem jest otwarcie kopalni lub dotkliwa susza, ktore

wywolujg silne stresory §rodowiskowe, a w efekcie powoduja chorobe (Albrecht i in., 2007).
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Amerykanskie Towarzystwo Psychologiczne (ang. American Psychological Association —
APA) (American Psychological Association, 2017, ss. 6-7) rowniez zwrécilo uwage na
znaczenie zachodzacych zmian (m.in. zanieczyszczenie powietrza czy ekstremalne zjawiska
pogodowe) dla zdrowia psychicznego ludzi. W opublikowanym przez te¢ organizacj¢ raporcie
(,,Mental Health and Our Changing Climate: Impacts, Implications, and Giudance”) wskazano
na szereg wynikajacych z nich problemow. Wsrod skutkdéw zjawiska podano m.in. zwigkszony
poziom niepokoju i stresu, poczucie bezradno$ci, beznadziejnosci lub fatalizmu, poczucie
straty, wyzsze wskazniki agresji i przemocy, wstrzagsy emocjonalne, naduzywanie substancji,
zespot stresu pourazowego (PTSD) oraz depresje. W dalszej perspektywie psychologiczne
reakcje moga si¢ przelozy¢ na stan zdrowia fizycznego (np. prowadzi¢ do zaburzen snu
1 pamigci, zmian w trawieniu, surpresji immunologicznej) (Ibid.).

To, jak bardzo jednostki moga si¢ r6zni¢ miedzy soba w kwestii postrzegania zmiany
klimatu i odczuwanych w zwigzku z tym emocji wykazato badanie przeprowadzone przez
brytyjski Departament Srodowiska, Zywnosci i Spraw Wiejskich (ang. Departament for
Environmnet, Food and Rural Affairs — DEFRA). W raporcie, ktory powstal w oparciu o te
badania w 2008 roku zaprezentowano wyniki analizy nad zachowaniami prosrodowiskowymi
obywateli. Wyr6zniono w nim siedem grup na podstawie postawy i przekonania wzgledem
srodowiska, poziomu wiedzy na temat zmiany klimatu oraz podejmowanych aktywnosci (lub
ich braku). I tak, grupa ,,pozytywnie zielonych” (ang. positive greens) stanowita 18% populacji,
»straznicy odpaddéw” (ang. waste watchers) — 12%, zatroskani konsumenci” (ang. concerned
consumers) —14%, wspierajacy z boku” (ang. sideline supporters) — 14%, ostrozni uczestnicy
(ang. cautious participants) — 14%, ,,zablokowani poczatkujacy” (ang. stalled starters) — 10%,
za$ ,uczciwie niezaangazowani” (ang. homestly disengaged) — 18%. Na szczegolng uwage
zastuguje réznica pomigdzy pierwsza grupa a ostatnig. Podczas gdy ,,pozytywnie zieloni” s3
Swiadomi kryzysu klimatycznego i jego antropogenicznych przyczyn oraz sami czuja duza
motywacj¢ do dziatania na rzecz srodowiska, to ,,uczciwie niezaangazowani’” nie interesujg si¢
kwestig zmiany klimatu 1 ochrong §rodowiska i dodatkowo uwazaja, ze podnoszone problemy
z nimi zwigzane s przesadzone (Ibid.).

Nalezy zaznaczy¢, ze poza dziataniami indywidualnymi, mozna poda¢ rowniez przyklady
aktywnos$ci zbiorowej — na poziomie lokalnym, krajowym czy mig¢dzynarodowym. Jednym
z nich jest globalny ruch — Fridays for Future zapoczatkowany w sierpniu 2018 roku przez
Grete Thungberg. Aktywistka w jeden dzien tygodnia zamiast i§¢ do szkoty protestowata
(poczatkowo sama) pod budynkiem parlamentu szwedzkiego. Z czasem jej dzialalno$¢

przeksztalcila si¢ w migdzynarodowy ruch, ktéry potaczyt mtodych ludzi na catym $wiecie.
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Dziatania ruchu sa skierowane do politykéw, by podejmowali decyzje zgodne z glosem
naukowcOw 1 ograniczyli postepujace globalne ocieplenie (Fridays for Future, b. d.; BBC,
2019). Wsrod formutowanych zadan znalazly sig: utrzymanie globalnego wzrostu temperatury
ponizej 1,5 °C w porownaniu do okresu sprzed rewolucji przemystowej, zapewnienie
sprawiedliwosci klimatycznej, stuchanie najlepszej dostepnej obecnie wiedzy — zjednoczenie
wokot nauki i postgpowanie zgodnie z zalozeniami Porozumienia Paryskiego (Fridays for
Future, 2019).

W Polsce, w ramach inicjatywy Fridays For Future powstal Mtodziezowy Strajk
Klimatyczny. Laczy on licealistow 1 studentdow z 57 miast. Swoje dzialania motywuja
zagrozeniami wynikajacymi ze zmiany klimatu i kieruja je w stron¢ przedstawicieli wladzy
(Mtodziezowy Strajk Klimatyczny, b. d.). Innym przyktadem globalnego ruchu na rzecz
ochrony planety jest Extinction Rebellion, ktory funkcjonuje w 86 panstwach. Wskazuje on na
wyzwania zwigzane ze zmiang klimatu, takie jak utrata bior6znorodnosci, masowe wymieranie,
nieurodzaj czy problemy na tle ekologicznym i spolecznym. Podobnie jak wspomniane
powyzej inicjatywy, ten rowniez sprzeciwia si¢ dotychczas prowadzonej polityce elity wladzy.
Tym samym, ws$réd postawionych zadan znajduja si¢: mowienie prawdy o kryzysie
klimatycznym przez rzadzacych i ich wspdlpraca z innymi instytucjami, osiggnigcie
neutralnos$ci klimatycznej do 2025 roku oraz wyjscie politykdw do obywateli 1 dazenie do
sprawiedliwosci klimatycznej 1 ekologicznej (Extinction Rebellion, b. d.).

Nie mniej istotne sg inicjatywy mniejszych grup ludzi. Jedng z nich jest pozew zloZony
w 2021 roku przez pigcioro Polakow przeciwko Skarbowi Panstwa, a doktadniej ministrom
odpowiedzialnym za polityke dotyczaca energetyki, transportu, ochrony $rodowiska,
krajowych inwestycji energetycznych, zrownowazonego rozwoju. Powodami podjecia krokow
prawnych byly dzialania i zaniechania wtadz panstwowych w zakresie nadmiernych emisji
w kraju, ktore prowadza do niebezpiecznych dla ludzi i ekosysteméw zmian w systemie
klimatycznym (ClientEarth, 2021). Podobne dzialania byly podejmowane przez obywateli
m.in. w Niemczech, Holandii, Filipinach i Australii (World Economic Forum, 2022).

W tym kontek$cie warto wspomnie¢ o inicjatywach edukacyjnych, takich jak np. portal
internetowy Nauka o klimacie. Jego cel stanowi prezentowanie wiedzy naukowej o systemie
klimatycznym Ziemi w sposob ,,przystepny i przejrzysty”. Nad projektem pracuja badacze
reprezentujacy polskie uczelnie (m.in. Uniwersytet Warszawski 1 Uniwersytet im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu) oraz popularyzatorzy nauki. Publikowane tresci sg tez weryfikowane
na poziomie merytorycznym przez rad¢ naukowa. Ponadto, na stronie internetowej

zamieszczono polecane zrodta danych o klimacie, a takze zaktadke dotyczaca funkcjonujacych
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w debacie publicznej faktow 1 mitow (Nauka o klimacie, b. d.). Zwrdcono przy tym uwagg, ze
takie mity lub nieprawdziwe informacje na temat zjawiska zmiany klimatu moga pojawiac si¢

w wypowiedziach politykow?!, 0s6b powszechnie znanych?? lub nawet samych dziennikarzy.

3. Zmiana klimatu w perspektywie mediow

Problem zmiany klimatu, ze wzgledu na jego znaczenie, stanowi potencjalnie wazny
1 interesujacy temat dla medidw. Jednoczesnie, z uwagi na swoj wielowymiarowy charakter,
zjawisko to stanowi¢ moze powazne wyzwanie dla dziennikarzy. Analiza przekazow
medialnych po$wieconych zmianie klimatu przedstawiona zostanie w Rozdziale III. W tym
miejscu warto natomiast wskaza¢ na kilka wybranych aspektow zwigzanych z obecnoscia
tematyki zmiany klimatu w przestrzeni medialne;j.

Po pierwsze, nalezy zauwazy¢, ze wydarzenia zwigzane z tym zjawiskiem moga
charakteryzowac si¢ wysoka wartoscig medialng (news values — zob. Rozdzial 1), wyr6zniajac
si¢ takimi cechami jak zaskoczenie, dramatyzm, zasi¢g, czy tez udzial jednostek, ktore
zaliczane sa do elit (Galtung i Ruge, 1965; Harcup i O’Neil, 2016). Przykladem takich
wydarzen sg katastrofy, zar6wno naturalne (np. pozary w Australii na przetomie 2019 1 2020
roku), jak 1 wywolane dziatalno$cig cztowieka (np. skazenie Odry w 2022 roku) oraz cykliczne
spotkania, w ktorych udzial biorg przedstawiciele elity wladzy (np. Konferencje Klimatyczne
ONZ). Zdarzenia takie moga nie tylko przykuwa¢ uwage duzej czeSci odbiorcow, ale
1 wywolywa¢ w nich silne emocje 1 motywowac¢ do podjecia okreslonych dziatan, jak np.
wsparcie potrzebujacych lub udziat w akcjach protestacyjnych (Rzeczpospolita, 2020; Fakt,
2022).

Nie zaskakuje zatem fakt, iz materialy poruszajace kwesti¢ klimatu i ochrony $rodowiska
ukazujg si¢ nie tylko okazjonalnie, ale takze regularnie w ramach specjalnie prowadzonych
dziatow rdéznych organizacji medialnych. Sekcje poswigcone tej tematyce wprowadzity
w swoich wersjach online m.in. BBC (,,Climate”), The Guardian (,,Climate Crisis”
i ,,Environment”) oraz New York Times (,,Climate and Environment”). W Polsce odrebne
sekcje posiadajg gltéwne portale informacyjne, takie jak Interia (,,Zielona Interia”), Onet

(,,Niech zyje planeta”), Wirtualna Polska (,,WP naturalnie”), a takze codzienne gazety

21 Jako przyktad mozna podaé¢ wpis Andrzeja Dudy (2013), w ktorym wyrazit irytacje z powodu przekazywania
srodkow na przeciwdziatanie globalnemu ociepleniu, na przyktadzie pogody w dniu publikacji wypowiedzi.

22 Jedno z takich stanowisk wygtosit Marcin Najman (2021). W opublikowanym w mediach spoteczno$ciowych
nagraniu pytat ,,gdzie jest to ocieplenie klimatu?” skoro ,,tak zimnego kwietnia nie pamigta”.
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opiniotworcze w wersji online: Gazeta Wyborcza (,,Klimat™) oraz Rzeczpospolita (,,Klimat”).
Na szczegdlng uwage zastuguje ,,Zielona Interia”, ktora funkcjonuje jako samodzielny portal
informacyjny. Materiaty sa tam publikowane regularnie i poruszajg takie zagadnienia jak m.in.
klimat, polityka, technologie, przyroda (Zielona Interia, b. d.).

Innym dzialaniem organizacji medialnych, o ktérym warto wspomniec¢ sg cykliczne audycje
poswigcone problemom dotykajacych planete. Jednym z takich przyktadow jest inicjatywa Our
Planet Now, w ramach ktorej ukazuja si¢ produkcje podkreslajace znaczenie srodowiska oraz
wyzwan, z ktorymi mierzy si¢ Ziemia. W jej realizacje zostal zaangazowany biolog David
Attenborough, ktory rowniez zajmuje si¢ popularyzacja nauki (BBC, b. d. b). Z kolei polscy
odbiorcy zapoznaé si¢ mogg z programem telewizyjnym pt. ,,Rozmowy o koncu $wiata”,
emitowanym w TVN24 1 TVN24GO od kwietnia 2021 roku. Jego prowadzaca zostata Magda
Lucyan, a wérod zapraszanych gosci sa m.in. eksperci i aktywisci. W programie poruszane sg
m.in. kwestie zmiany klimatu, przemystu ubran i zywnosci, paliw kopalnych oraz $mieci.
Szczegblny watek poruszany w tym programie stanowi katastrofa klimatyczna, w tym
prezentowanie zwigzanych z nig zagrozen oraz sposobow jej przeciwdziatania (Wirtualne
Media, 2021; Lucyan, 2021).

Warto przy tym zauwazy¢, ze media nie ograniczaja si¢ tylko do informowania o zmianie
klimatu 1 ochronie $rodowiska, ale takze podejmujg szereg innych dziatan. Organizacje
1 pracujacy w nich dziennikarze angazujg si¢ w réznego rodzaje akcje 1 inicjatywy. Jedng z nich
byt ,,Licznik dla Klimatu”, ktory stanowit efekt wspotpracy Greenpeace z polskimi redakcjami
podczas 26. Konferencji Klimatycznej ONZ. Wspomniany ,,licznik”, ktory opublikowaty na
swoich stronach internetowych zaangazowane podmioty, wskazywal ile czasu pozostato
ludzkosci na odejscie od spalania wegla, czyli do 2030 roku. Jak poinformowano w zatagczonym
apelu — jest to ,.kluczowy termin dla ochrony klimatu wskazywanego przez klimatologéw”
(Greenpeace Polska, 2021). Tylko w taki sposob jest mozliwe zatrzymanie wzrostu globalne;j
temperatury na poziomie 1,5 °C w stosunku do okresu sprzed Rewolucji Przemystowej. W celu
osiggniecia tego poziomu, ktory zostal wyznaczony w Porozumienia Paryskim, nalezy
ograniczy¢ emisje gazow cieplarnianych, w tym réwniez poprzez zaprzestanie spalania wegla.
Pod tym apelem, obok dyrektora programowego Greenpeace, podpisali si¢ rowniez redaktorzy
naczelni lub wydawcy nastgpujacych mediéw: Wirtualna Polska, Gazeta Wyborcza, Onet,
Zielona.Gazeta.pl (dzial Gazeta.pl), TokFm.pl, Rzeczpospolita, rp.pl, krytykapolityczna.pl,
Radio Nowy Swiat (Ibid.).

Aktywnosci podejmowane przez organizacje medialne moga obejmowaé rowniez zmiany

w ich politykach dziatalnosci i zobowigzania zwigzane ze sposobem funkcjonowania danego

90



podmiotu (zob. m.in. The Guardian, 2023; BBC, b. d. a; The New York Times, b. d.). Jedng
z takich organizacji jest BBC, ktéra na swojej stronie internetowej opublikowata zasady
1 wytyczne (ang. policies and guidelines) dotyczace wielu waznych spotecznie obszarow,
w tym ,,Srodowisko i zrGwnowazony rozwoj (ang. environmental sustainability) (BBC, b. d. ¢).
Tym samym podmiot ten wykracza poza ujmowanie watku ochrony $rodowiska i zmiany
klimatu w publikowanych materiatach, ale takze skupia si¢ na odpowiedzialnos$ci wzgledem
odbiorcow.

Podkresla to sama organizacja w nastgpujacych stowach: ,nie mozemy zwigkszy¢
zrozumienia naszych odbiorcOw na temat zmiany klimatu i tego, co jest potrzebne do przej$cia
na Net Zero?, jesli nie pracujemy réowniez nad rozwigzaniami ograniczajacymi emisje gazow
cieplarnianych w naszej wlasnej branzy. Jako organizacja finansowana ze srodkéw publicznych
rozumiemy, ze spoczywa na nas odpowiedzialno$¢ w tym obszarze” (BBC, b. d. a). BBC
wymienia cztery gtowne dziatania wpisujace si¢ we wspomniane zobowigzania. Dotycza one
obnizania emisji dwutlenku wegla na kazdym etapie produkcji programéw, publikowanie
materiatdéw poswigconych zmianie klimatu i zrownowazonemu rozwojowi oraz wprowadzania
zmian wewnatrz organizacji na bardziej ekologiczne (np. redukcja zuzycia energii,
eliminowanie jednorazowego plastiku, ograniczanie podrézy stuzbowych) (BBC, b. d. a).

Waznym dziataniem jest dotaczenie do ,,Zobowigzania dotyczacego klimatu” (ang. Climate
Content Pledge), pod ktérym podpisato si¢ razem z BBC jedenastu brytyjskich nadawcow
1 operatoréw platform streamingowych. Odbylo si¢ to 3 listopada 2021 roku podczas
26. Konferencji Klimatycznej ONZ, zorganizowanej w Glasgow. W deklaracji podniesiono
kwesti¢ zwiekszenia liczby tworzonych programéw poswigconych tematyce klimatu, a takze
dbania o ich wysoka jako$¢ opierajac si¢ na wiedzy naukowej (Albert, 2021).

Inicjatorem wspomnianej deklaracji, bylo globalne konsorcjum Albert, taczace w sobie
podmioty zwigzane z przemystem filmowym i telewizyjnym. W swoich celach ,,inspiruj”
1,,przywro¢” prezentuje swoj wkiad w dziatania prosrodowiskowe. Pierwszy z nich dotyczy
tworzonych tresci, ktére powinny ukazywaé odbiorcom ,,wizj¢ zrOwnowazonej przyszitosci”
(Albert, b. d. a). W drugim celu zawarto dziatania, ktére powinien podja¢ przemyst ekranowy,
by zmniejsza¢ swdj wplyw na S$rodowisko (np. zmniejszenie emisji dwutlenku wegla

i produkowanych odpadow).

23 BBC definiuje termin ,,net zero” w sposob nastepujacy — ,,nie dodawanie ilo$ci gazéw cieplarnianych do
atmosfery. Osiagnigcie tego oznacza maksymalne ograniczenie emisji, a takze zréwnowazenie tych, ktore
pozostaty, poprzez usunigcie rownowaznej ilosci” (Mulder, 2022).
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Co wigcej, aby ulatwic¢ realizacje tych celow, organizacja zebrata i opublikowata rady, na
temat tzw. planet placementu. Termin ten zostat zdefiniowany jako — ,,zaré6wno zaproszenie,
jak 1 wskazowka, jak tworczo odpowiedzie¢ na najwicksze wyzwanie, przed jakim
kiedykolwiek stangto spoleczenstwo, jednostki i przemyst ekranowy, czyli nasz zwigzek
z planetg” (Albert, b. d. b). W przewodniku zostaly zawarte informacje na temat problemow
wywotanych przez czlowieka, ale takze przyklady proponowanych zmian w zakresie
postrzegania natury, wykorzystywania zasoboéw czy sposobu zycia. Nastepnie Albert proponuje
konkretne aktywnos$ci, majgce pozytywny wplyw na srodowisko, w celu prezentowaniach ich
odbiorcom w programach. Zwigzane s3 one z m.in. kwestia Zywnosci, sposobami
podrézowania, ograniczaniem odpadow czy zakupdw. Dodano tez przyktady produkcji,
w ktorych takie dziatania zostaty ukazane. Autorzy przewodnika umiescili réwniez praktyczne
wskazowki dla tworcow, w jaki sposob wprowadzi¢ w zycie planet placement oraz oméwienie
szczegOlnych przyktadow w réznych gatunkach programoéw (Ibid.).

Rowniez w polskim $rodowisku medialnym, mozna znalezé przyktad dzialan
wykraczajacych poza samo informowanie o zjawisku zmiany klimatu. W pazdzierniku 2021
roku Gazeta Wyborcza oglosita ,,Deklaracj¢ klimatyczng Wyborczej”. W dokumencie zostaty
okreslone motywacje, jak i plan na kolejny rok. Wsrdd zobowigzan znalazty si¢ m.in. wparcie
Europejskiego Zielonego tadu, postulatow Koalicji Klimatyczne; (w tym Greenpeace
1 ClientEarth), regularne opisywanie dziatan niezbednych do podjgcia przez rzad, by Polska
odeszta od spalania wegla do 2030 roku, rozw¢j dziatu ,klimat i $rodowisko” Gazety
Wyborczej, organizowanie szkolen prowadzonych przez ekspertow w dziedzinie ochrony
przyrody 1 klimatu dla dziennikarzy redakcji oraz promowanie zachowan proekologicznych.
Ponadto zapowiedziano w deklaracji, ze w pazdzierniku 2022 roku zostanie przedstawione
podsumowanie tych postulatow oraz plan nowych aktywnosci na kolejny rok (Chrzan, 2021).

Zgodnie z t3 zapowiedzia, 31 pazdziernika 2022 roku zostata opublikowana ,,2. Deklaracja
klimatyczna Wyborczej”. W publikacji redakcja wskazata na szereg dziatan podjetych w ciggu
tych 12 miesigcy. Wsrdd nich znalazty sie te zwigzane z praca dziennikarska, jak np.
informowanie odbiorcéw o najwazniejszych wydarzeniach zwigzanych z ochrong przyrody
1 klimatu oraz prowadzenie $ledztw ekologicznych. Pojawity si¢ takze aktywnosci skierowane
bezposrednio w strong srodowiska i odbiorcéw. Jednym z nich byto organizowanie spacerow
z czytelnikami 1 innymi podmiotami po waznych pod wzgledem przyrodniczym obszarach.
W ten sposob redakcja chciata wskaza¢ na ich znaczenie oraz na fakt, ze powinny one zosta¢
objete taka ochrong jako parki narodowe. Nastepnie autorzy deklaracji skupili si¢ na

zobowigzaniach na kolejny rok. Czg¢s$¢ z nich stanowito rozbudowanie postulatow z roku
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wczesniejszego, jednakze pojawily si¢ takze nowe dziatania np. na dazenie organizacji
medialnej do neutralno$ci weglowej oraz realizacj¢ projektow majacych na celu edukacje
klimatyczng mtodziezy (Chrzan i in., 2022).

Platformg stuzaca do rozpowszechniania informacji o zmianie klimatu sg takze media
spotecznosciowe. Dla dziennikarzy zajmujacych si¢ tg problematyka stanowig one dodatkowy
kanal komunikacji z obiorcami. Przykladem dziennikarza poruszajacego tematyke zmiany
klimatu na swoich profilach jest Jakub Wiech — redaktor naczelny serwisu Energetyka 24.com,
komentator w $rodkach przekazu (np. TVP, Polskie Radio) oraz autor podcastu
,Elektryfikacja” (Wirtualne Media, 2023; Jakub Wiech Pisze, b. d.). Publikuje on tresci
dotyczace m.in. energetyki i transformacji energetycznej w kontek$cie zmiany klimatu
i aktualnych wydarzen na scenie politycznej (np. wojny w Ukrainie) oraz sposoboéw na
zwalczanie mitéw 1 ktamstw klimatycznych (np. mylenie klimatu z pogoda) (Wiechography,
2022a, Wiechography, 2022b). Warto takze wspomnie¢ o Szymonie Bujalskim, znanym jako
»dziennikarz dla klimatu”, ktéry wspoétpracuje m.in. z Interia, Onetem, Wirtualng Polska,
a takze wspomnianym wczesniej portalem, tj. Nauka o Klimacie. Glownym tematem
poruszanym przez niego jest kryzys klimatyczny, zwtaszcza w kontek$cie m.in. praw zwierzat,
smogu oraz niesprawiedliwosci spotecznej (Dziennikarz_dla_klimatu, 2023).

Media spotecznos$ciowe stwarzajg takze szans¢ na rozpowszechnianie informacji przez
organizacje, ekspertow, aktywistow oraz popularyzatorow nauki. Takie profile sg prowadzone
zarowno przez organizacje naukowe (np. Miedzyrzadowy Panel ds. Zmiany Klimatu, NASA,
Copernicus Climate Change Service), jak i przez poszczegolnych badaczy i osoby zwigzane ze
sferg nauki (m.in. przez Eda Hawkinsa, Davida Attenborough, czy Jakuba Mateckiego). Wsrod
publikowanych na nich wpisow znajduja si¢ informacje o kolejnych raportach 1 wynikach badan
naukowych. Mozna tam réwniez znalez¢ rekomendacje dotyczace literatury, a takze
ciekawostki. Do najwazniejszych raportow dotyczacych zmiany klimatu nalezg te
przygotowywane 1 publikowane przez IPCC. Dlatego tez informacje zwigzane z ogltoszeniem
Szostego Raportu tej instytucji (Synthesis Report of the Sixth Assessment Report), czy
wskazanych w nim najwazniejszych ustalen, rowniez pojawity si¢ w mediach
spotecznosciowych (IPCC, 2023).

Warto réwniez wspomnie¢ o profilach prowadzonych przez aktywistow (m.in. Greta
Thunberg, Dominika Lasota) i organizacje aktywistyczne (np. Fridays for Future, Wschad,
Extinction rebellion). Nagtasniajg oni wazne dla nich problemy oraz informuja o r6znych
wydarzeniach zwigzanych z kwestia klimatu, jak np. konferencje, demonstracje czy

organizowane akcje spoleczne. Warto przy tym zauwazy¢, ze wypowiedzi zamieszczane przez
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postaci w mediach spoteczno$ciowych sg nastgpnie cytowane i tym samym naglasniane przez
inne media (tradycyjne i online).

Jednoczesnie, w przestrzeni medialnej mozna odnalez¢ réwniez przyktady publikacji
1 wypowiedzi, ktére podwazajg wyniki publikowanych danych, zaprzeczaja antropogenicznej
przyczynie zmiany klimatu lub nawet mowig wprost, ze takie zjawisko obecnie nie ma miejsca.
Jednym z wydarzen, ktére zostalo wykorzystane przez sceptykow bylo tzw. Climategate,
okreslone mianem spisku klimatycznego. W 2009 roku z Climatic Research Unit (CRU)?*
Uniwersytetu Wschodniej Anglii zostata wykradziona korespondencja miedzy pracownikami
jednostki, zawierajaca 1073 e-maile z okresu 13 lat. Wybrane fragmenty zostaly
zinterpretowane jako przyklady manipulacji danymi przez badaczy, ktore dotyczyly
temperatury tak, by wpisywaly si¢ we wczesniej sformutowane wnioski. Co wiecej, CRU
zarzucano blokowanie dost¢gpu do informacji publicznej oraz negatywny wplyw na proces
recenzowania i procesy zachodzace w ramach IPCC.

Informacje takie rozpowszechniane byly przez konserwatywnych felietonistow, blogerow,
a takze $rodki przekazu gtownego nurtu. Ponadto, w ,,spisek klimatyczny” zostali wiaczeni
wszyscy badacze reprezentujacy nauke o klimacie. Calg sprawe uznano wrecz za ,,0statni
gwo6zdz do trumny antropogenicznego globalnego ocieplenia” (Wight, 2015). Jak wskazuja
Beattie 1 McGuire (2019, s. 5), climategate nie tylko sprawito, ze mniej os6b podzielato
stanowisko o tym, ze globalne ocieplenie jest prawdg, ale takze obnizylo zaufanie do
naukowcow 1 wynikow ich badan.

Ostatecznie naukowcy CRU zostali oczyszczeni z postawionych im zarzutéw, po $ledztwie
kilku niezaleznych komisji z Anglii 1 Stanow Zjednoczonych Ameryki — m.in. Komisje
Specjalng ds. Nauki 1 Technologii Izby Gmin, Uniwersytet Stanowy Pensylwanii
i Environmental Protection Agency (Manson, 2023). John Cook (2010, s. 10) w kontekscie
jednego z czgsto przywotywanych e-maili dotyczacych ukrycia spadku temperatury wskazuje,
ze ,,znajac kontekst naukowy, nie wida¢ konspiracji czy spiskowania, lecz po prostu techniczng
dyskusje nad metodami analizy danych. Mozna to tatwo sprawdzi¢ siggajac po recenzowane

publikacje naukowe™?*. Ponadto zaznacza, ze ,,i bez tych danych, potwierdzajacych globalne

24 Climatic Research Unit (CRU) to instytucja zatozona w 1972 roku w School of Environmental Sciences
Uniwersytetu Wschodniej Anglii przez prof. Huberta Lamba. Zajmuje si¢ ona badaniem zjawiska zmiany klimatu
oraz jego naturalnych i antropogenicznych przyczyn. (University of East Anglia, b. d. a; University of East Anglia,
b.d.b).

% Jednym z czesto przywotywanych e-maili prezentowanych bez szerszego kontekstu stanowi fragment — ,,wlasnie
ukonczytem sztuczke Mike’a polegajaca na dodawaniu rzeczywistych temperatur do kazdej serii przez ostatnie 20
lat (tj. od 1981 r.)i0d 1961 r. dla Keitha, aby ukry¢ spadek™ (za: Manson, 2023). Odnosi si¢ to jednak do szerokosci
stojow drzew, ktore do lat 60. XX wieku odpowiadaty warto$ciom temperatury (temperatura ma wptyw na wzrost
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ocieplenie, istnieje przyttaczajaca liczba dowodow uwzgledniajacych wyniki uzyskane przez
niezalezne grupy naukowcoéw z catego $wiata. Niemniej, kilka wyjetych z kontekstu cytatow
zostalo uzytych do zmylenia opinii publicznej, przez tych, ktoérzy wolg uniknaé dyskutowania
fizycznej rzeczywisto$ci zmian klimatu™ (Ibid.).

Mimo zaprezentowanych wyjasnien, a takze prezentowanych od tamtego momentu
kolejnych wynikéw badan naukowych potwierdzajacych zachodzenie zjawiska i1 jego
antropogenicznej przyczyny, w przestrzeni medialnej wcigz pojawiajag si¢ sprzeczne z tym
stanowiska. Jednym z powracajacych watkéw jest mylenie zmian zachodzacych w systemie
klimatycznych z jednostkowymi sytuacjami pogodowymi. Zwrdcit na to uwage wspomniany
juz wezesniej Jakub Wiech. W satyrycznym nagraniu wskazatl na sytuacje, gdy opady $niegu
w lutym staty si¢ dla uzytkownikow jednego z serwiséw spolecznosciowych powodem do
negowania wzrostu sredniej temperatury na Ziemi. Dziennikarz okreslit takie osoby mianem
,»denialistow klimatycznych” (Wiechography, 2023).

Nie jest to jednak jedyny przypadek mylenia wspomnianych poje¢. Problem ten pojawia si¢
w takze wypowiedziach przedstawicieli elity wtadzy czy os6b powszechnie znanych. Na
znaczenie takich wypowiedzi wskazuja Geoffrey Beattie i Laura McGuire (2019, ss. 11-13),
ktorzy podali przyktad Donalda Trumpa. Jeszcze zanim zostal wybrany na 45. Prezydenta
Stanow Zjednoczonych Ameryki w 2017 roku, juz wyrazat stanowisko sprzeczne
z konsensusem naukowym, a zmian¢ klimatu okreslat jako ,,0szustwo”. To jednak przetozyto
si¢ na obietnice wyborcze (p6zniej zrealizowane), w tym odejscie od Porozumienia Paryskiego.
Zyskujac poparcie wsrdd obywateli, przekonat do tego, ze wspomniane zjawisko bylo oceniane
w kategoriach obcigzenia finansowego dla kraju, a nie realnego zagrozenia (Ibid.). Zmienit to,
w ramach jednej z pierwszych decyzji jako prezydent, Joe Biden w 2021 roku. Jednakze w 2025
roku po zaprzysiezeniu na swoja druga kadencje Donald Trump ponownie zapowiedziat
wycofanie si¢ ze wspomnianego porozumienia (McGrath, 2025).

Podobne stanowiska mozna odnalez¢ w §rodowisku dziennikarzy. W Polsce jedng z osob,
ktora wielokrotnie w swoich publikacjach podwazala wystgpowanie zmiany klimatu oraz
krytykowata dziatania majace na celu zatrzymanie i1 ztagodzenie jego skutkow jest Lukasz
Warzecha. W swoich postach w mediach spotecznosciowych mylit on pogod¢ z klimatem
(2022), za$ na tamach tygodnika ,,Do Rzeczy” opublikowat tekst pt. ,,Klimatyzm obnazony
(Warzecha, 2021, s. 16-19).

drzew). Po tym okresie nastgpily zmiany w tej kwestii, a o zjawisku tym w literaturze naukowej pisano od potowy
lat 90. XX wieku (Cook, 2010, s. 10).
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W materiale tym dziennikarz wskazywal, ze ,jnauka przeczy klimatystom”, ktorych
zdefiniowal i podzielit w tek$cie na trzy grupy (do jednej z nich zaliczyl wspomnianego
wczesniej Jakuba Wiecha). W swoim materiale zaprezentowat takze pie¢ mitdw, ktore
probowat obali¢ (przy czym zaznaczyl, iz nie jest to lista kompletna). Zaliczyt do nich
nastepujace stwierdzenia: (1) ,,Powodowane przez cztowieka globalne ocieplenie jest faktem,
a z faktami nie ma co dyskutowac”, (2) ,,Istnieje 97-procentowy ‘naukowy konsensus’ co do
tego, ze czlowiek powoduje globalne ocieplenie, oraz co do jego skutkéw i czasu, jaki nam
pozostat na zmiang kierunku”, (3) ,,Na zmiany mamy czas tylko do 2030 r., w przeciwnym
razie nastgpi klimatyczna apokalipsa”, (4) ,,Z przeciwdzialaniem zmianom klimatu walcza
cynicy na garnuszku firm naftowych, a o klimat bijg si¢ szlachetni idealisci” oraz (5) ,,Kazdy
z nas moze ratowaé planete, jesli podejmie ‘ekologiczny tryb zycia’”. Tekst konczy
stwierdzeniem, ze ,jezeli zwolennicy zielonego tadu wygraja, to nasze dzieci beda
w wiekszosci zyly w §wiecie zielonego zamordyzmu 1 ubdstwa. Wcigz jeszcze mamy wybor”
(Ibid., s. 19). Warto zauwazy¢, iz tekst zaprezentowany zostal na oktadce i promowany byt
przez redakcje jako ,Sledztwo Eukasza Warzechy. Wielkie zielone oszustwo. Pigé
najwigkszych klamstw fanatykow ocieplenia klimatu” (Do Rzeczy, 2021).

Na inny przyktad tego typu postawy wskazuja autorzy ksigzki ,,Nauka o klimacie”
(Popkiewicz 11n., 2019, s. 17). Byla to publikacja, ktéra ukazata si¢ w tygodniku ,,Do Rzeczy”
w 2019 roku. Umieszczona na jego okltadce zapowiedz zostala sformutowana nast¢pujaco:
,Klamstwo klimatyczne. Czy emisja CO2 ma wptyw na wzrost temperatur? Lewica uczynita
z walki z globalnym ociepleniem ideologiczng patk¢”. Autorami materialdow wpisujacych si¢
w temat tygodnia byli wowczas m.in. Rafal A. Ziemkiewicz z tekstem pt. ,,Nowa religia —
klimatyzm. Dlaczego musimy ‘ratowa¢’ $wiat” oraz Tomasz Cukiernik, autor tekstu
pt. ,,Szalenstwo klimatyczne” (Do Rzeczy, 2019).

W kontekscie sceptycyzmu, podwazania wynikoéw badan naukowych czy celowego
wprowadzania w blad opinii publicznej, jeszcze wigksze znaczenie zyskuje dziatalnos¢
edukacyjna prowadzona przez badaczy, aktywistow oraz media. Celem tych wysitkow jest
ksztaltowanie §wiadomosci, wiedzy 1 postaw spoteczefistwa, by zminimalizowa¢ podatno$¢
obywateli na fatszywe przekazy (zob. m.in. UNESCO, 2009; Schéfer, 2015; Junsheng i in.,
2019; Prothero, 2023).

Na to, ze wcigz jest wiele do zrobienia w tym zakresie w Polsce, wskazujg wyniki badan
poswieconych poziomowi §wiadomosci 1 wiedzy. Test na temat srodowiska przeprowadzony
wsrod Polakow pokazal, ze $rednig oceng stanowito 2+ (zastosowano skale od 1 do 5), a sami

Polacy oceniali swoj poziom wiedzy jako 3+ (Kardas, 2022, ss. 34-35). Z kolei, jak pokazaty
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badania Grzegorza Ganczewskiego 1 Dariusz Jemielniaka (2023), poswigcone znajomosci
koncepcji zero waste?® przez uzytkownikow serwisu Twitter, popularno$é danej koncepcji nie
jest rownoznaczna z jej rozumieniem. O ile aktywisci i obywatele zaniepokojeni katastrofa
klimatyczng skupiali si¢ na niektorych aspektach zero waste (Reuse [uzyj ponownie] oraz
Recycle [segreguj $mieci], to pomijali ten najwazniejszy czyli Refuse (odmawiaj).

Edukacja w zakresie zmiany klimatu i jej potencjalnych skutkéw powinna by¢ prowadzona
w sposob holistyczny, ze wzgledu na wielowymiarowo$¢ tego zjawiska. Wskazowki dotyczace
tego, jak uczy¢ o zmianie klimatu sformutowali m.in. autorzy raportu ,,Ziemianie atakujg”
(2022), ktorzy zauwazyli, ze ,,wiedza o $rodowisku jest kluczem do madrych dziatan
zmniejszajacych skale katastrofy klimatycznej oraz adaptacji do efektow zmiany klimatu.
Osoby o0 wyzszym poziomie wiedzy sg bardziej skore do zmiany codziennych zachowan oraz
tatwiej zaakceptuja rOwniez zmiany systemowe” (Kardas, 2022, s. 34).

Swoja rol¢ w zakresie edukacji ma do odegrania nie tylko szkota (Kassenberg, 2022,
ss. 36-37), ale i media. Organizacja Narodow Zjednoczonych (ONZ), wspotpracujac z Andrew

Revkinem?’

oraz korzystajac z wiedzy UNCESCO i IPCC, wprost stwierdzita ze ,,media
ksztaltuja dyskurs publiczny na temat zmiany klimatu i tego, jak na nie reagowac” (United
Nations, 2022). W zwiazku z tym to wiasnie na nich cigzy duza odpowiedzialno$¢: poprzez
swoje dziatania mogg zaréwno inspirowac spoteczenstwa do zmian na korzys¢ planety, ale
takze wywotywac efekt odwrotny. By wesprze¢ dziennikarzy w tej misji, ONZ opublikowata
zbidr wskazowek dla mediéw i1 dziennikarzy.

Pierwsza z podanych wskazowek brzmi: ,,przestah by¢ taki (nadmiernie) dramatyczny”.
Dotyczy to sytuacji, w ktoérych media, chcac przyciagna¢ uwage odbiorcow, prezentujg
informacje w sposob dramatyczny. Taka narracja, okreslona mianem ,zaglady i mroku”,
zdaniem ONZ prowadzi do utraty zainteresowania danym tematem. Druga rada, tj. ,,historia
zmiany klimatu wykracza poza klimat” oznacza, by nie skupiaé si¢ wylacznie na samym
zjawisku, ale tez na jego kontekscie w réznych aspektach zycia. W takim przypadku kluczowe

jest prezentowanie dziatan, ktéore mozna zastosowa¢ w codziennosci lub sposobow

rozwigzywania powstatych problemow.

26 Zero waste — koncepcja stylu zycia polegajaca na nieprodukowaniu $mieci. Zwigzanych jest z nig pie¢ zasad
okreslonych jako SR — Refuse (odmawiaj), Reduce (ograniczaj), Reuse (uzyj ponownie), Recycle (segreguj $mieci)
oraz Rot (kompostuj) (Bennett, 2023).

27 Andrew Revkin jest dziennikarzem, ktory podejmuje od kilku dekad problem ochrony $rodowiska w Stanach
Zjednoczonych. Pracowat dla takich redakcji jak m.in. The New York Times czy National Geographic. Jest takze
zatozycielem i dyrektorem Initiative on Communication and Sustainability funkcjonujacego w Instytucie Ziemi
Uniwersytetu Columbia (United Nations, 2022)
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Kolejny punkt dotyczy spojrzenia na problem zmiany klimatu z perspektywy lokalnej
1 zwracania wigkszej uwagi na sprawiedliwos¢ klimatyczng. Co wazne, prezentujac wybrane
wydarzenie nalezy uwzgledni¢ jego kontekst (np. polityczny, ekonomiczny, energetyczny,
spoleczny). Nastepna wskazdwka zostata sformutowana jako ,,buduj zaufanie 1 zaangazowanie,
ktore moga zwalcza¢ dezinformacij¢”. Poroéwnujac trudno$¢ w informowaniu o zmianie klimatu
do kwestii COVID-19, ONZ proponuje , aby o potencjalnych ryzykach mowi¢ w sposob prosty
1 zrozumialy, dodatkowo wskazujac na ich mozliwe skutki. Podkre§lone zostato tutaj rowniez
znaczenie dwoch typow dziennikarstwa, omowionych w Rozdziale 1 — dziennikarstwa
rozwiazan i dziennikarstwa zaangazowanego.

Ostatnig z wymienionych rad jest kierowanie si¢ naukg i mowienie ,,tak”. Dotyczy ona
tworzenia relacji z badaczami (m.in. przeprowadzanie z nimi wywiadéw, wspolpracy na
poziomie tworzenia materiatdw) oraz sposobu prowadzenia narracji w publikowanych tre§ciach
— zamiast mowi¢ odbiorcom, czego maja nie robi¢ (np. ,,przestan zanieczyszczac), proponowac
podjecie okreslonych dziatan (Ibid.).

Warto zauwazy¢, ze ONZ nie jest jedynym podmiotem, ktdry wystapit z propozycja
przygotowania zbioru rad 1 wskazoéwek dla organizacji medialnych i dziennikarzy (zob. m.in.
Inter-American Development Bank, 2022; Zielona.Gazeta.pl, 2023; Covering Climate Now,
2023; Internews Health Journalism Network, 2024; Public Media Alliance, b. d.; Mannix i Jain,
b. d.). Cho¢ autorzy kazdego z przewodnikow przyjmujg rozne perspektywy, na co powinno
si¢ zwraca¢ uwage w publikowanych materialach, to pojawiaja si¢ tez watki wspolne. Dla
wlasciwego przedstawienia problemu zmiany klimatu przede wszystkim kluczowa jest wiedza
na temat tego zjawiska. W ,,2022 Guide for Climate Change Journalists” (Inter-American
Develompent Bank, 2022, s. 18) taka wskazdéwka zostata sformutowana jako ,,0drob swoja
prace domowg”. Jej autorzy zwracaja uwage, ze znajomos$¢ poruszanych kwestii utatwi prace
nad materiatem (np. pomoze dokona¢ wilasciwego wyboru najwazniejszych watkow),
a nastgpnie utatwi sam proces komunikowania. Dzigki temu informacje o charakterze
naukowym 1 technicznym bedzie mozna przedstawi¢ odbiorcom w prosty 1 zrozumiaty sposob.

Znaczenie poszerzania wiedzy wsrdd dziennikarzy taczy si¢ rowniez z takim wyzwaniem,
jak przeciwdzialanie dezinformacji. Patryk Strzatkowski (2023, ss. 5-7) jako jeden z autorow
publikacji ,,Jak pisa¢ o klimacie?”, zauwaza t¢ trudno$¢, zwilaszcza w kontekscie proby
zachowywania obiektywizmu w przestrzeni medialnej. Powotujac si¢ jednak na konsensus
naukowy podkresla on, ze ,,jedng z podstaw dziennikarstwa jest prezentowanie obu stron sporu.
Ale zapraszanie do studia publicysty, ktory neguje zmiany klimatu to nie rzetelnos¢, tylko

falszywy obiektywizm” oraz ze ,,zmiana klimatu jest efektem rosngcych emisji dwutlenku
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wegla 1 dziatalnosci cztowieka. W mediach nie ma juz miejsca dla 0sob czy organizacji, ktore
temu zaprzeczaja” (Ibid.).

Dodatkowym ulatwieniem w pracy dziennikarskiej skupiajacej si¢ na watkach
srodowiskowych 1 klimatycznych moga by¢ stowarzyszenia i organizacje, ktore zrzeszajg
przedstawicieli §wiata medidw. Jednym z takich podmiotow jest The Society of Environmental
Journalists (SEJ), ktore powstatlo w 1990 roku. Jego czlonkami sg zardwno profesjonalni
dziennikarze z 49 panstw (w tym m.in. Stanéw Zjednoczonych Ameryki, Kanady oraz
Meksyku), ktorzy poruszaja kwestie srodowiskowe w swoich materiatach, jak i badacze. Misja
stowarzyszenia jest podnoszenie jakosci takich publikacji, ktore przyczyniaja si¢ do lepszego
zrozumienia przez odbiorcéw omawianych problemoéw (Society of Environmental Journalists,
b. d. a). W tym celu SEJ tworzy inicjatywy skupiajace si¢ na m.in. edukowaniu o pojawiajacych
si¢ problemach, wspdlpracy naukowcoéOw i dziennikarzy, a takze na wspieraniu zaréwno
wzajemnej komunikacji oraz sieci wiarygodnych zrodet (Society of Environmental Journalists,
b. d. ¢). Na stronie internctowej stowarzyszenia dziennikarze i wydawcy, moga znalez¢
przewodnik ,,Climate Change Resource Guide”. Umieszczono w nim m.in. liste¢ zrodet
wybranych tematow (np. powietrza, katastrof i ekstremalnych zjawisk pogodowych),
rozwigzan (np. mitygacji, adaptacji) oraz ekspertow. Pomocna moze by¢ takze specjalna
kategoria przygotowana dla osob, ktoére maja stosunkowo malo czasu na przygotowanie
publikacji, okreslona jako ,,Top Deadline Reporting Resources” (Society of Environmental
Journalists, b. d. b).

Inng forma wspodtpracy swiata mediow i §wiata nauki sg wspdlne inicjatywy obejmujace
kursy, warsztaty czy seminaria. Przyktadem takich dziatan jest program Oxford Climate
Journalism Network, utworzony w Reuters Institute Uniwersytetu Oksfordzkiego. Skupia si¢
on na czterech dziataniach. Po pierwsze, organizuje bezplatne, szeSciomiesi¢czne kursy online
dla poczatkujacych dziennikarzy. Podczas tych szkolen poruszane sg takie kwestie jak
identyfikacja zrédet, komunikacja z dziennikarzami reprezentujacych inne organizacje
medialne oraz spotkania z ekspertami. Drugie dziatanie stanowig programy przywddcze dla
wydawcow oraz menadzeréow. Trzecie — skierowane jest do dziennikarzy ze S$rednim
doswiadczeniem zawodowym. Moga oni skorzysta¢ ze stypendiéw, podczas ktérych beda
wspotpracowac z Reuters Institute nad projektami skupiajacymi si¢ na mediach informacyjnych
1 ich podejs¢ do prezentowania kwestii zmiany klimatu. Ostatnie dzialanie stanowig badania
naukowe prowadzone przez instytut skupiajgce si¢ na odbiorcach. Obejmujg takie kwestie jak:
sposoby docierania do informacji o zmianie klimatu, udostgpniania ich, myslenia i poziomu

zaufania do nich (Reuters Institute, b. d.).
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Warto réwniez wspomnie¢ o przyktadach programoéw dla badaczy zajmujacych si¢ kwestig
zmiany klimatu, ktore maja za zadanie pomoc im w komunikacji z mediami. Jeden z takich
programéw powstal w Instytucie Ziemi Uniwersytetu Columbia, pt. ,Initiative on
Communication and Sustainability”. W ramach inicjatywy organizowane sg m.in. warsztaty
1 programy, ktore skupiajg si¢ na takich aspektach jak: kreatywne pisanie, ograniczanie $ladu
weglowego, zaangazowanie spotecznos$ci do przeciwdziatania zmianie klimatu. W projekcie
moga wzig¢ udziat badacze, edukatorzy, studenci, obywatele, ale tez dziennikarze. Jego cel
stanowi zwiekszenie zdolnos$ci komunikacyjnych wymienionych osob, by ,,przyspieszy¢ proces
tworzenia bardziej zrbwnowazonych relacji miedzy naszym gatunkiem, nasza planeta i sobg
nawzajem” (Initiative on Communication and Sustainability, b. d. a). Waznym aspektem
w ramach tej inicjatywy jest komunikacja naukowa (ang. science communication). Dlatego tez,
szczegOlna uwaga zostala zwrocona na badaczy — poprzez wsparcie ich w komunikacji
z mediami, opinig publiczng i politykami (Initiative on Communication and Sustainability,
b. d. b).

W niniejszym rozdziale wielokrotnie wskazano, ze zmiana zachodzaca w systemie
klimatycznym Ziemi stanowi zagrozenie dla wszystkich istot zywych, w tym ludzi. Jest to
jednak problem wielowymiarowy, dlatego dzialania, ktére moglyby doprowadzi¢ do
zatrzymania tego procesu, muszg by¢ podejmowane z wielu roznych perspektyw. Jednak, jak
zwrocit uwage David Attenborough (2020) ,ratowanie naszej planety to wyzwanie
komunikacyjne”, a W. Lance Bennett (2021, s. 14) podkreslat, ze efektywnie komunikujac
o waznych kwestiach mozna dokona¢ zmian w spoteczenstwie. Dlatego, w obliczu wszystkich
potencjalnych wyzwan wynikajacych z tego zjawiska, tak wazng role petnig media.

Kolejny rozdziat zostanie poswigcony wtlasnie tej problematyce. Szczegdlna uwaga
zostanie po$wiecona dziennikarzom reprezentujacym wybrane polskie organizacje medialne,
a takze efektom ich pracy, tj. opublikowanym materiatlom. Dzigki temu mozliwe bedzie
sprawdzenie, co prezentujg media 1 w jaki sposob to robig. Ponadto autorka dokona analizy
tego, jakie role pelnig autorzy tych tresci i tym samym, jakie znaczenie maja dziennikarze

w procesie ksztattowania §wiadomosci, wiedzy 1 postaw odbiorcéw wobec zmiany klimatu.
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Rozdzial I11.
Role pelnione przez dziennikarzy podczas relacjonowania kwestii zmiany

klimatu i ochrony Srodowiska — wyniki analizy zawartosci mediow

Projekt badawczy realizowany w ramach rozprawy taczy w sobie dwa etapy. W pierwszym
z nich, ktéoremu dedykowany jest niniejszy rozdzial (otwierajacy jednoczes$nie czesé
empiryczng pracy), autorka skupita si¢ na analizie rol petnionych przez dziennikarzy podczas
relacjonowania kwestii zmiany klimatu i ochrony $rodowiska. Biorac pod uwage znaczenie
decyzji podejmowanych przez dziennikarza, zwigzanych z wyborem poruszanych kwestii
(wydarzen, zjawisk, probleméw) w oparciu o ich medialng warto$¢ (newsworthiness), selekcja
dostepnych informacji (gatekeeping), czy sposobem ich prezentacji w materiale (framing), jego
dzialania wigza si¢ z duza odpowiedzialno$cig (zob. Rozdziat 1.). Jest to szczegolnie istotne
w przypadku globalnych, aktualnych i ztozonych probleméw, ktére wptywaja na zycie ludzi na
catej Ziemi, do ktérych nalezy zmiana klimatu, zawarta w tytule niniejszej rozprawy.
Operacjonalizacja zjawiska, jego charakterystyka (w tym wielowymiarowo$¢) i wyzwania,
ktére si¢ z nim wigza, zostalty omdéwione w Rozdziale II.

W tej czgscei badania autorka skupi si¢ na zawartosci przekazow medialnych, czyli efektach
pracy dziennikarzy. Sprawdzi, jak wiele uwagi media poswigcaja kwestii zmiany klimatu
1 ochrony srodowiska oraz w jaki sposob jest ona prezentowana. Nastepnie przeanalizuje role
pelnione przez dziennikarzy, ktdrzy reprezentuja wybrane organizacje medialne (telewizyjne
1 media online). W tym celu skorzysta z omoéwionej w rozdziale pierwszym koncepcji Claudii
Mellado (2015), uzupetionej o wlasne propozycje. Stworzy réwniez profile poszczegolnych
podmiotow medialnych, przyjmujac tym samym perspektywe ich odbiorcéw i tworzac pomost

do drugiego etapu projektu — badania opinii publiczne;.
1. Metodologia badania
a. Cel, pytania badawcze 1 przedmiot badania
Celem tego etapu projektu bylo zbadanie rol pelionych przez dziennikarzy podczas

przekazywania informacji na temat zmiany klimatu. Sformutowanych zostalo zatem pi¢¢ pytan

badawczych o charakterze eksploracyjnym. Nie postawiono jednak hipotez badawczych.
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(1) Jaka jest skala ekspozycji kwestii zwigzanych ze zmiang klimatu prezentowanych przez
media tradycyjne i media online?

(2) Jaka jest hierarchia waznos$ci kwestii zmiany klimatu w przekazie medialnym?

(3) Jakie cechy charakteryzuja publikowane w mediach wydarzenia zwigzane ze zmiang
klimatu?

(4) Jaki jest sposob ramowania prezentowanych przez media (tradycyjne i online) wydarzen
zwigzanych ze zmiang klimatu?

(5) Jaka role petig dziennikarze podczas rozpowszechniania informacji na temat zmiany
klimatu?

Przedmiot badan stanowity materiaty dziennikarskie opublikowane przez wybrane polskie
organizacje medialne. Przy doborze poszczegédlnych podmiotow kierowano si¢ kilkoma
kryteriami. Pierwszy z nich stanowit og6lnopolski zasieg mediow. Drugim byta czgstotliwosée
publikowanych tresci — do badania wiaczono jedynie te organizacje, w ktorych tresci ukazuja
si¢ kazdego dnia, dzigki czemu uwzgledniono kwesti¢ dostepnosci i aktualnosci analizowanych
przekazow. Cho¢ poruszany problem (zjawisko zmiany klimatu) ma charakter globalny, to
jednak poszczeg6lne regiony §wiata w rdzny sposob go doswiadczajg. Jako ze w mediach
o zasiggu ogolnokrajowym mogg by¢ prezentowane tresci zarowno dotyczace Polski (catej lub
wybranej jej czesci), jak 1 informacje zagraniczne, to dzieki takiemu doborowi organizacji
medialnych mozliwe bylo zbadanie rol petnionych przez dziennikarzy w odniesieniu do
wydarzen bliskich geograficznie i spolecznie oraz tych, ktore mialy swoje miejsce w odlegtych
miejscach.

Jako trzeci czynnik uwzgledniono typ medidow oraz jego znaczenie dla szerokich grup
odbiorcow. Wsrod srodkow przekazu, z ktorych najczesciej korzystajg Polacy mozna wskazad
kolejno telewizj¢ oraz internetowe portale informacyjne (European Parliament, 2023). Oba
typy wpisuja si¢ w media elektroniczne, przy czym jedno z nich stanowi medium tradycyjne,
a drugie online. Popularno$¢ poszczegoélnych organizacji medialnych byla mierzona liczba
odbiorcow na podstawie wynikéw ogladalnosci (telewizja) lub liczbg uzytkownikéw (media
online). Na tej podstawie dokonano wyboru sze$ciu organizacji medialnych — po trzy z kazdego
typu. W przypadku stacji telewizyjnych byty to TVP1 (stacja publiczna), TVN i Polsat (stacje
komercyjne). Do analizy zostaty wtagczone materiaty dziennikarskie wyemitowane w gtownych
wydaniach telewizyjnych serwiséw informacyjnych — Wiadomos$ci?® (godz. 19:30), Fakty
(godz. 19:00) oraz Wydarzenia (godz. 18:50). Natomiast wsrdd internetowych portali

8 W okresie przeprowadzenia badania gtéwny serwis informacyjny emitowany na anteniec TVP1 nosit nazwe
,, Wiadomosci”.
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informacyjnych znalazly si¢: Interia, Onet 1 Wirtualna Polska. W przypadku mediow online
analizie poddano materialy opublikowane na stronie glownej portalu.

Okres zbierania materialdw do badania zostal wyznaczony na rok kalendarzowy od
1.03.2021 do 28.02.2022. Dzigki temu mozna byto uchwyci¢ zaréwno wydarzenia
zaplanowane 1 cykliczne (np. doroczng Konferencje Klimatyczng ONZ — COP26), jak
1 wydarzenia o charakterze losowym, m.in. katastrofy ekologiczne. Z perspektywy niniejszego
badania, waznym bylo bowiem sprawdzenie, czy poza okresami, w ktérych uwaga mediow
1 ich odbiorcéw zwrocona jest na kwestie klimatu, mozna réwniez zapozna¢ si¢ w mediach
z informacjami na temat tego zjawiska.

Ze wzgledu na eksploracyjny charakter postawionych pytan badawczych oraz brak danych
1 opracowan na temat tego, ile uwagi media poswigcaja zjawisku zmiany klimatu, zdecydowano
si¢ przeprowadzi¢ badanie pilotazowe. Obejmowato ono okres od 31 pazdziernika do 12
listopada 2021 roku. Do tej analizy wybrano materiaty, ktore dotyczyly 26. Konferencji
Klimatycznej ONZ. Przygotowanie, przebieg oraz wyniki badania pilotazowego zostang
omoéwione w kolejnym punkcie niniejszego podrozdziatu.

Materiaty telewizyjne zostaly zebrane przy pomocy systemu CAST (Content Analysis
System for Television), ktory funkcjonuje na Wydziale Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Ze wzgledu na problemy techniczne
majace miejsce podczas trzech dni z wybranego okresu (7.09.2021, 8.09.2021 oraz 9.09.2021)
oraz brak mozliwosci dotarcia do nagran w inny, legalny sposob, niemozliwe (lub utrudnione)
bytlo przeprowadzenie pelnej analizy zawarto$ci audycji informacyjnej Fakty TVN.
W przypadku serwisu z dnia 7 wrzesnia 2021 roku autorka nie miata dostgpu do pliku
audiowizualnego, natomiast w dwoch pozostatych przypadkach mozliwa byla analiza jedynie
warstwy dzwigkowej (ze wzgledu na uszkodzenie obrazu).

Materialy opublikowane na stronach glownych internetowych portali informacyjnych
zebrano przy pomocy internetowej wtyczki FireShot do przegladarki internetowej Google
Chrome, umozliwiajacej pobieranie pelnej zawarto$ci stron www. Zapisany plik
w formacie PDF zawierat linki z odno$nikami do poszczegélnych materiatow?’. Dzieki temu
mozliwe bylo nie tylko dotarcie do tych tresci, ale takze mozliwo$¢ zidentyfikowania
pozycjonowania danego materiatu na stronie glownej. Ze wzgledu na zmiany wprowadzane

w materiatach prezentowanych na platformach online w ciggu jednego dnia, procedura

2 Zapisany plik wygladat jak strona internetowa w momencie jej zapisu. Tym samym widoczne byly zdjecia
(,,miniaturki” ) i/lub tytuly poszczegolnych publikacji. W momencie kliknigcia w aktywng czgs¢ pliku (zdjecie lub
tytut) otwierata si¢ strona internetowa z wybranym materiatem.
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sczytywania odbywala si¢ dwa razy w ciggu doby — co 12 godzin (migdzy 11.00 a 11.30 oraz
miedzy 23.00 a 23.30).

Podczas zbierania materiatow do badania pilotazowego autorka zauwazyta, ze kazda
z trzech badanych organizacji medialnych online posiada dziat dedykowany kwestiom klimatu
1 ochrony srodowiska — Zielona Interia, Niech zyje planeta (Onet) oraz WP naturalnie. Czeg$¢
z tych publikacji pojawiata si¢ takze na stronach gléwnych portali. Ze wzgledu na
podejmowang w nich tematyke, a takze fakt, Zze analizowane organizacje medialne
zdecydowaly sie podkresli¢ znaczenie tych zagadnien poprzez wyodrgbnienie specjalnej
podstrony, rowniez te materialty wlaczono do badania. W przypadku tych dziatow material
zbierano raz dziennie — miedzy 23.00 a 23.30 — ze wzgledu na mniejsza dynamike
zamieszczania nowych tresci w poréwnaniu do strony glowne;.

Nastepny etap badania stanowito sprawdzenie, ile materiatow dziennikarskich ukazato sie
w wybranym okresie, a takze zapoznanie si¢ z zebranymi publikacjami i ich selekcja w celu
wyodrebnienia tych, ktére poruszaly kwestie klimatu i ochrony $rodowiska. Dzigki temu
mozliwym bylo sprawdzenie, jak duzo uwagi media poswigcajg tej tematyce poprzez dokonanie
poréwnania z liczbg wszystkich przekazéw medialnych. Pozwolito to okresli¢ skale ekspozycji
(procentowy udziat) tej kwestii. Okre$leniu waznosci tematu shuzyto réwniez zbadanie, jak
poszczegbdlne redakcje pozycjonuja problem zmiany klimatu 1 ochrony $rodowiska
w telewizyjnym serwisie informacyjnym czy na internetowym portalu informacyjnym
(priming).

Do przeprowadzenia selekcji materiatow online, przeznaczonych do analizy w ramach
wlasciwego badania, autorka skorzystala z ustug firmy zewnetrznej zajmujacej si¢
monitoringiem medidéw. Zlecenie zostalo zrealizowane w ramach projektu pt.
»UNIWERSYTET JUTRA - zintegrowany program rozwoju Uniwersytetu im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu” nr: POWR.03.05.00-00-2303/17 — ,,Grant doktoranta”,
realizowanego przez Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu, wspotfinansowanym
przez Uni¢ Europejska w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego Program Operacyjny
Wiedza Edukacja Rozwoj, Priorytet III Szkolnictwo wyzsze dla gospodarki i rozwoju,
Dziatanie 3.5 Kompleksowe programy szkot wyzszych (okres realizacji: 2023). Podczas
sktadania wniosku o udzielenie zamowienia publicznego, poprzedzonego rozpoznaniem cen
rynkowych, wybrano firm¢ — PSMM Monitoring & More. Przedmiot zlecenia stanowita lista
materiatow, ktorych temat dotyczyt kwestii klimatu i ochrony $rodowiska zawierajacych
nastepujace dane: (1) Data publikacji materiatu, (2) Nazwa portalu informacyjnego, (3) Tytul

i link do publikacji. Ponadto firma udost¢pnita informacje na temat ogélnej liczby
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opublikowanych materialdw w wybranych organizacjach medialnych. Selekcja materiatow

telewizyjnych zostala przeprowadzona przez autorke projektu badawczego.

b. Metoda i narzedzie badawcze

Metodg wykorzystang w badaniu byta ilosciowa analiza zawartosci mediéw. Na potrzeby
niniejszego badania zostalo skonstruowane narzgdzie badawcze w postaci klucza
kategoryzacyjnego (Aneks I.). Powstato ono w oparciu o koncepcje rol dziennikarskich Claudii
Mellado (2015), ktéra zostata zaprezentowana w Rozdziale I. Do zaprojektowania narzg¢dzia
zostat rowniez wykorzystany klucz kategoryzacyjny stworzony w ramach projektu Journalistic
Role Performance (druga edycja)®®. Autorka byla jednym z wykonawcéw w polskim zespole
projektu®!. Czes$¢ kategorii wypracowanych w ramach miedzynarodowego projektu zostata
przeniesiona do narzedzia przygotowanego na potrzeby pracy doktorskiej, a czgsé
zmodyfikowano i zaadaptowano na potrzeby niniejszego badania. Ponadto, opracowano nowe
kategorie, wsrod ktorych znalazty sie te dotyczace dodatkowej roli dziennikarskiej (edukator),
ktéra nie zostala uwzgledniona w teorii Claudii Mellado (2015) czy tez zgodnosci
analizowanych wypowiedzi z konsensusem naukowym 1 aktualnym stanem badan nad zmiang
klimatu.

Narzedzie wykorzystane do analizy skladalo si¢ z trzech cze$ci. Cze$¢ pierwsza —
informacje ogolne — zawierala nastgpujace kategorie: data, tytul materiatu, organizacja
medialna, ,,wazno$¢” materialu”, lokalizacja, funkcja materialu, poruszane w materiale tematy,
cechy materialu, zgodno$¢ tresci prezentowanych przez dziennikarza z konsensusem
naukowym. Warto wyjasni¢, iz tytutem materiatu byla tres¢ tzw. ,,paska” pojawiajacego si¢
podczas zapowiedzi materiatu telewizyjnego przez prowadzacego (przy ewentualnym braku
»paska” koder sam miat zaproponowac krotki tytut opisujacy material — np. COP26) lub tytut
materiatu online widoczny na gorze strony internetowej. Watek tzw. ,,paskdw” zostanie szerzej
opisany w czesci poswigconej badaniu pilotazowemu — wyjasniono w niej watpliwosci, ktore
wystapity podczas tego etapu analizy.

Z kolei ,,wazno$¢” materiatu odnosita si¢ do jego pozycjonowania w telewizyjnym serwisie

informacyjnym lub na stronie glownej; portalu internetowego. Termin ten zostat

30 Projekt byt zainicjowany i koordynowany przez Claudie Mellado z Pontificia Universidad Catolica de
Valparaiso (Chile). Druga edycja projektu realizowana byta w latach 2020-2023.

31 Polski zespdt projektu Journalistic Role Performance funkcjonuje na Wydziale Nauk Politycznych
i Dziennikarstwa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Wigcej informacji o projekcie:
https://wnpid.amu.edu.pl/badania/projekty-naukowe/journalistic-role-performance.
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zoperacjonalizowany nastepujgco: material uznany jest jako ,,wazny” jesli: (a) jest jednym
z pierwszych trzech materiatéw wyemitowanych w telewizyjnym serwisie informacyjnym lub
(b) jest wyrdzniony na goérze portalu internetowego poprzez: dodanie wigkszego zdjecia
w stosunku do pozostatych materiatow; graficznego oznaczenia (w postaci m.in. ramki, planszy
z napisem ,,pilne”, ,,wazne” itp.) lub (c) jest umieszczony w sliderze. W przypadku braku
stosowania specjalnych wyrdznien przez redakcje, jako material ,,wazny” wskazywano
material umieszczony na gorze strony gléwnej portalu (pierwsza ramka po lewej stronie
ekranu).

Kolejng kategoria byta funkcja materialu. Zostala ona opracowana w oparciu
o funkcjonalistyczng teori¢ medidw zaproponowang przez Denisa McQuaila (2007, ss. 110-
112) oraz funkcje komunikowania uj¢te w ,,Raporcie MacBride’a” (MacBride i in., 1980,
s. 14), o ktorych byta mowa w Rozdziale I. W ksigzce kodowej uwzgledniono nast¢pujace
funkcje: informacyjna, edukacyjna, rozrywkowa, mobilizujaca (motywacyjng) i integracyjna,
a kazda z nich zostata zoperacjonalizowana w kluczu kategoryzacyjnym. Natomiast na potrzeby
opracowania kategorii zawierajacej cechy charakteryzujace analizowany materiat postuzono
si¢ katalogiem zaczerpnigtym z teorii wartosci medialnej wydarzenia (Harcup 1 O’Neil, 2016).

Ostatnia z kategorii, ktdrg nalezy wyjasni¢ jest zgodno$¢ treSci przygotowanej przez
dziennikarza z konsensusem naukowym, zdefiniowanym jako ,stanowisko badaczy
wyartykutowane przez Miedzyrzadowy Panel ds. Zmiany Klimatu wskazujace, ze wplyw
czlowieka byt dominujaca przyczyna zaobserwowanego ocieplenia od polowy XX wieku
(Stocker i in., 2013, s. V). Ten watek autorka szerzej zaprezentowata w Rozdziale II.

Druga cze$¢ klucza kategoryzacyjnego dotyczyla zrodet, ktore pojawiaty sie
w analizowanych materiatach. Nalezy podkresli¢, ze w tym przypadku zrodlem sag nie tylko
rozméwcey dziennikarza, ale takze sam autor materialu bedacy uczestnikiem wydarzenia
(1 prezentujacy je poprzez wejscie na zywo lub tzw. stand up) lub dokumenty, na ktore si¢
powotuje (np. raporty, wyniki badan, ustawy). Wsrdd kategorii poddanych analizie znalazly
sie: typ zrdodta, zgodnos¢ wypowiedzi zrodel z konsensusem naukowym, wskazanie czy
materiale wystgpuje osoba przedstawiona jako ekspert nie majaca w danym obszarze
kompetencji (tzw. pseudoekspert), typ eksperta, reakcja dziennikarza na niezgodne
z konsensusem naukowym wypowiedzi zrodet. W dwoch z nich — dotyczacych typu Zrddta oraz
typu eksperta — mozliwe bylo wskazanie wigcej niz jednej opcji.

Dodatkowego wyjasnienia wymaga kategoria dotyczaca tzw. pseudoekspertow. Dotyczy to
takich sytuacji, w ktorych dziennikarz do omoéwienia konkretnych problemoéw czy zjawisk

wybiera osobe, ktéra nie specjalizuje si¢ w danej dziedzinie, a przy tym stawia ja w roli
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autorytetu. Przyktadem moze by¢ polityk (niebgdacy klimatologiem), ktory wypowiada swoje
stanowisko lub thumaczy zachodzace w systemie klimatycznym zmiany.

Czg$¢ trzecia narzedzia badawczego dotyczy 16l petlnionych przez dziennikarzy
w badanych materiatach dziennikarskich. Do jej opracowania autorka skorzystata z (omdwione;j
w Rozdziale 1.) koncepcji Claudii Mellado (2015). W efekcie, uwzglednione zostaty wskazniki
przypisane do sze$ciu wyroznionych przez badaczke rél — watchdoga, lojalnego pomocnika,
interwencjonizmu, modelu ustugowego, modelu rozrywkowego i modelu stuzby publiczne;.
Bazujac na wspomnianej wyzej koncepcji, po przeprowadzeniu badania pilotazowego
(oméwionego ponizej), uwzgledniono nastgpujace kategorie, przypisane do okreslonych rol.

I tak, interwencjonizm mierzony byl uzywaniem przez dziennikarza przymiotnikéw
wartosciujacych (oceniajacych), stosowaniem formy pierwszoosobowej, prezentowaniem
swojej opinii, wzywaniem do podjecia dziatan (elity, spoteczenstwo, jednostki). Wskaznikami
roli watchdoga byty: krytyka (elit, spoteczenstwa, jednostek) przez dziennikarza,
przywotywanie wypowiedzi krytycznych innych osob (np. polityk partii opozycyjnej krytykuje
przedstawiciela rzadu) oraz/lub krytyka braku podejmowanych dziatan (przez elity,
spoteczenstwo, jednostki). Z kolei obecno$¢ roli lojalnego pomocnika wykazywana byta
poprzez prezentowanie pozytywnego wizerunku (elit, spoteczenstwa, jednostek),
prezentowanie sukcesow/postepow (elit, spoteczenstwa, jednostek) i/lub dokonywanie
porownan Polski z innymi panstwami.

Model rozrywkowy charakteryzowalo prezentowanie sensacji, emocji, personalizacji, za$
model stluzby publicznej reagowanie na dzialania (podjete przez spoleczenstwo i jednostki)
1 prezentowanie szerszego kontekstu. Wreszcie, model ustugowy oparty byt na prezentowaniu
informacji, ktore maja wpltyw na zycie codzienne spoleczenstwa oraz prezentowaniu porad
konsumenckich.

Nalezy zaznaczy¢, ze w kilku kategoriach zawartych w kluczu kategoryzacyjnym celowo
ujete zostaty wskazniki przypisane do réznych rol. Tym samym, w zalezno$ci od wybranej
opcji (na podstawie analizy materiatu), mozliwe bylo wskazanie obecnosci wskaznika np. roli
watchdoga lub lojalnego pomocnika. Jako przyklad mozna podaé kategori¢: ,,Reakcja
dziennikarza na podjete przez elity dzialania (zmiana przepisow prawa, publikacje,
wypowiedzi, zachowania)”. W$r6d mozliwych do wyboru opcji znalazty si¢ m.in. ,,wsparcie
dziatan przez dziennikarza” (wskaznik przypisany do lojalnego pomocnika) lub ,,negowanie
dziatan przez dziennikarza” (watchdog).

Ponadto, ze wzglgedu na edukacyjne znaczenie komunikowania (MacBride i in., 1980)

i edukacyjny potencjat problemu zmiany klimatu, zdecydowano si¢ doda¢ jeszcze jedng rolg
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dziennikarskg — edukatora, wpisujaca si¢ w wymiar relacji miedzy dziennikarzami a odbiorcami
(Mellado, 2015) oraz wlaczy¢ do narzedzia dodatkowe kategorie, przypisane do roli
edukacyjnej. Dotyczyly one: (a) prezentowania informacji pochodzacych z naukowych
publikacji 1 raportow (np. IPCC), (b) wyjasniania zjawisk dotyczacych zmiany klimatu
1 srodowiska oraz (c) prezentowania i wyjasniania przepisow prawa dotyczacych zmiany
klimatu 1 $rodowiska (dotyczy roéwniez deklaracji i porozumien mie¢dzynarodowych,
np. Porozumienie Paryskie). Opracowane kategorie przypisane do tej roli zostaty przetestowane
w badaniu pilotazowym.

Ponadto, trzecia cz¢$¢ klucza kategoryzacyjnego zostata uzupeilniona o dwie dodatkowe
kategorie dotyczace ram (frames) wystepujacych w analizowanych materiatach. Autorka
zaproponowala ,ram¢ czarnego scenariusza” (worst-case scenario) oraz ,rame¢ rozwigzan”
(solution frame). Pierwsza z nich dotyczy sposobu przedstawienia przez dziennikarza
informacji na temat zjawisk zachodzacych w §rodowisku. Wiaze si¢ to z prezentowaniem tzw.
,czarnych scenariuszy”, w ktorych m.in. wystepuja katastrofy i inne negatywne skutki zmian
zachodzagcych w systemie klimatycznym. Do ich przedstawienia dziennikarz uzywa
negatywnie wartosciujacych przymiotnikéw i ocen.

Druga rama — ,,rozwigzan” — rowniez dotyczy relacjonowania negatywnych informacji
(m.in. o potencjalnych katastrofach ekologicznych). Jednakze, w odrdznieniu do ,,czarnego
scenariusza”, taki material zawiera rdwniez pozytywne treSci — proponujac potencjalne
rozwigzania zaistnialych probleméw lub tych, ktore moga wystapi¢ w przysztosci. Tym samym
dziennikarz uzywa przymiotnikow i prezentuje oceny, ktoére maja zar6wno negatywny, jak
1 pozytywny charakter. Warto podkresli¢, ze ,,rama rozwigzan” wpisuje si¢ w kategorie ram
tematycznych zaproponowanych przez Shanto Iyengara (1991, ss. 2-3) 1 nawigzuje do pigciu
ram podstawowych — konfliktu, ludzkiego interesu, odpowiedzialno$ci, moralnej oraz
konsekwencji ekonomicznej (za: Semetko 1 Valkenburg, 2000). Teoria ramowania, a takze typy

1 przyktady zastosowania ram omowiono w Rozdziale 1.

c. Badanie pilotazowe

Przed przystgpieniem do wtasciwej analizy zawartosci medidw, autorka zdecydowata sig
na przeprowadzenie badania pilotazowego. Dzigki temu mozliwe bylo zweryfikowanie, ile
uwagi media poswigcaja kwestii zmiany klimatu i ochrony $rodowiska oraz przetestowanie
opracowanego narzedzia — klucza kategoryzacyjnego. Do pilotazu wybrano materiaty

dziennikarskie dotyczace cyklicznego wydarzenia — 26. Konferencji Klimatycznej ONZ
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(COP26), ktore opublikowano w wybranych wczesniej organizacjach medialnych, tj. TVP1,
TVN, Polsat, Interia (w tym Zielona Interia), Onet (w tym Niech zyje planeta) oraz Wirtualna
Polska (w tym WP naturalnie).

Konferencja Klimatyczna stanowi jedno z najwazniejszych dorocznych spotkan
poswieconych klimatowi, w ktérych uczestniczg przedstawiciele panstw z catego Swiata, by
rozmawia¢ o problemach dotyczacych zmian klimatu i szuka¢ wspolnych rozwigzan. W 2021
roku COP26 odbyto si¢ w Glasgow w Wielkiej Brytanii w dniach od 31 pazdziernika do
10 listopada i wilasnie z tych dni pochodzi material badawczy wykorzystany w badaniu
pilotazowym.

Materialy do analizy zostaly wyselekcjonowane na podstawie nastepujacych stow
kluczowych: cop26, klimat*, konferencja*, szczyt*, Glasgow®, ONZ*. Nalezy zaznaczy¢, ze
ze wzgledu na specyfike jezyka polskiego brane byly pod uwage réozne odmiany tych stow.
Jako przyktad mozna podaé ,klimat”, ktory mogl wystepowaé w tekscie jako: ,klimat”,
,klimatu”, , klimatyczny”, klimatyczna” itp. Kazda z tych mozliwo$ci kwalifikowala materiat
do wilaczenia go do analizy, pod warunkiem, ze poruszono w nim kwesti¢ COP26.

W tym miejscu wyjasnienia wymaga kwestia tego, co autorka uznawala za jednostke
analizy (materiat). W przypadku internetowych portali informacyjnych byta to publikacja —
najczgsciej tekst z konkretnym tytutem, do ktérego moght by¢ dotaczony materiat
audiowizualny, a takze ukazal si¢ na stronie glownej danej organizacji medialnej. Nalezy
zaznaczy¢, ze tytuly materialow prezentowane na stronie gldwnej portalu mogly si¢ r6zni¢ od
tych, ktory byly wyswietlane po otworzeniu artykutéw. Na potrzeby analizy odnotowywany
byt ten, ktory przypisany zostat materiatowi po jego otwarciu na stronie. Co wiecej, kilkakrotnie
zaobserwowano, ze konkretny artykul pojawiat si¢ wigcej niz raz na stronie gtownej. Wowczas
w ostatecznym zestawieniu byt on liczony tylko jeden raz.

W przypadku telewizyjnych organizacji medialnych sposéb, w jaki okre§lono liczbe
opublikowanych materiatlow (tzn. co uznawano jako jeden material) nalezy omowic¢ szerze;.
Pierwszym wyznacznikiem byt tzw. pasek, ktory uznawany byt za tytut publikacji. Gdy nie
pojawiat si¢ pasek, uznawany za tytul materiatu, autorka podczas analizy sama nadawata tytul
takiej publikacji — np. COP26.

Za materiat (jednostke¢ analizy) uznawano wypowiedz prowadzacego serwis informacyjny
lub jego zapowiedz wraz z nastgpujagcym po tej wypowiedzi lub zapowiedzi materialem
dziennikarza. Kluczowa byla przy tym tematyka i lokalizacja wydarzenia. W przypadku, gdy
dziennikarz taczacy si¢ na zywo ze studiem telewizyjnym byt autorem materialu nastgpujacego

po tej wypowiedzi (i materiaty te dotyczyly tego samego tematu), wowczas liczono je jako
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jeden material. Natomiast w sytuacji, gdy byly to dwie rdézne osoby (np. zagraniczny
korespondent taczyt si¢ na zywo, a dziennikarz pracujacy w Polsce przygotowal materiat),
wowczas liczono je jako dwa materialy.

Warto zauwazy¢, ze w przypadku waznych wydarzen wiele os6b mogto przygotowywac
materialy prezentujace dang kwestie z réznych perspektyw. Przyktadem moze by¢ wiasnie
26. Konferencja Klimatyczna ONZ, podczas ktdrej jeden z reporterow prezentowal wydarzenie
z oficjalnej czgsci w The Scottish Event Campus, a drugi relacjonowal odbywajace si¢ wowczas
protesty aktywistow. W takiej sytuacji, mimo jednej zapowiedzi prezentera serwisu
informacyjnego, odnotowywano dwa materiaty.

Nalezy roéwniez zaznaczy¢, ze nie zawsze redakcje umieszczajag wspomniane wyzej ,,paski”.
W takich sytuacjach wyznacznikiem kolejnej publikacji byla zapowiedz prezentera
(wskazujaca na nowy temat), ktorej czesto towarzyszyta plansza ze zdjgciem dotyczacych
materiatu. W innym przypadku brany byl pod uwage pasek wskazujacy na dziennikarza, jako
autora kolejnej publikacji.

Po doktadniejszym zapoznaniu si¢ z materialem badawczym autorka zdecydowata si¢ na
wykluczenie publikacji, ktore wedlug powyzszych wytycznych nie stanowily materiatéw
dziennikarskich. W$réd nich znalazly si¢ m.in.: zapowiedzi programow telewizyjnych
(np. rozrywkowych), materiaty partnerow, przepisy kulinarne, gry, linki do filméw na VOD,
reklamy oraz przestrzen przeznaczong dla odbiorcow (np. fora dyskusyjne). Pierwsza
z wymienionych kategorii — zapowiedzi programow telewizyjnych — wymaga jednak
dodatkowego wyjasnienia.

Zapowiedz moze by¢ rozumiana jako poinformowanie widzow serwisu informacyjnego
o emisji konkretnego programy (np. wywiadu lub programu rozrywkowego) we wskazanym
terminie. ZapowiedZ jest prezentowana przez prowadzacego serwis informacyjny. W praktyce,
w kilku przypadkach po zapowiedzi widzowie mogli obejrze¢ fragment takiej audycji (np.
Superwizjer — TVN) lub zobaczy¢ krotka wypowiedz gospodarza programu, zachgcajacego do
pozostania przed ekranem telewizora (np. ,,Panstwo w Panstwie” — w Wydarzeniach Polsatu).
W trakcie zapowiadania tych audycji przez prezentera mogt si¢ pojawic tez tzw. pasek z tytutem
lub datg emisji. Tego typu zapowiedzi nie zostalty wlaczone do materialu badawczego i tym
samym nie pojawiaja si¢ one w wyliczeniach prezentujacych skale ekspozycji tresci
dotyczacych klimatu (Pytanie badawcze nr 1).

Do materiatu badawczego zaliczono natomiast materiaty dotyczace innych programow
ramowki stacji telewizyjnych, ktore zostaly opracowane przez dziennikarza, zawierajace

wypowiedzi innych 0s6b (np. twoércéw produkceji) i ujecia (np. z planu produkeji).
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Na potrzeby badania pilotazowego, selekcje materiatbw w oparciu o wyzej omdwione
zatozenia przeprowadzila autorka niniejszej dysertacji. W podanym okresie ukazato si¢ 19412
publikacji: 136 w TVP1, 123 w TVN, 136 w Polsacie, 4803 w Interii (w tym w Zielonej Interii),
9124 w Onecie (w tym w Niech zyje planeta) oraz 5090 w Wirtualnej Polsce (w tym w WP
naturalnie). Materialy dotyczace COP26, a wigc te ktore zostaly wyselekcjonowane na
podstawie wybranych stow kluczowych stanowily 4% (16) wszystkich materialow
telewizyjnych oraz 1% (151) wszystkich materialéw online. Nalezy podkresli¢, ze w trakcie
badanego okresu odnotowano réwniez inne publikacje, ktére dotyczyty problemu zmiany
klimatu i ekologii (rozumianej jako ochrona s$rodowiska), jednak nie poruszalty kwestii
konferencji i tym samym nie zostaty wlaczone do badania pilotazowego. Dokladne zestawienie
liczbowe wszystkich materialdow 1 tych dotyczacych COP26 — wraz z podzialem na

poszczegblne organizacje medialne — zostaly zaprezentowane w Tabeli 1.

Tabela 1. Proba badania pilotazowego

Organizacja Wszystkie Materiaty dotyczace % udziat materialow

medialna materialy COP26 dotyczacych COP26
TVPI 136 4 3
TVN 123 6 5
Polsat 136 6 4
Interia 4 803 81 2
Onet 9124 39 0,5
Wirtualna Polska 5090 31 1
LACZNIE 19 412 167 1

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Po zapoznaniu si¢ z zebranym materiatem badawczym 1 przeprowadzeniu selekcji autorka
pracy zdecydowata, ze probe badawcza do wlasciwej analizy zawarto$ci mediow beda
stanowily materialy dziennikarskie opublikowane w okresie jednego pelnego roku
kalendarzowego (1.03.2021-28.02.2022). Dobor takiej proby jest motywowany kilkoma
czynnikami.

Po pierwsze, badanie pilotazowe wykazato, ze pod wzglgdem ilosciowym (4% materiatow
telewizyjnych i 1% materiatéw online) skala ekspozycji nie jest duza. Nalezy wzia¢ jednak pod
uwage to, ze kwestia zmiany klimatu i ochrony srodowiska to tylko jeden z wielu problemow
poruszanych kazdego dnia przez organizacje medialne 1 taka sytuacja miata miejsce rowniez
w analizowanym okresie (tj. 31.10-12.11.2021r.). W tych dniach COP26 konkurowato o uwage
mediéw z nastgpujacymi wydarzeniami: protesty przeciwko prawu antyaborcyjnemu w Polsce

po $mierci cigzarnej kobiety w szpitalu w Pszczynie, dzieh Wszystkich Swietych, wzrost

111



zachorowan na COVID-19, kryzys migracyjny na granicy polsko-biatoruskiej, oraz spor
o Marsz Niepodlegtosci. Szczegdlna sytuacja miala miejsce réwniez w lutym 2022 roku
(zwlaszcza od 24.02) przez wzglad na wybuch wojny w Ukrainie.

Po drugie, celem badania bylo sprawdzenie nie tylko tego, w jaki sposob dziennikarze
relacjonujg konkretne wydarzenia — jak COP26, czy katastrofy ekologiczne, ktore miaty
miejsce latem 2021 roku, ale takze sprawdzenie, czy poza szczeg6élnymi wydarzeniami media
podejmuja kwestie zmiany klimatu i ekologii. Co wigcej, istotne byto réwniez zbadanie,
z jakimi tematami taczony byl problem wspomnianego zjawiska 1 jak zostal on
zaprezentowany. Zebranie takich danych mozliwe bylo wylacznie poprzez wyznaczenie
dhuzszego okresu (rok kalendarzowy).

Ze wzgledu na duza liczbe materialow online, ktore zostaty opublikowane na stronach
gléwnych internetowych portali informacyjnych (19017 materialow podczas 13 dni badania
pilotazowego) autorka zauwazyta, Ze nie jest mozliwym samodzielne przeprowadzenie selekcji
publikacji, ktére ukazaty si¢ w trakcie roku kalendarzowego (okres wybrany do wilasciwej
analizy w ramach projektu). Ponadto, podczas tego etapu pracy nad projektem badawczym
uwaga zostata zwrdcona na specyfike mediow online: poprzez dziatanie algorytmow strona
glowna kazdego z portali mogta si¢ by¢ inna dla kazdego z uzytkownikow. Byt to istotny aspekt
w kontekscie pozycjonowania materiatow, konieczne bylo wiec podjecie dzialan majacych na
celu ograniczenie wptywu preferencji autorki pracy na podaz informacji przez analizowany
portal informacyjny.

Co wigcej, mimo dwukrotnego zapisywania stron, okazato si¢, ze nie bylo mozliwym
dotarcie do wszystkich artykuléw opublikowanych konkretnego dnia. Dotyczyto to zarowno
tresci, ktore w ogdle nie byly widoczne na stronie gtdéwnej, jak 1 tych ktore uzytkownik mogt
zauwazy¢ dopiero w kolejnych dniach®2. Tym samym dotarcie do wszystkich materiatéw nie
byloby mozliwe bez pomocy podmiotu zewnetrznego. Opis zlecenia wraz (ze zrodiem
finansowania) zostat zaprezentowany w punkcie (a) podrozdzialu 1. niniejszego rozdziatu.
Selekcje materialow telewizyjnych do wilasciwej analizy zawartosci przekazow medialnych
autorka przeprowadzila samodzielnie.

Druga cze¢$¢ badania pilotazowego postuzyta przetestowaniu narz¢dzia badawczego. Po
wybraniu 167 z 19 412 opublikowanych wowczas materialow, zostaly one poddane analizie

przy wykorzystaniu klucza kategoryzacyjnego. Dzigki temu mozliwe bylo sprawdzenie

32 Wielokrotnie odnotowano przypadki materialow, ktore w dniu publikacji nie byly widoczne na stronie gtownej
podczas jej sczytywania, a dopiero w dniach kolejnych. Jako przyktad mozna poda¢ artykut z datg 31 pazdziernika
2021, ktory autorka odnotowata na stronie gtownej w pliku z 1 listopada 2021.
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nastepujacych kwestii: (a) poprawnosci 1 jednoznaczno$ci operacjonalizacji kategorii;
(b) dostosowania kategorii do celu badania, tj. uzyskaniu danych pozwalajacych na udzielenie
odpowiedzi na pytania badawcze; (c) ewentualnej konieczno$ci wprowadzenia zmian do
istniejgcych kategorii lub wprowadzenia nowych kategorii.

W efekcie przeprowadzonego badania pilotazowego autorka podjeta kilka decyzji. Po
pierwsze, zrezygnowata z analizowania gatunku dziennikarskiego poszczeg6lnych materiatow.
Po drugie, kategorie dotyczace zgodnosci tresci materiatu z konsensusem naukowym (zaréwno
po stronie dziennikarza, jak 1 zrédet na ktore si¢ powotywat) wymagaty dodania jeszcze jednej
odpowiedzi wskazujacej, ze informacje s3: ,,potwierdzeniem istnienia zmiany klimatu, ale bez
wskazania jej przyczyn”. Po trzecie, w przypadku kilku kategorii (dotyczacych tematu
materiatu, zrédet oraz typu eksperta), w badaniu pilotazowym dodano mozliwos¢ wyboru opcji
»Inne. Jakie?/Kto?”. Dzigki temu, po doktadniejszym zapoznaniu si¢ z materiatem badawczym,
mozliwe bylo zweryfikowanie 1 ewentualne uzupeklnienie tych kategorii. Wreszcie,
doprecyzowane zostaly definicje poje¢ zawartych w kilku z zaproponowanych kategorii
(np. dotyczacej funkcji materiatu) tak, aby nie budzily watpliwosci dla kodera i mogly by¢
w przysztosci replikowane.

Kluczowe spostrzezenia dotyczyly trzeciej czesci klucza kategoryzacyjnego (role
dziennikarskie). Zmieniona zostala w niej kolejnos¢ wystepujacych kategorii w celu
logiczniejszego uporzadkowania badanych kwestii. Zauwazono réwniez, ze zaprojektowano
niedostateczng liczbe kategorii zwigzanych z rolg lojalnego pomocnika. W tym celu dotaczono
nastgpujace kategorie: prezentowanie pozytywnego wizerunku (elit, spoleczenstwa, jednostek),
prezentowanie sukcesow/postepow (elit, spoteczenstwa, jednostek) oraz dokonywanie
porownan Polski z innymi panstwami.

Dodano roéwniez kategorie wpisujacag si¢ w role watchdoga, ktora wskazywata na
przywotywanie przez autora materiatlu krytycznych wypowiedzi innych oséb. Byta to
kategoria, ktorej nie ujeto w pierwotnej wersji klucza, a ktéora wielokrotnie wystepowata
podczas analizy materiatu badawczego w badaniu pilotazowym.

Istotnym bylo réwniez sprawdzenie, czy propozycja dodatkowej roli dziennikarskiej
sformulowana przez autorke, tj. model edukacyjny, byta tratha — czyli, czy skonstruowane
kategorie zostaly rozpoznane w wybranym materiale badawczym. Wskaznikami sktadajagcym
si¢ na role edukatora w kluczu kategoryzacyjnym byly: prezentowanie informacji
pochodzacych z naukowych publikacji i raportow, ukazywanie zjawisk dotyczacych zmiany
klimatu i $rodowiska oraz prezentowanie i wyjasnianie przepisow prawa dotyczacych zmiany

klimatu 1 srodowiska.
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Wskazniki opisujgce te role zostalty odnotowane w pigciu z sze$ciu organizacji medialnych.
Jedynie w ,,Wiadomosciach” (TVP1) dziennikarze ani razu nie petnili roli edukatora. W calym
analizowanym materiale badawczym 23% materiatdéw dziennikarskich analizowanych
w ramach badania pilotazowego zawierata co najmniej jeden wskaznik roli edukatora.

Pod wzgledem iloSciowym najwigksza liczba takich materialow wystapita
w Interii (14 materialdw), natomiast najwigkszy procentowy udzial materialdéw z obecnoscia
wskaznikow tej roli odnotowano w Polsacie (50%). Dane liczbowe dotyczace wystepowania
wskaznikow modelu edukacyjnego w materiale badawczym analizowanym w ramach badania

pilotazowego zostaty zaprezentowane w Tabeli 2.

Tabela 2. Obecno$¢ wskaznikow dotyczacych modelu edukacyjnego w materiale badawczym
analizowanym w ramach badania pilotazowego

Organizacja Liczba materiatow | Liczba wystapien % materialow
medialna zawierajacych co
najmniej 1 wskaznik

roli edukatora
TVPI 4 0 0
TVN 6 2 33
POLSAT 6 3 50
INTERIA 81 14 17
ONET 39 11 28
WP 31 9 29
LACZNIE 167 39 23

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Przykladem prezentowania informacji pochodzacych z naukowych publikacji i raportow
jest fragment artykulu opublikowanego w Onecie: ,,Ostatni obszerny raport z badan
przeprowadzonych przez Migdzyrzadowy Zesp6l ds. Zmian Klimatu (IPCC) — najwyzszy
autorytet naukowy w tej dziedzinie — nakreslit tylko jeden scenariusz, w ktorym 1,5 jest
mozliwe. Zgodnie z nim globalne emisje CO2 spadng w tym dziesi¢cioleciu i 0osiaggna zero netto
mniej wiecej w potowie wieku. Ale nawet wtedy §wiat przekroczy prog 1,5 st., zanim ponownie
zejdzie ponizej z pomocg zakrojonych na szerokg skale wysitkow majacych na celu wyssanie
wegla z atmosfery” (Onet, 2021a).

Druga kategori¢ wskaznikéw (ukazywanie zjawisk dotyczacych zmiany klimatu
1 srodowiska) odnotowano m.in. na tamach Interii: ,,Metan jest drugim, po dwutlenku wegla,
najwazniejszym gazem cieplarnianym, ktéry przyczynia si¢ do ocieplenia klimatu. Cho¢ ma

wyzszy potencjal zatrzymywania ciepta w ziemskiej atmosferze, to szybciej si¢ rozktada, przez
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co ograniczenie jego emisji moze mie¢ szybki wplyw na powstrzymanie globalnego ocieplenia”
(Interia, 2021a).

Z kolei kategoria dotyczaca przepisOw prawa zostala odnotowana m.in. w nast¢pujacym
fragmencie: ,,Narodowa doradca klimatyczna Gina McCarthy powiedziata, ze Biden chce
wypetni¢ zobowigzanie dotyczace redukcji emisji gazow cieplarnianych gtownie przez ustawe,
ktéra pozwoli przeznaczy¢ 555 mld dol. na cele klimatyczne. Ta jednak, po wielu miesigcach
cigzkich negocjacji nadal oczekuje na gltosowanie w amerykanskim Kongresie” (Interia,
2021b). Badanie pilotazowe wykazalo, ze propozycja ich przez autorke byta tratha, dlatego tez
w niezmienionej formie zostaty wykorzystane podczas wtasciwej analizy zawarto$ci medidow.

W narzgdziu badawczym zawarto rowniez dwie ramy opracowane przez autorke — ,,rame
czarnego scenariusza” i ,,rame rozwigzan”. Obie zostaty odnotowane podczas przeprowadzone;j
analizy, przy czym pierwsza z wymienionych wystepowala zdecydowanie czesciej niz druga.
,»Czarny scenariusz” pojawil si¢ w 44% materiatow telewizyjnych i 14% materiatéw online.
Dziennikarze prezentowali w nim m.in. katastrofy ekologiczne, jako zagrozenie wynikajace ze
zmiany klimatu. Odnosito si¢ to zaréwno do tragicznych wydarzen, ktore miaty juz miejsce,
ale takze do potencjalnych scenariuszy powiazanych z postgpowaniem tego zjawiska.
Z rozwigzaniami — druga z wymienionych ram — mozna byto si¢ zapozna¢ gtéwnie z materiatow
dotyczacych postanowien zawartych podczas COP26 i tego, jaki bedzie ich skutek wraz
z wprowadzeniem tych ustalen w zycie (decyzje prowadzace do zaprzestania wylesiania
1 ograniczen emisji metanu). ,,Rama rozwigzan” wystapita w 6% materialéw telewizyjnych
1 6% materialtbw online. Kategorie dotyczace obu skonstruowanych ram zostaly

w niezmienionej formie wykorzystane we wlasciwym badaniu.

d. Obecno$¢ kwestii zmiany klimatu i1 ochrony $rodowiska w przekazie medialnym —

wyznaczenie proby do badania wiasciwego

Po przeprowadzeniu badania pilotazowego autorka przystapita do wyznaczenia wlasciwej
proby do analizy zawarto$ci mediow. Wszystkie materiaty opublikowane w dniach 1.03.2021-
28.02.2022 w wybranych sze$ciu organizacjach medialnych zostaly poddane selekcji pod
wzgledem tematycznym — kwestii zmiany klimatu 1 ochrony s$rodowiska. Z uwagi na
réznorodno$¢ definicji oraz wielowymiarowo$¢ zjawiska i wyzwan z nim zwigzanych
(np. katastrofy ekologiczne, transformacja energetyczna, zmiany w $rodowisku, dziatania
podejmowane przez elity, spoteczenstwo lub jednostki zarowno na rzecz klimatu 1 sSrodowiska,

jak i szkodzace im), konieczne byto odejscie od konkretnego zestawu stow kluczowych na rzecz

115



watkow tematycznych. Aby uchwyci¢ jak najwigcej materialdw poruszajacych wybrang
problematyke dokonano przegladu wszystkich materialow, selekcjonujac te, ktore odnosily si¢
do takich zjawisk jak ,,zmiana klimatu”, ,,ocieplenie klimatu”, czy tez ,,globalne ocieplenie”
lub zjawisk towarzyszacych lub stanowigcych konsekwencje zmiany klimatu.

Jak juz wspomniano we wczesniejszym punkcie tego podrozdziatu, selekcj¢ materiatow
telewizyjnych przeprowadzita autorka niniejszej pracy, z kolei selekcj¢ materialow online firma
zewnetrzna — PSMM Monitoring & More. W trakcie wybranego do badania okresu zostaty
opublikowane 112 373 materialy (11 793 telewizyjne 1 100 580 online). Proces selekcji
zaowocowal wybraniem 4 418 materiatow (843 telewizyjnych 1 3575 online), ktore wpisywaly
si¢ w wybrang tematyke. Stanowilo to ok. 4% wszystkich publikacji. Zestawienie wynikéw
selekcji i porownanie ich z ogdlng liczba opublikowanych materiatow zaprezentowano

w Tabeli 3.

Tabela 3. Zestawienie liczby materialow opublikowanych w ,,Wiadomos$ciach” TVP, ,,Faktach” TVN,
»Wydarzeniach” Polsatu, Interii, Onecie i Wirtualnej Polsce (1.03.2021-28.02.2022)

L.P. Organizacja Liczba wszystkich Liczba materiatow | % materiatow
medialna opublikowanych spetniajacych
materialow kryteria selekcji

1 TVPI 4237 317 7,5
2 TVN 3412 243 7
3 Polsat 4144 283 7
4 Interia 30 691 2313 7.5
5 Onet 37784 801 2
6 Wirtualna Polska 32105 461 1

LACZNIE 112 373 4418 4

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Telewizyjne organizacje medialne — TVP1, TVN i Polsat, w okresie 1.03.2021-28.02.2022
wyemitowaly tacznie 11 793 materialy, z czego 7% (843) zostalo wybranych do badania
w oparciu o poruszang tematyke. Analizujac kazdy z podmiotow oddzielnie nalezy wskazac,
ze wszystkie audycje informacyjne poswigcily zblizong uwage zagadnieniom zwigzanym ze
zmiang klimatu. W ,Wiadomosciach” TVP1 problematyke t¢ poruszono w 7,5%
materialow(317; N=4237), natomiast zarowno w ,Faktach” TVN (243; N=3412), jak
i,,Wydarzeniach” Polsatu (283; N=4144) materialy takie stanowity ok. 7%.

Z kolei internetowe portale informacyjne opublikowaty w badanym okresie tacznie 100 580
materialow, z ktorych ok. 3,5% (3575) wybrano do analizy podczas procesu selekcji w oparciu
o tematyke. Najwigcej artykutdéw poswieconych zagadnieniu zmiany klimatu i ochrony
srodowiska ukazato si¢ w Interii — 7,5% (2313; N=30691). Jednocze$nie nalezy zauwazyc¢, ze

116



to wilasnie ta organizacja medialna opublikowala ponad polowe (52%) wszystkich
wyselekcjonowanych materiatow (Tabela 3.), a 76% z nich opublikowano na specjalnej
podstronie — Zielona Interia (1762; N=2313). Podstrona ta wyrdznia si¢ na tle pozostatych
mediéw online, poniewaz tresci publikowane sg tam regularnie (niemal kazdego dnia), jej
strona gtowna przypomina swoim ukladem samodzielny portal informacyjny (np. poprzez
wskazanie na ,,Aktualno$ci”’), a publikowane materialy podzielone s3 na kategorie (m.in.
»Wiadomosci”, ,,Klimat”, ,Przyroda” czy ,Technologie”). Z kolei w przypadku Onetu
wyselekcjonowane materiaty stanowity 2% wszystkich opublikowanych przez ten portal (801;
N= 37784), za§ Wirtualna Polska po$wigcila tej tematyce zaledwie 1% wszystkich swoich
materialow (461; N=3215).

W kolejnym kroku z wyselekcjonowanych w oparciu o tematyke materiatéw (N=4418)
zostata wyznaczona reprezentatywna proba badawcza do przeprowadzenia analizy. Autorka
w tym celu wykorzystata kalkulator wielkosci proby (Sample Size Calculator), wybierajac
nastgpujace parametry — poziom pewnosci: 95%, margines btedu: 5%, udziat populacji: 50%.
Po wykonaniu obliczen, zostata wyznaczona nast¢pujaca proba badawcza — 354 materiaty.
Jednak, jak wczedniej juz podkreslono, podczas selekcji zaobserwowano znaczace roznice
w liczbie materiatéw poswigconych analizowanej tematyce w poszczegoélnych organizacji
medialnych. Dlatego, aby odzwierciedli¢ czgstotliwosé proporcji w populacji, w kolejnym
kroku autorka zdecydowala si¢ na zastosowanie doboru kwotowego. Tym samym
uwzgledniono 52% (184) materiatow opublikowanych przez Interie, 18% (64) — Onet, 11%
(39) — Wirtualng Polske, 7% (25) — TVP1, 6% (21) — TVN 1 6% (21) — Polsat. Zestawienie

proby zostato zaprezentowane w Tabeli 4.

Tabela 4. Dobor kwotowy proby badawczej — zestawienie proporcji w liczbie materialéw wyznaczonych
do analizy w poszczegdlnych organizacjach medialnych

L.P. Organizacja % wszystkich Liczba materiatow
medialna wyselekcjonowanych wyznaczonych do
materiatéw analizy

| Interia 52 184
2 Onet 18 64
3 WP 11 39
4 TVP1 7 25
5 TVN 6 21
6 Polsat 6 21
LACZNIE 100 354

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Nastepnie autorka przystgpita do ostatniego kroku wyznaczania préby badawczej — wyboru
poszczegbdlnych materiatow do analizy. Kazdemu z wyselekcjonowanych materialdow zostat
przypisany indywidualny numer. Korzystajac z narzedzia generatora liczb losowych wybrano
konkretne publikacje. Majac na uwadze, ze w trakcie analizy materiatow online pojedyncze
materialy moga by¢ juz niedostepne (np. usunie¢cie materiatu przez organizacj¢ medialna,
uszkodzenie lub zmiana linku), przyjeto zasade, ze w takiej sytuacji do analizy wybierany
bedzie kolejny material z listy. Przyjmujac powyzsze zalozenia, autorka przystapila do

wlasciwego badania, ktorego wyniki zaprezentowane zostang w podrozdziale 2.

2 Prezentacja wynikOow analizy zawarto$ci mediow

a. Obecno$¢ kwestii zmiany klimatu i ochrony §rodowiska w przekazie medialnym oraz

sposob jej prezentowania przez wybrane organizacje medialne

W ramach ilosciowej analizy zawarto$ci zostalo przeanalizowanych 354 materialow
dziennikarskich po§wigconych kwestii zmiany klimatu i ochrony §rodowiska. Odwotujac si¢
do koncepcji primingu (zob. m.in. Iyengar 1 Kinder, 1987, s. 63; McCombs, 2008, s. 144),
omowionej w Rozdziale I, podczas przeprowadzania badania zwrocona zostata uwaga na
sposob pozycjonowania takich tresci przez wybrane organizacje medialne. Wyniki badania
wskazaty, ze jedynie 12% (43; N=354) materialdow poswigconych wybranej tematyce zostato
uznanych za ,wazne” (tj. wyemitowane jako jeden z pierwszych trzech materialow
w telewizyjnych serwisach informacyjnych lub wyroznione na gorze internetowego portalu
internetowego poprzez m.in. dodanie wigkszego zdjgcia w stosunku do pozostatych
materialow, graficznego oznaczenia lub umieszczenie w sliderze). W przypadku materiatow
wyemitowanych w telewizyjnych serwisach informacyjnych bylo to 25% (17; N=67),
natomiast w internetowych portalach informacyjnych 9% materiatow (26; N=287).
Szczegotowe dane zostaly zaprezentowane w Tabeli 5.

Nastepng kategoria, ktorg zdecydowano si¢ zbadaé, stanowila funkcja, jaka potencjalnie
pelni materiat dla odbiorcy. Jak wskazywat Denis McQuail (2007, s. 112), w poszczegolnych
przekazach medialnych wybrane funkcje mogg si¢ na siebie naktada¢. Dlatego w tym miejscu
ksigzki kodowej zostala dodana mozliwo$¢ zakodowania wigcej niz jednej opcji. Warto
podkresli¢, ze wszystkie z poddanych analizie materiatow pehity funkcje informacyjna.

W przypadku 60% (213; N=354) z nich rozpoznano przynajmniej jedng dodatkowa funkcje.
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Najczesciej, poniewaz az w ok. 54% (190; N=354 materialow) byla to funkcja edukacyjna.
Realizowano ja poprzez wyjasnianie zjawisk zachodzacych w ramach zmiany klimatu (ok.
37%), prezentowanie publikacji dotyczacych zmiany klimatu (ok. 16%), tresci dotyczacych
zycia codziennego (ok. 12%), zdrowia (ok. 7%), porad konsumenckich (ok. 7%) lub inny —
nieujety w narzgdziu sposob (ok. 16%). Rowniez pozostale ze wskazanych w kafeterii funkcji
zostaty zidentyfikowane podczas analizy. Zaréwno funkcje integracyjng, jak i mobilizujaca

wskazano w 11% materiatow, z kolei rozrywkow3 i ,,inng” — w 1% materiatow.

Tabela 5. Pozycjonowanie kwestii zmiany klimatu i ochrony $§rodowiska w analizowanych materialach
dziennikarskich

Typ organizacji Liczba Liczba materiatow % materialow
medialne;j analizowanych uznanych za uznanych za
materiatow ,,wazne”’ ,,wazne”
Materialy telewizyjne 67 17 25
Materiaty online 287 26 9
LACZNIE 354 43 12

Zrbdto: Opracowanie wiasne.

Podczas analizy wazna kwesti¢ stanowila rowniez tematyka podejmowana przez
dziennikarzy, ktorzy odwotywali si¢ do problematyki zmiany klimatu i ochrony srodowiska.
Na etapie prac nad materiatem badawczym, autorka zauwazyla, ze materialy przygotowywane
przez dziennikarzy czesto sa wielowatkowe 1 tym samym wielotematyczne. Oznacza to, ze
nawet jesli wybrany materiat zostal zakwalifikowany do badania wlasciwego, mogt tez
porusza¢ inne kwestie. Przykladowo dziennikarz mogl relacjonowaé spotkanie politykow na
szczeblu miedzynarodowym, podczas ktérego omawianych byto wiele waznych, globalnych
tematow (np. konflikty miedzynarodowe), a tylko jedna z wypowiedzi odnosita si¢ wprost do
problemu zmiany klimatu. Taki materiat mogl si¢ wtedy znalez¢ w probie badawczej. Dlatego
autorka postawia sprawdzi¢, ktére z podejmowanych przez dziennikarzy watkow byly
dominujace pod wzgledem czasowym (materialy telewizyjne) lub objetosciowym (materiaty
online) 1 czy byl to watek zwigzany bezposrednio ze zmiang klimatu lub $rodowiska.
W przypadku tej kategorii w kluczu kategoryzacyjnym podczas analizy mozliwe byto wybranie
wiecej niz jednej opcji (maksymalnie trzech — dominujacych). Otrzymane wyniki
zaprezentowano na Wykresie 5.

Sposréd wskazanych w narzedziu watkow tematycznych, najwigcej razy wskazano na
,»polityczno-spoteczny”, ktory odnotowano w ok. 65% badanych materiatow. W takim

materiale dziennikarz moégl odnosi¢ si¢ np. do polityki krajowej i zagranicznej, zmiany
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przepisOw prawa, czy demonstracji i strajkow. Drugi w kolejnosci watek dotyczyl srodowiska
(ok. 49%), a trzeci (42%) — bezposrednio zjawiska zmiany klimatu. Nastepnie odnotowano
,wydarzenia niezaplanowane” (np. katastrofy — pozary, powodzie itp.) (27%),
»gospodarke/energetyke” (22%), ,,wydarzenia zaplanowane” (np. konferencje, szczyty
klimatyczne) (9%), ,technologie” (4%), ,porady konsumenckie” (3%) oraz ,,0soby
powszechnie znane i osoby petnigce funkcje publiczng (gdy materiat nie dotyczy petnionej

funkcji)”* (1%). W 19% analizowanych materiatéw wybrano odpowiedz ,,inne”.

Wykres 5. Dominujace tematy (watki) podejmowane przez dziennikarzy w materialach poSwieconych
kwestii zmiany klimatu i ochrony Srodowiska poddanych analizie zawartosci (N=354)

Polityczno-spoteczny | 659

Srodowisko | N N /0
zmiana klimatu | I /0
Wydarzenia niezaplanowane R 0
Gospodarka/energetyka A
Wydarzenia zaplanowane B 9

Technologic [ 4%

Porady konsumenckic [l 3%

Osoby powszechnie znane | 1%

Innc N 19%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Zrodto: Opracowanie whasne. Mozliwe byto zakodowanie maksymalnie trzech tematow (watkow) dla kazdego
materiatu.

Z tymi obserwacjami koresponduja wyniki uzyskane podczas analizowania kolejnej
kategorii ujetej] w narzedziu badawczym. Dotyczyta ona cech wskazujacych na warto$¢
medialng prezentowanych przez dziennikarzy wydarzen (Harcup i O’Neil, 2016). Podobnie jak

w poprzedniej kategorii z klucza kategoryzacyjnego, takze tutaj mozliwe byto wybranie wigcej

33 Dotyczy to sytuacji, w ktorych osoby petnigce funkcje publiczne (np. glowy pafistwa, przedstawicieli rzgdu)
zostaly przedstawione w materiale, jednak dziennikarz nie odnosit si¢ do kwestii zwigzanych z realizowanymi
przez t¢ osob¢ zadaniami (np. wystapienia publiczne, podejmowane dziatania polityczne). Jako przyktad mozna
poda¢ sytuacje, gdy dziennikarz skupial si¢ na ubiorze czlonkdéw brytyjskiej rodziny krdolewskiej podczas
wydarzen w ramach COP26.
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niz jednej opcji. Sposrod cech, ktore odnotowano najwiecej razy nalezy wskazac¢ udziat oséb
zwigzanych z elita wladzy (66%), negatywny charakter wydarzenia (57%) oraz skale zjawiska
(57%). Kazda z nich byla obecna w ponad potowie analizowanych materiatow. Nastgpne w
kolejnosci pod wzgledem czestotliwosci wystgpien stanowity takie kategorie jak: zaskoczenie
(36%), konflikt (32%), pozytywny charakter (27%), dramatyczno$¢ (27%), trafnos¢ (20%).
Natomiast najnizsza czestotliwoscia wyrdzniaty sie takie cechy jak: kontynuacja
wcezesniejszych wydarzen (17%), wyjatkowos¢ (11%), zwiazek z agenda organizacji medialnej
(3%) oraz udziat os6b powszechnie znanych (tzw. celebrytow) (1%). W przypadku
pigciu materiatow (1%) zaznaczono opcje ,,nie mozna stwierdzi¢”, a rozrywkowy charakter nie
zostal zaobserwowany w zadnym z analizowanych materialdow. Zestawienie wynikow
dotyczacych czestotliwosci wystgpowania cech wskazujacych na warto$¢ medialng wydarzenia

zaprezentowano na Wykresie 6.

Wykres 6. Cechy wskazujace na warto$¢ medialng wydarzenia (news values) w materiatach
podejmujacych kwesti¢ zmiany klimatu i ochrony Srodowiska poddanych analizie zawarto$ci (N=354).

Elita wiadzy [N 66%
Negatywny charakter [ INEREREEE  57%
Skala I 57%
Zaskoczenic N 36%
Konflikt N 32%
Pozytywny charakter | BN 7%
Dramatyczno$¢ NG 7%
Trafnos¢ NG 0%
Kontynuacja [ INNNENEEN 17%
Wyjatkowosc I 11%
Zwiazek z agenda HE 3%
Celebryci B 1%
Rozrywkowy charakter = 0%
Nie mozna stwierdzi¢ B 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Zrédto: Opracowanie wlasne. Mozliwe byto zakodowanie wiecej niz jednej opcji.
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W tym miejscu nalezy pochyli¢ si¢ bardziej nad charakterem analizowanych materiatow —
zardwno negatywnym (57%; N=354), jak 1 pozytywnym (27%; N=354). Pierwsza z tych cech
odnotowano w zdecydowanej wigkszos$ci (76%) materiatow wyemitowanych w telewizyjnych
serwisach informacyjnych (51 materiatow; N=67) Z kolei charakter pozytywny zakodowano
21 razy (31%; N=67). W przypadku internetowych portali informacyjnych réwniez ponad
potowe — 53% (152, N=287) stanowily tresci o negatywnym wydzwigku. Natomiast pozytywny
charakter miato 21% (59; N=287) materialow.

Warto zauwazy¢, ze mozliwe bylo, aby te dwie cechy wystgpity jednocze$nie. Taka
sytuacj¢ odnotowano 27 razy (8%; N=354): 6 razy w ,,WiadomoS$ciach” TVP1, 7 razy
w ,,Wydarzeniach” Polsatu, 10 razy w Interii, 2 w Wirtualnej Polsce oraz 2 razy w Onecie. Ani
jeden taki przypadek nie zostal natomiast odnotowany w przypadku ,,Faktéw” TVN.
Wystgpienie obu tych cech — pozytywnego i negatywnego charakteru byto widoczne w sytuacji,
gdy dziennikarz informowatl np. o katastrofie naturalnej, ktora dotkneta konkretne panstwo lub
mniejsza spolecznos¢, ale jednoczes$nie prezentowat dziatania pomocowe okazane
poszkodowanym osobom. Przyktadem takiego materiatu byl przekaz poswiecony pozarom,

ktore latem 2021 roku miaty miejsce w Grecji**

oraz zaangazowaniu polskich strazakow
w pomoc lokalnym stuzbom. W materiale dotyczacym negatywnego zdarzenia (pozar i jego
konsekwencje) ujeto wypowiedzi m.in. przedstawicieli elity wladzy czy obywateli Grecji,
ktorzy chwalili dziatania Polakow.

Wazna kwestia do zweryfikowania podczas badania byla réwniez zgodno$¢ tresci
prezentowanych przez dziennikarza z konsensusem naukowym. Byto to mozliwe w przypadku
41% analizowanych materiatow (145; N=354), w ktorych autorzy materiatu wprost odnosili si¢
do kwestii zmiany klimatu®>. W zdecydowanej wickszo$ci — 84% (122; N=145) dziennikarz nie
podawat przyczyny tego zjawiska, zas 22 razy (15%; N=145) tres¢ wypowiedzi dziennikarskiej
byta zgodna z konsensusem naukowym. Z kolei w jednym z analizowanych materiatow (1%)
wykazano, ze dziennikarz prezentowat ,zaré6wno zgodne, jak i sprzeczne z konsensusem
naukowym” informacje’¢. Warto zauwazy¢, ze w przeprowadzonym badaniu nie odnotowano
ani jednego przyktadu, w ktérym dziennikarz prezentowatby tresci wylacznie sprzeczne

z przyjetym przez naukowcow konsensusem.

34 Materiat zostal wyemitowany w ,,Wiadomosciach” TVP1 w dniu 22 sierpnia 2021 roku.

35 W tre$ci materialu pojawia sic nazwa zjawiska — ,,zmiana klimatu” — lub jej warianty — ,,zmiany klimatu”,
,,zmiany klimatyczne” itp.

36 Publikacja ta ukazala sig na stronie internetowego portalu informacyjnego — Onet w dniu & listopada 2021 roku.
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Analizujgc problematyke zmiany klimatu i ochrony §rodowiska istotng kwesti¢ stanowity
réwniez zrddla, na ktore powotywali si¢ dziennikarze. Chcac uchwyci¢ wielowymiarowo$é
badanych zjawisk, uwzglednione zostatly typy zrodet z réznych obszarow (Wykres 7). Podobnie
jak w kilku z poprzednich pytan ujetych w narzgdziu badawczym, takze i tutaj mozliwe byto
wybranie wigcej niz jednej opcji. Tylko jedna z nich pojawita si¢ w wigcej niz potowie
analizowanych materiatow — 51% (179; N=354), czyli przedstawiciele elity wtadzy. Potwierdza
to poprzednie obserwacje, zwigzane zardwno z tematyka dominujaca w publikacjach
dziennikarzy — dotyczaca obszaru ,,polityczno-spoltecznego™ (65%; N=354), jak i najczesciej
wystepujaca cecha, swiadczaca o warto$ci medialnej omawianego wydarzenia, czyli udziat

0s6b zaliczanych do elity politycznej (66%; N=354).

Wykres 7. Kategorie zrodel wystepujacych w analizowanych materialach dziennikarskich (N=354)

Elita wladzy I 5 1%
Organizacja rzagdowa, stuzby I 28%
Inna organizacja (zagraniczna) I 5%
Przedstawiciele uczelni wyzszych N 22,
Organizacja pozarzadowa I (6%
Obywate] I (4%
Inna organizacja (polska) NN 14%
Organizacje badawcze (bez uczelni wyzszych) I 9%
Organizacja dziennikarza I 6%
Eksperci I 5%
Akty prawne I 5%
Aktywista Hl 3%
Dziennikarz M 2%
Ekolog B 1%
Celebryci B 1%
Duchowny B 1%
Inne NN  38%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Zrédto: Opracowanie wiasne. Mozliwe byto zakodowanie wiecej niz 1 opcji dla kazdego materiatu.

Kolejnymi kategoriami zrédet, ktéore réwniez odnotowano byty organizacje rzadowe
1 stuzby — 28% (98; N=354), zagraniczne organizacje medialne — 25% (89; N=354),
przedstawiciele uczelni wyzszych, tj. badacze oraz ich publikacje i projekty —22% (76; N=354),
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organizacje pozarzadowe — 16% (57; N=354), inne, polskie organizacje medialne — ok. 14%
(51; N=354), a takze obywatele — ok. 14% (50; N=354).

Mniej niz w jednej na dziesi¢g¢ publikacji odnotowano organizacje i instytucje badawcze
(bez uczelni wyzszych), ktore podejmuja problematyke zmiany klimatu — 9% (31; N=354),
organizacje medialng, do ktorej nalezy dziennikarz — 6% (22; N=354), ekspertow>’ — ok 5%
(19; N=354), akty prawne — 5% (18; N=354), aktywiste*® — 3% (10; N=354), dziennikarza —
autora materiatu, ktory byl uczestnikiem prezentowanego wydarzenia®® — 2% (7; N=354),
duchownego — ok. 1% (5; N=354), ekologa — ok. 1% (4; N=354) oraz celebryte ok. 1% (3;
N=354). W jednym z analizowanych materiatow zaznaczono opcj¢ ,,dziennikarz nie podaje
zrodet”.

Nalezy zaznaczyé, ze mimo przeprowadzenia badania pilotazowego, ktore pozwolito
rozbudowa¢ kafeterie opcji odnoszacych si¢ do tej kategorii w kluczu kategoryzacyjnym,
w przypadku az 38% (135; N=354) badanych materiatéw Zrédlo byto inne niz wymienione
opcje. Wynik ten wskazuje, z jak wielu roznych typow zrédet korzystaja dziennikarze, gdy
prezentujg kwesti¢ zmiany klimatu i ochrony srodowiska.

Omawiajac kwesti¢ Zrodet w analizowanych materiatach, warto pochyli¢ si¢ takze nad tymi,
ktore traktowane byty jako eksperci. Nalezy jednak podkresli¢, Ze mimo tej samej nazwy ta
kategoria rozni si¢ od ,.ekspertow” wskazanych poprzednio jako jeden z typdéw zrddel.
Wczesniej to pojecie wigzalo si¢ wylacznie z grupa, ktorg autor materiatu wprost okreslit
mianem ,,eksperta”, jednakze nie bylo mozliwym doktadne zidentyfikowanie takiej osoby.
W takiej sytuacji dziennikarz uzywat takiego sformutowania jak np. ,.eksperci wskazuja na...”.
Gdy jednak mozliwe bylo wskazanie, czy taka osoba jest np. przedstawicielem uczelni wyzej
czy instytucji badawczej, przypisywana byta ona wowczas to adekwatnej kategorii. Przy czym
nadal mogla peti¢ role eksperta w materiale poprzez wyjasnianie zjawisk, analizowanie
omawianych probleméw oraz ze wzgledu na posiadang wiedzg i1 reprezentowang instytucje,
uczelni¢ czy s$rodowisko. Dlatego do narzedzia badawczego dodano kategorie wlasnie
poswiecone wszystkim ekspertom (zaréwno tym, ktorych mozna byto zidentyfikowaé, jak

1 tym, w ktorych przypadku bylto to niemozliwe do sprawdzenia).

37 W tej kategorii zostaly uwzglednione zrodta, ktore dziennikarz nazywa ekspertami, jednak nie mozna ich
jednoznacznie zidentyfikowaé (np. ,,Eksperci wskazuja na...”).

3 W tej kategorii zostaly uwzglednione osoby, ktore zostaly okreslone wprost jako aktywista lub dziatacz
spoteczny. W sytuacji, gdy taka osoba reprezentowata konkretny podmiot (np. organizacj¢ pozarzadowsa), to
wowczas podczas kodowania wybierano opcje przypisang do tego wiasnie podmiotu.

3 W tej kategorii zostaly uwzglednione materiaty, ktorych czescig byl tzw. stand up w telewizyjnym serwisie
informacyjnym (wypowiedz dziennikarza na miejscu zdarzenia) lub w tresci dziennikarz sam wskazuje, ze jest
uczestnikiem prezentowanego wydarzenia.
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W pierwszym kroku autorka zdecydowata si¢ sprawdzi¢, czy w analizowanych materiatach
pojawiaja si¢ tzw. pseudoeksperci, czyli osoby, ktore nie posiadaja kompetencji w poruszane;j
kwestii, jednak prezentowani sg przez dziennikarzy jako autorytety. Taka sytuacja miata
miejsce w przypadku ok. 3% materiatow (9; N=354). Najwiecej z nich ukazalo si¢
w ,,Wiadomosciach” TVPI1, gdzie odnotowano 7 takich materiatow. Pozostale dwa
opublikowano w ,,Faktach” TVN (1) oraz w Interii (1).

Nastepnie przeanalizowano typy zrodet, ktore wystapity w materiale jako ekspert. Aby
zakwalifikowa¢ dang osobe¢ w tej roli kierowano si¢ podpisem danej osoby przez autora
materialu (np. ekspert ds.) lub charakterem jej wypowiedzi (np. taka osoba wyjasniala pewne
zjawiska, prezentowata analizy podejmowanych problemoéw). W tym przypadku rowniez byto
mozliwe wybranie wiecej niz jednej opcji. Eksperci zostali odnotowani w ponad potowie
badanych publikacji — 56% (199; N=354). Najcze¢sciej, poniewaz az w 49% materiatow (97;
N=199) w tej roli pojawial si¢ naukowiec. Nastgpnie wskazano aktywist¢/dzialacza
spotecznego — 18% (36; N=199), meteorologa — 8% (15; N=199), dziennikarza — 7% (13;
N=199) i ekonomist¢ — 3% (6; N=199). Natomiast polityk zostat zakodowany w tym przypadku
tylko raz. Podobnie jak w poprzednich kategoriach, takze i tym razem wielokrotnie wybrano
opcje ,.inne”, ktdra pojawita si¢ w 24% (48; N=199) materialow.

Nastepnie informacje prezentowane przez zrddlta przywotane w materiatach zostaty
poddane weryfikacji pod wzgledem zgodnosci z konsensusem naukowym w zakresie przyczyn
wystepowania obecnej zmiany klimatu. Dokonanie takiej oceny byto mozliwe w przypadku
41% (145; N=354) materiatoéw. W 87% (126; N=145) z nich zrdédta informacji nie wskazywaly
przyczyny zmiany klimatu. Z kolei w 11% (16; N=145) zaobserwowano zgodnos¢
z konsensusem naukowym w tym zakresie, a w 1% (2; N=145) stanowiska zaré6wno zgodne,
jak 1 sprzeczne z nim. W jednym przypadku wybrano opcje ,,nie dotyczy” — byl to materiat,
w ktorym nie zakodowano zadnych Zrodet.

Co ciekawe, wyniki te sg zblizone do zaprezentowanych wyzej obserwacji dotyczacych
dziennikarzy (w zdecydowanej wigkszosci, tj. 84% materialow dziennikarz nie podawal
przyczyny tego zjawiska, za§ w 15% tre§¢ wypowiedzi dziennikarskiej byla zgodna
z konsensusem naukowym, a w 1% analizowanych materialbw wykazano, ze dziennikarz
prezentowal ,,zardwno zgodne, jak i sprzeczne z konsensusem naukowym” informacje).

Z ta kategorig korespondowato kolejne pytanie, ktére dotyczyto reakcji dziennikarza na
formutowane przez zrédta wypowiedzi sprzeczne z konsensusem naukowym. Uwzgledniono
dwie opcje: poparcie takiego stanowiska lub jego zanegowanie. Reakcja dziennikarza wystapila

w dwoch z analizowanych publikacji (w obu odnotowano wypowiedzi ,,zar6wno zgodne, jak
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1 sprzeczne z konsensusem naukowym”). W jednej z nich dziennikarz wprost zanegowat taka
wypowiedz, natomiast w drugiej trudno bylo dokonaé¢ kwalifikacji reakcji dziennikarza
(wybrano zatem opcje ,,nie mozna stwierdzic”).

Rozwazania na temat sposobu przedstawiania kwestii zmiany klimatu i ochrony srodowiska
dopehity kategorie odwotujace si¢ do koncepcji framingu, (omdéwionej w Rozdziale 1.)
Pierwsza z zaproponowanych ram, stanowila ,rama czarnego scenariusza”. W takich
materiatach autor prezentowal zjawiska zachodzace w $rodowisku i skutki zmiany klimatu
W sposob negatywny — m.in. ujmowal zagrozenia i ryzyka, ktére si¢ z nimi wigzg. T¢ wlasnie
rame¢ odnotowano w 18% (62; N=354) wszystkich analizowanych materiatow. W przypadku
telewizyjnych serwiséw informacyjnych zaobserwowano ja 12 razy (18%; N=67): w trzech
materialach wyemitowanych w ,,Wiadomosciach” TVP1, dwoch w ,Faktach” TVN oraz
siedmiu w ,,Wydarzeniach” Polsatu. Z kolei w internetowych portalach informacyjnych te
ram¢ odnaleziono w 50 materialach, co stanowito 17% (N=287) wszystkich analizowanych
tresci online. ,,Czarny scenariusz” zostal uwzgledniony w 33 publikacjach Interii, 5 —
Wirtualnej Polski oraz 12 — Onetu.

Jako przyktad jego zastosowania mozna wskaza¢ material, w ktorym dziennikarz
poinformowat o rekordowo wysokiej temperaturze wody w Morzu Battyckim. Przedstawit tez
zagrozenia z tym zwigzane 1 ich skutki dla calego ekosystemu. Ponadto podkreslit, ze
dodatkowym wyzwaniem jest rosnacy poziom wody, w zwigzku z tym mieszkancy wielu
z przybrzeznych miejscowosci beda musieli je na stale opusci¢ (Onet, 2021b).

Druga z zaproponowanych ram stanowita ,,rama rozwigzan”. W tym przypadku dziennikarz
wskazywal nie tylko na zagrozenia 1 negatywne skutki zmian zachodzacych w systemie
klimatycznym, ale takze przedstawial propozycje rozwigzan problemow lub sposoby na
zatrzymanie czy zlagodzenie powstatych juz wyzwan. Taka narracj¢ mozna bylo odnalez¢
w 12% analizowanych materiatow (44; N=354). Podobnie jak poprzednio, t¢ rame takze
odnotowano 12 razy (18%; N=67) w przypadku telewizyjnych serwisow informacyjnych, 4
z takich materiatow pojawily si¢ w ,,Wiadomosciach” TVP1, 5 — w ,,Faktach” TVN, a 3 —
w ,,Wydarzeniach” Polsatu. Natomiast dziennikarze internetowych portali informacyjnych
wykorzystali t¢ ram¢ w 32 publikacjach (11%; N=287): 20 z nich pochodzito z Interii, 6 —
z Wirtualnej Polski, a 12 — z Onetu.

Przyktadem takiego materialu moze by¢ tekst dotyczacy bezpieczenstwa zywnosciowego
w obliczu wyzwan zwigzanych z kryzysem klimatycznym. Dziennikarz zaprezentowat, w jaki
sposob zjawisko zmiany klimatu (szczeg6lnie wzrost poziomu dwutlenku wegla w atmosferze,

wzrost globalnej temperatury i zmiana struktury opadow deszczu i $niegu) wyplywa na
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rolnictwo na catym $wiecie. Jednocze$nie zaprezentowal strategie proponowane przez
Agricultural Model Intercomparison and Improvement Project (AgMIP), ktére umozliwig
adaptacj¢ do nowych warunkéw przyrodniczych (Zielona Interia, 2021).

Zaprezentowane w tej czesci niniejszego rozdzialu wyniki analizy zawarto$ci pozwolity na
rozpoznanie tego, co dziennikarze ujmuja w materiatach prezentujacych kwesti¢ zmiany
klimatu i ochrony $rodowiska. W szczegodlnosci wskazano, jakich tematow si¢ podejmuja,
z jakich zrddet korzystaja, kto jest dla nich ekspertem od podejmowanych zagadnien, a takze
czy prezentowane przez nich (i ich zrodia) informacje sa zgodne z konsensusem przyjetym
przez naukowcoOw. Analizie poddano takze pozycjonowanie materialdw poswieconych
tematyce zmiany klimatu, sposobu ich ramowania, obecnosci cech wskazujacych ich wartos¢
medialng oraz funkcje, jakie materialty moga petnic.

Na nastgpnym etapie badania tre$¢ przekazow medialnych pochodzacych z szesciu
organizacji medialnych poddana zostanie analizie pod katem obecnosci wskaznikéw rol
dziennikarskich. Z uwagi na duza r6znice¢ w liczbie publikowanych materiatow w tych dwoch
typach mediow (67 materialow telewizyjnych 1 287 materiatow online), autorka zdecydowata
si¢ najpierw oddzielnie przeanalizowaé role petnione przez dziennikarzy reprezentujacych
organizacje telewizyjne i media online. Wyniki tej analizy zostang zaprezentowane w kolejnych
czesciach niniejszego podrozdziatu.

Kategorie = przypisane  poszczegdlnym — wskaznikom dotyczacym szesciu
z zaprezentowanych przez Claudi¢ Mellado (2015) r6l 1 jednej dodanej przez autorke
niniejszego badania, znalazty si¢ w trzeciej czesci klucza kategoryzacyjnego. Podczas analizy
przyjeto zasadg, ze dana rola byla obecna, jesli chociaz jeden z przypisanych do niej

wskaznikow zostat odnotowany w materiale.

b. Analiza rél pelnionych przez dziennikarzy podczas relacjonowania kwestii zmiany
klimatu 1 ochrony srodowiska w materiatach opublikowanych w trzech telewizyjnych
serwisach informacyjnych — ,,Wiadomosciach” TVP1, ,,Wydarzeniach” Polsatu oraz

,,Faktach” TVN

Sposrod wszystkich 67 wybranych do badania materialow telewizyjnych nie bylo ani
jednego, w ktorym nie odnotowano ani jednego z zaproponowanych w ksigzce kodowe;j
wskaznikow 16l dziennikarskich. Oznacza to, ze w kazdym z materiatow zaobserwowano

przynajmniej jedng z siedmiu rol. Co wigcej, w odréznieniu do badania pilotazowego, w ktorym
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w TVPI ani razu nie pojawit si¢ wskaznik przypisany do edukatora, w badaniu gléwnym kazda
z 16l odnotowano we wszystkich trzech telewizyjnych serwisach informacyjnych.

Biorac pod uwage wszystkie materiaty telewizyjne (N=67), z najwigksza czestotliwoscia
wystepowaly wskazniki interwencjonizmu (93%; 62 materiatow). Model ten przejawial si¢
przede wszystkim prezentowaniem przez dziennikarza opinii (84%; 56 materialow) oraz
stosowaniem przymiotnikow wartosciujacych (67%; 45 materialow). Pozostale modele
réwniez byly obecne w ponad polowie analizowanych materiatow telewizyjnych: model
rozrywkowy w 76% materiatéw, model ustugowy w 69%, model watchdoga w 66%, za§ model
stuzby publicznej w 61%.

W przypadku modelu rozrywkowego najwigcej razy odnotowano, ze dziennikarz ukazuje
informacje jako ,,sensacyjne” (63% materiatow). Model ustugowy w wigkszosci przypadkow
przejawial si¢ poprzez przekazywanie takich tresci, ktére wplywaja na zycie codzienne
spoteczenstwa (67%). Natomiast w przypadku watchdoga, najczesciej zakodowanym
wskaznikiem (51%) byto przywolywanie wypowiedzi krytycznych wobec innych 0sob (np.
polityk partii opozycyjnej krytykuje dziatania podejmowane przez przedstawiciela rzadu).
Ostatni z nich — model stuzby publicznej — w wigkszo$ci przypadkéw realizowany byt poprzez
prezentowanie szerszego kontekstu dla przekazywanych informacji (55%).

Mniej widocznymi rolami w analizowanych materiatach byty: model lojalnego pomocnika
(37%; 25 materiatow) 1 model edukatora (27%; 18 materiatdéw). Realizacje roli lojalnego
pomocnika mozna bylo zaobserwowac przede wszystkim poprzez obecnos$¢ wsparcia dziatan
podejmowanych przez elity (34%; 23 materialy). Natomiast najczg$ciej wystepujacym
wskaznikiem roli edukatora byto wyjasnianie przez dziennikarza zjawisk dotyczacych zmiany
klimatu 1 Srodowiska (21%; 14 materiatow). Obecnos¢ poszczegdlnych rél odnotowanych
podczas analizy materiatow telewizyjnych zaprezentowano na Wykresie 8.

W kolejnym kroku analizie poddane zostaty poszczeg6lne organizacje telewizyjne. Dzigki
temu mozliwe bylo sprawdzenie, w jaki sposob TVP1, TVN 1 Polsat w swoich gtownych
wydaniach serwiséw informacyjnych prezentuja problem zmiany klimatu i ochrony srodowiska
oraz jaki obraz $wiata i omawianych zjawisk tworza poprzez realizowane role dziennikarskie.
Poprzez zebranie danych dotyczacych kazdej z nich oddzielnie mozliwe stato si¢ okreslenie
specyfiki (profili) audycji informacyjnych jako Zrédet informacji dla odbiorcow (widzow
poszczegblnych stacji telewizyjnych). Sformutowaniu charakterystyki poszczegolnych audycji
informacyjnych postuzy dodatkowo poréwnanie otrzymanych wynikow.

Pierwsza z nich stanowi TVP1 i materialy wyemitowane w serwisie informacyjnym

,»Wiadomosci”. Rola, ktdrg zaobserwowano najczgséciej byt interwencjonizm. Wskazniki do
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niego przypisane odnotowano w przypadku 84% (21; N=25) materiatow. Tutaj rowniez
najczesciej dziennikarze realizowali te role poprzez dodawanie wtasnej opinii obok informacji
(72%; 18) oraz przymiotnikéw wartosciujacych (56%; 14). Nastgpne dwie — model ustugowy
1 watchdoga — odnotowano w 68% (17; N=25) publikacji. Model ustugowy najczgsciej byt
zauwazalny poprzez prezentowanie informacji, ktore majg wplyw na zycie codzienne
spoleczenstwa (64%; 16), a watchdog — poprzez umieszczanie w materiale krytycznych

wypowiedzi zrodet wobec innych oséb (52%; 13).

Wykres 8. Role pelnione przez dziennikarzy podczas prezentacji kwestii zmiany klimatu i ochrony
Srodowiska w telewizyjnych serwisach informacyjnych (""Wiadomosciach" TVP1, "Faktach" TVN,
"Wydarzeniach" Polsat) (N=67)

Interwencjonizm |, 3°:
Model rozrywkowy | N EEEEEE, 75
Model ustugowy [ NENEEEEE <9
Watchdog | 6
Model stuzby publicznej || NG
Lojalny pomocnik _ 37%

Edukator | NN 27%
0%  10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Zrodto: Opracowanie wlasne.

W niewielu mniej, bo az w 64% (16; N=25) zaobserwowano obecno$¢ modelu
rozrywkowego, przede wszystkim poprzez ujmowanie kwestii podejmowanej przez
dziennikarza w sposob sensacyjny. Ten wskaznik byl zakodowany w przypadku 60% (15;
N=25) publikacji. Kolejng odnotowang rol¢ stanowit lojalny pomocnik. Wskazniki do niej
przypisane zakodowano w 60% (15; N=67) materialdow. Najczesciej wystepujacym
(1 jednoczesnie w kazdym z takich materiatow) bylo wsparcie dziatan podejmowanych przez
elity (60%;15). Réwniez model stuzby publicznej pojawit si¢ w ponad potowie analizowanych
publikacji (56%; 14), gtownie poprzez prezentowanie szerszego kontekstu dla prezentowane;j

kwestii (48%; 12).
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Najmniej zaakcentowang przez dziennikarzy ,,Wiadomos$ci” rolg byt edukator. Wskazniki
do niego przypisane zostaly zaobserwowane jedynie w 16% (4; N=25) materiatow
wyemitowanych w podanym serwisie. Warto jednak podkresli¢, ze podczas realizacji badania
pilotazowego ta rola w ogdle nie zostala odnotowana i stanowito to wyjatek w poréwnaniu do
pozostatych organizacji medialnych, ktore wiaczono do analizy. W we witasciwym badaniu
edukator byl realizowany poprzez wyjasnianie zjawisk dotyczacych zmiany klimatu
i srodowiska (8%; 2) oraz prezentowanie przepisOw prawa zwigzanych z kwestig tego zjawiska
1 przyrody (8%; 2). Obecnos$¢ poszczegdlnych rol dziennikarskich odnotowanych podczas

analizy materiatdw wyemitowanych w ,,Wiadomosciach” TVP1 prezentuje Wykres 9.

Wykres 9. Role pelnione przez dziennikarzy podczas relacjonowania kwestii zmiany klimatu i ochrony
srodowiska w ""Wiadomosciach" TVP1 (N=25)

nterwencjonizm |, 57
Model ustugowy |, <<
warchdog |, ;-
Model rozrywiowy |, -
Lojalny pomocnik |, 0’
Model stuzby publiczne;j — 56%
Edukator _ 16%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Zrodto: Opracowanie wilasne.

Druga z analizowanych organizacji medialnych stanowil Polsat, a dokladniej materiaty
wyemitowane w gldownym serwisie informacyjnym tej stacji — w ,,Wydarzeniach”. W tym
przypadku najczgsciej zaobserwowang role ponownie stanowit interwencjonizm. Wskazniki do
niego przypisane zakodowano w przypadku 95% (20; N=21) publikacji. Te, ktore odnotowano
najczesciej, byly zwigzane z opinig dziennikarza, ktora pojawiata si¢ obok prezentowanych
informacji— 86% (18; N=21) oraz uyymowaniem w tresci przymiotnikéw wartosciujacych — 67%

(14; N=21).
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Jako drugi w kolejnosci odnotowano model rozrywkowy, ktory pojawil si¢ w 81% (N=21)
materiatéw. Podobnie jak w poprzednio oméwionej organizacji medialnej, takze i tu sensacyjny
sposOb zaprezentowania tresci stanowit najczesciej wystepujacy wskaznik. Zakodowano go
w przypadku 57% (12; N=21) materialow. W ponad potowie publikacji wyemitowanych przez
Polsat zaobserwowano tez model ustugowy (67%; 14), model stuzby publicznej (62%; 13) oraz
watchdoga (52%; 11). Pierwszy z tych trzech byt reprezentowany gtéwnie poprzez wplyw
przekazywanych informacji na zycie codzienne spoleczenstwa (67%; 14). Drugi w wigkszoS$ci
przez ujecie szerszego kontekstu dla omawianej kwestii (52%; 11). Natomiast zamieszczanie
przez dziennikarza wypowiedzi zrédel, ktore mialy na celu krytyke innych osob, stanowito
najczesciej odnotowywany wskaznik przypisany w przypadku watchdoga (38%; 8).

Lojalny pomocnik (33%; 7) i edukator (29%; 6) to role, ktére byty najmniej reprezentowane
w ,,Wydarzeniach” Polsatu. Pierwsza z nich najczesciej realizowano poprzez wsparcie dziatan
podejmowanych przez elity (24%; 5). Z kolei w przypadku drugiej — edukatora — odnotowano
wylacznie wskaznik odnoszacy si¢ do wyjasniania zjawisk dotyczacych zmiany klimatu
i Srodowiska (29%; 6). Zestawienie rol obecnych w materiatach wyemitowanych w gtownym

serwisie informacyjnym Polsatu zaprezentowano na Wykresie 10.

Wykres 10. Role pelnione przez dziennikarzy podczas relacjonowania kwestii zmiany klimatu i ochrony
sSrodowiska w ""Wydarzeniach" Polsatu (N=21)

nterwencjonizm ||, ;-
Model rozrywkowy |, -
Model ustugowy |, 7
Model shuzby publicznej _ 62%
watchdoz | 5>’
Lojalny pomocnik _ 33%
Edukator _ 29%

0% 10%  20%  30% 40% 50% 60%  70% 80%  90% 100%

Zr6dto: Opracowanie wilasne.
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Ostatnig z telewizyjnych organizacji medialnych, ktora zostata wiaczona do badania
stanowi TVN 1 materialy wyemitowane w ,,Faktach”. Wyrdznia si¢ ona na tle wszystkich
pozostatych organizacji (réwniez online), poniewaz tutaj jedna z zaproponowanych
w narzedziu badawczym 16l pojawia si¢ we wszystkich analizowanych publikacjach. Te¢ role
stanowi interwencjonizm (100%; 21), ktéry w przypadku pozostalych organizacji
telewizyjnych takze wystepowal najczgsciej. Wskaznik, ktory zostat odnotowany w 20 z 21
(95%) materiatow stanowi opinia dziennikarza obok prezentowanych informacji. Z kolei,
wystepujace jako nastepne w kolejnosci przymiotniki wartos$ciujace, zakodowano w przypadku
81% (17). materiatow.

Nastepnie nalezy wskaza¢ model rozrywkowy, ktéry odnotowano w az 86% (18; N=21)
analizowanych publikacji. Tak jak poprzednio, w tym przypadku réwniez sensacyjny sposob
zaprezentowania informacji byl najczeScie] wystepujacym wskaznikiem (71%; N=21).
Ponadto, w ponad polowie materialow odnotowano takze watchdoga (76%; N=21), model
ustugowy (71%; N=21) oraz model stuzby publicznej (67%; N=21). Watchdoga najczgsciej
realizowano poprzez wskazanie w materiale krytycznych wypowiedzi zrodet wobec innych
0s0b (62%; 13). Z kolei wskaznikiem przypisanym do modelu ustugowego, ktéry odnotowano
najwiecej razy, byt wptyw prezentowanych tresci na zycie codzienne spoteczenstwa (71%; 15).
Ostatni z wymienionych — model stuzby publicznej — odnotowano gléwnie poprzez ujecie przez
dziennikarzy szerszego kontekstu (67%; 15).

W tym miejscu warto si¢ takze pochyli¢ nad rolami, ktére byly najmniej obecne
w ,,Faktach” TVN. Co ciekawe, jest to jedyna telewizyjna organizacja medialna, w ktorej na
»ostatnim miejscu” nie wystepuje edukator. Ta rola byta obecna w 38% (8; N=21)
analizowanych materiatow pochodzacych z tej stacji, gtownie poprzez wyjasnianie zjawisk
dotyczacych zmiany klimatu i §rodowiska (29%; 6). Natomiast rolg, ktorg zaobserwowano
najrzadziej — tylko trzykrotnie (14%; N=21) stanowil lojalny pomocnik. Przejawiat si¢ on
wytacznie poprzez wsparcie dziennikarza dla dziatan podejmowanych przez elity. Ten wyjatek
mozna tlumaczy¢ sympatiami politycznymi tej organizacji medialnej i1 faktem, ze w okresie
przeprowadzania badania (1.03.2021-22.08.2022), zarowno prezydent, jak i Rada Ministréw
zwigzani byli z partia Prawo i Sprawiedliwo$¢. Z kolei TVN utozsamiany jest bardziej
z pogladami Koalicji Obywatelskiej, czyli 6wczesnej partii opozycyjnej (Dopierata, Ossowski,
2018; CBOS, 2021). Obecnos¢ rol dziennikarskich w materiatach wyemitowanych w ,,Faktach”
TVN zaprezentowano na Wykresie 11.

Po przeprowadzeniu analizy 67 materialow telewizyjnych nalezy zauwazy¢, ze w kazdej

z trzech organizacji medialnych odnotowano wszystkie sze$¢ rol zaproponowanych
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w koncepcji Claudii Mellado (2015) oraz dodatkowg — siodmg, dodang przez autorke niniejsze;j
pracy, tj. edukatora. Jak juz wspomniano wczes$niej, jest to istotna obserwacja i zarazem roznica
w stosunku do badania pilotazowego. Wowczas w przypadku jednej z badanych organizacji
medialnych (TVP1) nie odnotowano zadnego ze wskaznikéw przypisanych do jednej z rol
(edukator). Tym, co w niniejszym badaniu byto wspolne dla TVP1, Polsatu i TVN, to fakt, ze
najczesciej eksponowang role stanowit interwencjonizm. Co wigcej, w jednym z tych
podmiotoéw (TVN) byt on obecny we wszystkich 100% badanych materiatow. Warto zauwazy¢,
ze wigkszo$¢ z zaproponowanych rol odnotowano w ponad potowie publikacji z kazdego
z trzech serwisow informacyjnych. W ,,Wiadomos$ciach” (TVP1) bylo to sze$¢ rol (wszystkie
zaproponowane przez Claudi¢ Mellado). Natomiast w przypadku w ,,Wydarzen” (Polsat)
i ,,Faktow” (TVN) nalezy wskaza¢ pie¢ rol — interwencjonizm, model rozrywkowy, model
ustlugowy, model stuzby publicznej 1 watchdoga. Wsrdd najmniej eksponowanych rol nalezy

wskazac lojalnego pomocnika 1 edukatora.

Wykres 11. Role pelnione przez dziennikarzy podczas relacjonowania kwestii zmiany klimatu i ochrony
srodowiska w "Faktach" TVN (N=21)

nterwencjonizm | 00
Model rozrywkowy | <"
watchdog - |, /-
Model ustugowy | 719
Model stuzby publiczne;j _ 67%
Edukator _ 38%
Lojalny pomocnik - 14%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Zrbdto: Opracowanie wiasne.

Biorac jednak pod uwage czestotliwo$¢ wystepowania kazdej z r6l w tych trzech
organizacjach medialnych odnotowane pewne roznice, ktore mogly by¢ spowodowane
sympatiami politycznymi poszczegolnych stacji (Dopierata, Ossowski, 2018; CBOS, 2021).
Szczegolnie bylo to widoczne w przypadku TVP1 i TVN. Cho¢ watchdog (najczesciej

realizowany poprzez prezentowanie krytycznych wypowiedzi zrodet na temat innych osob)
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w obu przypadkach znajdowat si¢ na trzecim miejscu, to w ,,Wiadomos$ciach” taki materiat byt
skierowany przeciwko dwczesnej partii opozycyjnej (Platforma Obywatelska), a w ,,Faktach —
partii rzadzacej (Prawo i Sprawiedliwos$¢). Stad tez znaczaca réznice odnotowano w przypadku
lojalnego pomocnika. W TVP1 jego wskazniki odnotowano w 60% materiatow, a w TVN
zaledwie w 14%, co stanowi w przypadku tej stacji najrzadziej wystgpujaca role. Warto
zauwazy¢, ze w przypadku pozostatych organizacji telewizyjnych to edukatora odnotowano
najmniej razy (TVP1 — 16% materialéw; Polsat — 29%). Na tym tle wyrdznia si¢ takze Polsat,
ktory w tamtym okresie nie opowiadat si¢ wprost za konkretng opcja polityczng. Tym samym
watchdog (52%) 1 lojalny pomocnik (33%) byty mniej eksponowanymi rolami.

Te obserwacje potwierdzaja stusznos$¢ strategii przyjetej przez autorke podczas interpretacji
wynikow, kierujac swoja uwage na sposob korzystania z medidw przez odbiorcéw, analizujac
profile poszczegodlnych telewizyjnych organizacji medialnych. Ten sam sposob analizy rol
petionych przez dziennikarzy zostanie wykorzystany w przypadku internetowych portali

informacyjnych. Wyniki zostang zaprezentowane w podpunkcie drugim niniejszego rozdziatu.

c. Analiza rdl petnionych przez dziennikarzy podczas relacjonowania kwestii zmiany
klimatu i ochrony $§rodowiska w materiatach opublikowanych w trzech internetowych

portalach informacyjnych — Interii, Wirtualnej Polsce 1 Onecie

W tym etapie badania uwaga zostala zwrdcona w strong¢ trzech internetowych portali
informacyjnych — Interii, Wirtualnej Polsce oraz Onetu. Do analizy zostalo wyznaczonych 287
materialow, a sposob ich doboru zostal omowiony we wczesniejszej czgsci niniejszego
rozdzialu. Wykorzystujac trzecig cze$¢ narzedzia badawczego, sprawdzono, czy 1 jakie role
pelnia dziennikarze reprezentujac wspomniane organizacje medialne (media online). W tym
miejscu nalezy zauwazy¢, ze w przypadku dziewigciu publikacji nie odnotowano ani jednego
wskaznika przypisanego do zaproponowanych siedmiu rol. Dwie z nich pochodzity z Interii,
trzy — z Wirtualnej Polski, a cztery — z Onetu. W pozostatych 278 materiatach online byta
obecna przynajmniej jedna rola.

Podobnie, jak w przypadku organizacji telewizyjnych, takze i tym razem interwencjonizm
(68%; N=287) wystepowal najczesciej. Wskaznikami, ktére odnotowano najwiecej razy byla
opinia dziennikarza prezentowana obok informacji (53%; 195) oraz przymiotniki wartos$ciujace
(42%; 121). Jako drugi w kolejnosci zaobserwowano model ustugowy — 62% (177) materiatow
online. Realizowany byt on przede wszystkim poprzez wptyw publikowanych informacji na

zycie codzienne spoteczenstwa (61%; 176). Nastepnie nalezy wskaza¢ model rozrywkowy,
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obecny w 56% (162) opublikowanych tresci. Najczesciej zakodowang w jego przypadku
kategorig byt sensacyjny sposob przedstawienia informacji (48%; 138).

Pozostate cztery role zostaty odnotowane w mniej niz potowa wyznaczonych do badania
materialow. W 46% (132) publikacji zakodowano wskazniki przypisane do roli edukatora. Ten,
ktory wystepowal najczesciej, zwigzany byt z wyjasnianiem zjawisk dotyczacych zmiany
klimatu i srodowiska (33%; 95). Nastepnie nalezy wskaza¢ na watchdoga, ktorego wskazniki
zaobserwowano w przypadku 41% (117) materiatow, gldwnie poprzez zaprezentowanie przez
dziennikarza krytycznej wypowiedzi zrodel wobec innych osob (35%; 100). Z kolei wskazniki
przypisane do modelu shuzby publicznej] mozna bylo odnotowaé¢ w 26% (75) artykulow.
Zaprezentowanie szerszego kontekstu stanowilo kategorie, ktora wystapita najwiecej razy
(23%; 65).

W przypadku internetowych portali informacyjnych lojalny pomocnik byl najrzadziej
wystepujaca rola. Pojawil si¢ on w zaledwie 15% (43) wszystkich materiatow online. Jednak
w odroznieniu do telewizyjnych organizacji, tym razem dziennikarze najczgsciej realizowali go
poprzez prezentowanie pozytywnego wizerunku elit w zakresie dziatan na rzecz klimatu (10%;
29). Obecnos¢ siedmiu zaproponowanych rol dziennikarskich w internetowych portalach

informacyjnych zaprezentowano na Wykresie 12.

Wykres 12. Role pelnione przez dziennikarzy podczas relacjonowania kwestii zmiany klimatu i ochrony
srodowiska w internetowych portalach informacyjnych (Interii, Wirtualnej Polsce, Onecie) (N=287)
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Zr6dto: Opracowanie wilasne.
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Podobnie jak w przypadku telewizyjnych serwiséw informacyjnych, takze i tym razem
autorka zdecydowata si¢ na prezentacj¢ wynikéw, w sposob ukazujacy profile poszczegdlnych
internetowych portali informacyjnych. Dzigki temu mozliwe jest okreslenie, jaki obraz §wiata
1 zjawisk prezentuje wybrana organizacja medialna, realizujgc okreslone role dziennikarskie.

Pierwszy z analizowanych portali stanowi Interia. To wlasnie w tej organizacji ukazato si¢
najwigcej materialdéw poswieconych kwestii zmiany klimatu i ochrony srodowiska. Do analizy
wyznaczono 184 artykutow, co stanowi az 52% (N=354) proby badawczej. Co wigcej, sposrod
odnotowanych w nich wskaznikéw, najwigcej przypisanych byto do modelu ustugowego.
Zakodowano je w przypadku 69% (127; N=184) publikacji, a w niemal kazdej
z nich zaobserwowano tresci, ktore wptywaly na zycie codzienne spoteczenstwa (68%; 126).
Jest to kolejny przyktad, co czyni Interi¢ wyjatkowa na tle pozostatych organizacji, w ktorych
najczesciej wystepujaca role stanowit interwencjonizm. W tym przypadku znalazl si¢ on jako
drugi w kolejnosci — odnotowano go 67% artykutow (124). ,,Opinia dziennikarza obok
informacji” byta wskaznikiem, ktéry zakodowano najwiecej razy (53%; 97).

Jako nastepny w kolejnosci nalezy wskaza¢ model rozrywkowy, ktory byt obecny w 59%
materiatdéw. Dziennikarze realizowali go gldwnie poprzez prezentowanie informacji w sposob
sensacyjny (53%; 97). Z kolei w 54% (99) publikacji odnotowano edukatora. Wskaznikiem,
ktory zostat zakodowany najwigcej razy dotyczyt wyjasniania zjawisk w ramach zmiany
klimatu 1 w $Srodowisku (36%; 67). Jednocze$nie warto podkresli¢, ze autorzy artykutow
opublikowanych w Interii az 53 razy (29%; N=184) powotali si¢ na informacje pochodzace
z publikacji naukowych i raportéw poruszajacych kwesti¢ zmiany klimatu i sSrodowiska. Jest to
istotne, poniewaz w materiatach wszystkich pozostaltych organizacji medialnych
(telewizyjnych 1 online) tacznie odnotowano ten wskaznik zaledwie 6 razy — dwa takie
przyktady zaobserwowano w Wirtualnej Polsce i cztery w Onecie.

Trzy pozostate role byly obecne w mniej niz potowie analizowanych publikacji. Pierwsza
z nich stanowi watchdog, ktérego wskazniki zakodowano w 41% (75; N=184) materiatow
Interii. Najczesciej (35%; 65) wystepowaty w nich krytyczne wypowiedzi zrodet wobec innych
osOb. Nastepnie odnotowano model shuzby publicznej (23%; 42), gldwnie poprzez
prezentowanie szerszego kontekstu do omawianych kwestii (20%; 37). Z kolei rola, ktora
pojawita si¢ najrzadziej — w zaledwie 18% (34; N=184) artykulow — byt lojalny pomocnik.
Zwiagzany byt on przede wszystkim z ujmowaniem w tresci pozytywnego wizerunku elit
w zakresie dzialan na rzecz klimatu 1 Srodowiska (13%; 23). Natomiast w przypadku dwoch
publikacji (1%; N=184) nie odnotowano ani jednej z zaproponowanych rol. Na Wykresie 13.

zaprezentowano wyniki analizy materialdow pochodzacych z Interii.
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Wykres 13. Role pelnione przez dziennikarzy podczas relacjonowania kwestii zmiany klimatu i ochrony
srodowiska w Interii (N=184)
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Zrbdto: Opracowanie wiasne.

Drugim z analizowanych internetowych portali informacyjnych byla Wirtualna Polska.
Tym razem to interwencjonizm stanowil najczes$ciej odnotowang role, a jego wskazniki
zakodowano w 64% materiatow (25; N=39). Realizowano go gléwnie poprzez prezentowanie
opinii dziennikarza obok informacji (49%; 19) oraz przymiotniki warto$ciujace (46%; 18).
Nastepnie nalezy wskaza¢ model rozrywkowy, ktérego obecnos¢ zaobserwowano w 51% (20;
N=39) artykulow. Podobnie jak poprzednio, sensacyjny charakter prezentowanych tresci
stanowil wskaznik, ktory zakodowano najwiecej razy (41%; 16). W przypadku Wirtualne;j
Polski tylko te dwie role pojawily si¢ w wigcej niz potowa analizowanych materiatow.

W 46% (18; N=39) artykulow autorka zaobserwowata wskazniki przypisane do modelu
uslugowego — gldwnie poprzez wptyw na zycie codzienne spoteczenstwa (46%; 18). Jako
nastepny odnotowano model stuzby publicznej. Byt on obecny w 36% (14; N=39) publikac;ji,
a ich autorzy realizowali go prezentujac szerszy kontekst dla omawianej przez nich kwestii.
Warto nadmieni¢, ze ten wskaznik odnotowano w kazdym z 14 materiatow, w ktoérych ten
model si¢ pojawit (i jednoczesnie jako jedyny do niego przypisany). Kolejne dwie role —
edukatora 1 watchdoga — odnotowano 12 razy, co stanowi 31% (N=39) artykuléw
opublikowanych w Wirtualnej Polsce. W przypadku edukatora, autorzy materiatow realizowali

go glownie poprzez wyjasnianie zjawisk dotyczacych kwestii klimatu 1 sSrodowiska (31%; 12).
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Natomiast watchdog w wigkszosci przypadkéw laczyt sie¢ z krytycznymi wypowiedziami
zrodet wzgledem innych oséb (28%; 11).

Rola, ktoérej wskazniki zakodowano najmniej razy w przypadku tej organizacji medialnej,
byt lojalny pomocnik. Pojawit si¢ on zaledwie w dwoch artykutach (5%; N=39). W jednym
z nich dziennikarz zaprezentowat pozytywny wizerunek elit w zakresie dzialan na rzecz
klimatu. Natomiast w drugim — autor wspieral dzialania podejmowane przez elity. W trzech
(8%; N=39) z sposrod analizowanych materiatow zadna z r6l dziennikarskich nie pojawita si¢
ani razu. Wykres 14. prezentuje obecno$c¢ rol dziennikarskich w artykutach opublikowanych na

stronie internetowej Wirtualnej Polski.

Wykres 14. Role pelnione przez dziennikarzy podczas relacjonowania kwestii zmiany klimatu i ochrony
Srodowiska w Wirtualnej Polsce (N=39)
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Zrbdto: Opracowanie wiasne.

Ostatnig z analizowanych organizacji medialnych stanowi Onet. Do badania zostato
wyznaczonych 64 artykutéw, a w 72% (46) z nich odnotowano interwencjonizm. Byla to rola,
ktérej wskazniki zakodowano najwigcej razy w przypadku tego internetowym portalu
informacyjnego. Najcze¢$ciej realizowano ja poprzez prezentowanie opinii dziennikarza obok
informacji (58%; 37). Jako kolejny nalezy wskaza¢ model rozrywkowy (53%; 34). W jego
przypadku najczesciej zaobserwowany wskaznik stanowit sensacyjny sposob ujmowania tresci

przez autora (39%; 25). Z kolei model ustugowy znalazl si¢ w doktadnie 50% (32; N=64)

138



analizowanych publikacji. Gléwnie odnosit si¢ on do ,wptywu na zycie codzienne
spoleczenstwa” informacji przekazywanych w artykule (50%; 32).

Pozostate z odnotowanych rol byty obecne w mniej niz polowa materialdéw pochodzacych
z Onetu. W 47% (30; N=64) zakodowano wskazniki przypisane do watchdoga. Najczesciej
bylo to prezentowanie krytycznych wypowiedzi zrdédet wobec innych oséb (38%; 24).
Nastepnie nalezy wskaza¢ edukatora (33%; 21), ktorego dziennikarze petili gtdéwnie poprzez
wyjasnianie zjawisk dotyczacych zmiany klimatu i §rodowiska (25%; 16). Model stuzby
publicznej wskazano podczas analizy w 30% (19; N=64) artykutow. ,,Szerszy kontekst”
stanowit w tym przypadku wskaznik zakodowany najwigcej razy (22%; 14).

Tak jak podczas analizy pozostatych dwoch internetowych portali informacyjnych — Interii
i Wirtualnej Polski, takze w Onecie najmniej widoczng rolg byt lojalny pomocnik. Autorka
zaobserwowala jego obecno$¢ zaledwie w 11% (7; N=64) materialdw pochodzacych z tej
organizacji medialnej. Sposrod wskaznikow, ktore zakodowano najwigcej razy mozna wskazaé
,,pozytywny wizerunek elit w zakresie dziatan na rzecz klimatu” (8%; 5) oraz ,,wsparcie dziatan
podejmowanych przez elity” (6%; 4). Natomiast w 4 artykutach (6%; N=64) nie odnaleziono
ani jednego wskaznika przypisanego do jakiejkolwiek z siedmiu zaproponowanych rél. Na
Wykresie 15. zaprezentowano obecno$¢ rol dziennikarskich w materiatach opublikowanych

przez Onet.

Wykres 15. Role pelnione przez dziennikarzy podczas relacjonowania kwestii zmiany klimatu i ochrony
srodowiska w Onecie (N=64)
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Zr6dto: Opracowanie wilasne.
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W czesci analizy poswigconej obecnosci rol dziennikarskich w internetowych portalach
informacyjnych zbadano 287 materiatow. W kazdej z trzech wyznaczonych organizacji
medialnych (Interia, Wirtualna Polska, Onet) zakodowano wskazniki przypisane do wszystkich
siedmiu rol. Jednakze, w odréznieniu do wynikéw otrzymanych w przypadku telewizyjnych
serwisow informacyjnych (poprzedni punkt niniejszego podrozdziatu), tym razem odnotowano
dziewie¢ publikacji, w ktorej zadna z rél nie byta obecna. Tym samym, w pozostatych 278
materiatach odnaleziono przynajmniej jeden wskaznik dotyczacy interwencjonizmu,
watchdoga, lojalnego pomocnika, modelu ustugowego, modelu rozrywkowemu, modelu stuzby
publicznej oraz edukatora.

Sposrod rol wystepujacych najezesciej w mediach online, nalezy wskazaé interwencjonizm,
model rozrywkowy oraz model ustugowy. Taka kolejnos$¢ odnotowano w przypadku Wirtualnej
Polski 1 Onetu. Natomiast w Interii to model ustugowy wystepowat najczesciej (69%). Jest to
wyjatek na tle wszystkich pozostalych organizacji medialnych (telewizyjnych i online) — tam
pierwsze miejsce za kazdym razem zajmowal interwencjonizm. Co wigcej, te trzy
z wymienionych ro6l zakodowano w przynajmniej polowie analizowanych materiatow
pochodzacych z portali internetowych. (wyjatek stanowi Wirtualna Polska, w ktorej model
ustlugowy zostat odnotowany w 46% publikacji, stanowigc jednocze$nie trzecig w kolejnosci
role). W tym miejscu nalezy przywotac jeszcze jedng obserwacje. W Interii w ponad potowie
publikacji zakodowano wskazniki dotyczace jeszcze jednej roli — edukatora (54%; N=184). Jest
to szczegdlne w stosunku do pozostalych pigciu podmiotow medialnych (telewizyjnych
1 online), w ktorych ta wtasnie rola byta zdecydowanie mniej eksponowana.

Autorka zauwazyla jeszcze jedng ceche wspdlng podczas analizy mediéw online.
W poréwnaniu do badanych stacji telewizyjnych, w przypadku internetowych portali
informacyjnych zdecydowanie mniejsze znaczenie mialy role wpisujace si¢ w wymiar relacji
miedzy dziennikarzami a podmiotami politycznymi (Mellado, 2015). Poprzednio watchdog byt
za kazdym razem obecny w ponad polowie materiatéw, jednak w Interii (41%), Wirtualnej
Polsce (31%) 1 Onecie (47%) taka sytuacja nie miata miejsca ani razu. Co wigcej, lojalny
pomocnik w kazdym z wymienionych portali byt najmniej eksponowang rolg. Bylo to
szczegllnie widoczne w Wirtualnej Polsce. Wskazniki przypisane do lojalnego pomocnika
odnotowano w zaledwie 5% artykulow. Jest to najmniejszy udzial procentowi pojedynczej roli
w przypadku wszystkich szesciu analizowanych organizacji medialnych (zaré6wno online, jak

1 telewizyjnych).
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3. Whioski z przeprowadzonej analizy zawartosci mediow

Wyniki przeprowadzonego badania pozwalajg stwierdzi¢, ze dziennikarze reprezentujacy
polskie organizacje medialne nie po§wigcaja kwestii zmiany klimatu i ochrony $rodowiska zbyt
wiele uwagi. Najpierw potwierdzilo to badanie pilotazowe, a nastepnie takze efekty selekcji
przeprowadzonej badania wiasciwego. Sposrod wszystkich materiatow opublikowanych od
1 marca 2021 do 28 lutego 2022 roku ta problematyka zostala poruszona w mniej niz 5%
materialdw (N=112 373). Rozpatrujagc dane wuzyskane w telewizyjnych serwisach
informacyjnych stanowito to 7% (N=11 793), a w internetowych portalach informacyjnych —
zaledwie 3,5% (N=100 580).

Po przeprowadzeniu badania autorka zwrdcita takze uwage na fakt, ze nawet jesli materiaty
dotyczace kwestii zmiany klimatu i ochrony $rodowiska pojawiajg si¢ w przestrzeni medialnej,
to nie sa one wyraznie wyeksponowane (prmining), a tym samym takie tresci rzadko sa
przedstawiane odbiorcom jako ,wazne”, przyjmujac perspektywe ich pozycjonowania.
W samym badaniu pojawily si¢ materialy z catego roku kalendarzowego, co pozwolilo na
uchwycenie zaréwno tresci dotyczacych zaplanowanych wydarzen (np. 26. Konferencja
Klimatyczna ONZ), jak 1 tych losowych (np. pozary w panstwach srodziemnomorskich czy
powodzie w Niemczech, Belgii czy Holandii). Jednak zaledwie 12% (N=354) takich publikacji
zostalo odnotowanych jako ,,wazne”.

Co wigcej, istotnym watkiem podczas analizy byta takze zgodno$¢ prezentowanych przez
dziennikarza (i jego zrodla) informacji z konsensusem naukowym, ktory wprost wskazuje na
antropogeniczng przyczyn¢ wystgpienia obecnej zmiany klimatu. Jednakze w wigkszos$ci
materialow — az 59%, nie byto to mozliwe do rozpoznania. Cho¢ w pozostalych wskazywano
juz konkretnie na to zjawisko (wprost pojawiala si¢ jego nazwa), to az 80% takich publikacji
nie zawierato informacji na temat jego przyczyny (84% — w przypadku tresci, za ktoérg
odpowiedzialny byl dziennikarz; 87% — w przypadku wypowiedzi zrdédet). W koncu, gdy
w materiatach zaprezentowano przyczyn¢ zmiany klimatu, to nie zawsze byla ona zgodna
z konsensusem naukowym. W trzech materialach w stosunku do treSci przypisanych do
dziennikarza lub jego zrddet, zaznaczono opcje ,,zar6wno zgodne, jak 1 sprzeczne
z konsensusem naukowym”. W pozostalych publikacjach podawano antropogeniczng
przyczyng wystapienia obecnej zmiany klimatu.

Sposréd wnioskow, ktore mozna sformulowaé po otrzymaniu takich wynikow, nalezy

wskaza¢, ze media rzadko méwig o roli cztowieka w procesie zmian zachodzacych w systemie
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klimatycznym Ziemi. Jednakze waznym odnotowania jest to, ze jednoczesnie nie pojawiajg si¢
w przestrzeni medialnej (w analizowanych organizacjach) tresci, ktére jednoznacznie
przeczytyby czynnikowi antropogenicznemu. Mimo to, tak formutowane przekazy nie
dostarczajg wiedzy, o ktorej znaczeniu — w kwestii podejmowania dzialan na rzecz klimatu
1 srodowiska — méwig badacze reprezentujacy najwazniejsze organizacje naukowe (np. IPCC,
NASA, Swiatowa Organizacja Meteorologiczna). Tym samym zmotywowanie spoteczenstwa
do wdrozenia pewnych dzialan, ktére moglyby prowadzi¢ do zatrzymania tego zjawiska
1 ztagodzenia jego skutkow, bytoby utrudnione. Szczegdlnie, ze wcigz mozna si¢ spotkac ze
stanowiskami, ktore podwazaja zasadno$¢ przeprowadzania transformacji energetycznej,
zmiany systemow ekonomicznych, czy stylu zycia ludnosci (zob. m.in. Duda, 2013; Najman,
2021).

Warto w tym miejscu ponownie podkresli¢ wielowymiarowos¢ zjawiska zmiany klimatu,
nad czym pochylono si¢ w Rozdziale II. Wyniki niniejszego badania takze to potwierdzaja.
W analizowanych materiatach odnotowano nie tylko problemy bezposrednio zwigzane ze
srodowiskiem czy zjawiskiem zmiany klimatu, ale takze watki dotyczace m.in. takich sfer jak
polityczna, spoleczna, energetyczna czy ekonomiczna. Najbardziej widocznym
z zaproponowanych w badaniu obszarem (tematem) byl ten odnoszacy si¢ do kwestii
»polityczno-spotecznych”, co zakodowano w przypadku az 65% (N=354) publikacji.

Z tym korespondujg tez wyniki uzyskane po sprawdzeniu dwoch kolejnych kategorii — cech
charakteryzujacych wydarzenie medialne oraz typow zZrodel. W obu przypadkach najczesciej
(w ponad potowie analizowanych materialdw) zaobserwowano przedstawicieli elity wtadzy.
Co ciekawe, w przypadku zrddet, jako drugi w kolejnosci typ, wskazano ,,organizacje rzagdowe
1 sluzby”, ktory réwniez zwigzany jest bezposrednio ze sferg polityki. Jego obecnos¢
odnotowano w 28% (N=354) analizowanych tresci.

Rowniez odnoszac si¢ do sposobu zaprezentowania poruszanej w materiale kwestii, warto
wskaza¢ na druga z najczesciej zaobserwowanych cech charakteryzujagcych omawiane
wydarzenie medialne (news values) — negatywnego charakteru. Ta cecha zostala odnotowana
w ponad polowie (57%; N=354) publikacji. Tym samym, je$li dziennikarze podejmuja si¢
kwestii zmiany klimatu i ochrony $rodowiska, to czgéciej skupiaja si¢ na negatywnych
aspektach z nig zwigzanych. Przykladem mogg by¢ wspomniane juz wcze$niej katastrofy
ekologiczne 1 ich skutki dla dotknietych nimi spoleczno$ci — m.in. zniszczenia §rodowiska,
$mier¢ ludzi 1 zwierzat, straty materialne.

Oddaje to takze analiza zastosowanych przez dziennikarzy ram — ,,czarnego scenariusza”

oraz ,,ramy rozwigzan”. W 30% (106; N=354) materialow odbiorcy zetkngli si¢ z negatywnymi
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informacjami dotyczacymi zjawiska zmiany klimatu 1 probleméw zwigzanych ze
srodowiskiem. Taka narracja moze budzi¢ w nich poczucie lgku, smutku czy bezradnosci,
a przez to nawet zniecheci¢ do podejmowania jakichkolwiek prosrodowiskowych dziatan (zob.
m.in. Reuters Institute, 2017). Mimo to w mniej niz potowie takich przekazéw dziennikarz
proponowal odbiorcom rozwigzania (,rama rozwigzan”), co mogloby da¢ im nadzieje¢
1 sprawczos¢, a tym samym zmotywowac do zmian na rzecz §rodowiska i klimatu.

Kolejna, rownie istotng cz¢s$¢ badania stanowita analiza rdl petnionych przez dziennikarzy.
Na podstawie uzyskanych wynikow, autorka opracowata profile poszczegolnych organizacji
medialnych — trzech telewizyjnych serwis6w informacyjnych oraz trzech internetowych portali
informacyjnych. Taka strategia pozwolila na przyjecie perspektywy odbiorcow tych
podmiotéw, co koresponduje z drugim etapem projektu badawczego — badaniem opinii
publicznej (Rozdziat IV). W narzedziu, tj. kluczu kategoryzacyjnym opracowano kategorie,
ktére zawieraty wskazniki przypisane do szesciu rol zaproponowanych przez Claudi¢ Mellado
(2015) w jej koncepcji rol dziennikarskich oraz jedng dodatkowa, zaproponowang przez autorke
niniejszej rozprawy — edukatora.

Rolg, ktorej wskazniki odnotowano najwigcej razy, stanowit interwencjonizm (73%;
N=354). W ten sposdb mozna byto rozpozna¢ samego dziennikarza (jego ,,dziennikarski gtos”)
1 jego zaangazowanie w poruszane w materiale kwestie. Najczesciej to miato miejsce poprzez
zamieszczanie swojej opinii obok prezentowanych informacji lub dodawanie w tresci
przymiotnikéw wartos$ciujacych. Ta rola pojawiata si¢ najczgsciej w przypadku niemal kazdej
z organizacji medialnej. Jedyny wyjatek stanowita Interia, z ktorej to jednoczes$nie pochodzita
wiekszo$¢ analizowanych w tym etapie badania materiatow (52%; N=354). W jej przypadku to
model ustugowy zostal odnotowany najczescie;.

Natomiast, rolg ktérag zaobserwowano najrzadziej byt lojalny pomocnik (19%; N=354).
Wskazniki do niej przypisane oddawaty m.in. wsparcie dla konkretnych grup lub jednostek,
prezentowaly ich pozytywny wizerunek w zakresie dziatan na rzecz klimatu, czy promowaly
ich sukcesy w tej kwestii. Jednakze rozpatrujac kazda z badanych organizacji oddzielnie, to
w dwoéch przypadkach — ,,Wiadomosciach” TVP1 i1 ,,Wydarzeniach” Polsatu najmniej
widoczng z rol stanowil edukator. Bylo to pewnym zaskoczeniem z uwagi na fakt, Ze
w przypadku az ok. 54% (N=354) wszystkich analizowanych materialow odnotowano
obecnos$¢ funkcji edukacyjnej. Moze to jednak wynika¢ z roéznicy w operacjonalizacji tej
konkretnej funkcji, a opisem wskaznikéw przypisanych do roli edukatora. W ogdélnym
zestawieniu (sze$ciu organizacji medialnej) ta rola pojawita si¢ w 42% (N=354) wszystkich

publikacji.
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Wyniki analizy dostarczyly rowniez informacji na temat charakterystyki typow mediow
1 poszczegdlnych organizacji medialnych. I tak, w przypadku organizacji telewizyjnych role
wpisujace si¢ w wymiar relacji miedzy dziennikarzami a podmiotami politycznymi (watchdog
1 lojalny pomocnik), odnotowywane byty czgsciej, niz w mediach online. Szczegdlnie dotyczy
to watchdoga, ktorego obecnos¢ zaobserwowano w ponad potowie materiatow wyemitowanych
przez TVP1, Polsat i TVN. Ponadto, w przypadku stacji telewizyjnych — TVP1 i TVN mozna
bylo zauwazy¢ wyrazng rdéznice w kwestii sympatii politycznych, co odzwierciedlata
czestotliwos$¢ wystepowania wybranych rol, szczegdlnie lojalnego pomocnika, a takze sposobu
realizacji tych rol. W przypadku jednej z organizacji wsparcie dla dziatan przedstawicieli elity
wladzy dotyczy czgsciej partii rzadzacej, a drugiej — partii opozycyjnej. Taka narracja moze
przektadac¢ si¢ takze na oceng inicjatyw politykdw dotyczacych klimatu i sSrodowisku (zard6wno
tych pozytywnych zwiazanych z ochrona, jak i negatywnych — szkodzacych). Stad tak istotne
bylo przyjrzenie si¢ kazdej organizacji z osobna, tworzac ich profile.

Warto rowniez nadmienié, ze sposrdd wszystkich analizowanych materiatow w dziewigciu
(3%; N=354) nie odnotowano zadnej z rol. Takie publikacje pelity wytacznie funkcje
informacyjna, a zadna z nich nie zostala zakodowana jako ,,wazna” (priming). Wszystkie
ukazaty si¢ w mediach online, tj. Interii, Wirtualnej Polsce 1 Onecie. Tym samym, w kazdym
materiale opublikowanym w telewizyjnym serwisie informacyjnym (,, Wiadomosci”,
»Wydarzenia”, ,,Fakty”) odnotowano przynajmniej jedna rolg.

Ze wzgledu na tematyke poruszong w niniejszej pracy kluczowe bylo sprawdzenie nie tylko
zawartosci materialdow opublikowanych w wybranych organizacjach medialnych — czyli
efektow pracy dziennikarzy, ale takze tego jak te materiaty ksztaltuja wiedze, §wiadomos¢
1 postawy spoteczenstwa wobec zmiany klimatu. Dlatego wazng cz¢s$cig projektu w ramach
niniejszej dysertacji byto takze zbadanie odbiorcéw tychze przekazow, a nastgpnie porownanie
wynikow z jego obu etapow. W tym celu przeprowadzono badanie opinii publicznej, ktdrego

wyniki zostang zaprezentowane w Rozdziale IV.
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Rozdzial 1V.
Rola mediow w ksztaltowaniu Swiadomosci, wiedzy i postaw

obiorcow wobec zmiany klimatu — wyniki badania ankietowego

Jak podkresla George Monbiot (2023, s. 487) — ,.kazdy skuteczny ruch spoteczny to caly
ekosystem, w ktorym rézne umiejetnosci roznych ludzi taczg sig, co utatwia naklanianie innych
do zmiany. Komunikacja jest w tym przypadku jedna z najwazniejszych umiejetnosci”.
Inspiracja do takich zmian moga by¢ wlasnie media poprzez uwazne wybieranie kwestii, ktore
zostang wyeksponowane w przekazie medialnym. Tym samym poprzez naglasnianie
potencjalnych zagrozen wynikajacych z dziatalno$ci réznych podmiotéw, moga zmienié
swiadomo$¢, wiedze i postawy spoteczenstwa, co moze si¢ z kolei w dalszej perspektywie
przetozy¢ na dziatania zard6wno samych obywateli, jak i przedstawicieli elity witadzy. Majac na
uwadze fakt, iz glbwnym celem projektu badawczego jest identyfikacja roli mediow w procesie
ksztattowania $wiadomosci, wiedzy i postaw spoteczenstwa wobec zmiany klimatu, badania
skupily si¢ nie tylko na tym, co i jak media prezentuja, ale tez na tym, jak przekazywane
informacje o zmianie klimatu postrzegane sa przez odbiorcow.

Wyniki analizy zawartosci mediéw informacyjnych zostaty zaprezentowane w Rozdziale
III. Niniejszy rozdziat zostanie z kolei poswigecony adresatom przekazdéw przygotowanych
przez media. W szczegdlnosci uwaga zostanie skupiona na trzech kwestiach, Po pierwsze,
ukazane zostang dane dotyczace Zrddel, z ktorych Polacy czerpig informacje w ogole oraz
konkretnie o zmianie klimatu oraz tego, jak uzytkownicy mediéw oceniajg swoje kompetencje
w zakresie pozyskiwania informacji. Po drugie, zbadano, jak Polacy oceniajg poziom swojej
wiedzy na temat zmiany klimatu. Po trzecie zas$, jak oceniaja rol¢ medidow w przekazywaniu

informacji na temat tego zjawiska.

1. Metodologia badania

Drugim etapem projektu badawczego byto przeprowadzenie badania opinii publicznej. Na
potrzeby tego etapu, zostalo sformulowanych sze$¢ szczegdélowych pytan badawczych, ktore
poruszaja trzy kluczowe kwestie. I tak, dwa pierwsze pytania dotycza wzorcoOw korzystania
z medidéw 1 kompetencji medialnych obywateli:

(1) Z jakiego typu mediow jako zrodta informacji Polacy korzystaja najczesciej?

145



(2) Jak Polacy oceniajg poziom swoich kompetencji medialnych?

Kolejne dwa pytania odnoszg si¢ do $wiadomos$ci 1 deklaracji dotyczacych zachowan
obywateli:

(3) Jak Polacy oceniajg swdj poziom $swiadomosci 1 wiedzy na temat zmiany klimatu?

(4) Jakie dziatania obywatele deklarujg, ze podejmuja w celu ztagodzenia skutkow zmiany
klimatu i ochrony $rodowiska?

Wreszcie trzecia kategoria pytan taczy oba watki i dotyczy pozyskiwania informacji na
temat zjawiska zmiany klimatu oraz oceny tego, w jaki sposob media dostarczaja owych
informacji obywatelom:

(5) Z jakich zrédet informacji o zmianie klimatu korzystaja obywatele?

(6) Jakie sa spostrzezenia i oczekiwania Polakow na temat relacjonowania przez media
tematu zmiany klimatu?

Zaprojektowane badanie opinii publicznej zaktadalo zastosowanie techniki wywiadu
telefonicznego wspomaganego komputerowo (CATI) oraz przeprowadzenie badania na probie
reprezentatywnej dla ogoétu populacji Polski (N=800). W badaniu wzicly udziatl osoby
petnoletnie (18+) zrdéznicowane pod wzgledem: pici, wieku, miejsca zamieszkania oraz

poziomu wyksztatcenia. Charakterystyke proby prezentuje Tabela 6.

Tabela 6. Proba badawcza w przeprowadzonym badaniu opinii publicznej (N=800)

Kategoria z metryczki Cechy Liczba oséb % udzial w proébie
Kobieta 399 50
Pte¢ Mgzczyzna 401 50
Inna 0 0
18-29 lat 94 12
30-39 lat 116 14,5
. 40-49 lat 152 19
Wiek 50-59 lat 148 18,5
60-69 lat 144 18
70 i wiecej lat 146 18
Wies 202 25
Mate miasto — do 49 999 24
. , 193
mieszkancow
Srednie miasto — od 23
. . . 50 000 do 249 999 185
Miejsce zamieszkania . .
mieszkancow
Duze miasto — od 250 000 31 4
do 499 999 mieszkancoéw
Metropolia — 500 000 i 189 24
wigcej mieszkancow
Podstawowe - 6,5
. . 52
Gimnazjalne
Wyksztatcenie Zasadnicze (zawodowe) 159 20
Srednie 316 39,5
Wyzsze 273 34

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Badanie zostalo w catosci zaprojektowane przez autorke pracy (kwestionariusz oraz
strategia doboru proby), za$ realizacj¢ ankietyzacji zlecono firmie zewngtrznej, zajmujacej si¢
profesjonalnym przeprowadzeniem sondazy, tj. Fundacji Instytut Badan Rynkowych
i Spotecznych (IBRIS)*. Bylo to mozliwe dzigki uzyskaniu grantu w ramach konkursu
,Minigranty doktoranckie”, organizowanego przez Uniwersytet im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu (,,Inicjatywa Doskonalosci — Uczelnia Badawcza)*!. Projekt pt. ,,Rola mediow
w ksztaltowaniu $wiadomosci 1 wiedzy spoleczenstwa na temat zmiany klimatu” byt
realizowany w okresie 12 miesi¢gcy — od pazdziernika 2022 r. do wrzesnia 2023 r. Badanie
z wykorzystaniem techniki CATI zostalo przeprowadzone przez profesjonalnych ankieteréw
w dniach 24.07-9.08.2023 r.

Narzedziem badawczym skonstruowanym na potrzeby tego etapu projektu badawczego byt
kwestionariusz. Sktadat si¢ on z 16 pytan ankietowych zamknigtych (13 pytan jednokrotnego
1 3 pytania wielokrotnego wyboru). W narzedziu znajdowata si¢ rowniez metryczka, dzigki
ktérej mozliwe bylto sprawdzenie, czy cechy spoteczno-demograficzne (takie jak pte¢, wiek,
poziom wyksztatcenia i miejsce zamieszkania) maja znaczenie w wyborze poszczeg6lnych
odpowiedzi. Pytania w ankiecie dotyczyly wspomnianych wczesniej zagadnien tj.: kompetencji
medialnych, $wiadomosci 1 wiedzy na temat zmiany klimatu oraz postrzegania obecnoS$ci
kwestii zmiany klimatu w mediach. Nalezy zaznaczy¢, ze udzielone odpowiedzi stanowity
deklaracje respondentow 1 w taki sposob beda one interpretowane.

Jednym z waznych etapow prac nad realizacja badania byly konsultacje z firmg zewnegtrzna
nad ostateczng wersja narz¢dzia badawczego. W pierwszej wersji kwestionariusza pojawity si¢
dwa pytania, ktore w toku prac zostaty usunigte. Dotyczyty one tego, czy badani kiedykolwiek
styszeli o ,,zmianie klimatu” oraz jesli tak, to w jakich okoliczno$ciach miato to miejsce po raz
pierwszy. Uznano, ze uzyskane informacje nie wniosa wiele do projektu, za$ dzigki rezygnacji
z tego pytania, mozliwe stalo si¢ dokonanie zmiany takze w innym pytaniu, a mianowicie
zmiana formatu pytania 14 (tematyka materialow poswieconych kwestii zmiany klimatu, ktore
badani zaobserwowali w przekazie medialnym) z jednokrotnego wyboru na wielokrotnego
wyboru. Dodano rowniez pytanie o to, czy respondenci podejmuja jakiekolwiek dziatania na
rzecz $rodowiska i1 klimatu (jesli wybrali odpowiedz ,,nie” od razu przechodzili do III czesci
kwestionariusza) oraz pytanie o poziom lgku i niepokoju, spowodowany zmiang klimatu.

Nalezy rowniez zaznaczy¢, ze czg$¢ z pytan zostata uzupeliona o konkretny okres (np.

tydzien poprzedzajacy badanie). W tym przypadku przedstawiciele firmy zewngtrznej

40 Numer wniosku o udzielenie zamowienia publicznego: ZP/333/U/2023.
4 Numer wniosku grantowego: 054/12/SNS/0005.
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sugerowali, ze kazdego dnia respondenci natykaja si¢ na tak wiele informacji, ze moga nie
pamietaé szczegdtow zawartych w pytaniach. Doprecyzowanie pytania sluzy¢ miato zatem
udzieleniu doktadniejszej odpowiedzi przez badanych. Zabieg taki zastosowano w pytaniu
dotyczacym dostrzezenia informacji o zmianie klimatu w mediach (pierwotne brzmienie
pytania: ,,Czy zauwazyl/a Pan/Pani w mediach materiaty dotyczace zmiany klimatu?”,
a po konsultacjach zdecydowano si¢ na: ,,Czy w ostatnim tygodniu zauwazyl/a Pan/Pani
w mediach materiaty dotyczace zmiany klimatu?”).

Wsrod kluczowych modyfikacji mozna tez wskaza¢ na przeformutowanie pytania
dotyczacego pogladéow badanych na temat zmiany klimatu na takie, ktore mialo na celu
weryfikacje ich wiedzy na temat przyczyn wystepowania tego zjawiska (pytanie nr 7).
Pozwolito to porowna¢ uzyskane odpowiedzi z tymi, udzielonymi na pytanie, w ktorym
respondenci sami mieli oceni¢ swdj poziom znajomosci zmiany klimatu. Inng istotng zmiang
bylo uzupetnienie pytania dotyczacego weryfikowania informacji w innych Zrodtach (pytanie
nr 5) o to, jak czgsto respondenci to robig na przyktadzie tygodnia poprzedzajacego badanie —
,Czy w ubieglym tygodniu weryfikowal/a Pan/Pani przeczytane lub ustyszane informacje
w innym zrddle (inna organizacja medialna, inny typ medium, publikacje naukowe, autorytety
w danej dziedzinie)?”. Z kolei pytanie o czas poswigcony na korzystanie z medidw
(poczatkowo pytanie nr 3) zostato podzielone na dwa — oddzielnie zapytano o dzienng ilo$¢
czasu spedzang na korzystaniu z mediéw tradycyjnych 1 z medidow online (ostateczna wersja
narz¢dzia — pytania nr 3 1 4).

Pozostate zmiany dotyczyly kolejnosci zadawania pytan lub sposobu ich sformulowania
tak, aby staly si¢ jak najbardziej klarowne dla respondentéw. I tak, np. zamiast ,,Jak ocenia
Pan/Pani swoje kompetencje medialne w nastepujacej skali (umiejetnos¢ korzystania z réznych
typow mediow, zdolno$¢ do oddzielenia faktéw od opinii, weryfikowanie informacji)?”
zapytano ,Jak ogoélnie ocenia Pan/Pani swoje kompetencje medialne czyli umiejetnose
korzystania z roznych typow mediow, zdolno$¢ do oddzielenia faktow od opinii,
weryfikowanie informacji?”. W innych pytaniach dodano przyklady — np. zamiast ,,Media
spoteczno$ciowe” wprowadzono ,,Media spotecznosciowe (Facebook, Instagram, TikTok)”.
Zmiany zostaly wprowadzone réwniez w metryczce, tj. w kategorii ,,wiek” (zmieniajac
przedziaty wiekowe), ,,miejsce zamieszkania” (zmieniajac nieznacznie dwie z kategorii) oraz
»wyksztatcenie” (potagczono w jedng kategorie ,,podstawowe” 1 ,,gimnazjalne”, ktore wczesniej
wystepowaly oddzielnie).

Dzigki powyzszym zmianom mozliwe byto wypracowanie finalnej wersji narzedzia, ktdre

zostalo wykorzystane do realizacji badania (Aneks II.). W instrukcji przeznaczonej dla
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respondentéw umieszczono wyjasnienie trzech kategorii: mediow tradycyjnych, mediéw online
1 mediow spoteczno$ciowych. Pierwsza byla rozumiana jako prasa drukowana, radio oraz
telewizja. Druga dotyczyta internetowych portali informacyjnych (np. Onet, WP, Interia).
Natomiast w przypadku medidow spotecznosciowych wskazano konkretne przykilady —
Facebooka, Youtube’a, Twittera, Instagrama oraz TikToka.

Pierwsza cze$¢ kwestionariusza (pytania od 1 do 5) zawierala pytania jednokrotnego
wyboru, ktore dotyczyly sposobdéw korzystania z medidow przez odbiorcow. Wsrdd
poruszanych probleméw ujeto: samoocene kompetencji medialnych, najczesciej wybierany typ
mediow jako zrédlo informacji; $redni dzienny czas korzystania z medidw zaro6wno
tradycyjnych, jak i online oraz czgstotliwos¢ weryfikowania informacji.

Cze$¢ druga (pytania 6-11) zostala poswigcona zmianie klimatu. Skladata si¢ ona
z szesciu pytan, dzieki ktorym mozna byto rozpoznac, jak Polacy oceniajg swoj poziom wiedzy
na temat omawianego problemu (na pigciostopniowej skali), czy wiedza, jakie sa jego
przyczyny, jakie emocje on w nich wywotuje, jaki jest u nich poziom leku oraz czy (i jakie)
podejmuja dziatania stluzace przeciwdzialaniu temu zjawisku. Dwa z pytan umozliwiaty
udzielenie wigcej niz jednej odpowiedzi. Pytanie nr 8 dotyczyto emocji wywolywanych zmiang
klimatu, w ktorym respondenci mogli wybra¢ wigcej niz jedna z siedmiu odpowiedzi —,,z10$¢”,
»przygnebienie”, ,lek”, ,,znudzenie”, ,,obojetnosc”, ,,rados¢” oraz ,,inne”. Z kolei pytanie nr 11
— rowniez wielokrotnego wyboru — poruszato kwestie dziatan na rzecz klimatu 1 srodowiska
podejmowanych przez badanych. Wsrod aktywnosci znalazly si¢: glosowanie na kandydatow,
dla ktérych te problemy sa istotne, wspieranie organizacji ekologicznych, wtaczanie si¢ w akcje
protestacyjne, podpisywanie petycji, kupowanie produktow przyjaznych Srodowisku,
segregowanie S$mieci, oszcz¢dzanie (m.in. wody lub energii elektrycznej), ograniczanie
poruszania si¢ samochodem, produktéw migsnych (lub rezygnacja z nich) lub zakupu
produktow (np. ubran, elektroniki), kupowanie uzywanych produktéw i odziezy oraz inne.

Trzecia cze$¢ kwestionariusza (pytania 12-16) taczyla w sobie obszary z czesci pierwszej
1 drugiej. Tutaj uwaga zostala skupiona na obecnos$ci watkow klimatycznych w przekazie
medialnym. W czesci tej zapytano Polakow o nastepujace kwestie: czy w ogole zauwazajg takie
materiaty (w tym przypadku pytano o tydzien poprzedzajacy badanie), jaki wydzwigk one maja
(od raczej pozytywnego do raczej negatywnego), poruszane przez media tematy, typ medidw
(w ktorym najczesciej takie publikacje sg zauwazane przez badanych) oraz ocena liczby takich
materiatlow (od zbyt duzej do zbyt matej). W pytaniu nr 14, dotyczacym najczesciej
ujmowanych przez media tematdéw, respondenci mogli udzieli¢ maksymalnie trzy odpowiedzi.

Respondenci mieli do wyboru nastepujace kategorie: ,,wydarzenia i spotkania dotyczace
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kwestii klimatu (m.in. konferencje 1 szczyty klimatyczne)”, ,katastrofy ekologiczne”, ,,akcje
spoteczne (m.in. protesty)”, ,,zmiany przepisow prawa”, ,,odkrycia naukowe (np. raporty,
wyniki badan)”, ,,porady dotyczace stylu zycia (np. wybory zakupowe)”, ,transformacja
energetyczna”, ,,polityka (np. programy rzadowe, programy polityczne)” oraz ,,inne”.
Uzyskane odpowiedzi zostaty opracowane w formie bazy danych przy uzyciu programu
MS Excel i nastepnie przetransferowane do programu SPSS. Analiza uzyskanych danych
przeprowadzona zostala z wykorzystaniem funkcji programu SPSS. Przeprowadzono analizg
czestotliwosci oraz analize z wykorzystaniem tabel krzyzowych, stuzgca do badania zwigzku

migdzy dwiema lub wiecej zmiennymi.

2. Prezentacja wynikéw badania opinii publiczne]

a. Wzorce korzystania z medidow 1 zapatrywania na poziom posiadanych kompetencji

medialnych

Prezentacje otrzymanych wynikow autorka zdecydowata si¢ podzieli¢ na trzy czesci
odpowiadajacym trzem cze$ciom narzgdzia badawczego. Rozpocznie ja wigc od analizy
danych dotyczacych sposobow korzystania z mediow, tj. najczgsciej wybieranych typow
mediow, czestotliwosci korzystania z nich oraz samoceny badanych dotyczacej kompetencji
medialnych. Tym rozwazaniom zostanie po§wigcony niniejszy punkt drugiego podrozdziatu.
Nastepnie zwrdoci uwage na kwestie $wiadomos$ci, wiedzy 1 deklarowanych zachowan
respondentéw wobec zmiany klimatu. Na koniec postara si¢ potaczy¢ oba te obszary
1 rozpoznac, jakie sg opinie badanych na temat zawartosci medidow w kontekscie omawianego
zjawiska oraz poréwnac te obserwacje z wynikami pierwszego etapu projektu badawczego,
tj. analizy zawarto$ci mediow (zob. Rozdziat III).

Punkt wyjscia do prowadzonych rozwazan na temat zagadnien ujetych w kwestionariuszu,
stanowilo dla autorki okreslenie, ktory z typoéw medidow respondenci traktuja jako gtowne
zrodio informacji, a takze w jaki sposob w ogole korzystaja oni z mediéw. Warto zaznaczy¢,
ze ze wzgledu na tematyke podjeta w niniejszej rozprawie, a dokladniej akcent potozony
wiasnie na role mediow w rozpowszechnianiu informacji, zdecydowano si¢ na zmiang
kolejnosci omawianych watkéw w stosunku do kolejnosci zaprezentowanej w narzg¢dziu.

Dzi¢ki temu dodatkowo stworzono pomost pomiedzy dwoma etapami projektu badawczego.
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Tym samym, niemal polowa respondentow (44%) wskazata na portale informacyjne jako
glowny typ medidow, z ktorego korzystaja. Nastepnie odnotowano telewizje (30%), media
spotecznosciowe (16%), radio (7%) oraz pras¢ drukowang (2%). Wyniki badania nie tylko
potwierdzity wczesniejsze obserwacje na temat wzorcoOw Kkorzystania z mediow
informacyjnych w Polsce, ale dostarczyty tez dodatkowego argumentu na rzecz tego, ze warto
poswigcac szczegdlng uwagge tresciom przekazywanym przez telewizje i media online, o czym
byta mowa w Rozdziale III.

Niemniej, nalezy podkresli¢ roznice w zakresie korzystania z mediow przez rézne grupy
wiekowe. O ile prasa byla wskazywana najrzadziej w kazdej z wyznaczonych w metryczce
grup wiekowych, o tyle w odniesieniu do innych typéw mediow mamy do czynienia z réznymi
wzorcami. I tak, respondenci znajdujacy sie¢ w przedziale 30-39 lat rdznig si¢ tym, ze chetniej
wybieraja media spolecznosciowe niz telewizj¢. Jednak najbardziej na tle pozostalych
wyrdzniajg si¢ grupy skrajne — najmtodsza (18-29) 1 najstarsza (70 1 wigcej). Pierwsza z nich
najczesciej korzysta z mediow spotecznosciowych — te¢ odpowiedz wybrata ponad potowa 0sob
z tej grupy (ok. 55%). Z kolei wigkszos$¢ najstarszych z respondentoéw wskazywata telewizje
(60%), a tylko 2% przedstawicieli tej grupy wybralo media spolecznosciowe jako gléwne
zrédlo informacji. Wyniki odpowiedzi badanych w poszczegélnych grupach wiekowych
zostaly zaprezentowane na Wykresie 16.

Respondenci zostali rowniez zapytani o ilo$¢ czasu, ktorg poswiecajg kazdego dnia na
korzystanie z mediow tradycyjnych i online (pytanie nr 3 1 4). W kafeterii znalazty si¢
nastgpujace mozliwosci wskazania: ,,mniej niz pot godziny”, ,,od pot godziny do godziny”, ,,od
godziny do dwdch godzin”, ,,od dwoch godzin do czterech godzin”, ,,powyzej czterech godzin”
oraz ,nie korzystam”. W obu przypadkach najczesciej wybierang odpowiedz stanowita ,,0d
godziny do dwdch godzin” (ok. 29%). Dwukrotnie zaobserwowano tez tendencj¢ malejaca —
ponad potowa badanych deklaruje, ze spedza dziennie dwie godziny lub mniej na korzystaniu
z mediow. W kontek$cie medidw tradycyjnych wskazato tak ok. 63% badanych, natomiast
w pytaniu dotyczacym mediéw online — ok. 66%. Co wigcej, w przypadku obu pytan znalazly
si¢ rOwniez osoby, ktore zadeklarowaty, ze w ogoéle nie korzystaja z podanych typéw mediow.
W pytaniu pos§wigconym mediom tradycyjnym wskazato tak ok 7% respondentdw, natomiast
w tym dotyczacym mediow online ok. 10%. Warto zauwazy¢, ze jedynie 6 0sob zadeklarowato,
ze w ogole nie korzysta z medidw. Byly to same kobiety reprezentujace grupy wiekowe 50-59
lat 1 60-69 lat. Warto zauwazy¢, ze otrzymane wyniki roznily si¢ w stosunku do poprzednich

badan, ktére wskazywaly na wigksza ilo$¢ czasu pos§wigcang przez Polakow kazdego dnia na
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korzystanie z mediow. Szczegolnie widoczne byto to w przypadku telewiz;ji, ktorg w 2022 roku

ogladano dziennie $rednio przez 3 godziny 16 minut (zob. m.in. Datareportal, 2022).

Wykres 16. Najcze$ciej wskazywany przez respondentéw typ mediéw jako Zrédlo informacji

|
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Portale informacyjne Telewizja
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Zrodto: Opracowanie wilasne.

Jednoczesnie poproszono respondentdw, by ocenili swoje kompetencje medialne.
Zagadnienie to jest niezwykle wazne z punktu widzenia tematyki pracy — warto bowiem
uwzgledni¢ fakt, iz nie wszyscy uzytkownicy medidow maja poczucie, ze posiadajg
,2umiejetnos$¢ korzystania z réznych typéw medidow, zdolnos¢ do oddzielenia faktow od opinii,
czy weryfikowania informacji”. Dokonujac w tym zakresie samooceny (w skali od 1 do 5, gdzie
1 oznaczato ,,bardzo zle”, a 5 — ,,bardzo dobrze”), respondenci prezentowali si¢ jako mniej lub
bardziej kompetentni w kwestii wykorzystania szans, jakie stwarzajag media (np. w zakresie
zwigkszania $§wiadomos$ci 1 edukacji) 1 uchronienia siebie przed zagrozeniami
np. dezinformacjg). Na znaczenie kompetencji medialnych w kontek$cie bezpieczenstwa
publicznego, zachowania demokratycznego dyskursu obywatelskiego 1 znaczacej swobody

wypowiedzi, zwlaszcza w obliczu nowych wyzwan wynikajacych z rozwoju sztucznej
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inteligencji, wskazatlo w swoim raporcie Swiatowe Forum Ekonomiczne (World Economic
Forum, 2025).

Warto zauwazy¢, ze Polacy deklaruja stosunkowo wysoki poziom swoich kompetencji.
W skali od 1 (,,bardzo Zle”) do 5 (,,bardzo dobrze”) niemal 3/4 badanych (74%) wskazalo, ze
dobrze lub bardzo dobrze oceniaja swoje kompetencje medialne, czyli umiejetnos¢ korzystania
z r6znych typow medidw, zdolnos$¢ do oddzielenia faktow od opinii, weryfikowanie informacji.
Prawie potowa respondentow (44%) oceniata swoje kompetencje jako dobre, za$ zaledwie 2%
respondentéw ocenito swoje kompetencje medialne jako ,,zte” lub ,,bardzo zte” . Co wigce;,
w tej grupie nie znalazla si¢ ani jedna osoba reprezentujaca najmtodsza z badanych grup
wiekowych (18-29 lat). Z kolei w$rod osob, ktore zdecydowaty si¢ na najnizszg mozliwa oceng,
byly wylacznie te, nalezace do grupy najstarszych z respondentéow (70 i wiecej lat). Analiza
wykazata takze réznice pomiedzy kobietami i m¢zczyznami. Kobiety rzadziej niz mezczyzni
deklarowaty, ze bardzo dobrze lub dobrze oceniaja swoje kompetencje. Czgsciej niz mezczyzni
deklarowaty z kolei $rednig i zlg ocen¢ swoich kompetencji. Procentowy rozktad oceny
kompetencji z podziatem na ple¢ prezentuje Wykres 17.

Jednocze$nie, najwyzsze przekonanie o swoich kompetencjach medialnych mieli
respondenci deklarujacy korzystanie gtownie z prasy: blisko 90% osob pozyskujacych
informacje gtéwnie z tego typu medidéw oceniato swoje kompetencje jako dobre lub bardzo
dobre. Z kolei najwyzszy odsetek os6b oceniajagcych swoje kompetencje jako zte (4,9%) byt
wsrdd tych, ktorzy jako gtdéwne zrodto informacji wskazywali telewizjg. Ponadto, byt to jedyny
przypadek, gdzie odnotowano osoby, ktore wybratly opcje¢ ,,bardzo zle” (0,8%). Z kolei az 80%
badanych, ktorzy deklarowali, Zze wybieraja przede wszystkim internetowe portale
informacyjne, ocenialo swoje kompetencje medialne jako dobre (43,9%) lub bardzo dobre
(36,8%). Przyjrzenie si¢ kompetencjom medialnym uzytkownikéw telewizji i mediom online
byto szczegoélnie istotne w kontek$cie pierwszego etapu projektu badawczego, w ktorym

analizie poddana zostata zawartosci obu typéw mediow (zob. Rozdziat III).
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Wykres 17. Samoocena kompetencji medialnych Polakow w podziale na ple¢ respondentow (N=800)
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Zrodto: Opracowanie wilasne.

Kolejng kwestia, o ktéra zapytano respondentéw byto to, czy w minionym tygodniu
weryfikowali przeczytane lub ustyszane informacje, korzystajac z danych zawartych w innym
zrddle (np. innej organizacji medialnej, innym typie medium, publikacjach naukowych czy
u autorytetow w danej dziedzinie). Co ciekawe, 57% o0sob potwierdzilo, ze zweryfikowato
otrzymane informacje (39% zrobito to kilka razy, a 17% raz). Jednoczes$nie nalezy zaznaczy¢,
ze 43% respondentéw udzielito odpowiedzi przeczace;j.

W tym miejscu nalezy podkresli¢, Zze osoby z wyzsza samooceng kompetencji medialnych
czesciej deklarowaly, ze sprawdzaty prawdziwos$¢ informacji w innych Zrddtach, w stosunku
do osob, ktore okreslaly swoje kompetencje na nizszym poziomie. I tak, w przypadku
respondentéw, ktérzy ocenili swoje umiejetnosci w zakresie korzystania z réznych typow
mediéw, oddzielenia faktéw od opinii, czy weryfikowania informacji na poziomie ,,bardzo
dobrym”, prawie 70% oséb przynajmniej raz zweryfikowalo otrzymane informacje w innym
zrodle, a az 81% z nich (N=166) zrobita to kilka razy. Z drugiej strony 90% respondentow,
ktérzy oceniali swoje kompetencje jako ,,zte”, ani razu nie zweryfikowata otrzymanych
informacji. Tabela 7. prezentuje zalezno$¢ miedzy samooceng kompetencji medialnych

respondentow a czestotliwoscig weryfikowanych przez nich informac;ji.
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Tabela 7. Samoocena kompetencji medialnych respondentéw a czestotliwos¢é weryfikowania informacji

Samoocena Czestotliwos¢ weryfikowania Czestosé Warto$¢ %
kompetencji informacji w tygodniu
medialnych poprzedzajacym badanie
Bardzo dobrze Tak, kilka razy 134 56,1
Tak, raz 32 13,4
Nie 71 29,7
Nie wiem/trudno powiedzie¢ 2 0.8
Ogélem 239 100
Dobrze Tak, kilka razy 142 40,3
Tak, raz 59 16,8
Nie 148 42
Nie wiem/trudno powiedzieé 3 0,9
Ogolem 352 100
Srednio Tak, kilka razy 33 18,4
Tak, raz 41 22,9
Nie 103 57,5
Nie wiem/trudno powiedzieé 2 1,1
Ogolem 179 100
Zle Tak, kilka razy 2 10,5
Nie 17 89,5
Ogolem 19 100
Bardzo Zle Tak, kilka razy 1 50
Nie 1 50
Ogolem 2 100

Zrédto: Opracowanie whasne. W tabeli nie zostaly uwzglednione wypowiedzi 0sob, ktére na pytanie o samoocene
kompetencji medialnych (deklaratywng) odpowiedzialy ,,nie wiem/trudno powiedziec¢”.

W rozwazaniach na temat czgstotliwosci weryfikowania informacji, warto zwrdci¢ uwage
na grupy uzytkownikow poszczegolnych typow medidw, poroéwnujgc uzyskane dane. Tym
samym, ponad potowa badanych, ktora wybrata jako gltowne zrédto informacji prase
drukowang (77,8%), internetowe portale informacyjne (61,3%) i media spoteczno$ciowe
(64,2%), zadeklarowata, Zze przynajmniej raz zweryfikowala ustyszane lub przeczytane
informacje. Nalezy podkresli¢, ze w przypadku prasy drukowanej prawie 67% osob wskazala,
ze w tygodniu poprzedzajagcym badanie dokonata tego nawet kilka razy. Jest to jedyny, tak
wysoki wynik spos$rod wszystkich grup, a zarazem jedyny przypadek, gdzie taka odpowiedz
wybrata ponad potowa 0so6b z danej grupy. Z drugiej strony, wérod respondentow wskazujacych
na telewizje jako gléwne zrodio informacji, odnotowano najwigcej 0sob (56%), ktore
odpowiedzialy, Ze ani razu nie zweryfikowaty otrzymanych informacji . Niewiele nizszy wynik
odnotowano w przypadku badanych gtownie stuchajacych radia. W tym przypadku 50,9% oséb
odnotowano t¢ samg odpowiedz.

Co ciekawe, otrzymane wyniki pokrywaja si¢ z danymi dotyczacymi samooceny
kompetencji medialnych poszczegdlnych grup. Wowcezas uzytkownicy prasy drukowanej
w 90% ocenili (deklaratywnie) swoje kompetencje na poziomie ,,dobrym” lub ,,bardzo dobrym.

Natomiast, w przypadku osob korzystajacych gléwnie z telewizji odnotowano najwyzszy
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odsetek 0sob, ktore wybraty odpowiedz ,,zle” (4,9%), lub ,,bardzo Zle” (0,8%) w kontekscie tej

oceny.

b. Swiadomo$é, wiedza i deklarowane zachowania Polakéw wzgledem zmiany klimatu

Druga czgs¢ badania dotyczyta poziomu deklarowanej §wiadomosci, wiedzy i zachowan.
Kluczowym pytaniem w perspektywie niniejszego projektu badawczego (pracy doktorskiej)
byto pytanie dotyczace samooceny respondentow w zakresie znajomosci pojecia ,,zmiana
klimatu”. Badani mieli okresli¢ swoja znajomo$¢ znaczenia tego pojecia na skali od 1 do 5,
gdzie 1 oznaczato ,,w ogdle nie znam znaczenia tego pojecia”, a 5 — ,bardzo dobrze znam to
pojecie”. Do tego pytania zostato dolagczone wyjasnienie, ktore miato pomdc respondentom
w okresleniu swojego poziomu znajomosci tego pojecia. Wybdr opcji ,,5” (bardzo dobra
znajomos$¢ pojecia) mial oznaczaé, ze dana osoba wie, czego dotyczy to zjawisko, potrafi
wyjasni¢ jego znaczenie, a takze wskazaé jego przyczyny i skutki, natomiast w przypadku
oceny najnizszej, tj. ,,1” respondent/tka deklarowal/a, Ze nie posiada Zadnej wiedzy na temat
zmiany klimatu.

Podobnie jak w pytaniu dotyczacym samooceny kompetencji medialnych, takze i w tym
przypadku ponad potowa badanych (69%) wybrata odpowiedz ,,dobrze” (35%) lub ,,bardzo
dobrze” (34%). Lacznie 7% badanych okreslito poziom swojej wiedzy albo jako ,,zty” (5%),
albo wskazato odpowiedz ,,w ogole nie znam znaczenia tego pojecia” (2%).

Waznym czynnikiem roznicujacym odpowiedzi respondentdow na to pytanie bylo
wyksztatcenie. Przeprowadzone badanie wykazato, Ze respondenci z wyzszym wyksztalceniem
czescie] deklarowali lepsza znajomo$¢ pojecia ,,zmiany klimatu” niz pozostate kategorie
respondentéw. Wykres 18. prezentuje procentowy rozklad deklaracji okreslonego poziomu
znajomos$ci pojecia ,,zmiana klimatu” w poszczegdlnych grupach wyodrebnionych na
podstawie wyksztatcenia: 37% 0sob z wyksztalceniem wyzszym wskazato najwyzszg oceng (5)
— byl to najwyzszy wskaznik wérdd wszystkich kategorii badanych. Jednoczesnie 10% osob
z wyksztalceniem podstawowym lub gimnazjalnym 1 11% z wyksztalceniem
zasadniczym/zawodowym ocenito swojg wiedze na poziomie ,,zle” (2) lub wskazato, ze

w ogole nie zna pojecia ,,zmiana klimatu”.
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Wykres 18. Samoocena znajomosci pojecia ,,zmiany klimatu” przez Polakéw w réznych grupach
wiekowych (%, N= 800)
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Zrodto: Opracowanie wilasne.

Ponadto, zwrdcono tez uwage na relacje miedzy poczuciem posiadanej wiedzy na temat
zmiany klimatu przez badanych, a typem mediow, z ktorego najczesciej oni korzystajg. Grupa,
ktora najwyzej ocenita swojg wiedzg o tym zjawisku, obejmowata osoby, ktore przede
wszystkim korzystaja z internetowych portali informacyjnych . Z kolei respondenci, ktorych
samoocena byla na najnizszym poziomie, wskazywali na radio jako ich gltéwne zZrédlo
informacji. Tym samym, pojawily si¢ pewne roznice w zakresie wiedzy o zmianie klimatu
(deklaracje) w zaleznos$ci od najczesciej wybieranego typu mediow.

Majac na uwadze fakt, iz badani dokonywali catkowicie subiektywnej samooceny w tym
zakresie, w ankiecie zawarto takze pytanie, majace na celu zweryfikowanie ich poziomu
wiedzy. Nastgpnie kluczowym bylo zestawienie otrzymanych wynikow z odpowiedziami na
pytanie z samooceng respondentow. Dlatego tez uczestnicy badania zostali poproszeni
o wskazanie przyczyn wystgpowania zjawiska zmiany klimatu. Wsréd mozliwych odpowiedzi

znalazly si¢ nastgpujace: ,,zdecydowanie skutek dziatalnosci cztowieka”, ,raczej skutek
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dziatalnos$ci cztowieka”, ,,zarowno skutek dziatalnosci cztowieka, jak 1 naturalnych procesow”
(okreslane dalej jako: obie przyczyny), ,,raczej skutek naturalnych proceséw”, ,,zdecydowanie
skutek naturalnych proceséw”, a takze ,,obecnie zmiana klimatu nie wystepuje”.

Prawie potowa respondentow (45%) wskazata, ze to cztowiek jest odpowiedzialny za
wystepowanie tego zjawiska, a 37% osob uwaza, ze obie z podanych przyczyn sg prawdziwe.
Z kolei 16% badanych zaprzeczylo temu, ze ludzie i ich dzialania maja wplyw na zachodzace
zmiany w systemie klimatycznym Ziemi. Warto zaznaczy¢, ze w tej grupie znalazto si¢ tylko
8 0sob (1%), ktoére reprezentowalo stanowisko sceptyczne — tj. wskazalo, ze zmiana klimatu

obecnie nie wystepuje (Wykres 19).

Wykres 19. Zdanie Polakéw na temat przyczyn obecnej zmiany klimatu
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Zrodto: Opracowanie wilasne.

Co wigcej, zaobserwowana zostala zalezno$¢ miedzy udzielanymi odpowiedziami,
a poziomem wyksztalcenia. Osoby z wyzszym wyksztalceniem czesciej wskazywaly
dziatalno$¢ cztowieka (ok. 50% badanych w grupie) niz przedstawiciele pozostatych grup. Dla
poréwnania mozna przywota¢ odpowiedzi respondentow deklarujagcych wyksztatcenie
zasadnicze (zawodowe). Zdaniem az 27% przedstawicieli tej grupy, przyczyng zmian

w systemie klimatycznym Ziemi s3 naturalne procesy lub ,,obecnie zmiana klimatu nie
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wystepuje”. Byl to najwyzszy wynik w przypadku sceptycznego lub denialistycznego
stanowiska na tle pozostatych grup. W tym miejscu warto jednak podkresli¢, ze w pordwnaniu
do wynikow badan, ktore przywotano w Rozdziale II. (zob. m.in. Kardas, 2022, ss. 34-35;
DEFRA, 2008), zarowno $rednia samoocena wiedzy badanych na podejmowany w badaniu
temat (zmiana klimatu), jak 1 poziom ich rzeczywistej wiedzy okazaty si¢ zdecydowanie
wyzsze niz w poprzednich analizach.

Poréwnujac ze sobg odpowiedzi uzyskane w pytaniach o samoocen¢ w kwestii wiedzy na
temat zmiany klimatu (deklaratywna) oraz o wskazanie przyczyny wystepowania tego
zjawiska, mozna wskazaé, ze osoby, ktore wyzej ocenity swoja wiedze, czg¢sciej wskazywaly,
ze zmiana klimatu wystepuje w skutek dziatalnosci cztowieka (ok. 55%). Wraz z deklarowang
nizsza samooceng, respondenci chetniej kierowali si¢ w strong obydwu przyczyn lub
naturalnych proceséw. Wartym odnotowania jest to, ze w§rod wspomnianych o§miu 0sob, ktore
odpowiedzialy, ze zjawisko to obecnie nie wystgpuje, sg osoby oceniajace swoja wiedze na
poziomie ,,bardzo dobrym” (62%) lub ,,dobrym” (38%). Te osoby w wigkszosci posiadaja
wyksztatcenie zasadnicze/zawodowe. Uwazaja tez, ze media zbyt duzo uwagi pos§wigcajg temu
zagadnieniu (75%), a sami nie s3 zainteresowani podejmowaniem jakichkolwiek dziatan na
rzecz §rodowiska (88%). W Tabeli 8. zaprezentowano zalezno$¢ migdzy samooceng wiedzy
badanych na temat zmiany klimatu a wskazanych przez nich przyczyna wystepowania tego

zjawiska.

Tabela 8. Samoocena wiedzy badanych na temat zmiany klimatu a wskazana przez nich przyczyna
wystepowania tego zjawiska

Samoocena wiedzy na Wskazana przyczyna wyst¢powania Czestosé Warto$é %
temat zmiany klimatu tego zjawiska

W ogoble nie znam Zdecydowanie skutek dziatalnosci 1 7,1

znaczenia tego pojgcia cztowieka
Raczej skutek dziatalnosci czlowieka 2 14,3
Obie przyczyny 1 7,1
Raczej skutek naturalnych procesow 1 7,1
Zdecydowanie skutek naturalnych 6 42,9
procesOw
Trudno powiedzie¢ 3 21,4
Ogolem 14 100

Zle Zdecydowanie skutek dziatalnosci 2 5,6
cztowieka
Raczej skutek dziatalnosci czlowieka 7 19,4
Obie przyczyny 12 33,3
Raczej skutek naturalnych procesow 9 25
Zdecydowanie skutek naturalnych 2 5,6
procesow
Trudno powiedzie¢ 4 11,1
Ogolem 36 100
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Srednio Zdecydowanie skutek dziatalnosci 32 16,3
czlowieka
Raczej skutek dziatalnosci cztowieka 36 184
Obie przyczyny 85 434
Raczej skutek naturalnych proceséw 21 10,7
Zdecydowanie skutek naturalnych 12 6,1
procesOw
Trudno powiedzieé 10 5,1
Ogotem 196 100
Dobrze Zdecydowanie skutek dziatalnosci 69 25
czlowieka
Raczej skutek dziatalnosci cztowieka 57 20,7
Obie przyczyny 117 424
Raczej skutek naturalnych proceséw 20 7,2
Zdecydowanie skutek naturalnych 9 33
procesOw
Obecnie zmiana klimatu nie wystepuje 3 1,1
Trudno powiedzieé 1 0,4
Ogoélem 276 100
Bardzo dobrze Zdecydowanie skutek dziatalnosci 118 43,9
czlowieka
Raczej skutek dziatalnosci czlowieka 29 10,8
Obie przyczyny 78 29
Raczej skutek naturalnych procesow 11 4,1
Zdecydowanie skutek naturalnych 25 9,3
procesow
Obecnie zmiana klimatu nie wystepuje 5 1,9
Trudno powiedzieé 3 1,1
Ogolem 269 100

Zrédto: Opracowanie wlasne. W tabeli nie zostaty uwzglednione wypowiedzi osob, ktore na pytanie o samoocene
wiedzy o zmianie klimatu odpowiedziaty ,,nie wiem/trudno powiedziec¢”.

Przeanalizowano takze, jak uzytkownicy poszczegdlnych typéw mediow odpowiadali na
pytanie dotyczace przyczyn wystgpowania obecnej zmiany klimatu. Co ciekawe, w przypadku
prasy drukowanej i radia ani jedna osoba nie zaprzeczyta istnieniu temu zjawisku. Z kolei wérdd
odbiorcow internetowych portali informacyjnych 1 telewizji byto to mniej niz 1% badanych.
Natomiast najwigkszy odsetek respondentow wskazujacych na stanowisko denialistyczne
zaobserwowano wsrod grupy, dla ktorej media spoteczno$ciowe stanowig gltowne zrddlo
informacji (2,3%).

Autorka przeanalizowata takze odpowiedzi zgodne z konsensusem naukowym, ktore
wskazuje na antropogeniczng przyczyng wystepowania tego zjawiska (zob. Rozdzial IL.).
Takiej odpowiedzi udzielita ponad potowa odbiorcéw internetowych portali informacyjnych
(50,2%), stanowigc przy tym najwigkszy odsetek osob sposrod wszystkich badanych grup.
,Dzlalalno$¢ czlowieka” byla najczesciej] wybierang opcja przez uzytkownikow czterech
z pigciu zaproponowanych typéw mediow. Oprocz wspomnianych juz odbiorcéw mediow
online, odnotowano j3 rowniez w przypadku odbiorcow prasy drukowanej (44,4%), telewizji

(40%) oraz medidow spotecznosciowych (42%). Jedynie w grupie deklarujacych, ze radio
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stanowi dla nich gléwne zrddlo informacji, zaobserwowano réznice. Tam najczescie]
wybierang opcje stanowita ta, wskazujaca na ,,obie przyczyny” — zarowno czynnik ludzki, jak
i naturalne procesy. Te¢ odpowiedz wybrata prawie potowa badanych z tej grupy (45,5%).
Warto podkresli¢, ze podczas pierwszego etapu projektu badawczego — analizy zawartosci
mediéw, autorka zaobserwowata, ze w zdecydowanej wigkszosci dziennikarze nie wskazuja
wprost na wystepowanie zmiany klimatu — np. w konteks$cie prezentowanych katastrof czy
omawianych problemow. Jesli jednak juz to robia, to rzadko wskazuja na jej przyczyny. Co
wiecej, w materiatach wcigz pojawiajg si¢, cho¢ sporadycznie, wypowiedzi sprzeczne
z konsensusem naukowym. Stad kluczowe byto rozpoznanie, w jaki sposéb odpowiadaja na to
pytanie uzytkownicy prasy drukowanej, radia, telewizji, internetowych porali informacyjnych
oraz medidw spotecznosciowych. Zalezno$¢ miedzy typem mediow traktowanych przez
respondentéw jako glowne zrodlo informacji, a wskazywana przez nich przyczyna

wystepowania zjawiska zmiany klimatu zaprezentowano w Tabeli 9.

Tabela 9. Gléwne Zrédlo informacji dla respondentéw (typ mediéw) a wskazana przez nich przyczyna
wystepowania zjawiska zmiany klimatu

Typ mediow (glowne Wskazana przyczyna wystepowania Czestosé Wartos¢ %
zrodlo informacji) tego zjawiska

Prasa drukowana Zdecydowanie skutek dziatalnosci 6 33,3
czlowieka
Raczej skutek dziatalno$ci czlowieka 2 11,1
Obie przyczyny 5 27,8
Raczej skutek naturalnych proceséw 2 11,1
Zdecydowanie skutek naturalnych 3 16,7
procesow
Obecnie zmiana klimatu nie wystepuje 0 0
Ogoélem 18 100

Radio Zdecydowanie skutek dziatalnosci 7 12,7
czlowieka
Raczej skutek dziatalnosci cztowieka 13 23,6
Obie przyczyny 25 45,5
Raczej skutek naturalnych proceséw 4 7,3
Zdecydowanie skutek naturalnych 5 9,1
procesOw
Obecnie zmiana klimatu nie wystgpuje 0 0
Trudno powiedzieé 1 1,8
Ogoélem 55 100

Telewizja Zdecydowanie skutek dziatalnosci 57 23,5
czlowieka
Raczej skutek dziatalno$ci czlowieka 40 16,5
Obie przyczyny 95 39,1
Raczej skutek naturalnych procesow 27 11,1
Zdecydowanie skutek naturalnych 12 4,9
procesow
Obecnie zmiana klimatu nie wystepuje 2 0,8
Trudno powiedzie¢ 10 4,1
Ogolem 243 100
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Internetowe portale Zdecydowanie skutek dziatalnosci 121 34,5
informacyjne czlowieka
Raczej skutek dziatalnosci cztowieka 55 15,7
Obie przyczyny 121 34,5
Raczej skutek naturalnych proceséw 18 5,1
Zdecydowanie skutek naturalnych 28 8
procesOw
Obecnie zmiana klimatu nie wystepuje 3 0,9
Trudno powiedzieé 5 1,4
Ogoélem 351 100
Media spotecznosciowe Zdecydowanie skutek dziatalnosci 32 24,4
czlowieka
Raczej skutek dziatalnosci cztowieka 23 17,6
Obie przyczyny 48 36,6
Raczej skutek naturalnych proceséw 12 9,2
Zdecydowanie skutek naturalnych 7 5,3
procesOw
Obecnie zmiana klimatu nie wystepuje 3 2,3
Trudno powiedzieé 6 4.6
Ogolem 131 100

Zrodto: Opracowanie wilasne.

W niniejszym badaniu istotnym bylo réwniez rozpoznanie, czy Polacy angazuja si¢
w roznego rodzaju aktywnosci, ktore majg za zadanie ochrone §rodowiska i przeciwdzialanie
postepujacej zmianie klimatu. Z uzyskanych odpowiedzi wynika, ze az 82% Polakow deklaruje
podejmowanie takich dziatan, a 18% tego nie robi. Nastepnie osoby, ktore odpowiedzialy
twierdzaco (N=659), zostaty zapytane o to, ktore z podanych aktywnosci realizuja. Uzyskane
wyniki zostaly zaprezentowane na Wykresie 20.

Celem rozpoznania, jakie kategorie dziatan sa podejmowane (na poziomie deklaratywnym)
przez respondentdw, autorka zdecydowata si¢ na zadanie pytania z opcjg wielokrotnego wyboru
odpowiedzi. Tym samym uzyskane wyniki pozwolity ukazal szersza perspektywe w tej
kwestii. Podczas analizy kazda z odpowiedzi byla interpretowana indywidualnie — dane
procentowe ukazane na Wykresie 20. wskazuja, ile procent 0osob wskazato dang odpowiedz.
Najczescie] deklarowanym dziataniem ze strony respondentéw byta segregacja $mieci. Te
odpowiedz wybrato az 94% badanych. Niewiele mniej z 0s6b (87%) wskazato, ze podejmuje
si¢ oszczedzania (np. wody lub energii elektrycznej). Ponad potowa (58%) zdecydowata si¢
roOwniez na wskazanie ograniczania zakupow (np. ubran, elektroniki) 1 wydtuzania czasu

korzystania z posiadanych produktéw przed zakupem nowych.
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Wykres 20. Dzialania w celu ochrony Srodowiska i przeciwdzialania zmianie klimatu, ktérych
podejmowanie deklarujg Polacy (N=659; pytanie wielokrotnego wyboru)

Segregowanie smieci | 047
Oszczgdzanie (np. wody) [N, 790
Ograniczanie zakupow [ NN 59
Kupowanie eko produktow [ NNNNRNNEGNINININIGEGGEEEEEE 16
Ograniczanie (auto) | NN 0%
Kupowanie uzywanych rzeczy | RN :6°:
Ograniczanie miesa (dieta) [ N RN 299
Gtosowanie w wyborach [ RN 5°:
Podpisywanie petycji | RN 22
Whieranie organizacji | N 15%
Udziat w protestach [l 5%
Inne M 3%

0% 10%  20% 30% 40% 50% 60% 70%  80%  90%  100%

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Warto zauwazy¢, ze trzy kolejno najczesciej wybierane odpowiedzi wiazg si¢ z kwestig
ekonomiczng — te rozwigzania pozwalaja na oszczedzanie srodkow finansowych. Analizujac
reszte odpowiedzi, mozna zaobserwowac te, ktére wpisywalyby sie w kategori¢ pewnego
poswiecenia lub wyrzeczenia ze strony badanych. Moga one wigzaé si¢ takze z pewnym
dyskomfortem, na ktory respondenci decyduja si¢ ze wzgledu na troske o klimat
1 srodowisko, a nierzadko rowniez poniesienia dodatkowych kosztow. Wérod nich znalazty sig
nastepujace dzialania: kupowanie produktow przyjaznych srodowisku (46%), ograniczenie
poruszania si¢ samochodem (40%), kupowanie uzywanych przedmiotow lub ubran (36%) oraz
ograniczenie spozywania produktow migsnych lub catkowita rezygnacja z nich (29%).

Wsrdd mozliwych do wybrania odpowiedzi znalazty si¢ rowniez takie, ktore taczyty si¢ ze
spotecznymi lub obywatelskimi postawami. Na takie dziatania zdecydowato si¢ najmniej ze
wszystkich respondentow. Zaledwie jedna na cztery osoby (25%) wskazuje, ze w wyborach
glosuje na takich kandydatéw, ktorzy w swoim programie uwzgledniajg dziatania na rzecz

klimatu. Z kolei 22% respondentow deklaruje, ze podpisuje petycje, a 15% wspiera organizacje
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ekologiczne. Jedynie 5% Polakdw stwierdzito, ze angazuje si¢ w akcje protestacyjne. Natomiast
21 0s6b (3%) wskazalo odpowiedz ,,inne”, a jedna ,,nie wiem/trudno powiedzie¢”.
Respondenci zostali zapytani takze o emocje, ktore odczuwaja w stosunku do zmiany
klimatu. Kluczowym byto sprawdzenie, czy to zjawisko powoduje w badanych obawy
1 niepokdj, a jesli tak to w jakim stopniu (Wykres 21.). Tym samym wsréd mozliwych
odpowiedzi znalazly si¢: ,,w bardzo duzym” (14%), ,,w duzym” (38%), ,,w niewielkim” (31%)
oraz w ,,zadnym (15%). 19 z 0s6b (ok. 2%), ktore wzieto udziat w badaniu, nie potrafito okresli¢
w jakim stopniu odczuwajg obawy i lek ze wzgledu na zmiany w systemie klimatycznym Ziemi.
Nalezy podkresli¢, ze dla ponad potowy Polakéw (52%) jest to jednak znaczacy problem, ktory

ma potencjalny wptyw na ich emocje i stanowi powdd do zmartwien.

Wykres 21. Deklarowany poziom niepokoju i obaw, jaki odczuwajq respondenci ze wzgledu na zjawisko
zmiany klimatu.

Bardzo duzy _ 14%
zaden | 5

Trudno powiedzie¢ - 2%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Warto rowniez spojrze¢ na te odpowiedzi w porownaniu do wynikow uzyskanych
w innych pytaniach. Autorka zauwazyla trzy znaczace zalezno$ci. Po pierwsze respondenci,
ktorzy wskazywali wyzszy poziom niepokoju i odczuwanych obaw ze wzgledu na zmiang
klimatu, czg$ciej oceniali zaobserwowane materialy dziennikarskie poswigcone tej kwestii jako
»raczej negatywne” (wydzwiek materiatu). Tym samym, prawie 62% badanych, ktorzy
wskazali na taki wydzwigk materiatu, deklarowato ,,duzy’ lub ,,bardzo duzy” poziom niepokoju
zwigzany z wystgpowaniem wspomnianego zjawiska. Z kolei ci, dla ktorych zmiana klimatu
nie stanowi powodoéw z zmartwien (mniejszy poziom leku i obaw) czeéciej obserwowali

publikacje o ,,neutralnym” lub ,,pozytywnym wydzwigku”. W przypadku respondentow, ktorzy
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deklarowali ,,niewielki” poziom leku, takie materiaty odnotowato okoto 34% oséb z tej grupy.
Natomiast dla tych, ktoérzy wskazali, ze to zjawisko w ogole nie wywoluje w nich
wspomnianych emocji, byto to okoto 29% 0s6b.

Wazng obserwacja jest rowniez zalezno$¢ miedzy poziomem niepokoju i obaw, a wskazang
przez respondentdw przyczyng obecnej zmiany klimatu: im wyzszy poziom niepokoju
deklarowali badani, tym czg¢$ciej wybierali odpowiedz, ze to dziatania cztowieka sg przyczyna
wystepowania zjawiska. Wsrdd respondentow, ktorzy zdecydowali si¢ na wskazanie czynnika
antropogenicznego, az 75% okreslito poziom swojego niepokoju i obaw jako ,,bardzo duzy”
lub ,,duzy. Dla poréwnania az 75% osob, ktore wskazaly, ze zmiana klimatu nie wystegpuje,
w ogole nie mierzy si¢ z takimi zmartwieniami. Z kolei, w przypadku badanych, ktorzy wybrali
odpowiedz dotyczaca obu przyczyn (zarowno dziatania cztowieka, jak i naturalne procesy),
prawie 41% odczuwa jedynie ,,niewielki” poziom obaw i niepokoju wobec tego zjawiska.

Trzecig z waznych obserwacji jest to, ze badani deklarujacy wyzszy poziom niepokoju
i obaw czgsciej deklaruja podejmowanie dziatan na rzecz srodowiska i klimatu. W grupie osob,
ktore okreslito go jako ,bardzo duzy” byto to 93%, a w przypadku tych, ktéory wybraty
odpowiedz ,,w duzym” — 94%. Z kolei, wsrod respondentow, ktorzy odpowiedzieli, ze nie
podejmuja takich dziatan, az 75% wskazato, ze w ogole nie odczuwa wspomnianych emocji
lub jedynie w ,,niewielkim” stopniu. Wartym odnotowania jest tez fakt, ze bez wzgledu poziom
odczuwanego (lub nie odczuwanego) Igku 1 niepokoju, za kazdym razem ponad potowa (min.
53%) badanych wskazywata, ze podejmuje dziatania na rzecz S$rodowiska i1 klimatu. Te
zalezno$ci zostaly zaprezentowane w Tabeli 10.

W kwestionariuszu uwzgledniono jeszcze jedno pytanie z opcja wielokrotnego wyboru
odpowiedzi, w ktorym respondenci mogli wymieni¢, jakie emocje odczuwajg wzgledem
obecnej zmiany klimatu. W$rod mozliwosci, ktore mogli wybraé, znalazly sig: ,,ztos¢”,
»przygnebienie”, ,lek”, ,znudzenie”, ,obojetno$¢” oraz ,rado$¢”. Sposrod tych, ktoére
najczesciej pojawialy si¢ w odpowiedziach badanych mozna wskaza¢ na ,,przygnebienie”,
ktérego odczuwanie deklaruje 38% osob oraz ,,lek™ — 37% 0sob. Te same osoby w poprzednim
pytaniu, o to w jakim stopniu odczuwaja Igk i obawy wspomnianego zjawiska, w zdecydowanej
wiekszosci deklarowaty ich ,,duzy” lub ,,bardzo duzy” poziom. W przypadku respondentow,
ktérzy sposrod mozliwych do wyboru emocji wybraly ,,przygnebienie”, byto to 71%, a tych,

ktorzy zdecydowali si¢ na wskazanie ,,lgku” — 75,5%.
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Tabela 10. Podejmowanie dzialan proekologicznych przez respondentéw a odczuwany poziom l¢ku i obaw
z powodu zmiany klimatu

Podejmowanie dzialan Poziom odczuwanego leku Czestosé Wartos¢ %
proekologicznych i obaw z powodu zmiany
klimatu
Tak W bardzo duzym 100 15,2
W duzym 287 43,6
W niewielkim 191 29
W zadnym 71 10,8
Trudno powiedzieé 10 1,5
Ogolem 659 100
Nie W bardzo duzym 8 5,7
W duzym 18 12,9
W niewielkim 59 42,1
W zadnym 46 32,9
Trudno powiedzieé 9 6,4
Ogotem 140 100

Zrédto: Opracowanie whasne. W tabeli nie zostata uwzgledniona odpowiedz osoby, ktora nie udzielita odpowiedzi
w kwestii podejmowania (lub nie) dziatan proekologicznych.

Z kolei prawie jeden na czterech badanych zadeklarowat (24%), ze w stosunku do zjawiska
zmiany klimatu odczuwa ,,zto§¢”, za$ ,,obojetnosci” zadeklarowato 21% respondentdw,
a ,,znudzenie” — 8%. Jedynie 14 badanych (2%) wskazalo jako odczuwang emocje radosc.
W narzedziu uwzgledniono takze opcje ,,inne”, ktérg zadeklarowato 27 osob (3%), z kolei 30
z badanych (4%) wybrato odpowiedz ,,nie wiem/trudno powiedzie¢”. Otrzymane w tym pytaniu
wyniki przedstawiono na Wykresie 22. Ze wzgledu na mozliwo$¢ udzielenia wigcej niz jedne;j

odpowiedzi przez respondentéw w tym pytaniu, kazda z nich analizowano oddzielnie.

Wykres 22. Emocje wywolane zjawiskiem zmiany klimatu, ktérych odczuwanie deklarujg Polacy (pytanie
wielokrotnego wyboru)

Przygnebienic I 38%
Lek | 37%
Ztos¢ I 24
Obojetnos¢ NG 2 1%
Znudzenie [NNNNIGIGEGEGNE 50
Rados¢ I 2%
Inne I 3%
Trudno powiedzie¢ NN 4%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Zrodto: Opracowanie wilasne.
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Warto zwroci¢ uwage na réznice w udzielaniu odpowiedzi na to pytanie biorgc pod uwage
czynnik pfci respondentow. Tym samym do odczuwania ,,przygnebienia” (K=42%; M=34%)
oraz ,leku” (K=43%; M=31%) przyznalo si¢ wigcej kobiet niz mezczyzn. Natomiast
w przypadku pozostalych z wymienionych emocji zaobserwowano sytuacj¢ odwrotng.
Szczegodlnie jest to widoczne na przyktadzie ,,obojetnosci”, na wybor ktorej zdecydowalo sie
104 mezczyzn (26%) 1 61 kobiet (15%). Te same osoby wyrazily réwniez opini¢, ze liczba
materialdow poswigconych zmianie klimatu jest ,,wystarczajaca” (51%) lub jest ich zbyt duzo
(22%). Jedynie 12% zauwazyto, zZe jest ,,zbyt mato” takich publikacji. Dla poréwnania, 86%
osob, ktore zadeklarowaly odczuwanie przygnegbienia uznalo, ze liczba materiatow

poruszajacych kwesti¢ tego zjawiska jest ,,zbyt mata” (47%) lub ,,wystarczajaca” (39%).

c. Opinie na temat podazy informacji o zmianie klimatu i ochronie srodowiska

w przestrzeni medialnej

Trzecia czg$¢ badania rozpoczeta si¢ pytaniem, ktore dotyczyto wskazania typu mediow —
podobnym do tego, ktore pojawito si¢ w czesci pierwszej. Tym razem jednak zwigzane bylo
ono z tym, w ktérym z podanych typéw mediéw respondenci najczgséciej zauwazaja materiaty
dotyczace zmiany klimatu. W tym przypadku odpowiedzig wskazywang najwigcej razy byla
telewizja (43%), a na drugim miejscu pojawily si¢ internetowe portale informacyjne (29%).
Warto zauwazy¢, ze w przypadku pozostalych typow medidw, cze¢stotliwos¢ ich wyboru byta
podobna jak we wczesniej omawianym pytaniu (typ mediéw jako gtéwne zrodto informacji).
Tym samym na trzecim miejscu badani wskazali media spotecznosciowe (13%), a nastgpnie
radio (4%) 1 pras¢ drukowang (2%). Jednakze tym razem 6% badanych zadeklarowato, ze
w zadnym z podanych typoéw mediéw nie zauwaza materiatéw dotyczacych zmiany klimatu,
a 3% osob odpowiedzialo ,,nie wiem/trudno powiedzie¢”. Zestawienie danych dotyczacych
najczgsciej wybieranego typu mediéw jako zrodita informacji dla respondentéw z tym,
w ktoérym najczesciej zauwazajg oni materiaty poruszajace tematyke wspomnianego zjawiska

prezentuje Wykres 23.
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Wykres 23. Zestawienie danych dotyczacych typu mediéw (jako zrodlo informacji), z ktérego najczesciej
korzystaja Polacy oraz typow mediow, w ktorych najczesciej zauwazajg materialy poswiecone zjawisku
zmiany klimatu
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Zrodto: Opracowanie wilasne.

Nalezy podkresli¢, ze uzyskane wyniki badan potwierdzity zasadno$¢ doboru organizacji
medialnych (przyjmujac jako jedno z kryterium typ medidw) do pierwszego etapu projektu
badawczego, tj. internetowe portale informacyjne oraz telewizje. Wyniki przeprowadzonej
analizy zawarto$ci mediow zostaty zaprezentowane w Rozdziale I1I.

Warto zauwazy¢, ze analizujac poszczegdlne grupy wiekowe mozna ponownie zauwazy¢
pewne zalezno$ci. Respondenci w wieku 30-39 lat oraz powyzej 50 lat, zgodnie wskazywali na
pierwszym miejscu telewizj¢. Najmlodsze z badanych osob (18-29 lat) rowniez i tym razem
wskazaly na media spotecznosciowe (40%). Z kolei grupa 0sob w wieku 40-49 lat najczescie]
wybierata internetowe portale informacyjne (ok. 45%), czyli jednoczesnie ten typ medidow,
z ktorego w ogole korzystajg najczescie;.

Wypetniajac kwestionariusz, badani mieli takze oceni¢ liczbe materiatow w przekazie
medialnym, ktore poruszaty kwesti¢ zmiany klimatu. Respondenci mieli do wyboru

nastepujace odpowiedzi: ,,zbyt duza”, ,,wystarczajaca”, ,,zbyt mata” oraz ,,nie mam zdania”.
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Otrzymane wyniki pokazaly, ze zdaniem 80% o0s6b materiatow dotyczacych zmiany klimatu
jest w mediach zbyt mato (39%) lub wystarczajaco (41%). Jedynie 11% oséb zauwazyto, ze
ich zdaniem takich publikacji mogloby by¢ mnie;.

Istotnym byto takze sprawdzenie, jak na to pytanie odpowiadali uzytkownicy
poszczegbdlnych typdw medidw (traktowanych przez nich jako gldwne zrodio informacji). Tym
samym niedosyt w kwestii materialdow poswigconych zmianie klimatu (odpowiedz ,,zbyt
mato”’) majg odbiorcy dwdch z podanych typéw mediow, tj. prasy drukowanej, na co wskazata
polowa jej odbiorcow (50%) oraz internetowych portali informacyjnych — 41,3% o0sob z tej
grupy. W pozostatych przypadkach najczgsciej wybierang opcje stanowita ,,wystarczajaca”
w kontekscie ilosci takich tresci. W ten sposéb odpowiedziato 45,5% odbiorcoéw radia, 44,4%
— telewizji oraz 42% — mediéw spotecznosciowych. Co wigcej, w przypadku ostatniej
z wymienionych grup odnotowano najwigkszy odsetek osob, ktore deklarowato przesyt tego
typu materiatami. T¢ opcj¢ wybrato 15,3% badanych.

Wartym odnotowania jest takze fakt, ze w przypadku kazdej z wymienionych grup
odbiorcéw odpowiedz ,,zbyt duza” byla wybierana najrzadziej. Oznacza to, ze w zdecydowane;j
wigkszosci uzytkownicy wszystkich wskazanych w badaniu typéw medidw uwazaja, ze liczba
materiatdéw poswigconych wspomnianemu zjawisku jest dla nich ,,wystarczajaca” lub ich
zdaniem tych tresci powinno by¢ w przestrzeni medialnej wigcej. Zalezno$¢ miedzy typem
medioéw traktowanych przez respondentéw jako gléwne zrodto informacii, a ich oceng na temat

liczby materiatéw poswigconych zmianie klimatu zostata zaprezentowana w Tabeli 11.

Tabela 11. Gléwne zrodlo informacji dla respondentéw (typ mediow) a zdanie na temat liczby materialow
poswieconych zmianie klimatu

Glowny typ mediéw Zdanie na temat iloSci materialow Czestosé Warto$¢ %
dotyczacych zmiany klimatu
Prasa drukowana Zbyt duza 2 11,1
Wystarczajaca 7 38,9
Zbyt mata 9 50
Ogélem 18 100
Radio Zbyt duza 6 10,9
Wystarczajaca 25 45,5
Zbyt mata 15 27,3
Nie mam zdania/trudno powiedzie¢ 9 16,4
Ogélem 55 100
Telewizja Zbyt duza 22 9,1
Wystarczajaca 108 444
Zbyt mata 91 37,4
Nie mam zdania/trudno powiedzie¢ 22 9,1
Ogolem 243 100
Internetowe portale Zbyt duza 39 11,1
informacyjne Wystarczajaca 133 37,9
Zbyt mata 145 41,3
Nie mam zdania/trudno powiedzie¢ 34 9,7
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Ogoélem 351 100
Media spotecznosciowe | Zbyt duza 20 15,3
Wystarczajaca 55 42
Zbyt mata 48 36,6
Nie mam zdania/trudno powiedzie¢ 8 6,1
Ogoélem 131 100

Zrédto: Opracowanie wiasne. W tabeli pominigte zostaty odpowiedzi 0sob, ktére nie udzielity odpowiedzi, ktory
z podanych typow mediow traktuja one jako gtowne zrodto informacji.

W tym miejscu nalezy zwroci¢ uwage szczegolnie na dwie grupy respondentdw — tych,
ktorzy korzystaja glownie z telewizji oraz tych z internetowych portali informacyjnych.
Zawarto$¢ tych dwoch typoéw medidw zostata poddana analizie w pierwszym etapie projektu
badawczego (zob. Rozdziat III). Wowczas jednym z wnioskow z badania bylo to, ze
dziennikarze reprezentujacy te organizacje medialne nie po§wigcajg zmianie klimatu zbyt wiele
uwagi. I tak, w przypadku telewizyjnych serwiséw informacyjnych te tresci stanowity zaledwie
7% wszystkich opublikowanych w badanym okresie materiatow. Zdaniem prawie potowy ich
odbiorcow (44,4%) byta to wystarczajaca ilo$¢, 37,4% osob z tej grupy czuto niedosyt (,,zbyt
mato”), a dla 9,1% bylo to ,,zbyt duzo” materiatéw. Z kolei w analizowanych internetowych
portalach informacyjnych wspomniane tre$ci stanowity tylko ok. 3,5% ich zawarto$ci.
W przypadku ich grupy odbiorcéw odnotowano nastepujace odpowiedzi: ,,zbyt mata” —41,3%,
»Zbyt duza” — 11,1% oraz ,,wystarczajaca” — 37,9%.

Dodatkowo, respondenci mieli réwniez wskaza¢, czy w tygodniu poprzedzajacym
ankietyzacje zauwazyli w mediach materialy poswigcone temu zjawisku. Tym samym 61%
z nich udzielita odpowiedzi twierdzacej. Analizujac poszczegdlne grupy odbiorcow,
najwigkszy odsetek osob, ktoéra odnotowata takie tresci, zaobserwowano sposrod
uzytkownikéw prasy drukowanej (77,8%), a najmniejszy w przypadku odbiorcow radia
(54,5%). Wsréd pozostatych grup wyniki prezentowaly si¢ nastepujaco: 62,6% osob, ktore
korzystaja gtownie z telewizji, 61% — z internetowych portali informacyjnych oraz 55% —
medidow spotecznosciowych.

Nastepnie osoby, ktore zauwazyly w tygodniu poprzedzajacym badanie tresci zwigzane ze
zmiang klimatu w mediach (N=484), miaty okresli¢ jaki wydzwigk miata ta publikacja.
Wigkszos¢ badanych (65%) ocenita go jako ,raczej negatywny”. Za to ,,raczej pozytywny”
wydzwiek materiatu wskazalo jedynie 14% respondentéw. Pozostate osoby wybrato
odpowiedz: ,neutralny” (17%) lub ,trudno powiedzie¢ (4%). Te obserwacje koresponduja
z wynikami analizy zawartosci. Wowczas w pytaniu dotyczacym cech charakteryzujacych

wydarzenie prezentowane w materiale, w ponad potowie analizowanych tresci (57%)
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odnotowano ,,negatywny charakter”. Natomiast ,,pozytywny charakter” zaobserwowano
w przypadku 27% materiatow.

Wsrdd poruszonych w kwestionariuszu zagadnien istotnym byto rowniez sprawdzenie,
ktore tematy odnotowali badani w materiatach dotyczacych kwestii zmiany klimatu. Odwotujac
si¢ do teorii wartosci medialnej wydarzenia (Galtung i Ruge, 1965; Harcup 1 O’Neill, 2016),
ktéra zostata omoéwiona w Rozdziale I, zaproponowano nastgpujace mozliwosci odpowiedzi:
,wydarzenia i spotkania, podczas ktorych poruszane sg kwestie klimatu (konferencje, szczyty
klimatyczne)”; ,katastrofy ekologiczne (np. powodzie, pozary)”; ,akcje spoteczne (np.
protesty, pikiety)”; ,,zmiana przepisow prawa”; ,,odkrycia naukowe (np. raporty, ksigzki,
wyklady, prezentacja wynikow badan naukowcoéw”; ,,porady dotyczace stylu zycia (np.
oszczedzanie energii, wybory zakupowe)”; ,transformacja energetyczna”, ,,polityka (np.
programy rzadowe, programy polityczne)” oraz ,,inne”. Ze wzgledu na ztozono$¢ problemu
zmiany klimatu, a tym samym wielowatkowos$¢ publikowanych w mediach materiatow, autorka
zdecydowata si¢ na umozliwienie badanym udzielenia wigcej niz jednej odpowiedzi
(maksymalnie trzech). Pytanie ograniczalo si¢ do przekazow, ktore zostaty zaobserwowane
przez respondentdow w tygodniu poprzedzajacym badanie. W zwigzku z tym odpowiedzi na nie
udzielito 484 os6b (ok. 61% wszystkich respondentéw), pozostate — te, ktore zadeklarowaty,
ze w podanym okresie nie zauwazyly w mediach takich publikacji, pomijaly to pytanie.
Uzyskane wyniki zostaly zaprezentowane na Wykresie nr 24.

Najczgsciej odnotowywanym tematem byly katastrofy ekologiczne, ktore wskazala ponad
polowa badanych (65%). Zgodnie ze wspomniang wcze$niej teoria, takie wydarzenia maja
potencjalnie duza warto$¢ medialng, ze wzgledu na m.in. ich dramatycznos¢, skale (np. liczbe
poszkodowanych osob czy zniszczenia), a nierzadko tez udziat przedstawicieli elity wtadzy.
Dlatego tez poszczegdlne organizacje poswigcaja im uwage. Natomiast niemal co trzeci
z respondentow (30%) zauwazyl materialy dotyczace takich wydarzen i spotkan jak
np. konferencje czy szczyty klimatyczne. W ich trakcie omawiane sg najwazniejsze scenariusze
1 kierunki dziatan, ktére nastepnie maja by¢ realizowane przez poszczegdlne panstwa, badz
regiony. Z tego wzgledu to wlasnie rzadzacy sa ich uczestnikami, a ich decyzje przekladajg si¢
na zycie codzienne obywateli. Takie wydarzenia wigza si¢ rowniez z udzialem naukowcow,
ktdrzy opierajac si¢ na wynikach badan i przygotowanych raportach wskazuja, jakie dziatania
moga przeciwdziata¢ postepujacej zmianie klimatu lub ja poglebia¢. Dlatego tez waznym
tematem, ktory rowniez zostat zauwazony przez 26% respondentdow byly odkrycia naukowe.
Wsréd pozostatych tematdéw, ktore poruszaly w analizowanym okresie media, znalazty sig

takze transformacja energetyczna, na ktérg wskazato 24% oraz porady zwigzane ze stylem
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zycia — 23%. Zdaniem badanych w tygodniu poprzedzajacym ankietyzacj¢, media najmniej
uwagi poswiecity akcjom spotecznym (16%), zmianie przepisow prawa (11%) oraz programom

politycznym (11%).

Wykres 24. Tematy poruszane w materialach dotyczacych zmiany klimatu, ktére respondenci
zaobserwowali w tygodniu poprzedzajacym badanie (N=484; pytanie wielokrotnego wyboru).

Katastrofy ekologiczne | N, 65
Wydarzenia i spotkania || R T 0
Odkrycia naukowe _ 26%
Transformacja energetyczna _ 24%
Porady (styl zycia) | N 23
Akcje spoteczne | ENEGNGEGEGNG@ 1+
Zmiana przepisow prawa || NN 11%
Polityka | N 11>
Inne | 1%
Trudno powiedzie¢ | 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Zrodto: Opracowanie wlasne.

Nalezy jednak podkresli¢, Zze ankietyzacja zostata przeprowadzona w okresie letnim (24.07-
9.08.2023), co moglo mie¢ znaczenie w kontekscie czgstotliwosci ukazywania przez media
poszczegbdlnych tematow. Szczegolnie dotyczy to kwestii, ktore zostaty wskazane najrzadziej
— zmiany przepisOw prawa, polityki rzadowej czy akcji spotecznych. Przyczyna moze by¢ fakt,
ze we wskazanym okresie miala miejsce przerwa wakacyjna w pracach parlamentu. To
w konsekwencji moze przektada¢ si¢ nie tylko na mniejszg aktywnos¢ politykoéw, ale takze
samych obywateli, ktorzy biorg udzial w protestach czy pikietach. Takie dziatania
spoteczenstwa nierzadko stanowig odpowiedz na decyzje przedstawicieli elity wtadzy. Istnieje
wigc mozliwos§¢, ze w przypadku wybrania innego terminu na przeprowadzenie badania

odpowiedzi moglyby by¢ inne.
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3. Whnioski z badania opinii publiczne;j

Podczas ankietyzacji skupiono si¢ na trzech istotnych obszarach, ktore dotyczyty: wzorcow
korzystania z mediow i kompetencji medialnych respondentow, poziomu ich §wiadomosci,
wiedzy i deklarowanych zachowan wobec zmiany klimatu oraz opinii badanych na temat
podazy informacji o tym zjawisku w przestrzeni medialnej. Nalezy podkresli¢, ze uzyskane
odpowiedzi stanowily deklaracje respondentow 1 w taki tez sposob byly interpretowane.
Wyniki przeprowadzonego badania wykazaty, ze dla wielu Polakéw obecna zmiana klimatu
jest problemem, ktory wywoluje duzo emocji i motywuje do podjecia proekologicznych
dziatan. Waznym zroédtem informacji o wydarzeniach zwigzanych z tym zjawiskiem sg dla nich
media, zarowno te tradycyjne, jak i online, a sami respondenci maja tez wobec nich konkretne
oczekiwania.

Analizujac wyniki otrzymane podczas ankietyzacji, autorka zauwazyta, ze najczesciej
wskazywanym przez Polakow typem mediow jako gldwne zrédlo informacji sg internetowe
portale informacyjne (44%). Na drugim miejscu znalazla si¢ telewizja (30%). Te obserwacje
byty kluczowe z perspektywy catego projektu badawczego. Potwierdzity one zasadno$¢ doboru
organizacji medialnych do pierwszej czesci badania, tj. ilosciowej analizy zawartosci mediow
— wowczas jednym z czynnikéw doboru byl wilasnie typ medidw (zob. Rozdziat IIL.).
Zaobserwowano jednak pewne roznice w przypadku poszczegolnych grupa wiekowych. I tak,
internetowe portale informacyjne byty zgodnie wybierane jako gtowne Zrédto informacji przez
osoby w wieku od 30 do 69 lat. Inaczej jednak odpowiadaty grupy skrajne — najstarsza, ktora
wskazata na pierwszym miejscu telewizje (60%) oraz najmiodsza, ktéra najchetniej korzysta
z mediow spotecznosciowych (ok. 55%).

W niniejszej dysertacji zwrocono uwage na znaczenie edukacji medialnej 1 §wiadomosci
powaznych zagrozen dla opinii publicznej (np. dezinformacji) (m.in. United Nations, 2022;
Strzatkowski, 2023, ss. 5-7; World Economic Forum, 2025). Jest o istotne zwlaszcza
w przypadku tak zlozonych i wielowymiarowych probleméw jak zmiana klimatu (zob.
Rozdzial 1I.). Dlatego autorce zalezalo réwniez na rozpoznaniu samooceny badanych
w kontekscie ich kompetencji medialnych, czyli ,,umiejetnosci korzystania z réznych typow
mediéw, zdolnosci do oddzielenia faktow od opinii, czy weryfikowania informacji”. Co
ciekawe, srednia ocena, ktorg zadeklarowali badani plasowala si¢ na poziomie ,,dobrej” (4) i to
wiasnie t¢ odpowiedz wybrata prawie polowa o0sob (44%). Wazng obserwacja byt fakt, ze to

mezczyzni byli sktonni do postrzegania wiasnych umiejgtnosci lepiej niz kobiety. Dodatkowym
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czynnikiem byt réwniez wiek. Wsrod najmtodszych z respondentow (18-29 lat) nie znalazta si¢
ani jedna osoba, ktora ocenitaby swoj poziom kompetencji medialnych jako ,,zty” lub ,,bardzo
zty”. Z kolei osoby, ktére ocenily siebie najnizej, nalezaty wylacznie do najstarszej grupy
wiekowej (70 1 wigcej lat).

Podobne obserwacje odnotowano w przypadku samooceny respondentow w kwestii
znajomosci pojecia ,,zmiana klimatu”. Tym razem réwniez zdecydowano si¢ na zastosowanie
skali liczbowej od 1 (,,w ogoble nie znam znaczenia tego pojecia”) do 5 (,,bardzo dobrze znam
to pojecie”). Ponad polowa Polakoéw (69%) ocenia siebie w tej kwestii ,,dobrze” lub ,,bardzo
dobrze”. Autorka zaobserwowata, ze waznym czynnikiem do okreslenia poziomu swojej
wiedzy przez respondentow w tym przypadku byl poziom wyksztalcenia. Tym samym, osoby
z wyzszym wyksztalceniem chetniej deklarowaly wyzszg ocene znajomosci zjawiska zmiany
klimatu.

Majac na uwadze deklaratywny charakter udzielanych przez badanych odpowiedzi, autorka
w dodatkowym pytaniu zdecydowata si¢ na zweryfikowanie otrzymanych wynikow. Dlatego
respondenci zostali zapytani o przyczyng obecnie zachodzacej zmiany klimatu. Prawie polowa
badanych (45%) wskazala na czynnik antropogeniczny, a 37% osob kierowalo si¢ w strong
dwoch czynnikéw — dzialalno$ci ludzi i naturalnych proceséw. Réwniez w tym przypadku
poziom wyksztalcenia mial tutaj znaczenie, tj. osoby z wyzszym wyksztalceniem czesciej
decydowaty si¢ na wskazanie cztowieka, jako odpowiedzialnego za zachodzenie zmian
w systemie klimatycznym Ziemi. Jednakze w badaniu wzigty rowniez udziat osoby deklarujace,
ze zmiana klimatu obecnie nie wystepuje. Taka opini¢ podzielito 1% respondentow.

Wazna kwestig bylo rowniez rozpoznanie, czy Polacy podejmuja dzialania majace na celu
ztagodzenie skutkéw zmiany klimatu 1 ochrony $rodowiska, a takze jakie to sg aktywnosci.
Wyniki ankietyzacji wykazaly, ze az 82% Polakéw odpowiedzialo twierdzaco w pierwszej
kwestii. Takie dziatania zostaly podzielone na trzy kategorie: dotyczace rozwigzan
ekonomicznych, wymagajacych wyrzeczen lub poswiecenia oraz wpisujacych si¢ w postawy
spoteczne 1 obywatelskie. Najchetniej podejmowanymi aktywnosciami byly te, ktore pozwalaty
na oszczedno$ci finansowe. Niemal wszystkie z badanych oséb (94%) zadeklarowaty, ze
segreguja Smieci. Nastepne w kolejnos$ci aktywno$ci wigzaty si¢ z oszczednoSciami w zakresie
m.in. korzystania z wody i energii elektrycznej (87%) oraz ograniczeniem robienia zakupow,
wraz z wydhuzaniem czasu korzystania z posiadanych juz produktow (58%). Wielu z badanych
deklaruje réwniez zaangazowanie w dzialania, ktore wymagaja od nich réznego rodzaju
wyrzeczen, taki jak m.in. ograniczanie korzystania z samochodu (40%), spozywania migsa

(29%) czy kupowania uzywanych przedmiotow i ubran (36%), a 46% respondentow decyduje
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si¢ na zakup produktéw przyjaznych srodowisku, ktore nierzadko wiaza si¢ z wyzszymi
cenami. Najmniej osob deklaruje aktywnos¢ w kwestii zaangazowania w akcje obywatelskie
lub spoteczne, ktére wigza si¢ z m.in. wspieraniem kandydatow w wyborach, dla ktorych
dziatalno§¢ na rzecz klimatu i $rodowiska jest wazng czgScig programu wyborczego,
podpisywaniem petycji (22%) czy wspieraniem organizacji ekologicznych (15%). Jedynie 5%
0so0b wskazato na udziat w protestach.

Biorac pod uwage obie czgsci projektu badawczego, autorka sprawdzita réwniez, z ktérych
typoéw medidw korzystajg obywatele w kontekscie pozyskiwania informacji o zmianie klimatu.
Tym samym Polacy najczesciej zauwazaja takie tresci w telewizji, na ktorg wskazata prawie
polowa badanych (43%). Na drugim miejscu znalazly si¢ internetowe portale informacyjne
(29%). Takie odpowiedzi ponownie potwierdzity zasadno$¢ doboru typéw mediow do
pierwszej czesci projektu badawczego. Podobny wniosek pojawit si¢ w przypadku odpowiedzi
na pokrewne pytanie w kwestionariuszu (typ mediow jako gléwne zZrddto informacji). Warto
zauwazy¢, ze ponownie analizujac poszczegdlne grupy wiekowe mozna zauwazy¢ pewne
roéznice. O ile najwigcej os6b w wieku 30-39 lat oraz powyzej 50 lat zgodnie wskazato na
telewizje, to juz wsrdd pozostatych grup wiekowych sytuacja wygladata inaczej. Najmtodsi
uczestnicy badania (18-29 lat) chetniej wybieraja media spoteczno$ciowe, a osoby w wieku 40-
49 lat — internetowe portale informacyjne.

Kluczowe bylo rowniez przeanalizowanie opinii 1 spostrzezen Polakow w kwestii
zawarto$ci medidw 1 uwagi poswigconej zmianie klimatu. Realizujac pierwszy etap projektu
badawczego (analiza zawartosci medidow), autorka odnotowala, Ze to zjawisko nie zajmuje zbyt
duzo miejsca w agendzie medialnej. Mimo to podczas ankietyzacji ponad potowa
respondentéw (ok. 61%) wskazata, ze zauwaza materialy dotyczace tego tematu. Jednak az
80% o0s0b ocenito, ze liczba takich przekazow jest dla nich ,,wystarczajaca” (41%) lub ,,zbyt
mata” (39%).

Wsrod najczesciej odnotowywanych tematow materiatow, w ktorych poruszono problem
zmiany klimatu, znalazty si¢ zdaniem badanych katastrofy ekologiczne (65%), wydarzenia
1 spotkania po$wiecone temu zjawisku (30%) oraz odkrycia naukowe (26%). Jednakze, jak juz
wykazano we wczesniejsze] czgsci tego rozdzialu, nalezy podkresli¢, ze badanie zostalo
przeprowadzone w okresie letnim (24.07-9.08.2023). Taki termin mogl mie¢ znaczenie
w przypadku tematyki podejmowanej przez media. Jako przyktad mozna podaé tematy
zwigzane ze zmiang przepisOw prawa (11%) czy polityki (np. programy rzadowe, programy
polityczne) (11%), ktorym zdaniem badanych po§wigcono najmniej uwagi. Jedna z przyczyn

takiej sytuacji moze by¢ przerwa wakacyjna w pracach parlamentu. Roéwniez nalezy wzia¢ pod

175



uwagge, ze o ile katastrofom ekologicznym mozna przypisa¢ duzg warto$¢ medialng, to jednak
sa to wydarzenia niezaplanowane. Jednakze, gdy maja one miejsce, to ze wzgledu na cechy,
ktére je charakteryzuja, media po$wigcajag im wigcej uwagi niz innym kwestiom, ktore
odbywaja si¢ w tym samym czasie. Dlatego tez nalezy zaznaczy¢, ze odpowiedzi uzyskane
w tym pytaniu moglyby si¢ r6zni¢ w zaleznos$ci od terminu przeprowadzenia badania (w tym
okresu w roku).

Waznym sygnalem ze strony respondentdw jest rowniez ocena wydzwicku
zaobserwowanych przez nich materiatéw dotyczacych zmiany klimatu. W opinii ponad potowy
z nich (65%) sa one ,,raczej negatywne”. Ta obserwacja koresponduje z wynikami uzyskanymi
w pierwszym etapie projektu badawczego (Rozdziat III.). Wowczas podczas analizy cech
charakteryzujacych prezentowane w materiale wydarzenie w ponad potowie (57%) publikacji
zakodowano ,negatywny charakter”. Dla porOwnania warto zauwazy¢, ze ,pozytywny
charakter” odnotowano w przypadku 27% materiatow.

Taki wniosek moze prowadzi¢ do dwoch scenariuszy. Postgpujagca zmiana klimatu niesie
za soba wiele zagrozen i potencjalnych ryzyk (m.in. Ministerstwo Srodowiska, 2019; IPCC,
2022; World Economic Forum, 2023), o ktorych wielokrotnie wspominano w niniejszej
dysertacji. Jednym z nich sg katastrofy ekologicznie, ktorych liczba z roku na rok roénie, a ich
skutki sg bardzo dotkliwe dla lokalnej ludnosci. Ta perspektywa laczy si¢ z negatywnym
charakterem publikowanych przez media tresci. Uwrazliwienie na potrzeby Srodowiska
naturalnego 1 prezentowanie trudnych scenariuszy moze prowadzi¢ do zwigkszenia wiedzy
1 $wiadomoS$ci na temat zmiany klimatu, a takze zmienia¢ postawy i nawyki w kwestii
podejmowanych dziatah. Jednakze z drugiej strony przywigzywanie si¢ do negatywnego
przekazu 1 skupianie si¢ wylacznie na tzw. ,,czarnych scenariuszach” moze w dluzszej
perspektywie wywota¢ odwrotny efekt. Odbiorcy przecigzeni takimi wiadomo$ciami,
nierzadko rezygnuja z korzystania z medidw. Tracac poczucie sprawczosci, a takze przez
odczuwanie obnizenia nastroju unikajg przekazow, ktore tylko wzmacniajg trudne emocje,
z ktorymi si¢ mierzg (Haagerup, 2017, s. 17; Reuters Institute, 2017, s. 40). Dlatego tez przed
organizacjami medialnymi i samymi dziennikarzami stoi wyzwanie, w jaki sposob prezentowaé
zjawisko zmiany klimatu, majac na uwadze odpowiedzialnos¢, ktora si¢ z tym wigze.

Warto zaznaczy¢, ze mimo wielu mozliwosci podejmowania dziatan na rzecz planety —
zardwno przez przedstawicieli elity wladzy 1 obywateli, jak 1 media, ktore o tym informuja,
zmiana klimatu caty czas postepuje. Kolejne raporty i wyniki badan wykazuja, ze $rednia
globalna temperatura na Ziemi stale rosnie, a z tym wiaze si¢ chociazby zwigkszajaca si¢

kazdego roku liczba katastrof ekologicznych (Copernicus, 2025). Tym samym poziom wiedzy,
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swiadomos$¢, a takze postawy 1 realizowane przez spoteczenstwo dziatania moga stale si¢
zmienia¢. Dlatego tez, z perspektywy podejmowanego w niniejszej dysertacji problemu,
istotnym mogloby by¢ powtérzenie w przysztosci badania, wykorzystujac opracowane na jego

potrzeby narzedzie badawcze (kwestionariusz).
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Z.akonczenie

Nawiazujac do stow Anthony’ego Giddensa (2010, s. 10), do czasu, gdy skutki globalnego
ocieplenia nie stang si¢ dotkliwa cze$cia codziennosci, ludzie nie podejma zadnych znaczacych
dziatan, by zapobiec katastrofie klimatycznej. Jednak, gdy w koncu si¢ na nie zdecyduja,
z definicji bedzie juz zbyt p6zno. Stwierdzenie, okreslane mianem ,,paradoksu Giddensa”, jest
zardwno przestroga, jak i swego rodzaju motywacja, by dzialaé tu i teraz. Jak wielokrotnie
podkreslono na stronach niniejszej dysertacji, za obecng zmiang w systemie klimatycznym
Ziemi odpowiadajg dzialania czlowieka, zwigzane z wykorzystywaniem paliw kopalnych na
masowg skale. O zagrozeniach wynikajacych z takiego postgpowania, moéwit juz pod koniec
XIX wieku Svante Arrhenius (Crawford, 2009), a nieco p6zniej potwierdzali takze inni badacze
(zob. m.in. Meadows i in., 1972; Steffen i in., 2007; Cook i in., 2016; Stocker i in., 2013; IPCC,
2021). Mimo to paliwa kopalne nadal s3 dominujagcym surowcem w wielu sferach zycia
spotecznego (Our World in Data, 2022a), a skutki zmiany klimatu staja si¢ coraz bardziej
zauwazalne przez obywateli (Popkiewicz i in., 2019). Nie dziwig zatem stowa Sekretarza
Generalnego ONZ Antonio Guterresa (2023) — ,.era globalnego ocieplenia dobiegta konca;
nadeszta era globalnego wrzenia”.

W obliczu tych wszystkich wyzwan kluczowa role pelnia media i dziennikarze. W koncu,
jak wskazywal W. Lance Bennett (2021), efektywne komunikowanie o waznych problemach,
moze doprowadzi¢ do zmian spotecznych. Dlatego zapewnienie odpowiedniej przestrzeni dla
kwestii zmiany klimatu w agendzie medialnej, a takze rozwazenie, w jaki sposob ja
prezentowa¢ w poszczegolnych materiatach, jest zadaniem stawianym przed dziennikarzami.
Ze wzgledu na wielowymiarowos$¢ 1 interdyscyplinarno$¢ tej problematyki nie jest to zadanie
fatwe 1 tworzy wiele nowych wyzwan, dotyczacych np. zachowania obiektywizmu przez
dziennikarzy (Strzalkowski, 2023) czy poszerzania przez nich swojej wiedzy na temat
prezentowanych zagadnien tak, by nie wprowadza¢ odbiorcow w btad (Inter-American
Develompent Bank, 2022). Jest to kluczowe, poniewaz media stanowig gltowne zrédto
informacji dla wielu obywateli, a przez to moga ksztattowac ich swiadomos$¢, wiedzg 1 postawy
na temat r6znych kwestii, w tym zmiany klimatu.

Te rozwazania stanowity dla autorki inspiracj¢ do przygotowania niniejszej rozprawy. Jest
to takze aktualny i spotecznie wazny temat. W zwiazku z tym, problem badawczy dysertacji
stanowity funkcje mediow oraz role petnione przez dziennikarzy podczas rozpowszechniania

informacji o zmianie klimatu. Do jego zrealizowania wyznaczone zostaly trzy gtowne cele,
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ktore dotyczyty identyfikacji medialnej waznosci kwestii zmiany klimatu i sposobu w jaki jest
ona eksponowana, analizy rol pelionych przez dziennikarzy podczas przekazywania
informacji na jej temat i wreszcie rozpoznania, jakie funkcje sg realizowane przez media
podczas prezentowania tego problemu. W sposob szczegdtowy autorka zwrocita uwage na:
sposob ramowania kwestii zmiany klimatu przez media tradycyjne i1 online, rozpoznanie
przypisanych jej cech i okre$lenie jej medialnej waznosci, identyfikacje funkcji mediow
1 analize rol pelnionych przez dziennikarzy podczas prezentowania tego problemu, a takze
okreslenie poziomu §wiadomosci, stanu wiedzy i postaw odbiorcow wobec tego zjawiska. Na
ich podstawie sformutowano sze$¢ pytan badawczych, na ktére odpowiedz probowata odnalezé
autorka w trakcie realizacji dwuetapowego projektu badawczego — analizy zawartosci mediow
oraz badania opinii publicznej. Ze wzgledu na charakter eksploracyjny tych pytan, nie
zdecydowano si¢ na postawienie hipotez badawczych.

Pierwsze z wyznaczonych pytan dotyczylto skali ekspozycji zmiany klimatu w mediach
tradycyjnych i online. Do udzielenia odpowiedzi na nie, przeprowadzona zostata selekcja
materiatéw dziennikarskich z okresu petnego roku kalendarzowego (od 1 marca 2021 roku do
28 lutego 2022 roku). Do tej czgsci projektu zostaty wiaczone materiaty opublikowane w trzech
telewizyjnych serwisach informacyjnych (,,Wiadomosci” TVP1, , Fakty” TVN, ,,Wydarzenia”
Polsatu) 1 trzech internetowych portalach informacyjnych (Interia, Wirtualna Polska i Onet).
Dzigki temu mozliwe bylo sprawdzenie, ile uwagi media po$wigcaja problematyce zmiany
klimatu, czy sa to wylacznie wydarzenia charakteryzujace si¢ potencjalnie duza warto$cia
medialng (newswothiness) — zarowno te zaplanowane (np. mig¢dzynarodowe szczyty
klimatyczne), jak 1 te niezaplanowane (np. katastrofy), czy moze tez inne watki zastluguja na
uwage mediow. Po zakonczeniu etapu selekcji autorka zauwazyta, ze ta kwestia pojawia si¢
w materiatach dziennikarskich, jednak biorgc pod uwage znaczenie tego zjawiska dla catego
spoteczenstwa, wcigz zajmuje ona zbyt malo miejsca w agendzie medialnej. Nalezy jednak
zauwazyC, ze organizacje telewizyjne poswiecajg tresciom zwigzanym ze zmiang klimatu
wigce] uwagi niz media online. Jednak analizujac kazdg z badanych organizacji medialnych
z osobna, na wyr6znienie zasluguje Interia (media online), w ktorej ukazato si¢ najwigcej
materialdow poswieconych tej kwestii.

Pytanie drugie odnosito si¢ do hierarchii wazno$ci zmiany klimatu w przekazie medialnym,
ktore nawigzywato do koncepcji primingu, oméwionej w Rozdziale 1. Po przeprowadzone;j
analizie zawarto$ci medidéw mozna stwierdzi¢, ze kwestia ta niezbyt czesto byta prezentowana
odbiorcom jako temat ,,wazny”. Jednakze, podobnie jak w poprzednim pytaniu, to telewizyjne

serwisy informacyjne bardziej eksponowaty ten problem niz internetowe portale informacyjne.
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W pierwszym z wymienionych typow mediow materiaty uznane jako ,,wazne” stanowity az
jedna czwartg wszystkich analizowanych tresci.

Trzecie pytanie badawcze poruszato kwestie cech charakteryzujacych wydarzenia zwigzane
ze zjawiskiem zmiany klimatu. Do odpowiedzi na to pytanie autorka wykorzystata katalog
zaprezentowany przez Tony’ego Harcupa 1 Deirdre O'Neill (2001; 2016). Sposrod najczescie]
wystepujacych cech zaobserwowano nastgpujace: udzial oséb zwigzanych z elita wiadzy,
negatywny charakter wydarzenia oraz skalg. Te obserwacje wpisuja si¢ w ustalenia i watki
poruszane w Rozdziale II. Po pierwsze podkreslaja polityczny aspekt wyzwan wynikajacych
ze zmian zachodzacych w systemie klimatycznym Ziemi. Nast¢pnie odwotuja si¢ do skutkow
tych zmian, szczeg6lnie dotkliwych dla spoteczenstw (np. katastrofy). W koncu ze wzgledu na
skale tego problemu wskazuja, ze jest to wyzwanie, z ktorym musi zmierzy¢ si¢ cata ludzkos¢.

Pytanie czwarte odnosito si¢ do sposobu ramowania kwestii zmiany klimatu przez media
tradycyjne i online. W tym celu nawigzujac do koncepcji framingu (omoéwionej w Rozdziale I),
autorka zaproponowata dwie ramy — ,,ram¢ czarnego scenariusza” oraz ,,ram¢ rozwigzan” —
ktore zoperacjonalizowata w Rozdziale III. Mimo iz obie zostaly odnotowane
w przeprowadzonym badaniu, to jednak ,,rama czarnego scenariusza”, opierajaca si¢ wylacznie
na negatywnych aspektach kwestii zmiany klimatu, takich jak m.in. zagrozenia i ryzyka,
wystepowala czesciej. Wpisuje si¢ to w spostrzezenia Urlika Haagerupa (2017, s. 13) 1 jego
obraz dziennikarstwa gtownego nurtu, ze ,,dobra informacja jest ztg informacja”. Jednak nalezy
pamigta¢, ze nadmierne skupianie si¢ na negatywnym przekazie, zamiast podpowiadania
odbiorcom rozwigzan, moze prowadzi¢, do zmniejszenia zaufania do medidow, a nawet do
unikania relacji medialnych (Reuters Institute, 2017; Haagerup, 2017; Instytut Finansow,
2023).

W pytaniu pigtym autorka nawigzala do ustalen Claudii Mellado (2015) i jej koncepcji rél
dziennikarskich. ='W narzedziu badawczym pojawily sie wskazniki poswigcone
interwencjonizmowi, watchdogowi, lojalnemu pomocnikowi, modelowi ustugowemu,
modelowi stuzby publicznej oraz modelowi rozrywkowego. Ponadto ze wzgledu na edukacyjne
znaczenie komunikowania (MacBride i in., 1980) oraz duzy potencjat edukacyjny kwestii
zmiany klimatu, zdecydowano si¢ doda¢ jeszcze jedna rolg dziennikarska — edukatora.
Przeprowadzona analiza wykazata, ze w przypadku obu typéw mediow wlaczonych do badania,
rolg, ktora najczesciej zaobserwowano byl interwencjonizm. Oznacza to, ze w takich
materiatach zaobserwowano obecno$¢ ,,gltosu dziennikarza”, czyli zaangazowania w debate
publiczng (Mellado, 2015), np. poprzez prezentowanie opinii autora obok informacji, czy

umieszczanie w tresci przymiotnikéw warto$ciujacych. Natomiast najrzadziej odnotowanymi
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rolami byty: edukator (w przypadku organizacji telewizyjnych) oraz lojalny pomocnik (media
online).

Ostatnie ze sformulowanych pytan badawczych poswigcono odbiorcom przekazéw
medialnych. Wigzato si¢ ono ze sprawdzeniem poziomu $wiadomosci, stanu wiedzy i postaw
spoleczenstwa wobec zmiany klimatu. Udzielenie odpowiedzi na to pytanie bylo mozliwe
poprzez przeprowadzenie ankietyzacji na reprezentatywnej probie badawczej dla ogotu
populacji Polski (N=800; 18+). Tym samym zaobserwowano, ze ponad polowa Polakéw ocenia
swoja znajomo$¢ pojecia ,,zmiana klimatu” jako ,,dobrg” (4) lub ,bardzo dobrg” (5)
(zastosowano pigciostopniowa skalg, w ktorej 1 oznacza ,,w ogoéle nie znam znaczenia tego
pojecia”, a 5 — ,bardzo dobrze znam to pojecie”). Warto podkresli¢, ze wynik ten
korespondowal z poziomem wyksztalcenia badanych. Jednakze dokonujac weryfikacji tych
ocen, okazuje si¢, ze mniej niz potowa respondentow (45%) wskazuje czynnik antropogeniczny
jako przyczyne obecnej zmiany klimatu, a prawie 40% uwaza, zZe to nie tylko czlowiek jest
odpowiedzialny za powstale zmiany, ale takze naturalne procesy. Poréwnujac te wyniki do
wczesniej przeprowadzonych badan (zob. m.in. Kardas, 2022; Ganczewski i Jemielniak, 2023),
mozna jednak zaobserwowac¢ wzrost poziomu $wiadomosci i stanu wiedzy ma temat omawianej
kwestii. Istotnym bylo takze rozpoznanie, czy Polacy angazuja si¢ takze w réznego rodzaju
dzialania, ktére maja na celu ochrone Srodowiska 1 przeciwdziatanie zmianie klimatu. Jak
wykazano, zdecydowana wigkszo$¢ spoleczenstwa (82%) deklaruje podejmowanie takich
dziatan. Warto jednak zauwazy¢, ze najczesciej wskazywane kategorie powigzane byty ze sfera
ekonomiczng, tj. sposobami na zaoszczedzenie $rodkéw finansowych (m.in. segregowanie
Smieci, oszczgdzanie np. wody, czy ograniczanie zakupow).

Niniejsza dysertacja taczyla w sobie czg$¢ teoretyczng 1 empiryczng. W pierwszej z nich
zaprezentowane zostaly kluczowe koncepcje teoretyczne odnoszace si¢ do roli mediow
1 dziennikarzy w rozpowszechnianiu informacji oraz podjeto probe uchwycenia
wielowymiarowo$ci waznego, spotecznego i aktualnego problemu, jakim jest zmiana klimatu.
Te rozwazania stanowity punkt wyjscia do opracowania czg¢sci empirycznej — zaprojektowania
dwuetapowego projektu badawczego (analiza zawartosci mediow oraz badanie opinii
publicznej). Tym samym projekt ten wpisuje si¢ w jeden z gldéwnych nurtéw badan nad
dziennikarzami, tj. analizy funkcji mediéw petnionych wzgledem spoleczefistwa oraz analizy
ol petnionych przez dziennikarzy.

Podje¢ta w niniejszej pracy problematyka stawia wiele wyzwan nie tylko przed §wiatem
mediow, ale takze przed samymi badaczami. Wielowatkowos¢ 1 wielowymiarowos¢ kwestii

zmiany klimatu sprawia, ze nie sposob spojrze¢ na to zjawisko wytacznie z jednej perspektywy.
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Stad pojawita si¢ konieczno$¢ skorzystania przez autorke z efektow prac naukowcow, ktorzy
reprezentuja wiele réznych dyscyplin (z zakresu nauk spotecznych i nauk przyrodniczych), by
nastepnie osadzi¢ je w ramach nauk o komunikacji spotecznej i mediach.

Kolejne z wyzwan, z ktorym zmierzyla si¢ autorka dysertacji, stanowita ilo§¢ materiatu
badawczego. Kazdego dnia organizacje medialne publikujg ogromng liczbe materialow
dziennikarskich. Bylo to szczegélnie widoczne w przypadku internetowych portali
informacyjnych. Tym samym samodzielne zapoznanie si¢ z trescig kazdej z takich publikacji,
a nastepnie dokonanie procesu selekcji, okazato si¢ niemozliwe do wykonania i wymagato
skorzystania z ushug firmy zewngtrznej. Jednakze mimo tego ograniczenia, sposob
wyznaczenia ram czasowych dla pierwszego etapu projektu badawczego, okazat si¢ trafny,
szczegolnie bioragc pod uwage eksploracyjny charakter przeprowadzonego badania. Dlatego
przy kolejnych analizach, ktérych przedmiotem bedzie zawarto$¢ poszczegdlnych organizacji
medialnych, niezb¢dnym bedzie skorzystanie z dodatkowych narzedzi, systemow czy wlasnie
ustug firm zewnetrznych.

Niniejszy projekt badawczy nie wyczerpuje jednak tematu w pelni. Zaprojektowane
dwuetapowe badanie miato charakter eksploracyjny, do ktorego przeprowadzenia
wykorzystano dwie metody iloSciowe — analize zawarto$ci medidéw oraz badanie opinii
publicznej. Dostarczyto ono pewnego kontekstu dotyczacego obecnosci kwestii zmiany
klimatu w polskiej agendzie medialnej, a takze informacji na temat tego, jaka role petnig media
1 dziennikarze w przekazywaniu informacji na temat tego zjawiska oraz ksztattowaniu
Swiadomosci, wiedzy 1 postaw u odbiorcow. Dzigki temu mogg stanowi¢ wprowadzenie do
dalszych analiz. W przysztosci uzyskane wyniki 1 sformutowane na ich podstawie wnioski
mozna poszerzy¢ o badania z wykorzystaniem metod jakosciowych — indywidualne wywiady
poglebione z dziennikarzami (analizujac deklarowane role dziennikarskie) lub grupy fokusowe

z odbiorcami mediow.
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Aneks I

Klucz Kategoryzacyiny

Analiza rol dziennikarskich w przekazywaniu informacji na temat zmiany klimatu

INSTRUKCJA

Klucz kategoryzacyjny powstat w oparciu o teori¢ rol dziennikarskich (Mellado, 2015).
Wykorzystane zostalty w nim wybrane kategorie z oryginalnego klucza kategoryzacyjnego
stworzonego w ramach projektu Journalistic Role Performance (druga edycja)
zainicjowanego 1 koordynowanego przez prof. Claudi¢ Mellado (okres realizacji 2020-2023).
Do zmodyfikowanych i zaadaptowanych na potrzeby niniejszego badania kategorii zostaly

opracowane kategorie wlasne.
Definicje:

Zmiana klimatu — zmiana stanu klimatu, ktérg mozna zidentyfikowa¢ (np. za pomocg testow
statystycznych) na podstawie zmian $redniej i/lub zmiennosci jej wlasciwosci 1 ktdra utrzymuje
si¢ przez dtuzszy okres, zazwyczaj przez dziesigciolecia lub dluzej. Zmiany klimatu moga by¢
spowodowane naturalnymi procesami wewnetrznymi lub sitami zewnetrznymi,_takimi jak
modulacje cykli stonecznych, erupcje wulkandéw 1 trwate zmiany antropogeniczne_w sktadzie

atmosfery lub w uzytkowaniu gruntow (IPCC, 2018, s. 544).

Intergovernmental Panel on Climate Change (IPCC). (2018a). Annex I: Glossary. W: J.B.R.
Matthews (red.). Global Warming of 1.5°C. An IPCC Special Report on the impacts of
global warming of 1.5°C above pre-industrial levels and related global greenhouse
gas emission pathways, in the context of strengthening the global response to the

threat of climate change, sustainable development, and efforts to eradicate poverty (ss.

541-562). https://doi.org/10.1017/9781009157940.008

Konsensus naukowy — jest to stanowisko badaczy wyartykutowane przez Migdzyrzadowy
Panel ds. Zmian Klimatu ONZ (IPCC) wskazujace, ze wptyw cztowieka byl dominujaca
przyczyng zaobserwowanego ocieplenia od potowy XX wieku (Stocker 1 in., 2013, p. V).

Stocker, T., Qin, D., Plattner, G-K., Tignor, M. M. B., Allen, S. K., Boschung, J., Nauels, A.,
Xia, Y., Bex V., & Midgley, P. M., (red.). (2013). Climate Change 2013: The Physical
Science Basis. Contribution of Working Group I to the Fifth Assessment Report of the
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Intergovernmental Panel on Climate Change. Pobrano 29 sierpnia 2025 z

https://www.ipcc.ch/site/assets/uploads/2018/02/WG1ARS all final.pdf

W przypadku materiatow telewizyjnych: jezeli w wydaniu nastepuje po sobie wejscie na zywo
i material (np. do tego samego tematu), a posiadajg roznych autorow to mimo jednej zapowiedzi

prezentera, nalezy je traktowac jako dwa oddzielne materiaty.

W pytaniu nr 3 w przypadku telewizji za tytut nalezy uznac tre$¢ na pasku podczas zapowiedzi
prezentera. W sytuacji, gdy nie pojawia si¢ pasek koder samodzielnie nadaje tytul — krotki,

okreslajacy gtéwny temat — np. COP26.

W pytaniu nr 8 zostaty zaprezentowane kategorie w oparciu o funkcjonalistyczng teorie¢ mediow
zaproponowang przez Denisa McQuaila oraz funkcje komunikowania ujete w raporcie Komisji

MacBride’a ,,Many Voices. One World”.
McQuail D. (2007). Teoria komunikowania masowego. Warszawa.

MacBride, S., Abel, E., Beuve-Méry, H., Ekonzo, E. M., Marquez, G. G., Losev, S., Lubis,
M., Masmoundi, M., Nagai, M., Omu, F. I. A., Osolnik, B., Oteifi, G. E., Pronk, J. P,
Somavia, J., Verghese, B. G., & Zimmerman, B. (1980). Many Voices. One World.
Towards a new more just and more efficient world information and communication
order. Pobrano 29 stycznia 2024 z https://waccglobal.org/wp-
content/uploads/2020/07/MacBride-Report-English.pdf.

I CZESC - INFORMACJE OGOLNE
1. Liczba porzadkowa

. Data

2
3. Tytul materiatu
4

Organizacja medialna (na ktorej stronie gldwnej/w wydaniu serwisu informacyjnego
zostal opublikowany materiat):

401 TVP 1
402 POLSAT
403 TVN
404 Interia
405 WP

406 Onet
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5. Czy analizowany materiat jest uznany jako ,,wazny”?

501 Tak
502 Nie

Materiat jest uznany jako ,,wazny” jesli: jest jednym z pierwszych trzech materiatow
wyemitowanych

w telewizyjnym serwisie informacyjnym lub jest wyrdézniony na goérze portalu
internetowego poprzez: dodanie wigkszego zdjecia w stosunku do pozostalych
materiatéw; graficznego oznaczenia (w postaci m.in. ramki, planszy z napisem ,,pilne”,
,wazne” itp.); jest umieszczony w sliderze. W przypadku braku specjalnych wyrdznien
nalezy wybra¢ materialy na gorze strony gléwnej portalu (zazwyczaj — pierwsza ramka).

6. Lokalizacja, ktorej dotyczy materiat:

601 Polska

602 Polska (gtowne miejsce, w ktérym odbywa si¢ zaprezentowane w materiale
wydarzenie/problem) + inne panstwo niz Polska

603 Inne panstwo niz Polska (gtowne miejsce, w ktorym obywa si¢ zaprezentowane
w materiale wydarzenie/problem) + Polska

604 Inne panstwo niz Polska

605 Materiat porusza problem, ktory dotyczy calej Ziemi

606 Nie mozna okresli¢

7. Funkcja materialu (mozna wybra¢ wigcej niz jedng kategorie):

701 Informacyjna

702 Edukacyjna

703 Rozrywkowa

704 Mobilizujgca (motywacyjna)
705 Integracyjna

706 Inna

Informacyjna — dziennikarz prezentuje informacje na temat wydarzen i zjawisk w kraju
1 na $wiecie dotyczacych m.in.: kwestii politycznych, ekonomicznych, spotecznych,
srodowiska naturalnego.

Edukacyjna — dziennikarz (lub jego zrddla) przekazuje tresci edukacyjne w materiale
poprzez: prezentacje wynikow badan naukowych, wyjasnianie zjawisk zachodzacych w
srodowisku przyrodniczym, przekazywanie informacji zwiazanych ze zdrowiem (np.
wplyw diety na zdrowie), zyciem codziennym (np. w jaki sposdb poprawnie segregowac
Smieci 1 jakie s3 najczgs$ciej popeiniane bledy, samodzielne przygotowanie Srodkow
czystosci, jak oszczgdza¢ wode). Do tej kategorii nalezy =zaliczy¢ takze porady
konsumenckie.

Rozrywkowa — dziennikarz prezentuje tre$ci zwigzane ze sfera show-biznesu i1 kultury
popularnej — np. informacje dotyczace osob powszechnie znanych (ich zycia prywatnego
i podejmowanych dziatan); recenzje ksigzek 1 filmow; informacje dotyczace przemyshu
modowego.

Mobilizujaca (motywacyjna) — dziennikarz prezentuje informacje na temat spotecznie
waznych kwestii 1 w zwigzku z tym wzywa: elity, spoteczenstwo albo jednostki do podjecia
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okreslonych dziatan lub ich zaprzestania (np. do brania udziatu w demonstracjach, zmiany
diety z migsnej na roslinng).

Integracyjna — dziennikarz prezentuje tresci odnoszace si¢ do kwestii, ktore dotycza
dialogu 1 wspotpracy ludzi na szczeblu lokalnym, krajowym lub globalnym, w celu m.in.
wprowadzenia zmian, wséréd ktérych mozna wskaza¢ na: redukcje emisji gazow
cieplarnianych, masowe przechodzenie z diety migsnej na roslinng, przeprowadzenie
demonstracji czy réznego rodzaju akcji spotecznych (np. sprzatania okreslonego obszaru
przez grupe wolontariuszy). Wspotdziatanie jest kluczowa kwestia, aby wskazaé te
kategorig.

8. Jesli materiat pelni funkcje edukacyjng to dotyczy (mozliwo$¢ zaznaczenia wigcej niz
jednej kategorii):

801 Zycia codziennego (segregacja $émieci, oszczedzanie wody, informacije nt.
przygotowania samemu $rodkdw czystosci itd.)

802 Wyjasniania zjawisk zachodzacych w ramach zmiany klimatu

803 Zdrowia

804 Porad konsumenckich

805 Prezentowania publikacji na temat zmiany klimatu (badania naukowe, ksiazki,
filmy itd.)

806 Inne

807 Nie dotyczy

9. Tematy, ktorych dotyczy materiat (mozna wybra¢ maksymalnie 3 kategorie):

901 Zmiana klimatu

902 Wydarzenie niezaplanowane (np. katastrofa — powodz, pozar itd.)

903 Wydarzenie zaplanowane (np. konferencja, szczyt klimatyczny)

904 Srodowisko naturalne/Przyroda

905 Polityczno-spoleczny (w tym demonstracje i strajki, zmiana przepisow prawa,
polityka krajowa

1 zagraniczna)

906 Gospodarka/Energetyka

907 Technologie

908 Porady konsumenckie

909 Osoby powszechnie znane (np. celebryci), osoby petnigce funkcje publiczng (gdy
material nie dotyczy pelnionej funkcji)

910 Inny

Glowne tematy (maksymalnie trzy) nalezy uszeregowa¢ wzgledem ,,waznosci” ich
w poruszanym materiale. Temat glowny zazwyczaj jest okreslony w tytule materiatu lub
leadzie (w przypadku mediow online).

10. Gtéwne cechy materiatu (Harcup 1 O’Neill, 2016) (mozliwo$¢ zaznaczenia wigcej niz
jednej kategorii):

1001 Wyjatkowos¢

1002 Konflikt

1003 Zaskoczenie

1004 Dramatycznos$¢

1005 Skala

1006 Trafnos¢

1007 Negatywny charakter
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1008 Pozytywny charakter

1009 Rozrywkowy charakter

1010 Udzial oséb zwigzanych z elitag wiadzy

1011 Udzial 0s6b powszechnie znanych (tzw. celebrytow)

1012 Kontynuacja wczes$niejszych wydarzen

1013 Zwiazek z agenda organizacji medialnej

1014 Mozliwo$¢ udostepniania na portalach spotecznosciowych (media online)
1115 Dotaczenie materiatow audiowizualnych (media online)

1116 Nie mozna stwierdzi¢

11. Informacje prezentowane przez dziennikarza s3:

1101 Zgodne z konsensusem naukowym

1102 Sprzeczne z konsensusem naukowym

1103 Zarowno zgodne, jak 1 sprzeczne z konsensusem naukowym

1104 Potwierdzeniem istnienia zmiany klimatu, bez wskazania jej przyczyn
1105 Negacja istnienia zmiany klimatu

1106 Nie mozna stwierdzi¢

I1 CZESC - ZRODLA

12. Zrodta, na ktére powotuje sie dziennikarz (mozliwos¢ zaznaczenia wiecej niz jednej
kategorii):

1201 Dziennikarz jest uczestnikiem wydarzenia

1202 Organizacja medialna, do ktorej nalezy

1203 Inna organizacja medialna (polska) — w tym agencje informacyjne

1204 Inna organizacja medialna (zagraniczna) — w tym agencje informacyjne

1205 Eksperci (gdy nie mozna okresli¢ doktadnie: np. ,,eksperci moéwia”)

1206 Akty prawne (ustawy, rozporzadzenia itp.) — w tym deklaracje

1 porozumienia mi¢dzynarodowe

1207 Elita wtadzy (w tym politycy, gtowy panstw, takze: rzecznicy prasowi polityka,
ktorych reprezentujq)

1208 Duchowny

1209 Organizacja rzadowa (GO) oraz stuzby (np. policja, straz pozarna)

1210 Organizacja pozarzadowa (NGO)

1211 Osoba powszechnie znane

1212 Obywatel

1213 Raporty instytucji i organizacji, ktére podejmuja problematyke zmiany klimatu
(np. IPCC) oraz osoby reprezentujace te podmioty (bez uczelni wyzszych)

1214 Badacze naukowi, ich artykuty, projekty, badania naukowe ect. (przedstawiciele
uczelni wyzszych)

1215 Aktywista (gdy nie reprezentuje NGO)

1216 Ekolog

1217 Inne

1216 Dziennikarz nie podaje zrodet
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13. Jesli w materiale pojawiajg si¢ inne zrodta niz dziennikarz to przekazywane przez nie
informacje sa:

1301 Zgodne z konsensusem naukowym

1302 Sprzeczne z konsensusem naukowym

1303 Zaréwno zgodne, jak i1 sprzeczne z konsensusem naukowym

1304 Potwierdzeniem istnienia zmiany klimatu, bez wskazania jej przyczyn
1305 Negacja istnienia zmiany klimatu

1306 Nie mozna stwierdzi¢

1307 Nie dotyczy

14. W materiale wystgpuje osoba przedstawiana jako ekspert, jednak nie posiadajaca
kompetencji
w poruszanej kwestii (tzw. pseudoekspert):

1401 Tak
1402 Nie

Za tzw. pseudoeksperta nalezy uznac osobe, ktéra jest w materiale jako ekspert, ale nie
ma kompetencji w poruszanej kwestii — np. polityk wystgpujacy w roli klimatologa,
ktéry wypowiada swoje stanowisko lub thumaczy zachodzace zjawiska.

15. Jesli w materiale pojawia si¢ ekspert to jest nim (podpis osoby przez dziennikarza)
(mozna zaznaczy¢ wigcej niz jedng odpowiedz, gdy wystepuje w materiale wigcej niz
jeden ekspert):

1501 Naukowiec

1502 Polityk

1503 Dziennikarz

1504 Aktywista/Dziatacz spoteczny
1505 Ekonomista

1506 Meteorolog

1507 Inne

1508 Nie mozna stwierdzi¢

1509 Nie dotyczy

16. Reakcja dziennikarza na informacje przedstawiane przez Zrdodla, ktore sa niezgodne
z konsensusem naukowym:

1601 Poparcie stanowiska
1602 Krytyka stanowiska
1603 Nie mozna stwierdzi¢
1604 Nie dotyczy

IIT CZESC — ROLE DZIENNIKARSKIE
17. Dziennikarz uzywa przymiotnikéw wartos$ciujacych (oceniajacych):

00 Nie
01 Tak
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18

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

. Dziennikarz postuguje si¢ w tresci formg pierwszoosobowg (dotyczy to zardwno

liczby pojedynczej lub mnogiej np. my — redakcja):

00 Nie
01 Tak

Dziennikarz przedstawia obok prezentowanych informacji swoja opini¢ na
podejmowany temat:

00 Nie
01 Tak

Dziennikarz wzywa do podjgcia dziatan przez elity w kwestii poruszanej w materiale:

00 Nie
01 Tak

Dziennikarz wzywa do podjecia dziatan przez spoteczenstwo w kwestii poruszane;j
w materiale:

00 Nie
01 Tak

Dziennikarz wzywa do podj¢cia dziatan przez jednostki w kwestii poruszane;j
w materiale:

00 Nie
01 Tak

Dziennikarz krytykuje wypowiedzi formutowane przez elity w kwestii poruszane;j
w materiale:

00 Nie
01 Tak

Dziennikarz krytykuje wypowiedzi formutowane przez spoteczenstwo w kwestii
poruszanej
w materiale:

00 Nie
01 Tak

Dziennikarz krytykuje wypowiedzi formutowane przez jednostki w kwestii poruszane;j
w materiale:

00 Nie
01 Tak

Dziennikarz przywotuje w materiale wypowiedzi krytyczne wobec innych oséb (np.
polityk partii opozycyjnej krytykuje przedstawiciela rzadu):

00 Nie
01 Tak
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27.

28

29.

30.

31.

32.

33.

Dziennikarz prezentuje w materiale pozytywny wizerunek elity w zakresie dziatan na
rzecz klimatu:

00 Nie
01 Tak

. Dziennikarz prezentuje w materiale pozytywny wizerunek spoteczenstwa w zakresie

dzialan na rzecz klimatu:

00 Nie
01 Tak

Dziennikarz prezentuje w materiale pozytywny wizerunek jednostki w zakresie
dziatan na rzecz klimatu:

00 Nie
01 Tak

Dziennikarz prezentuje sukcesy/postepy panstwa, elit, spoteczenstwa, jednostek
w kwestii dzialan na rzecz klimatu:

00 Nie
01 Tak

Dziennikarz dokonuje porownania Polski z innymi panstwami w zakresie dzialan na
rzecz klimatu:

00 Nie
01 Tak — korzystniej zaprezentowano dziatania Polski
02 Tak — korzystniej zaprezentowano dziatania innych panstw

Reakcja dziennikarza na podje¢te przez elity dziatania (zmiana przepiséw prawa,
publikacje, wypowiedzi, zachowania):

01 Wsparcie dziatah przez dziennikarza

02 Negowanie dziatan przez dziennikarza

03 Dziennikarz nie zaznacza swojego stanowiska wzgledem dziatan

04 Inne (np. w materiale pojawiaja si¢ rézne stanowiska reprezentowane przez elity)
05 Nie dotyczy

Reakcja dziennikarza na podj¢te przez spoteczenstwo dziatania (strajki, demonstracje,
performance itp.):

01 Wsparcie dziatan przez dziennikarza

02 Negowanie dziatan przez dziennikarza

03 Dziennikarz nie zaznacza swojego stanowiska wzgledem dziatan

04 Inne (np. w materiale pojawiaja si¢ rozne stanowiska reprezentowane przez
spoleczenstwo)

05 Nie dotyczy
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34.

35.

36.

37.

38.

39.

Reakcja dziennikarza na podjete przez jednostki dziatania:

01 Wsparcie dziatan przez dziennikarza

02 Negowanie dziatan przez dziennikarza

03 Dziennikarza nie zaznacza swojego stanowiska wzgledem dziatan

04 Inne (np. w materiale pojawiajg si¢ rozne stanowiska reprezentowane przez
jednostki)

05 Nie dotyczy

Dziennikarz krytykuje brak podjetych dziatan przez elity, spoteczenstwo i jednostki
w kwestii poruszanej w materiale (np. zaniedbania w zakresie zmian legislacyjnych)
lub brak zmiany szkodliwych dla srodowiska nawykow (np. nadmierna konsumpcja,
niesegregowanie §mieci):

00 Nie
01 Tak

Dziennikarz ukazuje informacje w materiale jako sensacyjne:

00 Nie
01 Tak

Za ukazanie tre$ci sensacyjnych w materiale uznaje si¢ takie przyktady, w ktorych
zaprezentowane informacje odnoszg si¢ do wydarzen i informacji ukazanych jako
szokujace, zaskakujace, nieprzewidziane.

W materiale mozna zaobserwowac emocje:
00 Nie
01 Tak

Za ukazanie emocji w materiale uznaje si¢ takie przyklady, w ktorych osoby
wypowiadajace si¢ w materiale lub ukazane na fotografiach lub uj¢ciach bezposrednio
okazuja emocje (u$miechaja sie, ptacza) lub moéwia o swoich emocjach (,,boje si¢”,
jestem zty”, [ oni sg szczgsliwi”). Ponadto emocje mozna wskazaé takze w tekscie
przygotowanym przez dziennikarza.

W materiale wystegpuje personalizacja (human story):

00 Nie
01 Tak

W materiale zaprezentowany jest szerszy kontekst oprocz informacji, ktorych dotyczy
materiat:

00 Nie
01 Tak

Jako szerszy kontekst dotyczacy poruszanej] w materiale kwestii nalezy rozumiec
dodatkowe informacje, ktéore wykraczaja poza temat (np. oprécz zaprezentowania
przyczyn, przebiegu i skutkow powodzi dziennikarz prezentuje takze informacje na temat
wczesniejszych wydarzen zwigzanych z dotknigtych katastrofa obszaréw albo informacje
dotyczace wptywu zmiany klimatu na wydarzenie).
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40. Tresci przekazywane przez dziennikarza wplywajg na zycie codzienne spoteczenstwa
(np. zmiana klimatu przyczyni si¢ do konieczno$ci zmiany sposobu zycia, poprzez
adaptacje do nowych warunkow klimatycznych):

00 Nie
01 Tak

41. W materiale wystepuja porady konsumenckie:

00 Nie
01 Tak

Porady konsumenckie nalezy rozumie¢ jako te, ktére dotycza kwestii wyboréw
zakupowych i/lub kwestii ekonomicznej — (np. oszczedzania pienigdzy) — np. wybor
produktu, ktéry bedzie przyjazny srodowisku naturalnemu, a takze pozwoli zaoszczgdzié
pienigdze konsumentow.

42. W materiale wystepuja porady dotyczace zycia codziennego:

00 Nie
01 Tak

Porady dotyczace zycia codziennego nalezy rozumie¢ jako te, ktore nie dotycza wyboréw
zakupowych oraz rozwigzan ekonomicznych, ale ktéore wiaza si¢ z codziennymi
(,,domowymi”) dziataniami na rzecz S$rodowiska naturalnego (np. jak poprawnie
segregowac $mieci, jak przygotowac samodzielnie $rodki czystosci).

43. Dziennikarz prezentuje informacje pochodzace z publikacji naukowych, raportow (np.
IPCC) dotyczacych zmiany klimatu i $rodowiska:

00 Nie
01 Tak

44. Dziennikarz wyjasnia w materiale zjawiska dotyczace zmiany klimatu i srodowiska
(np. co przyczynia si¢ do ocieplenia klimatu, czym jest efekt cieplarniany, czym jest
szoste wielkie wymieranie gatunkow):

00 Nie
01 Tak

45. Dziennikarz prezentuje przepisy prawa zwiazane z kwestig zmiany klimat
1 srodowiska (np. informacje o obszarach, zwierzetach 1 roslinach znajdujacych si¢
pod ochrona, informacje dotyczace umieszczania w gospodarstwie domowym OZE) —
dotyczy to rowniez deklaracji 1 porozumien mi¢dzynarodowych:

00 Nie
01 Tak

46. Dziennikarz wyjasnia przepisy prawa zwigzane z kwestig zmiany klimat 1 sSrodowiska
(np. informacje o obszarach, zwierzgtach i roslinach znajdujacych si¢ pod ochrona,
informacje dotyczace umieszczania w gospodarstwie domowym OZE) — dotyczy to
réwniez deklaracji i porozumien mi¢dzynarodowych:

00 Nie
01 Tak
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47. Dziennikarz prezentuje informacje na temat zjawisk zachodzacych w srodowisku
w sposob negatywny (np. informuje jedynie o tzw. ,,czarnych scenariuszach” —
potencjalne katastrofy, ktore wynikajg ze zmiany klimatu, uzywa negatywnych
przymiotnikdéw, prezentuje negatywne oceny):

00 Nie
01 Tak

48. Dziennikarz prezentuje informacje na temat zjawisk zachodzacych w srodowisku
w sposOb negatywny, ale ujmuje rowniez przekazy pozytywne (np. oprocz
negatywnych informacji na temat potencjalnych katastrof, wskazuje takze mozliwe
rozwigzania, ktére pozwolg im zapobiec, uzywa zaro6wno pozytywnych, jak
1 negatywnych przymiotnikow, prezentuje zar6wno negatywne, jak
1 pozytywne oceny):

00 Nie
01 Tak
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Aneks 11

Kwestionariusz

Rola mediow w ksztaltowaniu §wiadomosci i wiedzy spoleczenstwa na temat zmiany

klimatu

Media tradycyjne — prasa drukowana, radio, telewizja

Media online — internetowe portale informacyjne (np. Onet, WP, Interia)

Media spotecznosciowe — np. Facebook, Youtube, Twitter, Instagram, TikTok.

CZESC I — Kompetencje Medialne

1.

Jak ogolnie ocenia Pan/Pani swoje kompetencje medialne czyli umiejetno$¢ korzystania
z réznych typéw mediow, zdolnos¢ do oddzielenia faktéw od opinii, weryfikowanie
informacji? (jedno wskazanie)

a.
b.

C.
d.
e.

Bardzo dobrze
Dobrze
Srednio

Zle

Bardzo zZle

Z jakiego typu mediow jako zrodia informacji korzysta Pan/Pani najczescie)? (jedno

wskazanie)
a. Prasa drukowana
b. Radio
c. Telewizja
d. Internetowe portale informacyjne (np. Onet, Wp.pl)
e. Media spotecznosciowe (Facebook, Instagram, TikTok)

Ile czasu dziennie ($rednio) korzysta Pan/Pani z mediéow tradycyjnych (tj. prasa
drukowana, radio, telewizja)? (jedno wskazanie)

o oo o

Mniej niz pot godziny

Od pot godziny do godziny
Od godziny do dwoch godzin
Od dwoch do czterech godzin
Powyzej czterech godzin

Nie korzystam

Ile czasu dziennie ($rednio) korzysta Pan/Pani z mediéw online i mediéw
spotecznosciowych? (jedno wskazanie)

o0 o

Mniej niz pot godziny

Od pot godziny do godziny
Od godziny do dwoch godzin
Od dwoch do czterech godzin
Powyzej czterech godzin
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f.

Nie korzystam

5. Czy w ubieglym tygodniu weryfikowal/a Pan/Pani przeczytane lub uslyszane
informacje w innym zrodle (inna organizacja medialna, inny typ medium, publikacje
naukowe, autorytety w danej dziedzinie)? (jedno wskazanie)

a.
b.
C.

Tak, kilka razy
Tak, raz
Nie

CZESC II — Swiadomo$¢ i wiedza na temat zmiany klimatu

6. Jak ocenia Pan/Pani swoja znajomos$¢ pojecia ,,zmiana klimatu”? Prosz¢ postuzy¢ sie
skalg od 1 do 5, gdzie 5 oznacza bardzo dobrze (wie Pan/i, czego dotyczy, potrafi
Pan/i wyjasni¢ znaczenie oraz jego przyczyny i skutki), a 1 — w ogole nie znam
znaczenia tego pojecia. (jedno wskazanie)

a.

b
C.
d.
e

5 — Bardzo dobrze znam to poje¢cie
4
3
2

1 — W ogole nie znam znaczenia tego pojecia

7. Czy Pana/i zdaniem obecna zmiana klimatu to gtéwnie sprawa dziatalnosci cztowieka,
czy tez skutek naturalnych proceséw? (jedno wskazanie)

a. Zdecydowanie skutek dziatalno$ci cztowieka
b. Raczej skutek dziatalnosci cztowieka
c. Zaroéwno skutek dziatalno$ci cztowieka jak i naturalnych procesow
d. Raczej skutek naturalnych procesoéw
e. Zdecydowanie skutek naturalnych procesow
f.  Obecnie zmiana klimatu nie wystepuje
g. Trudno powiedzie¢
8. Jakie emocje wywoluje w Panu/Pani zjawisko zmiany klimatu? (mozna wybrac wiecej

niz jedng odpowiedz)
a. Ztos¢
b. Przygnebienie
c. Lek
d. Znudzenie
e. Obojetnose
f. Rados¢
g. Inne

9. W jakim stopniu zmiana klimatu jest powodem Pana/Pani obaw i niepokoju? (jedno

wskazanie)
a. W bardzo duzym
b. W duzym
c. W niewielkim
d. W zadnym
e. Trudno powiedzie¢

229



10. Czy podejmuje Pan/i jakie$ dziatania w celu ochrony $rodowiska i1 przeciwdziatania
zmianie klimatu?
a) Tak
b) Nie -> Do czesci 111

11. Jakie dziatania podejmuje Pan/Pani w celu ochrony srodowiska i przeciwdzialania
zmianie klimatu? (mozna wybrac wiecej niz jedng odpowiedz)
a. Gtlosuje w wyborach na kandydatow, ktorzy w swoim programie uwzgledniaja
dzialania na rzecz klimatu
Wspieram organizacj¢ ekologiczng
Wiaczam si¢ w akcje protestacyjne
Podpisuje petycje dotyczace dzialan na rzecz klimatu
Robigc zakupy wybieram produkty przyjazne srodowisku
Segreguje $mieci
Oszczedzam wodg, energie elektryczng itp.
Ograniczam poruszanie si¢ samochodem
Ograniczam zakup produktéw (np. ubran, elektroniki) 1 wydtuzam czas
korzystania
z produktow przed zakupem nowych.
Kupuje przedmioty uzywane lub odziez uzywang.
Ograniczam spozywanie produktéw migsnych lub catkowicie z nich rezygnuje.
Inne

SRS e s o

—

CZESC III — Obecno$é kwestii zmiany klimatu w mediach

12. Czy w ostatnim tygodniu zauwazyl/a Pan/Pani w mediach materiaty dotyczace zmiany
klimatu? (jedno wskazanie)
a. Tak
b. Nie (prosz¢ przejs¢ do pyt. 15.)

13. Jaki wydzwiek miat materiat dotyczacy zmiany klimatu, ktory widziat/a Pan/i
ostatnio? (jedno wskazanie)
a. Raczej pozytywny
b. Neutralny
c. Raczej negatywny
d. Nie wiem/Trudno powiedzie¢

14. Materialy dotyczace zmiany klimatu, ktore zaobserwowal/a Pan/Pani ostatnio
w mediach, dotyczyty gltéwnie: (max 3 wskazania)
a. Wydarzen i spotkan, podczas ktorych poruszane sg kwestie klimatu
(konferencje, szczyty klimatyczne)
Katastrof ekologicznych (np. powodzie, pozary)
Akcji spotecznych (np. protesty, pikiety)
Zmiany przepisOw prawa
Odkry¢ naukowych (np. raporty, ksigzki, wyktady, prezentacja wynikdéw badan
naukowcow)
Porad dotyczacych stylu zycia (np. oszczedzania energii, wyborow
zakupowych).
g. Transformacji energetycznej

oac o

jar]
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h. Polityki (np. programy rzadowe, programy polityczne)
i. Inne

15. W ktérym z podanych typow medidow najczgsciej zauwaza Pan/Pani materiaty
dotyczace zmiany klimatu? (jedno wskazanie).

Prasa drukowana

Radio

Telewizja

Internetowe portale informacyjne

Media spotecznos$ciowe

W Zzadnym

Mmoo o

16. Pana/Pani zdaniem, liczba materiatow dotyczacych zmiany klimatu w mediach jest:
(jedno wskazanie)
a. Zbyt duza
b. Wystarczajaca
c. Zbyt mata
d. Nie mam zdania

Metryczka:
1. Ple¢
a. Kobieta
b. Megzczyzna
c. Inna

2. Miejsce zamieszkania
a. Wies
b. Miasto do 49 999 mieszkancoéw

c. Miasto od 50 000 do 249 999 mieszkancoéw
d. Miasto od 250 000 do 499 999 mieszkancoéOw
e. Miasto 500 000 i wigcej mieszkancow
3. Wiek
a. 18-29 lat
b. 30-39 lat
c. 40-49 lat
d. 50-59 lat
e. 60-69 lat
f. 701 wigcej lat

4. Wyksztalcenie
a. Podstawowe / Gimnazjalne
b. Zasadnicze (zawodowe)
c. Srednie
d. Wyzsze
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