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Glownym celem rozprawy jest identyfikacja medialnej waznosci zmiany klimatu
i sposobu jej ekspozycji, analiza pelnionych rél dziennikarskich w przekazywaniu informacji
na temat tej kwestii oraz rozpoznanie funkcji mediow realizowanych podczas prezentowania
tego zjawiska. W szczegolnosci zwrdcono uwagg na: sposob ramowania kwestii zmiany
klimatu przez media tradycyjne i online, okreslenie jej medialnej waznosci i rozpoznanie
przypisanych do niej cech, identyfikacj¢ funkcji mediow i analiz¢ rol petnionych przez
dziennikarzy podczas omawiania tego problemu oraz okreslenie poziomu $wiadomosci, stanu
wiedzy i postaw odbiorcow wobec tego zjawiska.

Dokonujac  przegladu literatury autorka korzystala =z publikacji badaczy
reprezentujacych wiele dyscyplin naukowych, wpisujacych si¢ zardwno w nauki spoteczne, jak
1 nauki przyrodnicze. Dzigki temu mozliwym bylo omowienie najwazniejszych teorii
i koncepcji dotyczacych funkcji mediow i rol dziennikarskich oraz zoperacjonalizowanie
zjawiska zmiany klimatu i zaprezentowanie jego wielowymiarowego charakteru. Na tej
podstawie sformulowano sze$¢ pytan badawczych o charakterze eksploracyjnym.

Fundament teoretyczny dysertacji stanowi koncepcja rdl dziennikarskich Claudii
Mellado (2015), ktéra stata si¢ inspiracja do zaprojektowania dwuetapowego projektu
badawczego. Koncepcja ta zostala zaadaptowana 1 dostosowana do poruszanej w dysertacji
tematyki, a takze uzupetniona o dodatkowe wskazniki, uwzgledniajac w sposob szczegdtowy
edukacyjny potencjal kwestii zmiany klimatu. Do realizacji projektu wykorzystano dwie
metody o charakterze ilosciowym, tj. analize zawarto$ci mediow i badanie opinii publiczne;.

Rozprawa taczy w sobie czeg$¢ teoretyczng i empiryczna, jest takze podzielona na cztery
rozdzialy. Rozdziat pierwszy zostat poswigcony roli mediow w rozpowszechnianiu informacji.
Prezentujagc najwazniejsze teorie 1 koncepcje autorka omawia proces tworzenia agendy
mediow, uwzgledniajac znaczenie poszczegdlnych decyzji podejmowanych przez
gatekeeperow (dziennikarzy, wydawcow, redaktorow naczelnych) oraz odpowiedzialnosci,

jaka sie z tym wigze. Nastgpnie porusza kwesti¢ rol petnionych przez dziennikarzy i zestawia



ze sobg rozne spojrzenia badaczy na to zagadnienie. Uwzglednia przy tym koncepcje opisowe
oraz te oparte na kontinuum. Rozroznia tez dwie perspektywy — aktywng 1 pasywng. Ostatni
z watkow w tej czesci pracy stanowiga nowe spojrzenia na dziennikarstwo wraz
z zaprezentowaniem poszczegdlnych typow dziennikarstwa, ktére mogg stanowi¢ odpowiedz
na wspotczesne wyzwania i potrzeby odbiorcoOw.

Rozdzial drugi prezentuje zjawisko zmiany klimatu, podkreslajac jego
wielowymiarowy charakter. Punkt wyjScia stanowi operacjonalizacja tego problemu,
zaprezentowanie jego przyczyn i potencjalnych skutkow, a takze wskazanie, czym rozni si¢ on
od poprzednich zmian w systemie klimatycznym Ziemi. Nastgpnie autorka podejmuje probe
zaprezentowania interdyscyplinarnego charakteru zjawiska, szczegolnie skupiajac si¢ na
watkach: energetycznym, politycznym, ekonomicznym i spotecznym. Ta wielowymiarowa
perspektywa wskazuje na trudnosci, z ktorymi musi si¢ zmierzy¢ spoleczenstwo, a takze
potwierdza, ze relacjonowanie wydarzen zwigzanych ze zmiang klimatu stawia wiele nowych
wyzwan przed swiatem mediow.

Rozdziat trzeci rozprawy ma charakter empiryczny. Stanowi on efekt realizacji
pierwszego etapu projektu badawczego — iloSciowej analizy zawartoSci mediow. Probe
badawczg stanowily materialy dziennikarskie pos§wigcone kwestii zmiany klimatu i ochrony
srodowiska. Materialy te ukazaly si¢ w okresie od 1 marca 2021 roku do 28 lutego 2022 roku
w szesciu polskich organizacjach medialnych (TVP1, TVN, Polsat, Interia, Wirtualna Polska,
Onet). Dzigki temu mozliwe byto uchwycenie zarowno planowanych wydarzen (np. szczyty
klimatyczne), jak i tych niezaplanowanych (np. katastrofy). Rozdzial rozpoczyna si¢ od czgséci
metodologicznej, w ktoérej autorka nie tylko przedstawia cel, pytania, narzedzie 1 probe
badawcza, ale tez poszczeg6lne decyzje podejmowane na kazdym etapie realizacji badania.
Nastepnie przechodzi do prezentacji wynikow analizy, w ktorej najpierw omawia skale
ekspozycji problemu zmiany klimatu i ochrony $rodowiska w przekazie medialnym oraz
sposob jego prezentacji przez poszczegdlne organizacje medialne, a nastepnie poddaje analizie
role petnione przez dziennikarzy i dokonuje analizy poréwnawczej. Na koniec formutuje
1 prezentuje wnioski z badania.

Rozdzial czwarty poswiecono drugiej czesci projektu, w ktérym uwaga zostala
zwrdcona na odbiorcow przekazow medialnych — w szczego6lnosci poziomu ich kompetencji
medialnych, $wiadomosci 1 wiedzy na temat zmiany klimatu oraz postrzegania obecnosci tego
zjawiska w mediach. W tym celu zostalo przeprowadzone badanie opinii publicznej na
reprezentatywnej probie badawczej dla ogdtu populacji Polski (N=800; 18+), uwzgledniajac

roznice demograficzne. Dzigki temu mozliwa jest generalizacja uzyskanych wynikow.



Rozdzial zawiera cze$¢ metodologiczng, obejmujaca cel, pytania, technike, narzgdzie 1 probe
badawczg. Nastepnie autorka prezentuje wyniki przeprowadzonego badania, omawiajac (1)
wzorce korzystania z medidw i1 zapatrywania na poziom kompetencji medialnych odbiorcow;
(2) poziom s$wiadomosci, wiedzy i deklarowane zachowania Polakéw wzgledem zmiany
klimatu; (3) opinie badanych na temat podazy informacji dotyczacych tego zjawiska
w przestrzeni medialnej, ktore porownuje z wynikami pierwszego etapu projektu. W ostatniej
cze$ci przedstawia wnioski.

Rozprawa wpisuje si¢ w jeden z gtéwnych nurtow badan nad dziennikarzami, tj. analizy
funkcji mediow petnionych wzgledem spoleczenstwa oraz analizy rél petnionych przez
dziennikarzy. Jednoczes$nie podejmuje temat zmiany klimatu, ktory jest aktualny 1 spotecznie

wazny, a zarazem wielowatkowy i interdyscyplinarny.



