Zatacznik nr 3 do uchwaty nr 430/2022/2023
Senatu UAM z dnia 25 wrze$nia 2023 r.

EFEKTY UCZENIA SIE | TRESCI PROGRAMOWE DLA ZAJEC

Kierunek: Nowe media w komunikacji
Poziom studiéw: Studia drugiego stopnia

Nazwa zaje¢: Komunikacja interpersonalna i autoprezentacja

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawowe zasady poprawnej komunikacji werbalnej i niewerbalnej i wie w jaki sposob
asertywnie komunikowac sie oraz wptywac na polepszanie kontaktéw miedzyludzkich

2. Rozumie znaczenie i ma $wiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci w zakresie komunikacji
interpersonalnej.

w zakresie umiejetnosci:

1. Posiada umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalnej i porozumiewania si¢ w sposob
precyzyjny i spojny.

2. Posiada umiejetnosci negocjaciji i rozwigzywania konfliktéw

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest swiadomy roli dobrej komunikacji miedzyludzkiej we wspotczesnym swiecie i miejscu pracy.
Tresci programowe dla zajec:

Pojecie komunikacji werbalnej i niewerbalnej.

Aktywne stuchanie wspotrozméwcey. Uwrazliwianie sie na interlokutora.

Asertywnosé. Bezpiecznym stawianiem granic wobec innych ludzi.

Zasady efektywnego porozumiewanie sie i umiejetnos¢ porozumiewania sie bez przemocy
Komunikacja interpersonalna, rodzaje, podziat, definicje.

Znaczenie empatii w skutecznym porozumiewaniu sieg.

Podstawowe zasady wystgpien publicznych.

Nazwa zaje¢: Analityka internetowa

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Student/ka rozumie specyfike srodowiska wyszukiwarek internetowych w kontekscie marketingowym
2. Student/ka zna istote, funkcje i rodzaje narzedzi analitycznych wykorzystywanych w marketingu

3. Student/ka ma wiedze na temat dostepnych na rynku narzedzi analitycznych i potrafi je odpowiednio
dobrac¢ do powierzonych zadan

w zakresie umiejetnosci:

1. Student/ka umie zaplanowa¢ procesy analityczne w ramach realizowanych kampanii internetowych
2. Student/ka skutecznie dobiera narzedzia analityczne i ich funkcje do realizacji poszczegdinych
etapéw prowadzonej kampanii

3. Student/ka potrafi wybraé adekwatne wspdtczynniki analityczne do uzyskiwania odpowiedzi na
okreslone pytania

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Student/ka ma swiadomos¢ wyzwan zwigzanych z precyzjg narzedzi analitycznych w internecie

2. Student/ka jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemow
zwigzanych z raportowaniem i przeptywem informacji w organizacji realizujgcej projekt internetowy

3. Student/ka potrafi zaprezentowac i klarownie zwizualizowaé¢ dane analityczne

4. Student/ka wyraza wilasng opinie na temat pozyskanych danych i interpretuje je zgodnie
z obowigzujgcymi w komunikacji schematami i zasadami

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawy web analytics

Wprowadzenie do Google Analytics

Definiowanie celdw w obszarze analityki internetowe;j

Zwiekszanie skutecznosci dziatan narzedzi analitycznych

Sledzenie skutecznosci dziatan marketingowych

Sledzenie skutecznosci witryny internetowe;

Raportowanie w analityce internetowej

Audyt pracy projektowej z analitykg internetowg

Nazwa zaje¢: Socjologia internetu
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Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Student/ka zna istote komunikaciji interpersonalnej i masowej w obszarze social media

2. Student/ka rozumie istote powstawania i funkcjonowania spotecznosci internetowych

3. Student/ka ma wiedze na temat pojecia memetyki i potrafi odnalez¢ jego konteksty w funkcjonowaniu
internetowych narzedzi komunikacji

4. Student/ka rozumie specyfike pojecia tozsamosci w dobie komunikacji zaposredniczonej

w zakresie umiejetnosci:

1. Student/ka skutecznie dobiera narzedzia komunikacji do odpowiednich grup wiekowych na
podstawie wiedzy o ich specyfice

2. Student/ka umie rozrézni¢ specyfike poszczegdlnych pokolenn jako konsumentéw tresci
internetowych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Student/ka jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania probleméw
zwigzanych z etycznymi problemami prowadzenia projektéw w obszarze social media

2. Student/ka wyraza wiasng opinie na temat tresci zwigzanych z réznymi aspektami funkcjonowania
internetu w wersji uspotecznionej, takze te dotyczace prognoz i przewidywan dotyczgcych przyszitosci
Tresci programowe dla zajec:

Pokolenie jako kategoria socjologiczna w kontekscie korzystania z internetu

Tozsamos$¢ spoteczna w dobie internetu

Spotecznosci internetowe — proba spojrzenia ,gtebiej”

Teoria determinizmu technologicznego

1. Memetyka i mem internetowy

Wptyw wieku na korzystanie z sieci

Internet jako mit spoteczny

Ku przyszitosci — internet i zmiana spoteczna

Nazwa zaje¢: Podstawy socjotechniki

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Zna czynniki ksztattujgce wiezi spoteczne i zwigzane z nimi mechanizmy

2. Rozumie znaczenie proceséw spotecznych i ich wptywu na rozwdj jednostki

3. Rozumie wplyw czynnikéw racjonalnych i pozaracjonalnych na decyzje jednostki

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi interpretowac wykorzystywanie mechanizméw socjotechniki na réznych ptaszczyznach zycia
spofecznego

2. Potrafi analizowac¢ czynniki ksztattujgce poznanie spoteczne

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest gotéw do wskazywania metod i technik osiggania pozgdanych celéw spotecznych
2. Jest przygotowany do wspotpracy w zespotach zarzgdzajgcych

Tresci programowe dla zaje¢:

Procesy reprodukowania porzgdku spotecznego (wychowanie, socjalizacja, socjotechnika)
Socjotechnika przymusu

Racjonalne i pozaracjonalne determinanty ksztattowania postaw

Mityczne struktury poznawcze

Cele socjotechniki w warunkach demokraciji liberalnej

Socjotechnika konsumpciji

Kampanie spoteczne jako forma socjotechniki

Nazwa zaje¢: Makrootoczenie przedsiebiorstwa

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Poszerzy wiedze na temat roli makroekonomicznej analizy rynku w doborze odpowiednich
instrumentéw rozwoju indywidualnego biznesu

2. Ma wiedze na temat wptywu miernikéw i determinant (w tym politycznych) rozwoju gospodarczego
na sytuacje przedsiebiorstwa

3. Rozumie potrzebe ciggtego doskonalenia posiadanych umiejetnosci w celu skutecznego badania i
funkcjonowania na rynku

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi zdefiniowac¢ potrzeby i zachowan konsumentéw na rynku w skali catej gospodarki
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2. Potrafi okresli¢ specyfike konsumentéw, badac udziat w krajowym rynku marek i produktow

3. Potrafi by¢ aktywny, wykazujgc kreatywnos¢ w prowadzeniu analiz i formutowaniu koncepcji, modeli
i strategii badan

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. ldentyfikuje zmiany postaw nabywcéw, rozpoznaje motywy aktywnosci konsumenckiej z
uwzglednieniem wptywu czynnikéw ekonomicznych w skali makro i czynnikdéw politycznych

Tresci programowe dla zajec:

Poznanie rynku dzieki wykorzystaniu zrédet pierwotnych i wtérnych

Analiza i ocena wptywu predykcji inflacji na decyzje inwestycyjne

Prognozowanie rozwoju gospodarczego w $wietle realizowanej polityki gospodarczej a pozycja
rynkowa w poszczegolnych dziedzinach biznesu

-Sytuacja na rynku pracy a plany zatrudnienia

Badania udziatéw rynkowych w skali gospodarki

Analizowanie danych sprzedazowych i statystycznych

Praktyczne wykorzystanie narzedzi Google (Google Global Market Finder, Consumer Barometer,
Google Analitics, Google AdWords)

Nazwa zajec: E-biznes - krok po kroku

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna zasady i procedure zakfadania firm w Polsce

2. Pogtebia wiedze dotyczaca podstaw prawnych w zakresie zarzadzania matg firmg i prowadzenia e-
biznesu

3. Zna zasady i sposoby zatrudniania pracownikéw

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozumie zasady opodatkowania i potrafi optymalizowa¢ zarzgdzanie e-firmg z zachowaniem zasad
etyki

2. Potrafi zaprojektowaé dobry biznes plan i zarzgdzaé e-biznesem

3. Potrafi prowadzi¢ ksiege przychoddw i rozchoddw

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Umie zarzadzal e-przedsiebiorstwem w zakresie rozwigzywania probleméw z wykorzystaniem
umiejetnosci pracy w zespole

Tresci programowe dla zaje¢:

Pojecie przedsiebiorstwa i istota e-biznesu

Podstawy prawne prowadzenia dziatalnosci gospodarczej w Polsce. Case study ze szczegdéinym
uwzglednieniem e-biznesu

Wiasna e-firma - planowanie dziatalnosci gospodarczej. Warsztaty projektowe

Biznesplan. Analiza strategiczna e-przedsiebiorstwa — case study

Ptynnos¢ finansowa e-przedsiebiorstwa

Koncepcje i metody zarzgdzania e-firmg

Zasady opodatkowania w Polsce

Zatrudnianie pracownikow w Polsce

Nazwa zaje¢: Podstawy statystyki

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna schemat procesu badawczego z uwzglednieniem miejsca i znaczenia analiz statystycznych dla
jego prawidtowego przebiegu

2. Rozumie podstawowe pojecia dla praktycznego stosowania teorii analizy statystycznej: pytania
badawcze, hipotezy badawcze, zmienne, poziom pomiaru

3. Zna zatozenia, mozliwosci i ograniczenia stosowania podstawowych sposobdéw opisu danych

4. Zna zatozenia, mozliwosci i ograniczenia stosowania podstawowych testéw statystycznych

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi uruchomi¢ i wskaza¢ podstawowe funkcjonalnosci oprogramowania stuzgcego do
prowadzenia analiz statystycznych

2. Potrafi przygotowa¢ w odpowiedni sposdb dane empiryczne do przeprowadzenia ich opisu i
wnioskowania statystycznego

3. Potrafi przygotowac, zwizualizowac i zinterpretowacé efekty prowadzonych analiz statystycznych

w zakresie kompetencji spotecznych:
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1. Jest przygotowany do samodzielnego wprowadzenia danych empirycznych do programu
statystycznego

2. Skutecznie i prawidiowo dobiera i przeprowadza konkretne testy statystyczne na potrzeby
prowadzonych badan

Tresci programowe dla zajec:

Elementy, rola i znaczenie analizy statystycznej w procesie badawczym

Oprogramowanie do wnioskowania statystycznego — wprowadzenie do interfejsu

Wprowadzanie danych i podstawy pracy z programem (edytor danych, import danych, edytor raportéw)
Praca na zbiorach danych (sortowanie, tgczenie zbioréw danych, rekodowanie zmiennych)

Opis i prezentacja danych w programie statystycznym (statystyki opisowe, tabelaryczne i graficzne
metody opisu danych)

Grafika — kreator wykresoéw i szablony wizualizacji danych

Wprowadzenie do wnioskowania statystycznego: poréwnywanie dwéch zmiennych (eksploracja, tabele
krzyzowe)

Wprowadzenie do wnioskowania statystycznego: test istotnosci réznic — chi2

Nazwa zaje¢: Teoria nowych mediéw

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna i rozumie w sposob pogtebiony rézne rodzaje struktur, instytucji i wiezi spotecznych,
wystepujgcych w sferze nowych mediéw, zachodzgce miedzy nimi prawidtowosci i zaleznosci

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi poprawnie analizowac przyczyny i przebieg proceséw komunikacji w nowych mediach; potrafi
zdiagnozowac zagrozenia komunikacji w sieci

2. Potrafi ocenia¢ jako$¢ zréznicowanego kontentu nowych mediow, a takze ustug za ich
posrednictwem swiadczonych

3. Potrafi wskazaé optymalne metody i sposoby realizowania celéw komunikacji w nowych mediach;
wskazac¢ szanse ich realizacji i zagrozenia

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest Swiadom znaczenia roli twércy i odbiorcy tresci dystrybuowanych w internecie i nowych mediach,
a takze ma pogtebiong wiedze na temat specyfiki réznych kanatéw komunikacji internetowe;j

2. Jest gotébw do zarzgdzania informacjg w przestrzeni mediow internetowych, ze szczegdinym
uwzglednieniem krytycznej oceny odbieranych tresci w intrenecie

Tresci programowe dla zaje¢:

Nowe media i nowe technologie: charakterystyka nowych mediéw i koncepcje definicyjne

Stare media vs nowe media: charakterystyka wtasciwosci i zaleznosci

Koncepcje rozwoju nowych medidow w kontekscie modelu krzywej EPS

Rzeczywisto$¢ wirtualna i immersja: historia i perspektywy

Ekonomia polityczna nowych mediéw

Funkcjonowanie nowych mediéw i ich wptyw spoteczny

Funkcjonowanie nowych mediéw i ich wptyw spoteczny

Spoteczne formy nowych mediéw - media spotecznosciowe

Problemy i zagrozenia zwigzane z komunikacjg w nowych mediach: spoteczne, psychologiczne,
prawne, kulturowe

Nowe media jako czynnik radykalizacji politycznej i zmiany spotecznej

Nowe media w zyciu codziennym

Nazwa zaje¢: Metody badan medioznawczych

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawy teoretyczne badan spotecznych i medioznawczych

2. Zna podstawowe metody i techniki stosowane do badania mediéw réznego typu

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi sie postugiwac r6znymi metodami badawczymi

2. Potrafi analizowac i interpretowac wyniki badan: ogladalnosci, stuchalnosci, czytelnictwa, trendow
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Orientuje sie w sposobach organizacji i przeprowadzania badan

2. Rozumie uzytecznosé badan medioznawczych dla celéw poznawczych i praktycznych
Tresci programowe dla zajec:

Podstawy metodologii badan spotecznych
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Cele badania mediéw: naukowy i biznesowy

Procedury badawcze i elementy badan medioznawczych

Metody ilosciowe i metody jakosciowe, wady, zalety, problemy etyczne

Metody iloSciowe: omdwienie przestanek wyboru, zasad, analiza wybranych przyktadéw

Metody jakosciowe: omowienie przestanek wyboru, zasad, analiza wybranych przyktadow
Podstawowe techniki badawcze: ankiety, eksperymenty, testy psychologiczne, wywiad indywidualny,
wywiad grupowy, obserwacja

Prezentacja projektow badan wiasnych, wykonanych przez studentow

Nazwa zaje¢: Jezyk angielski specjalistyczny

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. Tworzy ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentowac i argumentuje swoje
stanowisko oraz innych os6b na tematy zwigzane z kierunkiem studiow. Czyta ze zrozumieniem teksty
w jezyku angielskim o charakterze ogélnym jak i akademickim, zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz
analizuje ich tre$¢ i wybiera niezbedne informacje. Rozumie oryginalny materiat audio lub wideo na
wiekszos¢ tematow dotyczgcych kierunku studiow jak i wychwytuje niezbedne szczegoty. Uzupetnia i
doskonali nabytg wiedze i umiejetnosci.

Tresci programowe dla zajec:

Swobodne postugiwanie sie czasami gramatycznymi w jezyku angielskim. Inne struktury gramatyczne
potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: strona bierna, nastepstwo czaséw, zdania celu,
poréwnania, rzeczowniki policzalne i niepoliczalne, przedimki.Stownictwo dotyczgce problematyki
wspofczesnego Swiata w zakresie wybranego stownictwo akademickiego i specjalistycznego zwigzane
z kierunkiem studiéw. Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi
w tekstach specjalistycznych; domys$lanie sie znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokow
tematycznych okreslonych w tresci 3.Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogélnego
sensu wypowiedzi; domyslanie sie znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych
okreslonych w tresci 3.Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie réznorodnych funkcji
jezykowych w zakresie tematyki okreslonej w tresci 3.

Nazwa zaje¢: Jezyk niemiecki specjalistyczny

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. posiada umiejetnosci leksykalne w j. niemieckim zgodne z wymogami okreslonymi dla poziomu B2
+, ktére potrafi adekwatnie wykorzysta¢ do konkretnych sytuacji komunikacyjnych.

2. zna objete przedmiotem konstrukcje gramatyczne i umie je zastosowaé adekwatnie do sytuacji
komunikacyjnej zakresie przewidzianym przedmiotem.

3. potrafi zrozumie¢ i produkowac w j. niemieckim dtuzsze wypowiedzi ustne o tematyce ogdinej, a w
szczegolnosci o tematyce specjalistycznej z zakresu jezykoznawstwa, prezentacja monologowa,
negocjacje — wypowiedz argumentacyjna, dyskusja, debata, wywiad.

4. potrafi skutecznie i poprawnie, zarébwno pod wzgledem norm jezykowych jak i umiejetnoSci
dyskursywnych uczestniczyé w komunikacji pisemnej z elementami jezyka specjalistycznego
przewidzianej dla poziomu B2+ w Europejskim systemie opisu ksztatcenia jezykowego.

5. potrafi samodzielnie postugiwac sie roznymi zrédtami informacji dotyczgcych stownictwa i gramatyki
jezyka niemieckiego w zakresie wykraczajgcym poza ftresci nauczania; potrafi samodzielnie
wyszukiwac i pracowac z niemieckojezycznymi artykutami naukowymi.

Tresci programowe dla zaje¢:

Semestr 1:

Stownictwo w zakresie zgodnym z wymogami okreslonymi dla poziomu B2+.

Semestr 1:

Fenomeny gramatyczne w jezyku niemieckim zgodne z wymogami okreslonymi dla poziomu B2+.
Semestr 2:

Adekwatne stownictwo i fenomeny gramatyczne objete tresciami ksztatcenia i niezbedne do
produkowania wypowiedzi ustnych z uwzglednieniem jezyka specjalistycznego.

Semestr 2:

Zasady oraz srodki wyrazu wtasciwe dla produkowania wypowiedzi pisemnych przewidzianych dla
poziomu B2+, takich jak: korespondencja , teksty naukowe, teksty specjalistyczne.

Nazwa zaje¢: Jezyk hiszpanski specjalistyczny
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Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi postugiwaé sie jezykiem ogélnym zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2 +
Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego oraz jezykiem specjalistycznym
umozliwiajgcym czytanie ze zrozumieniem tekstow zwigzanych ze studiowanym kierunkiem.

2. potrafi zrozumie¢ tresci wyktadow, prelekcji, szkolen oraz innych wypowiedzi na tematy zwigzane ze
studiowanym kierunkiem

3. potrafi zrozumie¢, stresci¢ i zinterpretowac teksty specjalistyczne zwigzane ze studiowanym
kierunkiem

4. potrafi zinterpretowac tresci przedstawione w formie graficzne;

5. potrafi formutowa¢ wypowiedzi ustne i pisemne dotyczgce $rodowiska akademickiego oraz tematyki
studiowanego kierunku

6. potrafi kompleksowo przygotowac sie do rozmowy o prace

7. potrafi samodzielnie rozwijaé kompetencje jezykowe

Tresci programowe dla zajec:

Stownictwo specjalistyczne z uzyciem tekstéw wiasciwych dla studiowanego kierunku, z szczegélnym
uwzglednieniem nastepujgcej tematyki:

organizacje spoteczne, zjawiska polityczne, techniki walki politycznej w réznych ustrojach, marketing
polityczny, system instytucjonalny Unii Europejskiej

Analiza i dyskusja w oparciu o teksty popularno-naukowe i naukowe wiasciwe dla studiowanego
kierunku

Interpretacja informacji graficznej

Tworzenie tekstow akademickich oraz tekstow zwigzanych ze studiowanym kierunkiem

Poszukiwanie pracy: otwarte i ukryte rynki ofert pracy

Proces rekrutacji

Rozmowa o prace

Nazwa zaje¢: Jezyk francuski specjalistyczny

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowac
swoje stanowisko oraz stanowisko innych oséb na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem i ogdlno-
akademickie z wykorzystaniem roznych technik komunikacyjnych oraz stownictwa fachowego
zwigzanegdo z kierunkiem studiéw,

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem teksty w jezyku o charakterze ogdélnym i akademickim zwigzane z
kierunkiem studiéw oraz analizowaé ich tre$é i wybieraé niezbedne informacje,

3. potrafi zrozumie¢ oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczacych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogdélnym jak i akademickim oraz wychwycic¢
niezbedne szczegodty, w tym zwigzane z kierunkiem studiéw,

4. potrafi przygotowaé i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat, w tym prezentacje zwigzang z
kierunkiem studiéw, omowic strukture prezentaciji i jej elementy,

5. potrafi opracowac teksty oraz wypowiedzi dotyczgce zycia spotecznego, uniwersyteckiego i
zawodowego, w tym zwigzane z kierunkiem studidw,

6. potrafi redagowa¢ spodjne teksty z uwzglednieniem aspektéw formalnych, stylistycznych oraz
stownictwa fachowego, zwigzanego z kierunkiem studiéw,

7. uzupeiac i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci

Tresci programowe dla zaje¢:

Czasy gramatyczne / tryby potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci (passé composé, plus que
parfait, passé récent, futur simple, futur proche, conditionnel présent, conditionnel passé,
subjonctif) potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci.

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: wyrazanie celu,
przyczyny, czasu, zaimki dopetnieniowe, zaimki nieokre$lone, zaimki wzgledne proste i ztozone,
spojniki, przyimek, przystéwek, przymiotnik, uzgadnianie imiestowow, dopetnienie czasownika
Tematyka zwigzana z kierunkiem studiow:

socjologia internetu ; komunikacja interpersonalna i autoprezentacja ; E-biznes ; nowe media ; social
media

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogdélnego sensu wypowiedzi, domyslanie sie
znaczenia nieznanych stow w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci
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Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi, domy$lanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie roznorodnych funkcji jezykowych w zakresie:
przeprowadzania oraz udzialu w rozmowie kwalifikacyjnej o prace, przedstawiania problemow,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci 3.

Nazwa zajec: Jezyk rosyjski specjalistyczny

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Dokona¢ analizy tekstu z oméwieniem form i konstrukcji gramatycznych

2. Poprawnie odczytac i przettumaczy¢ teksty powigzane z kierunkiem ksztatcenia.

w zakresie umiejetnosci:

1. Opanowac¢ i stosowac rozszerzong wiedze z zakresu fonetyki i fonologii jezyka rosyjskiego,
poprawnie akcentowac, uzywaC stosownej intonacji i sity gtosu do odpowiednich intencji
komunikacyjnych

2. Stosowa¢ w praktyce wiedze gramatyczng (czesci mowy) i z zakresu sktadni. Rozpoznawac
komunikacyjng funkcje zdan oraz budowaé zdania proste i ztozone

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Wypowiadac¢ sie ustnie i pisemnie na tematy zwigzane z kierunkiem studiow

Tresci programowe dla zajec:

Nazywanie i osob oraz rzeczy i przedmiotéw, zjawisk, termindw powigzanych z kierunkiem studiow.
Opowiadanie o sobie i 0 miejscu swego zamieszkania oraz pracy czy nauczania. Opanowanie nazw
zawodow. Podawanie danych osobowych i informowanie o swoim numerze telefonu i adresie e- mail.
Napisanie maila

Okreslanie czasu i miejsca zdarzeh (dni tygodnia, pory dnia) oraz petnej godziny. Opowiadanie o
przebiegu dnia czestotliwosci zdarzen o przysztych i o przesztych wydarzeniach oraz preferencji co do
sposobu spedzenia czasu. Nazywanie panstw i narodowosci. Okre$lenie stopnia znajomosci jezykow
obcych, kultury i tradycji wybranych krajéw

Nazwa zaje¢: Wprowadzenie do pracy w studio radiowym i telewizyjnym

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna zasady BHP obowigzujgce podczas pracy w studio radiowym oraz telewizyjnym

2. Zna zaplecze sprzetowe dostepne na Wydziale i potrafi dobra¢ odpowiednie narzedzia do realizac;ji
tresci audiowizualnych

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi oceni¢ jakos¢ techniczng materiatu audiowizualnego

2. Potrafi zaplanowaé prace swojg oraz zespotu przy tworzeniu tresci audiowizualnej — potrafi
odpowiednio dobra¢ narzedzia i zaplanowaé poszczegdline etapy produkcji

3. Potrafi samodzielnie stworzyé¢ prostg tres¢ audiowizualng

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest gotowy/gotowa do pracy w zespole, rozumie podstawowe okreslenia oraz zagadnienia zwigzane
z produkcjg audiowizualng

Tresci programowe dla zaje¢:

Zapoznanie sie z zapleczem sprzetowy Wydziatu

Zagadnienia BHP zwigzane z pracg w studio radiowym i telewizyjnym

Zasady dziatania aparatu fotograficznego, kamery oraz mikrofonu

Etapy produkgiji tresci audiowizualnej

Nazwa zaje¢: Prawo mediéw

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna normy (prawne, organizacyjne, zawodowe, moralne, etyczne) regulujgce prace dziennikarzy i
innych tworcéw w nowych mediach, internetowych $rodkéw spotecznego przekazu oraz wzajemne
relacje miedzy nadawcq i odbiorcg w komunikowaniu spotecznym.

2. zna istote i znaczenie ochrony wtasnosci intelektualnej i prawa autorskiego w nowych mediach oraz
zasady zarzgdzania zasobami takiej wiasnosci.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi samodzielnie planowac¢ i wdrazaé kampanie informacyjne i promocyjne z wykorzystaniem
nowych technologii.
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2. potrafi wspétdziataé z innymi osobami w ramach prac zespotowych i podejmowac kierowniczg role
w zespotach.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotdow do przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej oraz dziatania na rzecz
przestrzegania tych zasad, a takze podtrzymywania etosu zawodu.

2. jest gotow do wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci
zespotowej na rzecz srodowiska spotecznego w przestrzeni internetowej.

3. jest gotéw do tworzenia bezpiecznych i spotecznie odpowiedzialnych tresci w nowych mediach z
wykorzystaniem nowych technologii.

Tresci programowe dla zaje¢:

Media i prawo medidéw w erze cyfrowe;.

- Mediamorfozy cyfrowe, czyli $rodki spotecznego przekazu, prasa, radiofonia i telewizja a media i nowe
media.

- ,Prasa” w erze cyfrowej. Definiowanie radiofonii i telewizji.

- Nowe media. Media spersonalizowane. Social media.

- Prawo prasowe a prawo mediow.

Wolnos¢ wypowiedzi, wolnos¢ stowa i prasy jako standard prawa miedzynarodowego, europejskiego i
krajowego.

Status zawodowy dziennikarza.

- Dziennikarz czy mediaworker?

- Pojecie dziennikarza w polskim prawie prasowym.

Uprawnienia dziennikarzy (prawo do krytyki, dziennikarskie prawo do informacji, dziennikarskie prawo
do ,klauzuli sumienia”).

Obowigzki dziennikarzy.

- Obowigzek dziatania zgodnie z etykg zawodowg i zasadami wspétzycia spotecznego, w granicach
okreslonych przepisami prawa.

- Obowigzek zachowania szczegolnej starannosci i rzetelno$¢ przy zbieraniu i wykorzystaniu
materiatéw prasowych.

- Obowigzek ochrony débr osobistych oraz intereséw dziatajgcych w dobrej wierze informatoréow i
innych oséb, ktére okazujg mu zaufanie.

- Obowigzek dbatosci o poprawnosc¢ jezyka i unikania uzywania wulgaryzmow.

- Obowigzek uzyskania zgody na publikacje okreslonych informac;ji.

- Autoryzacja.

- Obowigzek ochrony prywatnej sfery zycia.

- Obowigzki prasy w zakresie sprawozdawczosci sgdowej.

- Obowigzek zachowania tajemnicy dziennikarskiej.

- Obowigzek powstrzymania sie od prowadzenia ukrytej dziatalnosci reklamowe;.

TK 5. Organizacja dziatalnosci medialnej.

- Zasada przejrzystosci w mediach i wlasnos$¢ przedsiebiorstw medialnych.

- Struktura i organizacja pracy redakcji (Wydawca, wydawnictwo, redaktor naczelny, redaktor i
redakcja).

- Rejestracja dziennikdw i czasopism oraz ochrona tytutu prasowego.

- Impressum.

Komunikaty i ogtoszenia. Podstawy prawa reklamy.

Odpowiedz na krytyke prasowg. Sprostowanie.

Odpowiedzialnos¢ karna za zniestawienie i zniewazanie.

- Cywilistyczna ochrona débr osobistych.

- Ochrona wizerunku.

Odpowiedzialnos¢ internet serwis providera (ISP) i administratora forum internetowego. Prawo do
zapomnienia w internecie.

Prawo radiofonii i telewizji. Zakres podmiotowy i przedmiotowy.

- System koncesyjny radiofonii i telewizji.

- Pozycja ustrojowa Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

- Programy radiowe i telewizyjne. Zasady prawne systemdéw rozprowadzania programéw. Status
prawny VOD.

- Pojecie i struktura mediéw publicznych. Misja publiczna radiofonii i telewizji.

Media a ochrona wtasnosci intelektualnej. Prawo autorskie i prawa pokrewne. Miedzynarodowy system
ochrony praw autorskich i praw pokrewnych. Podstawowe zasady prawa autorskiego. Przedmiot prawa
autorskiego. Utwory samoistne, inspirowane, niesamoistne. Podmiot prawa autorskiego. Plagiat.
Ochrona wtasnosci przemystowej a dziatalno$¢ mediow



Zatacznik nr 3 do uchwaty nr 430/2022/2023
Senatu UAM z dnia 25 wrze$nia 2023 r.

Nazwa zajeé: Semiotyka komunikatu audiowizualnego

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe zasady budowania komunikatu wizualnego i jego funkcjonowania umozliwiajgce
wspotprace z grafikami i realizatorami obrazu w ruchu.

2. zna podstawowe okreslenia terminologii z zakresu zapisu znaczen, typografii i znaku.

3. zna podstawowe narzedzia grafiki w obrazie statycznym i ptynnym. Zna sposoby wykorzystania
rozmaitych zrédet informaciji.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety, podjgé synteze wizualnego zapisu mysli i wyznaczyé
poszczegolne etapy realizacji okreslonego zadania.

2. potrafi przygotowacé prostg realizacje formy wizualnej i opracowa¢ harmonogram pracy. Szanuje czas
dany na realizacje zadania.

3. potrafi pracowac¢ w zespole oraz zaprezentowac¢ swoj projekt publicznie.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotdw do Swiadomego przestrzegania i poszanowania praw autorskich oraz tworzenia
etycznych, swiadomych tre$ci komunikatu wizualnego.

Tresci programowe dla zajec:

Podstawy metodologii zwigzane z budowg kodow i komunikatow wizualnych.

Zaprojektowanie i realizacja syntetycznego komunikatu wizualnego w obrazie statycznym i ptynnym.
Definiowanie probleméw badawczych i projektowych zwigzanych z analizowanym komunikatem
wizualnym i kodami wizualnymi.

Przeprowadzenie analizy i syntezy mysli oraz przetozenie interpretacji na jezyk wizualny.

Ekspozycja realizacji w rozmaitych kontekstach — analiza znaczen.

Prezentacja prac projektowych.

Nazwa zaje¢: Analiza zawartosci mediéw

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawy teoretyczne analizy zawarto$ci mediow

2. Zna podstawowe metody i techniki stosowane w analizie zawartosci mediow réznego typu

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi postugiwa¢ sie roznymi metodami i technikami analizy zawartosci medidow (analiza tresci,
analiza dyskursu)

2. Potrafi analizowac i interpretowac wyniki analizy zawartosci mediéw

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Rozumie uzytecznos$¢ analizy zawartosci mediow dla celéw poznawczych i praktycznych

2. Orientuje sie w sposobach organizacji i przeprowadzania badan

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawy analizy zawartosci mediéw: czym jest analiza zawartosci, mocne strony i ograniczenia AZ,
etapy AZ

Analiza dyskursu medialnego — podstawowe pojecia, strategie badawcze, wybrane narzedzia
Formutowanie problemu badawczego, dobdr préby i jednostek analizy, formutowanie pytan oraz
hipotez badawczych

Budowa klucza kategoryzacyjnego

Projektowanie i przeprowadzenie badania — praca w grupach

Interpretacja i prezentacja wynikéw badan, przeprowadzonych przez studentéw

Nazwa zaje¢: Wprowadzenie do animacji

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe zasady konstruowania komunikatu jezykiem ruchomego obrazu.

2. zna podstawowe okre$lenia terminologii z obszaru sztuki filmowej i animacyjnej umozliwiajgce
profesjonalng wspotprace z realizatorami.

3. zna podstawowe zasady opracowania projektu wstepnego krotkiej animowanej formy.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi adekwatnie do koncepcji projektu wybraé¢ technike animacji realizacji oraz materie
opracowania plastycznego.

2. potrafi czyta¢, analizowac i przygotowac storyboard dla krétkiej animowanej formy.
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w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotéw do profesjonalnej wspotpracy z realizatorami.

Tresci programowe dla zajec:

Problematyka ruchu, czasu i rytmu w budowaniu dynamicznej kompozycji obrazu.
Ksztattowanie komunikatu za pomocg jezyka animacji.

Zasadnicze reguly inscenizaciji flmowej w konstruowaniu krétkiej formy filmowej i animowane;j.
Plastyczne srodki wyrazu i ich rola w ksztattowania obrazu animaciji.

Gléwne etapy projektowania animowanego obrazu.

Rola storyboardu na etapie projektowym i realizacyjnym.

Nazwa zajeé: Fotografia w nowych mediach

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna techniczne aspekty fotografii reportazowej, potrafi wskazac jej roznice wzgledem fotografii
ksigzkowej, podrézniczej i newsowej. Dostrzega aspekty celowej kreacji zdje¢ reporterskich, odroznia
kreacje od fotografii odautorskiej tworzonej przez uzytkownikéw na platformach social media

2. Zna techniczne aspekty produkcji viogowej i potrafi poréwnac jg z zakresem produkcji komercyjne;j.
Zna zastosowanie popularnych zabiegéw technicznych, analizuje granice pomiedzy fotografig
komercyjng a stylizowang na vilogowa.

3. Odréznia celowe zabiegi w kreacji produktowej od przypadkowych. Zna sztandarowe przyktady
strategii komunikacji reklamowej w fotografii znanych marek.

w zakresie umiejetnosci:

1. Student potrafi wymieni¢ gatunki fotografii reklamowej, zna techniki ich powstawania oraz
zastosowanie.

2. Potrafi w praktyczny sposéb zastosowaé dostepne zabiegi do tworzenia kreacji brandowych.

3. Przedstawia przykfady kreacji i omawia aspekty prawne w kampaniach reklamowych duzych marek,
stworzonych na zasadzie kontrowersyjnych fotomontazy. Potrafi scharakteryzowa¢ jezyk kultury
memow w Internecie.

4. Analizuje i opiniuje wptyw trendéw influencerskich na rynek fotografii, potrafi zastosowac i rozréznic
rézne formy nowoczesnego product placement obecnego w platformach social media.

Tresci programowe dla zaje¢:

Gatunki i ich zakresy: fotografia reporterska, komercyjna (np. packshotowa, reklamowa, fashion, food,
automotive).

Kultura social media w trendach fotografii. Granice miedzy fotografia profesjonalng a amatorska,
brandowg a personalng.

Fotografia influencerska: zdjecia aranzacyjne, foodowe i wspoétczesne narzedzia product placement.
Techniczne aspekty: fotografia cyfrowa a filtry i szablony stylizacji w kreacjach marek

Fotografia reporterska w serwisach internetowych i social media.

Fotomontaz i kultura memow jako jezyk komunikacji.

Wykorzystanie wizerunku znanych oséb i motywéw w fotomontazach wspétczesnych kampanii
reklamowych.

Réznice w produkcji fotograficznej komercyjnej a viogowe;.

Nazwa zaje¢: Team building i zarzadzanie projektem

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. rozumie potrzebe budowania relacji w otoczeniu spotecznym | biznesowym.

2. zna specyfike funkcjonowania grup w organizacjach i ich typologie.

3. rozumie potrzebe wdrazania w projekty procesow zarzadzania.

4. wie, jakie narzedzia wspomagajg zarzgdzanie projektem.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi koordynowac prace zespotu.

2. potrafi planowac i organizowac¢ prace nad projektem.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotéw do prowadzenia merytorycznej dyskusji i argumentowania swoich racji w zespole.
Tresci programowe dla zaje¢:

Zarzadzanie projektem — pojecie, cechy i metody.

Pojecie i istota pracy zespotowej.

Tworzenie zespotu - cele, zadania i funkcje.

Rola lidera oraz pozostatych czionkow w zespole.
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Planowanie i organizowanie pracy nad projektem.

Sytuacje kryzysowe w czasie zarzgdzania projektem.
Narzedzia wspomagajgce zarzadzanie projektem.

Znaczenie komunikacji interpersonalnej w budowaniu zespotu.

Nazwa zaje¢: Podstawy dzwieku

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada ogdlng wiedze w zakresie podstaw akustyki.

2. rozumie istote i specyfike dzwieku jako narzedzia ekspresji i wypowiedzi w $rodowisku nowych
mediéw.

3. zna podstawowe pojecia i kategorie z zakresu rezyserii dzwieku.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi obstugiwac sprzet i oprogramowanie stuzgce do rejestracji oraz cyfrowej obrébki dzwieku.

2. potrafi zaprojektowac i stworzy¢ $ciezke dzwiekowg dla dedykowanego materiatu audiowizualnego.
3. potrafi zaplanowa¢ rozmieszczenie urzadzen stuzacych do rejestracji i emisji dzwieku w studio
nagraniowym.

4. rozréznia podstawowe typy urzadzen stuzgcych do rejestracii i obrobki dzwieku, potrafi je skutecznie
wykorzysta¢ w pracy nad materiatem.

Tresci programowe dla zajec:

Podstawy akustyki.

Podstawy rezyserii dzwieku.

Rodzaje rejestratoréw dzwieku oraz ich zastosowanie w studio nagraniowym.

Oprogramowanie do obrébki dzwieku w systemach Windows oraz |OS.

Praca z dzwiekiem w studio nagraniowym.

Dzwiek jako narzedzie ekspresji w nowych mediach — podcasty oraz materiaty wideo.

Normalizacja, wzmocnienie, kompresja — podstawowe elementy cyfrowej obrébki dzwieku.

Rodzaje cyfrowych formatéw zapisu dzwieku — réznice i zastosowania.

Nazwa zaje¢: Reklama w internecie

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Definiuje pojecie reklamy w internecie, charakteryzuje jej rodzaje oraz wyjasnia specyfike dziatah w
zakresie reklamy w internecie

2. Zna techniki i narzedzia wykorzystywane w tworzeniu reklamy w internecie

3. Ma wiedze na temat norm prawnych i zasad etycznych zwigzanych z reklamg w internecie

w zakresie umiejetnosci:

1. Wykorzystuje reklame internetowg w planowaniu dziatan marketingowych

2. Projektuje strategie marketingowe z wykorzystaniem réznych form reklamy internetowej

3. Tworzy tre$¢ komunikatow reklamowych z uwzglednieniem specyfiki dziatah zorientowanych na
marketing internetowy

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest otwarty/a na wspétprace w zespole i potrafi przekonywac innych do swoich pomystow

2. Jest samodzielny/a w analizowaniu problemoéw i podejmowaniu decyzji oraz przejawia aktywng
postawe w poszukiwaniu wiedzy i nowych rozwigzan w zakresie reklamy w internecie

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawy reklamy internetowej: pojecie, geneza i ewolucja, typologia

Aspekty prawne i etyczne reklamy w internecie

Reklama display

Reklama w wyszukiwarkach internetowych (SEM) i pozycjonowanie (SEO)

Reklama w mediach spotecznosciowych

E-mail marketing

Marketing tresci

Nazwa zaje¢: Praktyka zawodowa w wybranej organizacji

Po zakonczeniu zaje¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Ma wiedze na temat funkcjonowania instytucji i zaktadéw pracy stanowigcych potencjalne miejsce
pracy dla absolwentow kierunku

2. Zna specyfike pracy w miejscach zatrudniajgcych absolwentéw kierunku
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w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi sumiennie wykonywac¢ obowigzki zawodowe i realizowaé projekty zlecone przez przetozonych
2. Umie wykorzysta¢ w pracy zawodowej wiedze zdobytg podczas studiow

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest gotéw do wykonywania indywidualnych zadan w ramach obowigzkéw pracowniczych

2. Jest przygotowany do skutecznej pracy zespotowej i tworzenia efektywnie dziatajgcych zespotéw
ludzkich

Tresci programowe dla zajec:

Szkolenie BHP

Zapoznanie sie z regulaminem pracy oraz innymi dokumentami regulujgcym prace w danej instytucji
Zapoznanie sie z zakresem obowigzkow stuzbowych na danym stanowisku

Realizacja zadan zleconych przez przetozonych

Sumienne i rzetelne wywigzywanie sie z obowigzkéw zawodowych

Realizacja projektow indywidualnych i zespotowych oraz wykonywanie polecen przetozonych

Nazwa zaje¢: Estetyka obrazu audiowizualnego

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawowe zagadnienia z zakresu psychofizjologii widzenia

2. Rozumie podstawowe zasady funkcjonowania nowych medidw w kontekscie komunikatu
wizualnego.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety dla efektywnego sposobu komunikowania

2. Potrafi przeanalizowa¢ cele komunikacyjne, srodowisko i target dziatania wizualnego.

3. Potrafi przekodowa¢ komunikat wizualny, zmienic jego strukture i sens.

4. Potrafi pracowa¢ w zespole oraz zaprezentowac swoj projekt publicznie.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Posiada umiejetno$¢ budowania $wiadomych tresci i rozbioru znaczenh w kontek$cie komunikatu
wizualnego

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawy metodologii Swiadomego projektowania komunikatu wizualnego.

Zaprojektowanie i realizacja transformacji obrazu, senséw i znaczen.

Definiowanie probleméw badawczych i projektowych zwigzanych z analizowanym komunikatem
wizualnym i transformacjg znaczenia.

Przeprowadzenie analizy i syntezy wizualnej dotyczgcej przekodowania komunikatu wizualnego.
Ekspozycja realizacji — analiza znaczen.

Prezentacja prac projektowych

Nazwa zaje¢: Animacja w komunikacie audiowizualnym

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna elementarne zasady procesu animacji klasyczne;j

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi opracowac spdjng koncepcje animowanego komunikatu

2. Potrafi zgodnie z koncepcjg wykona¢ storyboard

3. Potrafi przygotowaé i wybra¢ adekwatnie do przygotowanej koncepcji gtdbwne elementy projektu
komunikatu

4. Potrafi samodzielnie w stopniu podstawowym zrealizowa¢ zgodnie z projektem krétki komunikat
audiowizualny

Tresci programowe dla zaje¢:

Synteza srodkéw wyrazowych w obrazie animowanym

Materia plastyczna jako znak, metafora w konstruowaniu komunikatu w dynamicznym obrazie animacji
Przygotowanie projektu wizualnego i storyboardu

Podstawowe zasady warsztatu animacji klasycznej

Realizacja i montaz obrazu

Nazwa zaje¢: Copywriting
Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
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w zakresie wiedzy:

1. Posiada podstawowg wiedze na temat copywritingu i poje¢ z nim zwigzanych

2. Zna zasady copywritngu — ogoélne i w odniesieniu do poszczegdlnych narzedzi komunikaciji
marketingowej

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi przygotowa¢ tekst reklamowy(copy) na potrzeby komunikacji marketingowej w nowych
mediach

2. Potrafi w podstawowym zakresie stosowac przepisy prawa autorskiego i przepisy zwigzane z
zarzadzaniem wtasnoscig intelektualng w odniesieniu do copywritingu

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Umiejetnie analizuje i ocenia nazwy marek i teksty reklamowe w tradycyjnych i nowych mediach
Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawy copywritingu. Copywritnig w tradycyjnych i nowych mediach

Copywriting w reklamie: body copy i slogan reklamowy

Webwriting: SEO copywriting, tworzenie tresci na strone internetowa, bloga i do sklepu internetowego
Copywrting w przypadku e-mailingu i newsletteréw

Copywriting w mediach spotecznosciowych

Copywriting na potrzeby media relations

Typografia, infografika i inne sposoby zwiekszenie atrakcyjnosci tekstu reklamowego

Nazwa zaje¢: Influencer marketing

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Rozumie istote i role influencer marketingu w komunikacji marketingowej organizaciji

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi okresli¢ zasady i formy wspodtpracy z influencerami

2. Umie zaplanowaé¢ kampanie reklamowa/ PR z udziatem influencerow

3. Dobiera oraz odpowiednio wykorzystuje wskazniki skutecznosci i efektywnosci influencer marketingu
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemoéw zwigzanych ze
wspétpracy z influencerami

Tresci programowe dla zaje¢:

Geneza influencer marketingu. Rola influencer marketingu w komunikacji marketingowej organizaciji.
Klasyfikacja influencerow

Mozliwosci i ograniczenia zwigzane ze wspotpraca z influencerami. Sytuacje kryzysowe w influencer
marketingu

Zasady wspotpracy z influencerami na platformach Facebook, Instagram, YouTube oraz Tik-Tok —
podobienstwa i roznice

Planowanie kampanii z zakresu influencer marketingu - zatozenia strategiczne, wybor kanatéw i form
wspotpracy

Planowanie kampanii z zakresu influencer marketingu (cd.) — wybér influenceréw, okreslenie budzetu,
kwestie prawne

Realizacja kampanii z zakresu influencer marketingu i ocena jej efektéw

Dtugofalowa wspotpraca z influencerami. Wspotpraca z influencerami z zagranicy (case studies)
Trendy w influencer marketingu

Nazwa zaje¢: Kampanie w social media

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Ma wiedze na temat aktualnie funkcjonujacego rynku serwiséw spotecznosciowych

2. Zna istote sytuacji kryzysowych w obszarze social media i jest w stanie nimi zarzgdzac¢

3. Rozumie specyfike budzetowania w social media i badania efektywnosci wydatkowanych

w zakresie umiejetnosci:

1. Umie zaplanowaé kampanie marketingowg z wykorzystaniem narzedzi social media

2. W syntetyczny sposob potrafi zaprezentowac i klarownie zwizualizowa¢ efekty pracy nad projektem
kampanijnym w formie briefu

3. Potrafi wybra¢ adekwatne formy tresci, aby zwiekszac jej zasieg w obszarze tresci organicznych i
reklamowych

w zakresie kompetencji spotecznych:
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1. Jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania probleméw zwigzanych z
bezpieczenstwem dziatanh realizowanych w mediach spotecznosciowych

2. Wyraza wilasng opinie na temat tresci w obszarze jej estetyki i efektywnosci zastosowania
3. Skutecznie dobiera narzedzia komunikacji z obszaru social media do celéw marketingowych
Tresci programowe dla zajec:

Wstep do tematyki social media marketingu

Ewolucja serwisow spotecznosciowych i spotecznosci internetowych

Strategia w social media — tworzenie big idea

Strategia w social media — konkurencja i cele

Strategia w social media — grupy docelowe i wybor kanatow

Budzetowanie w kampaniach social media

Monitoring w social media

Tresci w zasiegach organicznych

Zarzadzanie trescig w social media

Zwiekszanie zasiegu postéw w ruchu organicznym

Kampanie reklamowe w social media

Kryzys w komunikacji marketingowej w social media

Algorytmiczne podstawy komunikacji w social media

Projekt kampanijny w social media — audyt prowadzonego projektu

Nazwa zajeé: Personal branding w social media

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. rozumie specyfike mediéw spotecznosciowych jako zréznicowanych kanatow komunikac;ji.

2. zna narzedzia komunikacji wykorzystywane w mediach spotecznosciowych.

3. posiada podstawowg wiedze 2z zakresu analiz dziatan realizowanych na portalach
spotecznosciowych.

4. posiada wiedze na temat targetowania behawioralnego oraz profili internautéw.

5. ma swiadomos¢ wyzwan i zagrozen zwigzanych z budowaniem marki osobistej w mediach
spotecznosciowych.

6. zna narzedzia do budowania strategii wizerunkowych.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi przeanalizowa¢ efektywnos¢ dziatah innych marek, a takze zaplanowaé sposoby
monitorowania ewaluacji.

2. potrafi korzysta¢ z narzedzi do budowania strategii wizerunkowych.

3. potrafi opisac¢ i zwizualizowa¢ efekty pracy nad projektem grupowym, a takze je zaprezentowac.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego opracowywania strategii wizerunkowych oraz
mediowych.

2. wyraza wtasng opinie na temat tresci prezentowanych podczas zajec.

Tresci programowe dla zaje¢:

Charakterystyka popularnych portali spotecznosciowych.

Czym jest a czym nie jest marka osobista?

Przyktady efektywnego budowania marek osobistych.

Etapy budowania marki osobistej.

Analiza aktualnego wizerunku marki osobiste;.

Okreslenie celu i zakresu dziatan w mediach spotecznosciowych.

Okreslenie grupy docelowej.

Metody wyrézniania marek.

Strategia komunikacyjna marki osobistej (archetyp marki, identyfikatory marki, ztote koto, big idea,
fundamenty platformy komunikacyjnej).

Strategia mediowa marki osobistej (dobdr kanatéw i narzedzi komunikacji).

Aspekty prawne dot. aktywnosci w mediach spotecznosciowych.

Monitorowanie stopnia osiggania celéw.

Nazwa zaje¢: Projektowanie cyfrowego obrazu audiowizualnego
Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:
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1. Ma swiadomos¢, jak postugiwac sie wspoétczesnymi technologiami do realizacji dziet audiowizualnych
2. Zna elementarne zasady procesu realizacji animacji komputerowej

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wybra¢ i przygotowac elementy sktadowe (wizualne i dzwiekowe) adekwatnie do koncepc;ji
przysztej realizacji audiowizualnej

2. Potrafi samodzielnie w stopniu podstawowym zrealizowa¢ zgodnie z projektem krétkg forme
animowang

3. Potrafi postugiwa¢ sie podstawowymi programami komputerowymi do realizacji krétkich form
animacji komputerowej

Tresci programowe dla zaje¢:

Proces animacji w technikach komputerowych

Budowa narracji i semantyki ruchomego obrazu

Przygotowanie projektu wizualnego krétkiej formy animowanej

Podstawowe zasady warsztatu animacji komputerowe;j

Umiejetnos$¢ postugiwania sie w stopniu podstawowym komputerowymi programami do tworzenia
animaciji 2D i 3D

Umiejetnos$¢ swiadomego ksztaltowania i rozwijania wtasnego, elementarnego jezyka animacji

Nazwa zaje¢: DTP

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Ma wiedze na temat zasad projektowania publikacji

2. Zna procedury zwigzane z tworzeniem i przygotowaniem publikacji

3. Zna rynek print marketingu, potrafi odwotac sie do jego zastosowania oraz wskazac roznice i wartosci
pomiedzy print marketingiem a “erg digital”. Wymienia przyktady print marketingu i zna sposéb ich
produkcji

w zakresie umiejetnosci:

1. Przygotowuje, opracowuje i optymalizuje materiaty w zaleznosci od formy i kanatu ich dystrybucji

2. Potrafi postugiwac sie oprogramowaniem do przygotowywania publikacji, w tym online

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Umie tworzy¢ projekty i przygotowac je do publikaciji

Tresci programowe dla zaje¢:

Klasyczne zasady projektowania oraz ich wspotczesne zastosowanie

Prepress-press-postpress - wyjasnienie poje¢, zasad i procedur

Tekst na stronie - zasady sktadu, fonty, formatowanie, znaki korektorskie

Obiekty na stronie - rozdzielczos¢, jakosc¢, systemy barwne, optymalizacja pod katem publikacji
Infografiki - wady, zalety, przykfady zastosowania

Zasady publikacji online, w tym na urzgdzeniach mobilnych

Praca z programami do skfadu (w zaleznosci od preferencji prowadzgcego i mozliwosci Wydziatu) -
tworzenie projektéw wybranych typéw publikacji

Print marketing: newspaper, trade magazine, billboards.

Nazwa zaje¢: Statystyczna analiza danych

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawy teoretyczne analizy statystycznej

2. Zna zastosowania oraz potrafi przeprowadzi¢ analize wariancji i regresji w programie SPSS

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi okresli¢ cel badania, zdefiniowa¢ zmienne zalezne i niezalezne, tworzy¢ i testowac hipotezy
2. Potrafi postugiwac sie arkuszem kalkulacyjnym w celu przeprowadzenie wstepnej obréobki danych
3. Zna zastosowania oraz potrafi przeprowadzi¢ analize wariancji i regresji w programie SPSS

4. Potrafi zwizualizowa¢ wyniki badanh statystycznych

5. Jest gotowy do pracy w grupie i ma Swiadomosé znaczenia pracy zespotowej w projektach
zwigzanych z analiza statystyczng

Tresci programowe dla zaje¢:

Repetytorium statystyczne, podstawowe pojecia, organizacja procesu badawczego

Dobdr proby, definiowanie zmiennych, metoda pomiaru, formutowanie hipotez, podstawowe metody
testowania

Proces zbierania i wstepnego przetwarzania danych, praca z arkuszem kalkulacyjnym

Podstawowe metody analizy, wprowadzenie teoretyczne oraz praca z SPSS
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Analiza wariancji, wprowadzenie teoretyczne oraz praca z SPSS
Analiza regresji, wprowadzenie teoretyczne oraz praca z SPSS
Wizualizacja wynikow

Nazwa zaje¢: Grafika uzytkowa

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawowe pojecia z zakresu grafiki projektowej i psychofizjologii widzenia

2. Rozumie znaczenie elementéw graficznych w budowaniu komplementarnego wizerunku podmiotu
w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi zaprojektowaé elementy graficzne odpowiadajgce wymaganiom klienta

2. Potrafi zaprojektowa¢ podstawowe elementy stuzgce identyfikacji wizualnej podmiotu — logo, layout,
SIwW

3. Postuguje sie oprogramowaniem stuzgcym do realizacji projektu graficznego

4. Skutecznie dobiera graficzne formy ekspresji stuzace realizacji zatozonych celéw projektowych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Efektywnie wspotpracuje z cztonkami zespotu w celu stworzenia spojnej identyfikacji wizualnej
dopasowanej do wymagan zleceniodawcy

Tresci programowe dla zajec:

Wstep do projektowania graficznego — podstawowe pojecia i zasady tworzenia grafiki uzytkowej
Podstawy psychofizjologii widzenia — oddziatywanie elementéw graficznych na percepcje odbiorcow
Podstawowe narzedzia projektowania graficznego

Logo, logotyp, layout, design, system identyfikacji wizualnej — role i funkcje podstawowych elementéw
grafiki uzytkowej

Znaczenie elementdéw graficznych w ksztattowaniu spojnego wizerunku podmiotu

Barwy, nasycenie, kolor — zasady zastosowania podstawowych parametréw graficznych
Zastosowanie grafiki rastrowej i wektorowej w projektowaniu graficznym

Podstawowe formaty cyfrowego zapisu grafiki uzytkowej — podobienstwa, réznice, zastosowanie

Nazwa zajeé¢: Wizualizacja danych

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe kategorie pojeciowe z zakresu wizualizacji danych

2. ma swiadomos¢ mozliwosci wynikajacych z wizualizacji danych w obliczu rosngce;j ilosci informaciji
3. zna oprogramowanie i inne narzedzia oraz sposoby wizualizacji danych i metody ich pozyskiwania
w zakresie umiejetnosci:

1. posiada umiejetnosci pozwalajgce na tworzenie profesjonalnych wizualizacji danych

2. potrafi samodzielnie i zespotowo tworzy¢ wizualizacje oraz ich prezentacje

3. potrafi opracowywac informacje udostepniane w Internecie

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest gotowy/a do ciggtego poszerzania i aktualizowania swojej wiedzy i kompetencji

Tresci programowe dla zaje¢:

Wstep do wizualizacji danych. Podstawowe kategorie pojeciowe. Przyczyny wizualizowania danych
oraz sposoby ich prezentowania.

Rola big data we wspotczesnym $Swiecie. Przedstawienie sposobdw i technik wizualizacji danych.
Podstawowe btedy w wizualizacji. Dobre i zte praktyki.

Przygotowywanie danych, wczytywanie i przeksztatcanie zbioréw, zarzgdzanie.

Dane tabelaryczne, przestrzenne i mapy.

Wykresy, grafy.

Najczesciej uzywane oprogramowanie do wizualizacji danych.

Podstawy pakietu matplotlib.

Podstawy pakietu ggplot2.

Podstawy wizualizacji z wykorzystaniem innych pakietow.

Wykorzystanie wizualizacji danych na wybranych przykfadach.

Nazwa zaje¢: Analiza rynku, marki i grupy docelowej organizacji

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Charakteryzuje metody wykorzystywane w analizie rynku i konkurencji
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2. Zna metody stuzgce do diagnozy potrzeb, postaw i zachowanh klientow

w zakresie umiejetnosci:

1. Dobiera i wykorzystuje odpowiednie wskazniki marketingowe do oceny relacji z klientami
2. Projektuje badania marki

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania probleméw z zakresu analiz
marketingowych

Tresci programowe dla zajec:

Wprowadzenie do analiz marketingowych

Ocena atrakcyjno$ci rynku i prognozowanie jego rozwoju. ldentyfikacja trendéw

Firma a konkurencja. Diagnoza pozycji konkurencyjnej firmy

Identyfikacja potrzeb i preferenciji klientéw. Tworzenie person

Ocena relacji z klientami — satysfakcja klienta i sktonno$¢ do rekomendac;i

Ocena relacji z klientami — ocena lojalnosci i wartosci klienta

Badanie marki — pomiar swiadomosci marki, podejscie ilosSciowe w badaniu wizerunku marki
Badanie marki — podejscie jakosciowe w badaniu wizerunku marki

Nazwa zaje¢: Fact-checking

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna w sposob pogiebiony znaczenie nowych technologii w komunikowaniu oraz skutki ich
oddziatywania i zachodzenia na procesy spoteczne, a takze na poziomie rozszerzonym technologiczne
sposoby realizacji tresci w nowych mediach

2. Zna na poziomie zaawansowanym znaczenie bezpieczenstwa danych w przestrzeni internetu oraz
zasady bezpieczenstwa i higieny pracy w instytucjach powotanych do zapewniania bezpieczenstwa w
réznych jego wymiarach w przestrzeni internetu i nowych mediéw

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi prawidtowo interpretowac, analizowac¢ i wyjasniaé w oparciu o wiedze teoretyczng istotne dla
komunikowania spotecznego zjawiska w nowych mediach oraz relacje miedzy nimi

2. Potrafi formutowaé wtasne opinie i krytycznie dobiera¢ dane i metody analiz bezpieczenstwa
internetowego

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest gotdw do przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej oraz dziatania na rzecz
przestrzegania tych zasad, a takze podtrzymywania etosu zawodu

2. Jest gotow do zarzgdzania informacjg w sferze publicznej, ze szczegdélnym uwzglednieniem
krytycznej oceny odbieranych tresci w intrenecie

3. Jest gotow worzenia bezpiecznych i spotecznie odpowiedzialnych tresci w nowych mediach z
wykorzystaniem nowych technologii

Tresci programowe dla zaje¢:

TFactchecking wprowadzenie. Platformy factcheckingu

Znaczenie nowych technologii w komunikowaniu oraz skutki ich oddziatywania i zachodzenia na
procesy spofeczne,

Metody i procedury weryfikacji fake newsow w ramach projektu EJTA EUfactcheck

. Techniki weryfikacji fake newséw w ramach projektu EJTA EUfactcheck i Demagoga

Zajecia warsztatowe. Weryfikacja fake newséw w ramach projektu EJTA EUfactcheck oraz innych
pokrewnych np. Demagoga

Zajecia warsztatowe. Przygotowanie publikacji w ramach factchekingu w ramach wybranego projektu
Zajecia warsztatowe. Ewaluacja dziatalnosci factchekingu

Nazwa zaje¢: Video w internecie

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna i odréznia gatunki kreacji audiowizualnej, wymienia rodzaje mozliwych formatow.

2. Wymienia sktadowe oraz narzedzia jezyka komunikacji reklamowej.

3. Zna obowigzujgce obostrzenia, ograniczenia, zakazy wynikajgce z prawa w kontekscie
przygotowania, emitowania oraz dystrybuowania tresci wideo.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wymieni¢ wady i zalety wybranych form audiowizualnych.
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2. Potrafi wybrac i stworzy¢ format wideo wedtug rodzaju platformy dystrybucj i typu kampaniii.
Wskazuje elementy charakterystyczne w danej kreacji ze wzgledu na miejsce i rodzaj emisji w
Internecie.

3. Analizuje i omawia rodzaje wspotczesnego sponsoringu oraz product placement w wideo. Potrafi
wymieni¢ najwazniejsze przyktady takich reklam.

4. Omawia i uzasadnia wybér poszczegolnego medium wzgledem strategii wykorzystania mediéw
owned. Analizuje i zna réznice miedzy kreacjami charakterystycznymi dla danych platform.

Tresci programowe dla zajec:

Gatunki, rodzaje kreacji i formatéw audiowizualnych

Zalety i wady wybranych form audiowizualnych

Jezyk komunikacji reklamy internetowej

Uwarunkowania prawne w produkgciji i dystrybucji tre$ci audiowizualnych

Wideomarketing: kreacja reklamowa a platformy dystrybucji

Wspotczesny sponsoring

Product placement w internecie

TIKTOK, INSTAGRAM, YouTube jako gtéwne kanaty dystrybuciji tresci audiowizualnych marek

Nazwa zaje¢: Podstawy cyberbezpieczenstwa

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Rozumie zlozono$s¢ mechanizmoéw wspoipracy pomiedzy podmiotami w ramach systemow
informacyjnych cyberbezpieczenstwa.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wskazaé regulacje prawne zwigzane z obszarem cyberbezpieczenstwa.

2. Potrafi zastosowa¢  regulacje dotyczace mechanizmoéw dziatania krajowego systemu
cyberbezpieczenstwa.

3. Potrafi opisac¢ i wyjasni¢ ryzyka zwigzane z cyberbezpieczehnstwem

4. Potrafi podejmowac dziatania majgce na celu eliminacje lub zmniejszenie ryzyka wystgpienia
zagrozen w cyberprzestrzeni

5. Potrafi analizowa¢ i wykorzystywaé uzyskang wiedze do identyfikacji i klasyfikacji napotkanych
zagrozen w cyberprzestrzeni.

6. Potrafi przekazywac¢ innym wiedze zwigzang z cyberbezpieczehstwem w sposob zrozumialy i
obiektywny

Tresci programowe dla zaje¢:

Pojecie cyberbezpieczenstwa

Zagrozenia sieciowe

Europejski i krajowy system cyberbezpieczenstwa

Bezpieczenstwo przechowywania i przetwarzania danych osobowych

Bezpieczenstwo aplikacji i systemdw operacyjnych

Wybrane zagadnienia cyberprzestepczosci

Zarzgdzanie ryzykiem systeméw informatycznych

Nazwa zaje¢: Crowdfunding i monetyzacja internetu

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna historie i typy crowdfundingu i monetyzacji internetu

2. Zna rozwdj i rodzaje technik stosowanych z crowdfundingu, zwlaszcza w $rodowisku online

3. Zna sytuacje roznych uczestnikéw crowdfundingu, zwtaszcza platformy

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozréznia crowdfunding i inne metody pozyskiwania srodkéw finansowych i potrafi sie nimi
postugiwac oraz definiuje ryzyka tej metody dla uczestnikéw

2. Potrafi wykorzystywac regulacje prawne zwigzane z crowdfundingiem

3. Potrafi wyszukiwaé w internecie informacje na temat cech crowdfundingu i oszacowywa¢ ich skutki
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Identyfikuje interesy roznych uczestnikéw crowdfundingu

Tresci programowe dla zajec:

Pojecie crowdfundingu i monetyzaciji internetu

Typy crowdfundingu i metody zastosowania w praktyce

Cele monetyzaciji internetu

Rozwdj technik stosowanych z crowdfundingu i proba wykorzystania ich praktyce — case study
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Crowdfunding a inne metody pozyskiwania srodkéw finansowych
Ryzyka monetyzaciji
Gléwne regulacje prawne zwigzane z crowdfundingiem

Nazwa zaje¢: Podstawy obstugi dronéw

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Rozumie obowigzujgce przepisy regulujgce ruch lotniczy

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi korzystac¢ z udostepnionych narzedzi informatycznych do zarzgdzania ruchem powietrznym,
zgodnie z obowigzujgcym prawem

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Posiada niezbedne kompetencje do doboru odpowiednich rozwigzan dla wybranej misji lotniczej.
Tresci programowe dla zaje¢:

Wstep do prawa lotniczego

Rodzaje konstrukcji BSP oraz podstawy bezpieczenstwa wykonywania lotow

Czlowiek jako operator

Narzedzia informatyczne do planowania i zarzgdzania lotami w przestrzeni powietrznej

Obstuga naziemna BSP oraz przygotowanie do lotu

Rodzaje statkdw powietrznych, ich wtasciwosci oraz dobdr na potrzeby zadanych celéw misiji

Nazwa zaje¢: Pozyskiwanie funduszy i zarzadzanie projektem

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. rozumie role kierownika projektu i zna jego funkcje

2. zna zrodia finansowania projektow, instytucje przyznajgcych granty, rodzaje konkurséw.
w zakresie umiejetnosci:

1. rozumie koniecznos¢ doboru odpowiednich metod i narzedzi monitorowania realizacji projektéw
2. identyfikuje ryzyko, potrafi dokona¢ wyboru wiasciwych metod i narzedzi zarzadzania ryzykiem
projektu

3. potrafi zastosowaé metody i narzedzia planowania projektéw

4. potrafi wykorzysta¢ systemy informatyczne w zarzgdzaniu projektami

5. potrafi organizowac i kierowac¢ pracg zespotu projektowego

Tresci programowe dla zaje¢:

Zrédta finansowania projektow

Gloéwne pojecia zarzgdzania projektem

Przebieg zarzadzania projektem

Identyfikacja uczestnikéw i czynniki wykonalnosci projektu

Zarzgdzanie czasem projektu

Zarzgdzanie zespotem

Zarzgdzanie ryzykiem projektu

Zarzgdzanie budzetem projektu

Nazwa zaje¢: Techniki e-sprzedazy

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Pogtebi wiedze na temat budowania struktury e-sprzedazy w organizacji, zarzgdzania i procedur e-
sprzedazowych, dokumentaciji i archiwizacji dokumentéw, prawnych i etyczno-spotecznych aspektow
e-sprzedazy oraz techniki e-sprzedazy bezposredniej, sprzedazy relacyjnej oraz internetowej

2. Zna nowoczesne techniki e-sprzedazy w poszczegdlnych rodzajach handlu

3. Rozumie potrzebe ciggtego doskonalenia posiadanych umiejetnosci. Potrafi byé aktywny,
wykazujgcy kreatywnos¢ w prowadzeniu analiz i formutowaniu koncepciji, modeli i strategii e-sprzedazy.
w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi zdefiniowac potrzeby i zachowah konsumentéw w e-handlu, specyfike konsumentéw ze
wzgledu na wiek, wyksztatcenie i miejsce zamieszkania

2. Potrafi zastosowa¢ metody projekcyjne w badaniu wizerunku marki oraz postaw konsumentéw
wobec produktéw w Swietle stosowanych technik e-sprzedazy

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Poszerzy umiejetnosci identyfikacji zmian postaw nabywcéw, rozpoznaje motywy aktywnosci
konsumenckiej
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2. Identyfikuje determinanty zachowan konsumentéw (dysonans poznawczy, socjalizacja,
socjotechnika, psychologia grupy) w e-biznesie.

Tresci programowe dla zajec:

Definicje: Sprzedaz, e-sprzedaz, sprzedawca, klient, e-techniki sprzedazy

Skuteczna komunikacja. Spéjnos¢ komunikacyjna w procesie e-sprzedazy

Rola asertywnosci e-sprzedawcy w skutecznos$ci sprzedazy produktow i ustug

Nowoczesne techniki wywierania wptywu a zachowania klientow

Negocjacje handlowe. Warunki, rodzaje, strategie negocjacji

Motywy klientéw. Wiedza e-sprzedawcow na temat klientéw, produktéw i technologii

Poszukiwanie potencjalnych klientow

Planowanie rozmowy z klientem. Odpowiadanie na zastrzezenia klienta. Zamkniecie sprzedazy.
Obstuga i kontakty po sprzedazy. Przebieg procesu reklamacyjnego — prezentacja scenek

Nazwa zajeé: Realizacja cyfrowa obrazu audiowizualnego

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna elementarne zasady procesu realizacji animacji komputerowej 2D i 3D

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi samodzielnie podjg¢ decyzje dotyczacg wyboru elementéw sktadowych do idei
zaprojektowanej realizacji audiowizualnej

2. W stopniu podstawowym potrafi zrealizowaé zgodnie z projektem krotkg forme animowang
(komputerowg)

3. Potrafi postugiwa¢ sie podstawowymi programami komputerowymi do realizacji krétkich form
animacji 2D i 3D

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Ma swiadomos¢, jak postugiwac sie komputerowymi programami animacyjnymi do realizacji dziet
audiowizualnych

Tresci programowe dla zaje¢:

Nabycie podstawowych umiejetnosci procesu animacji w technikach 2D i 3D

Budowa narracji i kompozycji ruchomego obrazu

Przygotowanie projektu wizualnego krétkiej formy animacji 2D i 3D

Podstawowe zasady warsztatu animacji cyfrowej

Umiejetnos¢ postugiwania sie w stopniu podstawowym komputerowymi programami do tworzenia
animacji 2D i 3D

Rozwijanie $wiadomosci ksztattowania i rozwijania wtasnego, elementarnego jezyka animacji

Nazwa zaje¢: Sztuczna inteligencja i wirtualna rzeczywistos¢ w komunikacji
Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:
1. Rozumie ryzyka zwigzane z zastosowaniem systemow algorytmicznych oraz sieci neuronowych w
komunikacji wirtualnej
2. Nabywa podstawowg wiedze o istotnych kierunkach rozwoju i najwazniejszych osiggnieciach
sztucznej inteligencji
3. Nabywa wiedze w zakresie podstawowych modeli oraz techniki algorytmow z dziedziny sztucznej
inteligencji
w zakresie umiejetnosci:
1. Potrafi wskaza¢ regulacje prawne zwigzane z obszarem sztucznej inteligencji, systemow
algorytmicznych i rzeczywistosci wirtualnej
2. Posiada podstawowe umiejetnosci zastosowania metod i narzedzi sztucznej inteligencji w
komunikacji
3. Potrafi dokona¢ krytycznej analizy oraz oceny sposobu funkcjonowania metod sztucznej inteligenc;ji
w komunikacji wirtualnej
Tresci programowe dla zaje¢:
Pojecie sztucznej inteligenc;ji i fantomatyki

Regulacje prawne zwigzane z obszarem sztucznej inteligencji, systeméw algorytmicznych i
rzeczywisto$ci wirtualnej
Kierunki rozwoju sztucznej inteligencji a nowe media
Podstawowe modele oraz techniki algorytméw z dziedziny sztucznej inteligencji w mediach
Metody i narzedzia sztucznej inteligencji w mediach i komunikaciji
Zasady analizy i oceny sposobu funkcjonowania metod sztucznej inteligencji w komunikacji wirtualnej

20



Zatacznik nr 3 do uchwaty nr 430/2022/2023
Senatu UAM z dnia 25 wrze$nia 2023 r.

Ryzyka zastosowania systemow algorytmicznych oraz sieci neuronowych w komunikacji wirtualnej

Nazwa zaje¢: Kody i komunikaty wizualne

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada podstawowg wiedze na temat figur retorycznych wykorzystywanych w komunikaciji
wizualnej.

2. Zna podstawowe zagadnienia zwigzane z medium i rozmaitymi formami narracji wystepujacymi w
obrazie ruchomym.

3. Posiada znajomos¢ rozmaitych form narracji i dramaturgii wizualne;j

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi podda¢ analizie komunikat wizualny

2. Umie przeanalizowaé konteksty kulturowe decydujgce o efektach komunikacyjnych.

3. Potrafi skonstruowa¢ prosty komunikat wizualny w postaci znaku lub plakatowej formy obrazu
ptynnego

4. Potrafi pracowa¢ w zespole oraz zaprezentowac swdj projekt publicznie.

Tresci programowe dla zajec:

Podstawy metodologii Swiadomego projektowania komunikatu wizualnego.

Zaprojektowanie i realizacja projektu tgczgcego wiedze teoretyczna i praktyczng

Definiowanie problemoéw badawczych i projektowych zwigzanych z tematem pracy wizualne;.
Przeprowadzenie analizy i syntezy wizualnej dotyczgcej projektowanego komunikatu wizualnego.
Ekspozycja realizacji — analiza znaczen i kontekstow.

Prezentacja prac projektowych

Nazwa zaje¢: Animacja utworu audiowizualnego

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna zasady i umie postugiwac sie w stopniu podstawowym procesem animaciji klasycznej
w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wykorzystaé srodki wyrazowe animacji w utworze audiowizualnym

2. Potrafi przygotowac projekt podstawowy krétkiego utworu audiowizualnego

3. Potrafi napisa¢ scenariusz krétkiego utworu audiowizualnego

4. Potrafi na poziomie podstawowym zrealizowaé zgodnie z projektem kroétki utwér audiowizualny
Tresci programowe dla zaje¢:

Rola i znaczenie opracowania plastycznego w budowaniu animowanego obrazu

Scenariusz — storyboard, stowo - obraz

Projekt podstawowy i etapy realizacji utworu audiowizualnego

Gtéwne zasady procesu animacja klasycznej

Realizacja i montaz obrazu

Nazwa zaje¢: Fake news we wspoétczesnym swiecie

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna w sposob pogiebiony znaczenie nowych technologii w komunikowaniu oraz skutki ich
oddziatywania i zachodzenia na procesy spoteczne, a takze na poziomie rozszerzonym technologiczne
sposoby realizacji tresci w nowych mediach

2. Zna na poziomie zaawansowanym znaczenie bezpieczenstwa danych w przestrzeni internetu oraz
zasady bezpieczenstwa i higieny pracy w instytucjach powotanych do zapewniania bezpieczenstwa w
réznych jego wymiarach w przestrzeni internetu i nowych mediow

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi prawidtowo interpretowac, analizowaé i wyjasnia¢ w oparciu o wiedze teoretyczng istotne dla
komunikowania spotecznego zjawiska w nowych mediach oraz relacje miedzy nimi

2. Potrafi formutowaé wtasne opinie i krytycznie dobiera¢ dane i metody analiz bezpieczenstwa
internetowego

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest gotdw do przestrzegania i rozwijania zasad etyki zawodowej oraz dziatania na rzecz
przestrzegania tych zasad, a takze podtrzymywania etosu zawodu

2. Jest gotow do zarzadzania informacjg w sferze publicznej, ze szczegdélnym uwzglednieniem
krytycznej oceny odbieranych tresci w intrenecie
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3. Jest gotéw do tworzenia bezpiecznych i spotecznie odpowiedzialnych tresci w nowych mediach z
wykorzystaniem nowych technologii

Tresci programowe dla zajec:

Fake news. Misinformation, disinformation. Definiowanie podstawowych pojeé.

Znaczenie nowych technologii w komunikowaniu oraz skutki ich oddziatywania na procesy spoteczne.
Metody i procedury weryfikacji fake newséw. Prezentacja metodologii projektu Eufactcheck. Techniki
weryfikacji fake newséw. Platformy internetowe pozwalajgce na weryfikacje fake newséw

Wybrane regulacje prawne w walce z fake newsami a wolnos$¢ stowa i mediéw

Przeciwdziatanie dezinformacji w wybranych pahstwach

Inicjatywy walki z dezinformacjg w Polsce

Edukacja medialna

Nazwa zaje¢: E-mediacje, negocjacje i arbitraz

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna i rozumie ztozonos$¢ problematyki rozwigzywania konfliktéw spotecznych za posrednictwem
internetu oraz przy zastosowaniu systemow i aplikacji informatycznych, potrafi postawi¢ sie w sytuacji
jednej ze stron i wspétdziata¢ w celu rozwigzywania sporu

w zakresie umiejetnosci:

1. Nabywa podstawowe umiejetnosci w zakresie analizy norm prawnych i pozaprawnych oraz uméw,
rozumie réznice w formach czynnosci prawnych, a w szczegélnosci dokonywanych zdalnie

2. Potrafi wskaza¢ regulacje prawne dotyczgce adjudykacyjnych metod rozwigzywania sporéw oraz
oswiadczen woli sktadanych w postaci elektronicznej

3. Potrafi zastosowa¢ wtasciwe normy prawne w odniesieniu do poszczegdlnych metod rozwigzywania
sporow oraz oswiadczeh woli sktadanych w postaci elektronicznej

4. Potrafi opisac i wyjasni¢ poszczegdlne metody rozwigzywania sporéw za posrednictwem internetu
5. Potrafi wyjasni¢ istote ugody oraz jej alternatywny charakter w stosunku do orzeczeh sgdéw
powszechnych i administracyjnych

6. Potrafi przygotowal zaproszenie na pierwsze posiedzenie mediacyjne, wzér umowy o mediacje,
wzér protokotu przebiegu postepowania mediacyjnego, projekt ugody oraz zapis na sad polubowny
przy zastosowaniu systemow informatycznych oraz aplikacji

Tresci programowe dla zaje¢:

Pojecie konfliktu i sporu

Analiza norm prawnych i pozaprawnych oraz czynnosci prawnych zawieranych w formie elektronicznej
Regulacje prawne dotyczgce adjudykacyjnych metod rozwigzywania sporéw oraz oswiadczen woli
sktadanych w postaci elektronicznej

Sadowe rozwigzywanie sporéw

E-mediacje, negocjacje i arbitraz jako metoda rozwigzywania sporéw

ADR a ODR

Europejska platforma ODR

Systemy informatyczne i aplikacje jako narzedzie ODR

Nazwa zaje¢: Strategie marketingowe

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna narzedzia oraz innowacyjne instrumenty kreowania i wdrazania strategii marketingowych

2. Zna mozliwe do stosowania taktyki i strategie wspoétczesnego marketingu

3. Rozréznia wspolczesne, innowacyjne strategie marketingu stosowane w poszczegdlnych typach
organizacji

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi analizowa¢ otoczenie marketingowe i jej wyniki zastosowa¢ w tworzeniu strategii
marketingowej

2. Umie dobiera¢ instrumenty marketingowe zapewniajgce skuteczng realizacje strategii

3. Potrafi adaptowa¢ innowacyjne efekty wdrazania gospodarki 4.0 i 5.0 do kreacji strategii
marketingowych

4. potrafi by¢é aktywny, innowacyjny, wykazujgcy kreatywnos$¢ w prowadzeniu analiz i formutowaniu
koncepcji, modeli i strategii

Tresci programowe dla zajec:

Geneza i determinanty rozwoju marketingu w organizacjach

Istota i obszary innowacji w marketingu ze szczegéinym uwzglednienie kreacji strategii
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Gtéwne zasady budowy strategii, cele i wspotczesne rynki docelowe

Rola marketingu personalnego i interakcyjnego w ksztattowaniu strategii marketingowych

Etapy zmian orientacji marketingowych

Organizacyjne aspekty rozwoju marketingu w organizacjach w Polsce — stan aktualny i perspektywy
rozwoju

Przemyst 4.0 a kreowanie strategii marketingowych

Sztuczna inteligencja w strategiach marketingowych

Nazwa zajeé: E-PR

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna instrumenty public relations i media relations wykorzystywane w komunikacji internetowej oraz
potrafi wiasciwie zastosowaé materiaty video w sieci

2. Ma wiedze o zasadach budowania relacji z otoczeniem wewnetrznym i zewnetrznym instytucji przy
wykorzystaniu mediéw spotecznosciowych

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozumie znaczenie public relations dla skutecznego zarzgdzania organizacjg w internecie

2. Umie zorganizowa¢ prace komorki odpowiedzialnej za public relations w danej organizacji oraz
wykorzystywacé digital media

3. Potrafi reagowa¢ w sytuacjach kryzysowych i stosowac¢ optymalne dla sytuacji strategie wyjscia z
kryzysu

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Ma swiadomos¢ znaczenia otwartej i uczciwie prowadzonej komunikacji dla sukcesu ludzi i instytuc;ji
2. Jest przygotowany do pacy w dziale PR i wykorzystywania narzedzi komunikacji internetowe;j
Tresci programowe dla zaje¢:

Miejsce public relations w marketingu; istota public relations i znaczenie internetu w komunikacji
spotecznej

Public relations a pojecia pokrewne

Motywy prowadzenia dziatalno$ci public relations w interecie

Analiza stanu wyjsciowego podmiotu

Planowanie dziatalnosci PR i wykorzystania narzedzi komunikacji internetowe;j

Instrumenty e-public relations, w tym wykorzystanie mediow spotecznosciowych

Wspotpraca z mediami przy uzyciu mediow cyfrowych

Social media w komunikacji wewnetrznej PR

Prewencyjne i kryzysowe PR w sieci

Metody analizy skutecznosci dziatalnosci PR w internecie

Nazwa zaje¢: Design thinking

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Ma podstawowg wiedze dotyczgcg metodologii Design Thinking

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety i wyznaczyé poszczegodlne etapy realizacji okreslonego
zadania.

2. W syntetyczny sposoéb potrafi zaprezentowac i klarownie wizualizowac¢ efekty pracy nad projektem
grupowym

3. Potrafi wygenerowac innowacyjny pomyst na rozwigzanie zadanego problemu

4. Student ma podstawowe umiejetnosci wyszukiwania, analizy i wykorzystywania zréznicowanych
zrédet informac;ji

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Szanuje czas potrzebny na realizacje zleconego zadania, potrafi opracowac i zrealizowaé
harmonogram pracy

2. Wspétpracuje w grupie przy przygotowaniu i prezentacji kolejnych czesci projektu

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawy metodologii Design Thinking.

Definiowanie problemoéw badawczych i projektowych oraz wyznaczenie mapy drogowej projektu
Prowadzenie kwerendy i analiz w obrgbie okreslonego zadania

Synteza informacji i generowanie rozwigzan

Prototypowanie i testowanie

Prezentacja wynikéw projektu

23



Zatacznik nr 3 do uchwaty nr 430/2022/2023
Senatu UAM z dnia 25 wrze$nia 2023 r.

Nazwa zajeé: Web 2.0

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze o historyczno-technologicznych uwarunkowaniach powstania technologii Web 2.0
oraz umiejscawia technologie Web 2.0 w paradygmacie nowych mediow.

2. Zna zatozenia teoretyczne Web 2.0 oraz technologie implementowane w ramach tego modelu.
Rozumie rézne koncepcje Web 2.0

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi postugiwac sie technikami Web 2.0

2. Potrafi konfigurowac, zarzadzac¢ i prowadzi¢ wiki

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest w stanie dopasowa¢ odpowiednie narzedzia Web 2.0 do okreslonego celu w komunikacji

2. Jest gotowy do pracy w grupie i ma swiadomos¢ znaczenia pracy zespotowej dla skutecznej
implementacji oraz korzystania z aplikacji Web 2.0

Tresci programowe dla zajec:

Rys historyczny, powstanie WWW, ewolucja w latach 90tych XXw, powstanie pierwszych implementaciji
technologii Web 2.0; ich umiejscowienie w teorii nowych mediéw

Teoretyczne podstawy Web 2.0, komunikacja w aplikacjach webowych, aspekty socjologiczne
Podstawowe koncepcje Web 2.0: aplikacje webowe i sieci spotecznosciowe

Technologie i techniki Web 2.0: client side oraz server side

Praktyczne uzycie wiki: konfiguracja

Praktyczne uzycie wiki: zarzgdzanie

Integracja technik Web 2.0 w projekcie. Praca hands-on z projektami grupowymi

Przedstawienie wynikéw i ewaluacja projektéw

Nazwa zaje¢: Web 3.0

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze o historyczno-technologicznych uwarunkowaniach ksztattowania sie technologii
Web 3.0

2. Zna podstawy teoretyczne funkcjonowania technologii implementowanych w ramach tego modelu
w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi praktycznie zastosowa¢ metody reprezentacji i przetwarzania danych WWW za pomocg
jezyka OWL

2. Potrafi wskaza¢ zalety ptynace z wykorzystywania technologii Web 3.0 ale jest Swiadomaly zagrozen
Z nimi zwigzanych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest w stanie dopasowac¢ odpowiednie narzedzia Web 3.0 do okreslonych zastosowan w procesach
komunikacji

2. Jest gotowy do pracy w grupie i ma Swiadomos¢é znaczenia pracy zespotowej dla skutecznej
implementacji oraz korzystania z aplikacji Web 3.0

Tresci programowe dla zaje¢:

Historia Web 3.0, wprowadzenie podstawowych poje¢

Semantic Web i automatyzacja przetwarzania danych

Metody opisu danych na przyktadzie XML, RDF i OWL. Teoria i praktyka.

Sztuczna inteligencja i uczenie maszynowe jako element Web 3.0

Decentralizacja ustug na przykfadzie blockchain

Web 3.0 a dziatalnos¢ komercyjna w sieci

Prywatno$¢ w sieci

Poza Web 3.0 — kierunki rozwoju sieci

Nazwa zaje¢: Animacja cyfrowa w komunikacie audiowizualnym

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Rozumie podstawowe zasady budowania komunikatu audiowizualnego jezykiem ruchomego obrazu
i dzwieku
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2. Zna podstawowe okreslenia terminologii z obszaru komunikatu audiowizualnego umozliwiajgce
wspoétprace z realizatorami

3. Zna podstawowe narzedzia programow 2D i 3D

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi adekwatnie do koncepcji projektu wybraé technike realizacji komunikatu audiowizualnego

2. Potrafi przygotowac projekt dla krétkiej formy animacji komputerowej

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest przygotowany do wspotpracy zespotowej i posiada Swiadomos¢ przestrzegania i poszanowania
praw autorskich

Tresci programowe dla zaje¢:

Wprowadzenie w zagadnienia zwigzane ze specyfikg realizacji obrazu telewizyjnego przy uzyciu
narzedzi programow komputerowych

Ksztattowanie komunikatu za pomocg jezyka animacji komputerowej

Przygotowanie praktyczne w zakresie tworzenia komunikatu audiowizualnego, zbudowanego z r6znych
srodkow przekazu

Przygotowanie praktyczne w zakresie obstugi podstawowych narzedzi do realizacji animaciji
komputerowej

Gléwne etapy projektowania obrazu animowanego

Wprowadzenie do obstugi programoéw graficznych, kompozycyjnych i montazowych do budowania
kompozycji animacyjnych.
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