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Pani Aleksandra Konieczna tematem swojej pracy uczynita medialne zaangazowanie
dostrzegajac jego znaczenie w badaniach réznorodnych tekstow kultury popularnej oraz
badaniu ich odbiorcéw. Problemem badawczym dysertacji uczynita ,,spektrum medialnego
zaangazowania, ktére potraktowata jako kategori¢ analityczng umozliwiajgca opisywanie
i badanie zaangazowania odbiorcéw z produktami medialnymi oraz wystepujacymi w nich
personami” (s. 4).

Wybodr tematu zostat poprzedzony imponujacg analizg literatury przedmiotu, z ktorej
Jednoznacznie wynika, ze w polskim medioznawstwie zagadnienia medialnego zaangazowania,
interakcji i relacji paraspotecznych, a takze telewizji rzeczywistosci, jak dotad, nie cieszyty sie
wigkszym zainteresowaniem badaczy. Autorka dysertacji w duzej mierze oparta sie na
literaturze obcojezycznej, trafnie ukazujac zlozono$¢ badanego zjawiska i podkreslajac
potrzebe jego kompleksowego opracowania.

Doceniam badawczy instynkt Doktorantki, ktora wykazata sie duzg intuicjg w wyborze
tematu. Po zidentyfikowaniu ,bialej plamy” badawczej, precyzyjnie ja wypelnila zar6wno
rozwazaniami teoretycznymi, jak i wynikami wilasnych badan. Wysoko oceniam réwniez
systematyczna, krytyczng i wnikliwa analize literatury przedmiotu, ktéra pozwolita na
precyzyjne sformutowanie celow i pytan badawczych. Nalezy takze podkresli¢ fascynacje Pani
Aleksandry przedmiotem badan, a takze jej entuzjazm w realizacji wytyczonych celow oraz

konsekwencje w przechodzeniu przez kolejne etapy zlozonej i wieloetapowej procedury



badawczej. Postawa ta zaowocowala powstaniem dojrzatej rozprawy doktorskiej, ktorej lektura
stanowila dla mnie czysta intelektualng przyjemnos¢.

Zaproponowany temat rozprawy oceniam wysoko, przede wszystkim ze wzgledu na
jego aktualnos¢, wynikajaca z zaangazowania odbiorcow w wybierane przez nich produkty
kultury popularnej — w tym przypadku w program telewizji rzeczywistosci ,,Hotel Paradise”.
Temat dysertacji wpisuje sie¢ w zakres dyscypliny nauki o komunikacji spotecznej i mediach,
a $wiadcza o tym przedmiot badan, postawione cele oraz pytania badawcze, przyjete koncepcje
teoretyczne (uzytkowania i gratyfikacji, kultywacji, kodowania i dekodowania) oraz wybrane

przez Doktorantke metody badan.

Cele pracy, pytania i hipotezy badawcze

Pani Aleksandra Konieczna, we wstepie, precyzyjnie sformutowata cel gtdéwny swojej
rozprawy doktorskiej, ktorym byto ,,opisanie i zbadanie spektrum medialnego zaangazowania
jako kategorii analitycznej oraz zaprezentowanie narzadzi do jego badania i przetestowanie ich
na widzach wybranego programu telewizji rzeczywistosci” (s. 7). Autorka okreslita takze
dziewie¢ celow szczegotowych (CS1-CS9). Pierwsze cztery (CS1-CS4) odnosity si¢ do czesci
teoretycznej dysertacji, mianowicie:

e CSI1: Przeglad i usystematyzowanie propozycji tematycznych oraz metodologicznych
dotyczacych interakcji i relacji paraspotecznych, oraz zaproponowanie autorskiej
operacjonalizacji najwazniejszych termindw zwigzanych z tym obszarem.

e (CS2: Przeglad i analiza ewolucji koncepcji uzytkowania i gratyfikacji oraz medialnego
zaangazowania odbiorcéw wraz z probg wyznaczenia etapodw tego drugiego.

e (S3: Scharakteryzowanie telewizji rzeczywistosci i umiejscowienie jej W szerszym
kontekscie, jako produktu kultury popularne;j.

e (CS4: Analiza zalozen teorii kodowania i dekodowania oraz teorii kultywacji wraz
z charakterystyka ich wspotczesnego ujmowania (s.7).

Pie¢ kolejnych (CS5-CS9) bylo bezposrednio zwigzanych z czedcig empiryczna, czyli
dotyczyto badan zaprojektowanych i przeprowadzonych przez Autorke. Do nich naleza:

e (CS5: Identyfikacja cech strukturalnych i ideologicznych polskiej wersji programu
,.Hotel Paradise”.

e (CS6: Okreslenie profilu odbiorcy polskiej wersji programu ,,Hotel Paradise™.

e (CS7: Okreslenie motywow zaangazowania widzow polskiej wersji programu ,,Hotel

Paradise”.



e (S8: Zbadanie sily zaangazowania paraspotecznego miedzy widzami polskiej wersji
programu ,,Hotel Paradise” a wystepujacymi w nim personami.

e (S9: Ustalenie skali oraz sposobu oddziatywania polskiej wersji programu ,,Hotel
Paradise” na jego odbiorcow (s. 7).

Pani Aleksandra Konieczna sformutowata ponadto osiem pytan badawczych
odnoszacych sie do przyjetych celow. Sa to:

e PBI1: W jaki sposob dotychczas byty badane i charakteryzowane interakcje oraz relacje
paraspoteczne?

e Jak ewoluowala teoria uzytkowania i gratyfikacji oraz koncepcja medialnego
zaangazowania? Jakie etapy medialnego zaangazowania odbiorcéw mozna
wyznaczy¢?

e PB3: Czym charakteryzuje sie telewizja rzeczywistosci?

o PB4: Jakie sg zalozenia teorii kodowania i dekodowania oraz kultywacji oraz w jaki
sposob wskazane teorie sg aktualnie wykorzystywane?

e PBS5: Jakie sa cechy strukturalne i ideologiczne polskiej wersji programu ,,Hotel
Paradise™?

o PB6: W jaki sposob oraz w jakim stopniu odbiorcy wskazanego programu telewizji
rzeczywistosci angazujg si¢ w prezentowane tresci, oraz jakie sg ich motywacje? Czy
badany program uzytkuja w sposob rytualny, czy w sposdb instrumentalny?

e PB7: W jakim stopniu odbiorcy nawigzuja kontakty paraspoteczne z bohaterami
analizowanego programu? Jak silne jest ich zaangazowanie paraspoteczne?

e PB8: W jaki sposdéb u odbiorcow, ktorzy nawigzuja relacje paraspoteczne z bohaterami
analizowanego programu i cechujg si¢ najwyzszym poziomem zaangazowania,
wplywaja one na ksztaltowanie przez nich relacji oraz zachowan w zyciu codziennym?
(s. 8).

Autorka recenzowanej dysertacji zdecydowata si¢, moim zdaniem stusznie, nie stawiaé
hipotez badawczych. Wyjasnita, ze jej decyzja zostata spowodowana przyjetym ,,przedmiotem

rozwazan i eksploracyjnym charakterem przygotowywanej pracy” (s. 8).

Metody badan
Do zrealizowania przyjetych celéw oraz odpowiedzi na postawione pytania badawcze
Doktorantka zdecydowata si¢ przeprowadzi¢ kilkuetapowe badanie. Krytyczna analiza

literatury przedmiotu postuzyta do osiagnigcia celéw odnoszacych sie do czesci teoretycznej



dysertacji (CS1-CS4). Do zidentyfikowania cech strukturalnych i ideologicznych polskiej
wersji programu ,,Hotel Paradise” (CS5) Pani Aleksandra wykorzystata iloSciowa i jakoSciowa
analize wybranych odcinkéw ww. programu. Zdecydowata si¢ zatem zastosowaé podejscie
mieszane. Badaniom poddata 3700 minut show, co stanowilo facznie 88 odcinkow
(40 odcinkéw 6smego sezonu programu oraz 48 odcinkéw dziewiatego sezonu). W wyborze
proby do badan kierowata si¢ aktualnoscig odcinkow (listopad 2024 — styczen 2025). Doceniam
polaczenie analizy ilosciowej przeprowadzonej z wykorzystaniem bardzo starannie
zaprojektowanego klucza kategoryzacyjnego (zatacznik 3; s. 349-352) z analiza jakosciowa.
Takie podejscie pozwolito nie tylko na ilosciowe uchwycenie wystgpowania okreslonych
zjawisk, ale takze na ich interpretacj¢ w szerszym kontekscie spotecznym.

Kolejng metodg wybrana i wilasciwie wykorzystang przez Doktorantke byt wywiad
pogtebiony czesciowo ustrukturyzowany, z rezyserem programu ,,Hotel Paradise” (zatacznik 4;
s. 353-354). W moim przekonaniu to wazne zroédto informacji, gdyz Bartosza Labedzkiego
nalezy taktowac jak eksperta w zakresie ww. show. Udzielone odpowiedzi na pytanie wstepne,
6 pytan giownych oraz liczne pytania pomocnicze mialy kluczowe znaczenie, poniewaz
pozwolity zrozumieé perspektywe tworcy, blizej przyjrze¢ si¢ pracy nad programem oraz
uzyskac cenne, jakosciowe dane na temat uczestnikow programu, zwlaszcza budowanych przez
nich relacji interpersonalnych.

Kolejne cele (CS6-CS9) zostaly zrealizowane za pomocg badan ankietowych. Pierwsze
z nich, dotyczace motywacji zaangazowania widzow programu ,,Hotel Paradise”, zostato
przeprowadzone przez firme¢ zewnetrzna na reprezentatywnej probie dorostych respondentow
(N=1000, 18+), z wykorzystaniem metody CAWI oraz kwestionariusza opracowanego przez
Doktorantke (zatgcznik 5; s. 355-357). W tym miejscu warto podkresli¢, ze Pani Aleksandra
samodzielnie pozyskata srodki zewnetrzne na realizacje tego etapu badan.

Drugie badanie sondazowe, dotyczace kontaktow paraspotecznych, zostalo
przeprowadzone przez Autorke na celowo dobranej grupie respondentéw. Kwestionariusz
(zatgcznik 6; s. 358-362) zostat rozestany za posrednictwem fanowskich grup programu ,,Hotel
Paradise” na Facebooku. Badanie zostato oparte na autorskim narzgdziu badawczym — Skali
Kontaktow Paraspotecznych, opracowanej przez Doktorantke.

Wybrane przez Panig Aleksandre Konieczng metody badawcze sa wzgledem siebie
komplementarne, a ich wlasciwe zastosowanie §wiadczy o duzej dojrzatosci metodologiczne;j
Autorki. Dzigki zachowaniu wysokiej rzetelnosci naukowej, przejawiajacej si¢ m.in.
w precyzyjnym omodwieniu kazdego etapu postepowania badawczego w czesciach

empirycznych pos$wigconych metodologii (podrozdziaty 4.3 i 5.1), czytelnik nie ma
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najmniejszych watpliwosci co do doboru proby badawczej, zastosowanych jednostek pomiaru,
przyjetych ram czasowych ani uzytych autorskich narzedzi. Staranno$¢ w opracowaniu
1 przeprowadzeniu badan, a takze spojnosé metodologiczna catej pracy, jednoznacznie
potwierdzaja jej wysoki poziom merytoryczny oraz dojrzato$é Pani Aleksandry jako badaczki.

Serdecznie gratuluje!!!

Struktura i ocena merytoryczna pracy

Przedtozona do recenzji rozprawa doktorska ma charakter teoretyczno-empiryczny,
liczy 363 strony i sktada si¢ ze spisu tresci, wstepu, pieciu rozdziatéw, zakonczenia,
bibliografii, spisu tabel, spisu rysunkdw oraz aneksu zawierajgcego szes¢ zalgcznikdw. Ponizej
je} wymienitam, gdyz cztery z nich (3-6) to wypracowane, autorskie narzedzia, ktore zostaty
wykorzystane do zebrania danych empirycznych. Aneks zawiera nastepujgce zataczniki:

e 1) Najdluzej trwajace i najwazniejsze zwigzki stworzone przez uczestnikow 6smego

sezonu programu (s. 343-345);

e 2) Najdiuzej trwajace i najwazniejsze zwigzki stworzone przez uczestnikow

dziewigtego sezonu programu (s. 346-348);

e 3) Klucz kategoryzacyjny wykorzystany do analizy cech strukturalnych

i ideologicznych programu ,,Hotel Paradise” (s. 349-352);

e 4) Kwestionariusz wywiadu poglebionego z udziatem Bartosza Labedzkiego (rezysera

programu ,,Hotel Paradise™ (s. 353-354);

e 5) Kwestionariusz wykorzystany do zbadania motywacji medialnego zaangazowania

widzéw programu ,,Hotel Paradise” (s. 355-357);

e 6) Kwestionariusz wykorzystany do zbadania kontaktéw paraspotecznych

nawiazywanych przez widzoéw programu ,,Hotel Paradise” (s. 358-362).

Prace rozpoczyna wstgp, w ktorym Autorka wyjasnita powody wyboru tematu
dysertacji, odnoszac si¢ zaréwno do zagadnien dotyczacych zaangazowania medialnego,
znaczenia relacji paraspolecznych, jak i wybranych uje¢ teoretycznych. Wskazujge luke
badawcza precyzyjnie okreslita cele swojej pracy oraz pytania badawcze, o czym pisatam
WyZej.

Koncepcja kontaktow paraspolecznych to tytul pierwszego z trzech rozdzialéw
teoretycznych, ktéry Pani Aleskandra Konieczna rozpoczeta od oméwienia klasycznych
koncepcji interakcji paraspolecznych, m.in. autorstwa Hortona, Straussa, Rosengrena

1 Windahla. Podkreslita, ze wymienieni badacze traktowali je jako funkcjonalng alternatywe



wobec relacji spotecznych (s. 18-28). Nastepnie przedstawia badania Rubina — kluczowego
badacza tego obszaru i zrodto inspiracji dla Doktorantki. Przyjmujac chronologiczny porzadek
w prezentowaniu ustalen badaczy tego zjawiska, nie zabraklto charakterystyki
metodologicznych i teoretycznych wnioskéw badaczy pracujacych w XX wieku. Tym
sposobem Autorka przedstawita krytyczne 1 wspoélczesne podejscia do interakcji
paraspotecznych. Wysoko oceniam uzasadnienie uzywania okreslen persona, fan, wykonawca
oraz ich operacjonalizacje (s. 24). Wazng cze$¢ stanowig takze rozwazania dotyczace koncepcji
rozstania paraspotecznego, ktora jest nierozerwalnym elementem relacji 1 kontaktow
paraspotecznych. Rozdzial konczy refleksja nad problemami terminologicznymi
i metodologicznymi w badaniach relacji migdzy widzami a medialnymi personami. Wynikiem
krytycznych studiow nad obszerna literaturg przedmiotu jest autorska typologia kontaktow
paraspolecznych, ktora zostala omoéwiona 1 zaprezentowana w tabeli 13. Autorka
scharakteryzowatla w niej, poza wspomnianymi wyzej pojeciami, takze: kontakt paraspoteczny,
doswiadczenie paraspoleczne, relacje paraspoteczng, proces paraspoleczny, zaangazowanie
paraspoteczne, relacje paraspoteczng przedtuzong (s. 64-66). Z przyjemnoscia podkreslam,
ze konceptualizacja najwazniejszych terminéw to wklad Doktorantki w rozwdj badan nad
zaangazowaniem medialnym.

Rozdziat drugi pt. Medialne zaangazowanie odbiorcow rozpoczyna wnikliwa analiza
podejscia teoretycznego nazwanego przez Autorke ,,paradygmatem uzytkowania i gratyfikacji”
(s. 67), w ktorej odwotata si¢ do badan prowadzonych juz w latach 40. XX wieku przez Herzog,
Suchmana, Wolfe i Fiske. Chciatabym, aby Autorka wyjasnita szerzej, co jej zdaniem oznacza
stwierdzenie Blumlera ,,nie ma jednej teorii UiG, ale istniejg liczne teorie z tego obszaru, ktdre
znaczaco sie od siebie roznig” (s. 82). Nastepnie poruszyla kwestie motywdw zaangazowania
odbiorcow oraz metod ich badania, analizujgc je gtdéwnie w oparciu o koncepcje Rubina (tabela
20; s. 89) i innych badaczy (tabela 23, s. 93; tabela 24, s. 96). W kolejnym podrozdziale
przedstawiono problem medialnego zaangazowania, ze szczegdlnym uwzglednieniem
propozycji teoretycznych i metodologicznych Hill — jednej z czotowych badaczek zajmujacych
si¢ tym tematem. Zastanawiam sig¢, biorac pod uwage model zachowan odbiorcéw autorstwa
Napoliego (s. rysunek 4, s. 101), czy w dobie konwergencji nie jest tatwiej uzytkownikom
mediow doswiadczaé ,reakcji behawioralnej”, czyli ostatecznej konsekwencji giebokiego
zaangazowania. Ciekawa jestem, co Autorka dysertacji mysli na ten temat. Pani Aleksandra
Konieczna konczy ten fragment pracy prezentacja autorskiego modelu etapéw medialnego
zaangazowania (rysunek 7, s. 119) oraz autorska typologia etapow medialnego zaangazowania

zawierajaca nastepujace elementy: brak ekspozycji, ekspozycje, doswiadczenie,
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zaangazowanie kontrolowane, zaangazowanie dilugotrwate, zaangazowanie przedtuzone
»transmedialne” (tabela 28, s. 119). Podkreslam zatem, ze cel rozdzialu, ktérym bylo nie
tylko zaprezentowanie wybranych koncepcji, ale rowniez ukazanie ich znaczenia oraz
wprowadzenie do polskich badan medioznawczych zostal osiggniety i jest to niewatpliwy
wklad Doktorantki w nauke. Gratuluje!!

Telewizja rzeczywistosci i jej oddzialywanie na odbiorcéw to tytul rozdziatu trzeciego,
w ktérym Autorka dobitnie wykazata, ze nie da si¢ bada¢ medialnego zaangazowania bez
uwzglednienia perspektywy odbiorcow. Zgadzam si¢ z Doktorantkg, ze tresci kultury
popularnej — a zwlaszcza programy typu reality show — w najwiekszym stopniu angazuja
widzow, gtéwnie ze wzgledu na swojg interaktywno$¢ (s. 122). Ta cze$¢ pracy to wynik
obszernej analizy literatury przedmiotu, koncentrujacej si¢ na oddziatywania kultury
popularnej, a szczegdlnie telewizji rzeczywistosci, na odbiorcow. Autorka, dbajac o spdjnosé
1logike wywodu, do czego zdazyta juz przyzwyczaié czytelnikow, zdefiniowata pojecie kultury
popularnej, przedstawiajac jej cechy i elementy sktadowe. Nastepnie omdwita, jak odbiorcy
interpretuja przekazy kultury popularnej i jaki wplyw moga one na nich wywiera¢. W tym
kontekscie odwotata si¢ do teorii Halla oraz Gerbnera — zwtlaszcza do teorii kultywacji, ktorg
zastosowata réwniez do analizy medialnych reprezentacji ptci i zwigzanych z nimi stereotypow.
To z kolei stanowito wprowadzenie do refleksji nad zjawiskiem seksualizacji w mediach
(s. 151-157. Uwazam, ze zagadnienie to miato istotne znaczenie dla catosci pracy, poniewaz
w czescl empirycznej Autorka przedstawita analize¢ programu ,,Hotel Paradise”, ktory zalicza
si¢ do gatunku telewizji rzeczywistosci. Rozdzial konczy si¢ charakterystykg tego typu
programo6w, ktore Pani Aleksandra Konieczna trafnie okreslita mianem ,,oswojonej hybrydy”
(s. 157-169).

Rozdziat czwarty pt. Cechy strukturalne i ideologiczne polskiej wersji programu ,, Hotel
Paradise” prezentuje zaréwno szczegdtowa charakterystyke metodologii badan, ktérg Autorka
przyjeta dla tego etapu dysertacji, jak i wyniki przeprowadzonych badan, ktérych celem byta
szczegbtowa analiza strukturalnych i ideologicznych cech polskiej wersji programu ,,Hotel
Paradise”. Show zostato celowo wybrane do badan, ze wzgledu na wyniki ogladalnosci,
popularno$¢ wsréd widzow, brak badan polskiej edycji programu oraz mozliwosé
przeprowadzenia wywiadu poglebionego z jego rezyserem — Bartoszem %Labedzkim. Dzieki
precyzyjnie zaplanowanym i fachowo wykonanym badaniom (mieszanej analizie tresci,
wywiadowi poglebionemu) Doktorantka wskazata i scharakteryzowata te elementy programu,
ktoére sprzyjaly zaangazowaniu, w tym tworzeniu relacji paraspotecznych miedzy widzami

a uczestnikami. Wyniki badan przedstawiono zgodnie z przyjetymi kategoriami. Najpierw
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zostali przedstawieni uczestnicy programu (dwoch edycji), nastgpnie struktura i przebieg
programu oraz relacje tworzone przez uczestnikéw w trakcie programu. Ciekawi mnie, czy
popularnos¢ treneréw personalnych w roli uczestnikow wynika jedynie z ich fizycznej budowy
i cielesnej atrakcyjnosci? Czy mozna mowi¢ o czym$ takim, jak osobowos¢ trenera
personalnego, ktorej cechy predestynujg osoby wykonujace ten zawdd do angazowania si¢ w
telewizje rzeczywistosci. Taka refleksja przyszta mi do gtowy podczas lektury dysertacji.
Postanowitam zatem zapyta¢ ekspertke o zdanie?

Ostatni rozdziat pracy pt. Medialne zaangazowanie widzéw polskiej wersji programu
., Hotel Paradise” zawiera wyjasnienie metodologii oraz wyniki badan dotyczace medialnego
zaangazowania polskich widzoéw reality TV. Pani Aleksandra Konieczna, bazujac na
wypracowanych narzgdziach czyli kwestionariuszu do zbadania motywacji medialnego
zaangazowania widzow programu ,Hotel Paradise” oraz kwestionariuszu do zbadania
kontaktéw paraspotecznych nawiazywanych przez widzow programu ,Hotel Paradise”
uwypuklita, w jaki sposob program oddzialuje na swoich widzoéw oraz jakie motywacje
kierowaty zar6wno widzami, jak i uczestnikami programu.

Dysertacje doktorskg Pani Aleksandry Koniecznej, zwtaszcza rozwazania teoretyczne
oraz czesci metodologiczne, czytatam z wielkg przyjemnoscig. Autorka zadbata o logiczng
i spojng strukture pracy. Na szczegdlne wyrdznienie zastuguje spdjna narracja, dbatosé
0 precyzje wywodu oraz wyczerpujace rozstrzygniecia definicyjne. Doceniam takze starannie
przygotowane i przeprowadzone wieloetapowe badania, umiejetnos¢ syntezy w prezentowaniu
wynikow oraz przygotowane narzedzia badawcze i odwage w prowadzeniu krytycznej analizy
literatury przedmiotu. Praca zostata takze porzadnie sformatowana, w tym materiat graficzny
czyli tabele i rysunki. Rekomenduje dysertacj¢ do druku. Pani Aleksandro jeszcze raz
gratuluje.

Whiosek koncowy

Zaprezentowane w recenzji opinie, majace na celu postuzy¢ ostatecznej ocenie
przedstawionej rozprawy doktorskiej Pani magister Aleksandry Koniecznej, pozwalaja
pozytywnie oceni¢ przygotowang dysertacje, ktorej temat wpisuje si¢ w zakres dyscypliny
nauki o komunikacji spotecznej i mediach. Ze wzgledu na wysoki poziom merytoryczny badan
zaprezentowanych w pracy doktorskiej, doskonaly warsztat badawczy 1 wyr6zniajace
opracowanie uzyskanych wynikow oraz uporzadkowanie teoretycznego podejscia do
przedmiotu badan wnioskuje réwniez o przyznanie Pani magister Aleksandrze Koniecznej

wyrdznienia za rozprawe doktorska. Doktorantka przekonata mnie, ze §wietnie porusza sie
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w literaturze przedmiotu, potrafi formutowac cele i pytania badawcze oraz dobiera wlasciwe
metody do ich realizacji. Mysli analitycznie, potrafi syntezowa¢ i wyciaga¢ wnioski.
Stwierdzam, ze dysertacja Pani Aleksandry Koniecznej pt. Spektrum medialnego
zaangazowania jako kategoria analityczna. Zaangazowanie widzow wybranego programu
telewizji rzeczywisto$ci spelmia wszystkie wymogi ustawowe, co pozwala mi wyrazi¢
pozytywna opinie w kwestii dopuszczenia jej Autorki do kolejnych etapéw przewodu

doktorskiego.

Podpis recenzentki






