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Media spolecznosciowe jako narzedzie komunikacji politycznej w krajach postsowieckich.
Badanie poréwnawcze aktoréw politycznych z Ukrainy i Bialorusi

Streszczenie

Komunikacja polityczna zmienita si¢ diametralnie od czasu pojawienia si¢ Internetu. Tradycyjne
media rzeczywiscie pozostaja waznymi narzedziami, ale nie sg juz centralnym elementem tego
procesu. Istnieje wiele czynnikow, ktore zmuszajg aktorow politycznych do rozszerzenia swoich
dziatan komunikacyjnych o media spotecznosciowe. Dzisiaj utrzymanie konkurencyjnosci wymaga
silnej obecnosci politykow online.

Chociaz Amerykanie sg czesto uwazani za pionieréw trendéw cyfrowych, stan wydarzen w regionie
postsowieckim ma swdj unikalny kierunek. Specyficznym dos§wiadczeniem w korzystaniu z mediow
spotecznos$ciowych wykazali si¢ ukrainscy 1 bialoruscy aktorzy polityczni. To narzedzie komunikacji
stuzy jako modyfikator systemow politycznych 1 medialnych. Ukraina charakteryzuje si¢
przejsciowym lub hybrydowym rezimem, w ktorym wickszo$¢ tradycyjnych mediow dziata pod
kontrolg oligarchiczng. Jego wladze natozyly rowniez cenzurg wojskowa w 2022 roku. Drugi kraj ma
skonsolidowany rezim autorytarny, w ktorym wszystkie procesy polityczne i medialne s3
podporzadkowane Aleksandrowi Lukaszence. Mimo to media spoteczno$ciowe odegraty pewna role
w zwyciestwie komika Wotodymyra Zetenskiego w wyborach prezydenckich na Ukrainie, podczas
gdy komunikaty na Telegramie omingty tradycyjna cenzure i doprowadzity do wybuchu najwickszych
protestow w historii Bialorusi.

Rozprawa doktorska opisuje wzorce komunikacji politycznej za posrednictwem medidw
spoteczno$ciowych w Ukrainie i na Bialorusi. Nalezy ja traktowaé jako probe otwarcia dyskusji
dotyczacej problemu naukowego, ktory wczesniej byt opisany marginalnie. Pierwszym celem pracy
jest zbadanie systemow politycznych i medialnych Ukrainy i Biatorusi, ktére u uwzgledniaja
obecno$¢ medidw spotecznosciowych. Drugim celem jest ukazanie elementéw strategii mediow
spoteczno$ciowych réznych aktorow politycznych z Ukrainy i Biatorusi oraz ich porownanie. Za
trzeci cel uznaje si¢ zbadanie potencjalnych korelacji migdzy nastgpujagcymi zmiennymi: konsumpcja
informacji a uczestnictwem online, konsumpcja informacji a uczestnictwem offline oraz konsumpcja
informacji a wiedzg Ukraincoéw 1 Bialorusinow.

W analizie zastosowane zostaly metody ilosciowe i1 jakosciowe. Tworzy to triangulacje¢ metod,
obejmujgcych analizg treSci, ankiete i badania o charakterze porownawczym. Facebook w Ukrainie i
Telegram na Biatorusi zostaly wybrane jako gtowne platformy mediéw spolecznosciowych tworzac
obszar realizowanych badan. Proba badawcza zawiera tresci 13 aktoréw politycznych z Ukrainy i 13
aktoréw politycznych z Biatorusi. Wyrozniono 5 okresow badawczych, obejmujacych poczatek
okresu wyborczego, rozwo6j okresu wyborczego, okres powyborczy, okres rutynowy i okres wojny.
Jest to najbardziej kompleksowe badanie na ten temat, jakie do tej pory realizowano.



