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Recenzja osiggnie¢ Pana dra Michata Larka ubiegajacego
sie 0 nadanie stopnia doktora habilitowanego nauk

humanistycznych w dyscyplinie literaturoznawstwo

1. Najwazniejsze fakty z zyciorysu zawodowego Kandydata

Sledzac rozwdj kariery naukowej Pana dra Michata Larka, wypada zauwazy¢
wieloaspektowg dziatalnos¢, zwtaszcza w okresie po doktoracie, wielostronnosc
zainteresowan naukowych a jednoczesnie ich niezwykle wyraziste ukierunkowanie i
skoncentrowanie. Po studiach polonistycznych  stopienn  doktora nauk
humanistycznych uzyskat Pan Larek na podstawie pracy ,Problem referencji w
polskiej poezji lingwistycznej” (Poznann 2006), ktéra wydaje si¢ typowo
literaturoznawcza i skoncentrowana na jezyku. Jak sam przyznaje w zyciorysie
przetomowe dla niego byly zlecone mu zajecia dydaktyczne, ktére wymusity niejako
zmiane specjalizacji na bardziej kulturoznawczg i okotomedialng (prowadzit zajecia z
,wprowadzenia do kultury popularnej” oraz Jhistorie i teorie mediéw”). Warto od razu
stwierdzi¢, ze Habilitant prowadzit intensywng dziatalno$¢ zardéwno krytycznoliterackg
jak i pisarskg, jest autorem powiesci kryminalnych, dlatego udziela sie takze jako
praktyk tworczego pisania oraz trener tzw. storytellingu. Co ciekawe, prace
krytycznoliterackie byly skupione na poezji oraz rozmowach z pisarzami. Natomiast
prace z antropologii mediéow (wg jego okreslenia) czerpaty gtownie z innego
literaturoznawcy, ktory stat sie teoretykiem kultury, Kanadyjczyka Marshalla
McLuhana. Prace reporterskie obejmujg nie tylko eseistyczne spacery po Poznaniu
czy todzi, ale takze blok wywiadow z przyjaciétmi Stanistawa Baraficzaka. Na uwage
zastuguje takze refleksja o literaturze popularnej. Od 2015 roku Habilitant publikuje

popularne teksty o tzw. storytellingu dla nauczycieli polonistow.
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Wypada zatem stwierdzi¢, ze mamy do czynienia z praktykiem kultury literackiej,
pisarzem, ktory posiada jeszcze wyksztatcenie teoretyczne. Pan doktor Larek
wygtaszat referaty na 9 konferencjach krajowych i lokalnych. Nie jest to duzo, jesli
zwazymy, ze wykaz obejmuje okres 2007-2019. W latach 2006-2015 byt cztonkiem
redakciji ,Czasu Kultury” kwartalnika spoteczno-kulturainego, z ktérym do dzisiaj
wspotpracuje. Jego dziatalno$¢ spoteczno-kulturalna zostata nagrodzona odznakg
honorowa ,,Zastuzony dla kultury polskiej”, nadaje si¢ jg osobom ,Wyrozniajgcym sie

w tworzeniu, upowszechnianiu i ochronie kultury”.

2. Ocena osiggniecia naukowego wymienionego w Art. 16 Ustawy z dnia 14
marca 2003 r. o stopniach naukowych i tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w
zakresie sztuki (Dz. U. Nr 65, poz. 595, z pdzin. zm.) (znowelizowanej

w 2011 r.) oraz pozostatego opublikowanego dorobku naukowego.

Wedtug encyklopedycznych i stownikowych charakterystyk po angielsku
"storytelling” ma kilka synoniméw: anegdota, narracja, opowies$¢, opis, wyjasnienie,
recital, opowiadanie, éwiczenie, relacja, reportaz, fabuta, wymawianie, watek,
wyliczenie. Ale gtéwnie jednak jest to opowiadanie, albo opowiadanie historii, zas
termin opisuje spoteczng i kulturowg aktywnos¢ dzielenia sig historiami. Towarzyszy
temu dzieleniu sie improwizacja, teatralno$¢ lub dekoracje. Kazda kultura ma swoje
wiasne historie lub narracje (czasami nazywane mitami), ktére sg udostepniane jako
$rodek rozrywki, edukaciji (od czaséw Arystotelesa), zachowania kultury (tradycji) lub
wpajania wartosci moralnych (czasami indoktrynacji). Kluczowe elementy historii |
opowiadania to fabuta, postacie i narracyjny punkt widzenia. Jak wskazuje si¢ w
popularnych opracowaniach termin storytelling, czyli ,opowiadanie historii” moze

odnosié sie w waskim znaczeniu, szczegolnie do opowiadania ustnego, a takze w
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luZniejszym znaczeniu do technik wykorzystywanych w innych mediach do rozwijania

lub ujawniania narracji opowiadania.

Wediug Larka w ksigzce ,,Storytelling. Studium o sztuce projektowania angazujgcych
opowiesci” ,Storytelling rozumie story troche tak, jak Susan Sontag ,dzieto sztuki",
ktore ,prowadzi do swoistej ekscytacji, zaangazowania", ,jest uwodzeniem",
»proponuje doznanie, ktére ma objawia¢ ceche wiadczosci, ,,nie moze jednak uwiesé
bez wspétudziatu doswiadczajacego podmiotu”. Zatem: ,storytelling” to techniczna
wiedza operacyjna, czyli przeznaczona do aplikowania w praktyce, wyrazona w
przystepnym jezyku, ktéra koncentruje sie na sposobach angazowania uwagi
odbiorcow za pomoce narzedzi stuzgcych do konstruowania powiesci. Inaczej: to
sztuka projektowania doswiadczen afektywnych przy uzyciu narracji.” (19) Wydaje sie,
ze projekt naukowy Larka ma by¢ umieszczony na styku literaturoznawstwa i
narratologii, ale narratologii w tej ksigzce jest praktycznie bardzo mato, a juz o
najnowszej narratologii kognitywistycznej nie wspomne. Zamiast tego, mimo ze autor
zastrzega sie czesto, iz nie chce by¢ interdyscyplinarny sigga do dyscyplin takich jak
marketing i zarzgdzanie. Pisze on w jednym ze swoich artykutdw o krytyce
interpretacjonizmu: ,Na koniec. Wydaje sie, ze dla sporej czesci literaturoznawcow
interpretacja jest ukoronowaniem zawodowej dziatalnosci, wyrazem ich wiedzy,
kompetencii i intelektualnego wyrafinowania. Tymczasem z prac McLuhana wynika,
jak sadze, ze interpretacja to przejaw naiwnosci i egzaltacji bedacej rezultatem
niewiedzy, jak naprawde oddziatujg na ludzkosc¢ teksty, czyli przedmioty materialne.
Owa ,inna historia literatury” miataby by¢ zatem napedzana pragnieniem ujrzenia
dziejéw ksigzek z perspektywy bardziej realistycznej, pragmatycznej, technicznej niz
perspektywa ustanowiona przez tradycje hermeneutyczng.” (Larek, Michat.
,McLuhan. Inna historia literatury”. Er(r)go. Teoria-Literatura-Kultura 34, nr 1 (2017):
67-82.) Wydaje sie, ze podobne cele przyswiecajg Larkowi w tej wskazanej jako
gtéwne osiggniecie ksigzce: wyjcie poza naiwnos¢ interpretaciji. Jednak tego si¢

tylko domyslam, bo wbrew pozorom autor stabo wyjawia swoje cele i metody.
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Na samym wstepie pracy co prawda wskazuje wyraznie na charakterystyke
wspotczesnej kultury przez cos, co nazywa ,,ekonomig uwagi”. Faktycznie w refleksiji
nad kulturg wspotczesnag, zwtaszcza cyfrowa, w dobie Facebooka i Twittera, czesto
pisze sie o walce o ludzkg uwage w celu jej monetaryzacji. Dlatego Habilitant na
wstepie pisze: ,Storytelling, ktdérego podstawy mam zamiar opisaé w niniejszej
ksigzce, to swoiste potgczenie $wiadomosci literaturoznawczej z kreatywnym
temperamentem, programowo wpisujgce si¢ w przywolywana na poczatku
"ekonomie uwagi". (14) Cel gtéwny to ,wypracowanie narzedzi i wytrenowanie
umiejetnosci, czego skutkiem bedzie stworzenie opowiesci, ktéra skutecznie
zaangazuje audytorium.” Wydaje sie zatem, ze celem Autora bylo napisanie
podrecznika twérczego pisania. Jednak tworczego pisania tez w tej ksigzce bardzo
niewiele. Cho¢ ,angazujgce opowiesci” od zawsze byty celem literatéw, to ekonomia
~byla zawsze obecna w tle”. Gdzies na poboczu gtéwnego dyskursu miga takze
starozytna retoryka jako walka polityczna, czy sztuka walki. Jednak najwazniejszym
kontekstem ,storytellingu” Larka jest jednak marketing i zarzadzanie, zwtaszcza
zarzgdzanie markg. Wprost odwotuje sie do terminu uzywanego m.in. przez Marcina
Sktadanka ,,design interaktywny”. Tenze zestawiany jest nieco szokujgco z pracami
teoretycznymi Bolestawa Prusa. Celem tego designu jest »Projektowanie atrakcyjnych
przedmiotéw, ktérych konsumpcja ma sprawié przyjemnogé uzytkownikom poprzez
wzbudzenie odpowiednich emociji.” (16-17) Dlatego miedzy innymi, e Larka
interesuje produkt kapitalistycznego rynku, to zwraca uwage na prace Magdaleny
Lachman o okfadkach. ,Storytelling pilnie $ledzi najnowsze trendy w sztuce
projektowania angazujgcych oktadek.” (24) Nie idzie za tym jednak zadna oryginalna
przegladowa praca. ,Storytellling to technika nawigzywania kontaktu z odbiorcg
rozumianym po prostu jako konsument. Wartosé tej techniki to jej skutecznosé --
takze, a moze gtéwnie: komercyjna.” (29) Jako metodologiczne wsparcie siega Larek
do teoretykéw medidéw cyfrowych, aby ,Wzmocnié sojuszy pomiedzy wiedzg

teoretyczng a operacyjng (Jenkins, Rozprzestrzenialne media)”. Czasami Larek
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wydaje si¢ siega¢ po powazne naukowe terminy, takie jak neuroestetyka, czy
kognitywna narratologia, jednak s3 to odwotania bardzo powierzchowne, z drugiej i
trzeciej reki niejako, bez samodzielnie przeprowadzonych badan empirycznych i bez
pogtebionych ram teorii. ,Nawiazujgc do ksigzki stynnego teoretyka designu, Donalda
A. Normana, podpowiadam [sic! Tak jest w oryginale, przyp. JP], ze storytelling to
odmiana designu. W zwigzku z tym opowie$é musi apelowaé do trzech czesci
ludzkiego mézgu: do mézgu gadziego, ukladu limbicznego oraz umystu. (33) Nie znam
W sposob wybitny filozofii umystu, jednak ,,umyst” jako czesé ludzkiego mozgu obok
»MOzgu gadziego” (?) to jest swoiste kuriozum. Podobnym dla mnie kuriozum jest
zdanie: ,,Przyjmijmy, ze "uktad nerwowy" jest pojeciem metaforycznym i oznacza
wiasnie ludzkie sensorium.” (85) W kognitywistyce i w narratologii kognitywistycznej
uktad nerwowy, to uklad nerwowy, nie zadna metafora. Marketing i zarzadzanie
zwycigza co chwila na kartach tej ksigzki: ,storytelling” to ,design reakc;i
publicznosci” (poetyka to rodzaj designu) (62), ,sensoryczny rodzaj
literaturoznawstwa (81), projektowanie percepcji (Donald Norman): ,kreowanie story
to rodzaj designu, czyli po prostu planowanie doswiadczen odbiorcéw”. (103) oraz
»maszyna drukarska zaszczepita Zachodowi kapitalistycznego bakcyla i w efekcie
sprawita, ze produkowanie réznego rodzaju narracji, zardbwno elitarnych, jak i
masowych, podlega kapitalistycznej logice.” — pisze Larek. (43) To ostatnie zdanie
pozostaje w sprzecznosci z przekonaniem kilkakrotnie wyrazanym, iz ,storytelling to
nie jest nowoczesna nowinka, to wiedza, ktérg zaczeli opracowywac juz wybitni
starozytni humanisci. Troska o angazowanie uwagi lezy przeciez u podstaw kultury,
komunikacji, sztuki, widowisk, literatury itd. Byfa juz zresztg o tym mowa.” (57) Czyli
z jednej strony storytelling jest wykwitem zaawansowanego kapitalizmu XIX wieku,
dlatego odwotania do Poego i Dickensa wydajg sie naturalne, ale z drugiej strony to
przeciez odwieczne zjawisko, dlatego siegamy do Arystotelesa i proponujemy

renesans starozytnej retoryki, cho¢ ta np. w Ameryce ma sie doskonale, o czym
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Habilitant zdaje sie nie wiedzieé. Zastanawia mnie, dlaczego nie pojawia si¢ w tym

konteksécie takze popularne w zarzadzaniu mys$lenie projektowe.

Podobnie zresztg uderza nieobecnos$é¢ odniesienia do storytellingu jako metody
badania jako$ciowego w badaniach spotecznych. A w tych wiasnie badaniach np. u
Davida M. Boje oraz Nazaniny Tourani pojawiajg sie odniesienia do teorii Waltera
Benjamina i refleksji o powiesciach i zmierzchu ,sztuki opowiadania” (Narrator 1996).
[Boje, D. M. i Tourani, N. (2012) Storytelling, czyli o materialnosci praktyk
opowiadania, rozdziat w: Jemielniak, D. (2012) Badania jako$ciowe. Podejscia i
teorie]. Pojawiajg si¢ tam takze odniesienia do antropologicznych tradycii
,natywnych” opowiadaczy oraz do teorii np. aktora-sieci Bruno Latoura. A przeciez
taka metoda zbierania opowiesci bylaby sSwietnym wsparciem teoretycznym
rozwazan Larka. Prozno jej szuka¢. Gdyz Habilitant wierzy w praktyke i intuicje z niej
wyrastajacg. ,,Prus byt na tropie wiedzy definiowanej jako know-how.” (78) Zresztg
wiele termindw, nie tylko storytelling, czy ,know-how” traktowane sg jako li tylko
hasta. Na marginesie, Autor pisze o hasle McLuhana Medium is a message, zas u
tamtego byto raczej Medium is the message and the massage. Jesli idzie o know-
how, to wedle przepiséw podatkowych w Polsce: Art. 5a ust. 34 lit. ¢ definiuje ,,Know-
how” jako udokumentowang wiedze (informacje) nadajgca sie do wykorzystania w
dziatalnosci przemystowej, naukowej lub handlowej, zas w art. 29 ust. 1 pkt 1 tej same;
ustawy know-how okreslone jest jako catos¢ informacji zwigzana ze zdobytym
doswiadczeniem w dziedzinie przemystowej, handlowej lub naukowej. Larek szuka
intuicyjnie materiatu inspiracji, jak o tym Swiadczy fragment: "Moja podpowiedz --
pragmatyczna naturalnie -- brzmi nastepujaco: ksiege te [Prusa] warto traktowag, tak
jak sugeruje jej forma -- luzna, hybrydyczna, niegotowa -- jako cos$, co sie raz na jakis
czas wertuje w poszukiwaniu inspiracji." (79) Skadingd ciekawe zwrdcenie uwagi na
zapiski Prusa koniczg sie po dwoch stronach: ,Tutaj zakoncze -- intensywniejsza

penetracja zapiskow Prusa to wyzwanie, ktéremu trzeba poswieci¢ inny rodzaj
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publikacji, juz raczej $cisle warsztatowy, a méj cel jest wszakze inny. (80) Nie mam

jasnosci, co to znaczy ten inny cel. Podrecznik twérczego storytellingu?

Larek pragnie pozostawaé w ramach literaturoznawstwa, jednak, jak juz wskazatem
buszuje na dobre w refleksji praktykow marketingu i zarzgdzania. Dodajmy polskiego.
Pisze on: ,Potencjat marketingowy to potencjat w gruncie rzeczy emotogenny” (82),
zas jego ksigzka pozostaje w ramach tradycyjnego literaturoznawstwa -- nie jest
czescig interdyscyplinarnego czy transdyscyplinarnego projektu (82) Sam przyznaje,
ze ,daleko jej, rzecz jasna, do naukowej Scistosci, ale czy w tym obszarze cos takiego
jest w ogdle mozliwe? Wydaje mi sig, ze kluczowa jest tutaj wytrenowana intuicja. (83)
Zatem to co pozostaje to: ,wiedza intuicyjna, z réznych dyscyplin (kognitywistyki czy
psychologii), korzystajgca z dobrodziejstw sieci (Slady odbioru, recepcii) (83)
Naprawde zdumiewa mnie, jak specijalista od ,opowiesci” odwotujgcy sie niby do
kognitywistyki (najwazniejszymi opracowaniami tutaj bedzie wcale nietypowy Carroll
i Vetulani, nie ma zas np. klasyka Brunera, o Marku Turnerze i innych nie wspomne),
moze napisac zdanie: ,,Przyjmijmy, ze "uktad nerwowy" jest pojeciem metaforycznym
i oznacza wtasnie ludzkie sensorium.” (85) Albo ,Artysta jako neurobiolog -- bardzo

pozyteczne hasto.” ,Tworcy historii — neurochirurdzy” (85)

W rozdziale Vil ,Storytelling na mapie metodologii badan literaturoznawczych” Autor
podkresla, ze trzyma sie skromnych ram literaturoznawczych (237). Jak juz
wskazatem, raczej daleko poza te ramy wykracza. ,Chodzi mi o to, zeby
podpowiedzie¢ storytellerom, gdzie moga szukac teoretycznego wsparcia.” (237) |
dlatego proponuje, aby przywroci¢ retoryke jako dyscypline (242) (tutaj powotuje sie
na jedng prace Korolki jako jedyny autorytet pomijajac przydatne w tym wzgledzie
prace np. Wayne’a Bootha, przedstawiciela literaturoznawczej szkoty chicagowskiej,

specjalizujgcego sie w retoryce.)
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Powierzchowno$é i fascynacija Larka zarzagdzaniem jest szczegbinie widoczna chocby
w tym, Ze w swojej pracy aspirujacej do habilitacyjnej kilkakrotnie jako autorytatywna
przywotana jest praca Pawia Tkaczyka pt. Narratologia, ktéra — nota bene -
pozbawiona jest jakiejkolwiek aparatury naukowej, nie ma przypisoéw, bibliografii,
indekséw. Praca Tkaczyka to jest podrecznik praktyczny dla marketerow. Zas Larek
pisze: "U podstaw scenopisarstwa lezy zatem dzietlo Proppa. Chciatbym to
podkresli¢, zeby tym mocniej zasygnalizowac istotnos¢ narratologii (rozwijanej takze
przez kolejne pokolenia badaczy) dla storytellingu. (tutaj przypis 22 z Tkaczykiem
wiasnie) (246) Innych prac narratologicznych niestety jest tylko kilka, najpowazniejsza
chyba Mieke Bal.

Mimo ze Larek kilkakrotnie wskazuje, ze jest literaturoznawca, to wydaje si¢ nie zna¢
wielkiego obszaru badar literaturoznawczych po tak zwanym zwrocie afektywnym.
Ani wspoétczesnych polskich takze narratologdw. Ani refleksii narratologicznej nowego
historycyzmu. Pisze on np. ,W obszarze badan literaturoznawczych skupionych na
dekodowaniu znaczerh czy rekonstruowaniu kontekstéw filozoficznych badz
kulturowych, ten rodzaj refleksiji jest bardzo stabo rozwiniety (jej odpryski mozna
znalezé ukryte gdzies na peryferiach naszej dyscypliny)”. (82) | zadnego tekstu chocby
z , Tekstow Drugich” habilitant nie zna? Nie wypada mi wskazywacd, ze w catej ksigzce
nie pada klasyczne retoryczno-poetyckie stowo ,pathos”, czy ,empatia”, choé
wspomniane sg neurony lustrzane z odniesieniem do psychologa Vetulaniego (92),
za$ w jednym przypisie w mamy wspomniang empatie i chemie (kortyzol i oksytocyna)
Z badan literaturoznawczych podrecznik akademicki teorii literatury Markowskiego i
Burzyniskiej jest traktowany jako praca stricte naukowa i nazywana towarem: jako

towar instant. Wypadatoby rozréznia¢ prace badawczg od podrecznika.

W ogole jakby nie istnieje dla Larka takze pogigbiona charakterystyka estetyczna.
Mimo przywotania ,neurocestetyki” i ,filozofii horroru” niewidoczna jest estetyka, czy

zwrot cielesny, tak bardzo sie ostatnio zaznaczajacy i tak dobrze wpisujgcy sie w
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rozwazaniu na temat medium jako ,masazu” (the medium is the massage - tu gra
stow MclLuhana i Quentina Fiore). Najlepiej widoczne sg natomiast odniesienia do
marketingu, dziennikarstwa (Malcolm Gladwell, czy Martela ,Mainstream”), czy takze
filmoznawstwa. Choc¢ i tutaj bardzo powierzchownie. Kiedy np. w rozdziale szdstym
komentuje teorie i praktyke Eisensteina, jego montaz atrakciji, to w ogdle w tym
miejscu nie wspomina pokrewnych przeciez mu formalistow rosyjskich i awangardy,
bo musiatbym co$ wspomnie¢ prawdopodobnie o neoformalistach w filmoznawstwie,
a tutaj moze brakuje jakiej$ wiedzy. FormaliSci wspomniani sg w nastepnych
rozdziatach tez tylko przez Szkiowskiego z jego ,sztukg jako chwytem”.
Kontrowersyjnie na tym tle wyglada teza, ze teleologig literatury jest ,podazanie w
strone filmu, w strone jakosci filmowych”. Koncowy krétki przeglad przydatnych
metodologii (254) jest jakims propedeutycznym i pobieznym wprowadzeniem w

kamienie milowe narratologii literaturoznawcze;.

W rozdziale VIl Historia literatury jako historia walki o uwage odbiorcy obejmuje
przede wszystkim widowiska teatralne i flmowe: comedia dell'arte, teatr elzbietanski,

melodramat.

Autor w rozdziale V podaje kilka emocji wedtug niego kluczowych, nie podaje jednak
zadnych argumentéw za takim wiasnie ich zestawem: rozbawienie, wzruszenie,
strach, zto$¢é i gniew, zaskoczenie. Nota bene, zeby pokazaé rozbawienie przytacza
obszerny fragment z Diderota (160-163). Analizy tutaj nie ma. | nie wydaje sie to
przeoczeniem, raczej jest intencjonalne. Kuriozainy jest cytat na trzy strony bez

pogtenionej analizy.

Na koniec jeszcze kilka uwag o stylu: nie wiem, dlaczego Habilitant, ktéry jest
pisarzem nie czuje niestosownosci swojego konwersacyjnego stylu w pracy
habilitacyjnej: "wracam do Lachman" (23), ‘Storytelling pilnie $ledzi najnowsze trendy

w sztuce projektowania angazujacych oktadek’. (24) ,,Dotychczasowe uwagi odestaty
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nas do dziedziny fizjologii -- fizjologii odbioru. Nieprzypadkowo. Ot6z storytelling
zorientowany jest na stymulowanie ludzkiego Sensorium.” (25) , ,Koncept jest taki:
(...)" (10), ,udzielatem sig catkiem intensywnie na tej niwie”, ,Jeden przyktad.” (29),
"Szalenie skuteczne narzedzie stymulujgce odbiorcow" (34), ,Wniosek? Zwazywszy
na cel mojej rozprawy, ujme go tak: maszyna drukarska zaszczepita Zachodowi
kapitalistycznego bakcyla (...). (43), "Moja podpowiedz -- pragmatyczna naturalnie -
- brzmi nastepujaco: ksiege te warto traktowaé, tak jak sugeruje jej forma -- luzna,
hybrydyczna, niegotowa -- jako co$, co sig raz na jakis czas wertuje w poszukiwaniu
inspiracji." (79). Nie wymieniam przyktadéw ztego stylu wiecej, zeby nie mnozy¢
drobnych uwag, ale naprawde ten konwersacyjny styl bardzo mnie razi swojg

nonszalancjg.

Gtéwna propozycja wigczenia tzw. storytellingu marketingowego w obszar badan
literaturoznawstwa, czy raczej jako obszar refleksji dydaktycznej (cho¢ nie jest to
jasno powiedziane) wydaje sie wazka. Sam temat zostat jednak stabo uzasadniony.
Nie zbudowano wcale przekonujgcej opowiesci, takiej jak w wyktadach TED, ktore
bazujg przeciez na zasadach ,storytellingu”. Zresztg Habillitant jakby przeczuwat
takze zarzut, iz ulega komercjalizacji neoliberalnej. Argumentuje w zakonfczeniu, ze
uniwersytet jest pojemny i moze zmiesci¢ zardwno krytyka frankfurckiego
atakujgcego przemyst kulturalny, jak i zwolennika neoliberalnego ,storytellingu”. Jesli
idzie o mnie, to pozostaje raczej bardziej przekonany do refleksji krytycznej
frankfurtczykéw, czy sarkazmu Rolanda Barthesa oraz oswieceniowych analiz

Michela Foucaulta. No ale przeciez nie jest powiedziane, ze wszyscy tak musza.

3. Ocena istotnej aktywnosci badawczej, wspotpracy miedzynarodowej, dorobku
dydaktycznego i popularyzatorskiego habilitanta zgodnie z kryteriami wymienionymi
w powyzszym rozporzadzeniu Ministra Nauki i szkolnictwa Wyzszego.
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Habilitant prowadzi intensywng dziataino$¢ dydaktyczng i popularyzatorska. Zostata

ta dziatalno$¢ nagrodzona odznakg ministerialna.

§ 3. Kryteria oceny w zakresie osiagnieé naukowo-badawczych habilitanta

obejmuija:

1) w obszarze nauk humanistycznych - autorstwo lub wspétautorstwo publikacii
naukowych w czasopismach znajdujacych sie w bazie Web of Science (WoS) lub na

liscie European Reference Index for the Humanities (ERIH),
W latach 2008-2017 Habilitant byt autorem i wspotautorem 28 artykutdw i ksigzek.

§4 - Kryteria oceny w zakresie osiagnie¢ naukowo-badawczych habilitanta we

wszystkich obszarach wiedzy obejmujg:

1) autorstwo lub wspoétautorstwo monografii, publikacji naukowych w czasopismach
miedzynarodowych lub krajowych innych niz znajdujace sie w bazach lub na liscie, o

ktérych mowa w
§ 3, dla danego obszaru wiedzy;

3) sumaryczny impact factor publikacji naukowych wedtug listy Journal Citation

Reports (JCR), zgodnie z rokiem opublikowania;
nie dotyczy tej twdrczosci naukowej
4) liczbe cytowan publikacji wedtug bazy Web of Science (WoS);
nie dotyczy tej tworczosci naukowej
5) indeks Hirscha opublikowanych publikacji wedtug bazy Web of Science (WoS);
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Kilka artykutéw (7) jest cytowanych w Google Scholars. H-Indeks na Google Scholars:

2.

6) kierowanie migdzynarodowymi lub krajowymi projektami badawczymi lub udziat w

takich projektach;
nie stwierdzono

5. Krvteria oceny w zakresie dorobku dydaktycznego i po ularyzatorskiego

oraz wspéipracy miedzynarodowej habilitanta we wszystkich obszarach wiedz

obejmuja:
8) osiagniecia dydaktyczne i w zakresie popularyzaciji nauki lub sztuki;

Bardzo aktywny na polu dydaktyki akademickiej i dydaktyki w ogoinosci, aktywny

pisarz.

Podsumowuijgc: aktywnos$¢ badawcza oraz Habilitanta jest na dostatecznym polskim
poziomie. Publikacje ilosciowo sg skromne. Warto podkresli¢ zaangazowanie w
projekty o edukacyjnym i popularyzatorskim charakterze. Mamy do czynienia z
praktykiem i akademikiem zarazem. Jego wiedza praktyczna pisarza i akademika

moze sie przyda¢ na pewno jednostce zatrudniajgce;.
4. Whiosek koncowy

Pomimo zastrzezern szczegOtowych dotyczacych oceny osiggnigcia naukowego
przedstawionego do oceny, uwazam to osiggnigcie za wyrdzniajgce jako inspiracja

do dalszych badan. Praca jest oryginalna.

Dyskusja na zainicjowane tematy powinna trwaé. Takze pozostate osiggnigcia

zwracajg uwage dobrg jakoscia.
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Pan dr Michat Larek zastuguje — wydaje mi sie po gtebszej analizie — na samodzielno$é
naukowg. Rekomenduje dopuszczenie go do nastepnego etapu postepowania

habilitacyjnego.

¥6dz, 09.07.2020

Jarostaw Pluciennik

podpis Recenzenta
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