Zatacznik nr 3a do uchwaty nr 379/2022/2023
Senatu UAM z dnia 10 lipca 2023 r.

EFEKTY UCZENIA SIE | TRESCI PROGRAMOWE DLA ZAJEC

Kierunek: Socjologia
Poziom studiéw: Studia pierwszego stopnia

Nazwa zajeé: Podstawy socjologii |

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Wie, co to jest socjologia, skad sie wzieta, jakie procesy spoteczne wptynety na jej pojawienie sie

2. Jest Swiadom wewnetrznego zréznicowania socjologii, wie w jaki sposodb ona ewoluowata, jakie sg
podstawowe paradygmaty jej uprawiania

3. Potrafi okresli¢ konsekwencje faktu, iz cztowiek jest istotg biokulturowg

4. Wie, w jaki sposoéb stajemy sie ludzmi, na czym polega socjalizacja i jakie sg jej odmiany

5. Wie, co to jest dziatanie, dziatanie spoteczne, interakcje spoteczne

6. Potrafi okre$li¢ przyczyny zachowan konformistycznych i dewiacyjnych

7. Wie, co to sg instytucje i systemy kontroli spotecznej oraz dlaczego spoteczenstwo sie nimi postuguje
w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi samodzielnie pracowac z tekstami naukowymi

2. Potrafi samodzielnie wyszukiwaé potrzebne zrodta wiedzy naukowej oraz wykorzystywaé je w
sporzgdzaniu tekstow naukowych

3. Selekcjonowac¢ informacje i krytycznie sie do nich odnosi¢, by na tej podstawie tworzyé wypowiedzi
naukowe

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Przejawia wole rozwijania sie i doskonalenia swoich umiejetnosci naukowych

2. Przejawia wole dyskusji nad zagadnieniami podejmowanymi podczas wyktadow.

Tresci programowe dla zaje¢:

Socjologia jako nauka o tym, co spoteczne. Jak nie definiowac¢ socjologii? Czym socjologia rézni sie od
innych nauk spotecznych? Czym jest to, co spoteczne? Socjologiczna perspektywa oglgdania zycia
spofecznego i jej skladowe.

Socjologia jako badanie zycia spotecznego. Co to znaczy badac¢ zycie spoteczne? Potoczne i naukowe
badanie zycia spotecznego. Podstawowe zrddta informacji o zyciu spotecznym, problem reprezentacji
i poznania. Metodologiczne, techniczne i etyczne dylematy badan socjologicznych

Socjologia jako reakcja na awarie systemu spoftecznego. Dlaczego socjologia pojawita sie w XIX
wieku? Socjologia jako funkcja spotecznej modernizacji. Wczesna socjologia: od kierowania
spoteczenstwem, przez spoteczng krytyke, do dostarczania spoteczenstwu samowiedzy.

Socjologie. Wewnetrzne zréznicowanie i pekniecia w obrebie socjologii: paradygmaty, subdyscypliny,
cele oraz tozsamosci. Czy wewnetrzne zréznicowanie socjologii wzmacnia czy ostabia te nauke?

Co to jest zycie spoteczne? Zycie spoteczne- wieloé¢ sposobdw rozumienia. Zrédta zycia spotecznego.
Zycie spoteczne zwierzat, przedmiotdw oraz cztowieka. Specyfika spotecznego zycia czlowieka.
Cztowiek jako gatunek. Problem antropocentryzmu: wyjgtkowos¢ i zwyczajnos¢ cziowieka. Cztowiek
jako organizm biologiczny. Unikalnos¢ ludzkich form adaptacji do srodowiska- antropotechnika.
Definiujgc antropotechnike. Antropotechnika- cziowiek jako gatunek samostwarzajacy sie. Podstawowe
narzedzia antropotechniki: jezyk; obiekty materialne, systemy aksjologiczne. Kultura- dwa sposoby
rozumienia.

Stawanie sie czlowiekiem. Uspotecznienie, socjalizacja, wychowanie. Przebieg socjalizacji i jej
indywidualne oraz spoteczne efekty. Wielos¢ rodzajéw socjalizacji. Specyfika wspotczesnych proceséw
socjalizaciji.

Dziatanie. Dziatanie jako podstawowa forma zachowania spotecznego. Dziatania aktoréw ludzkich
i pozaludzkich, sieci oraz hybryd. Rodzaje i formy dziatan spotecznych. Interakcje i ich architektonika.
Interakcje z aktorami nieludzkimi i konsekwencje zaposredniczenia dziatah przez media i przedmioty
Przewidywalnos¢ dziatan i jej zrodta. Nasladownictwo, kontrakt i przymus. Konformizm i jego zrédta.
Kontrola spoteczna, jej rodzaje oraz narzedzia.

Przewidywalnosc¢ dziatan i jej zrodta (I1). Struktura spoteczna, rodzaje struktur spotecznych. Instytucje
spoteczne- szerokie i waskie rozumienie instytucji. Instytucjonalizacja. Religia jako instytucja
spoteczna.

Nieprzewidywalnos¢ dziatah. Dlaczego nie wszystko da sie przewidzie¢? Ziozonos¢, incydenty,
a regularnosc¢ zycia spotecznego. Zachowania dewiacyjne i ich zrédfa. Funkcje dewiacji i dewiantéw.
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Nazwa zaje¢: Ekonomia z elementami przedsiebiorczosci

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe pojecia i prawa ekonomiczne, takie jak: popyt, podaz, prawo popytu, prawo podazy,
cena (relatywna i rownowagi), instytucje rynku, koncepcje réwnowagi rynkowej, instytucjonalne formy
organizacji rynku

2. rozumie czym sg postawy przedsiebiorcze, zna gtéwne formy organizacji przedsiebiorstw

3. rozumie roéznice miedzy mikroekonomig (perspektywa konsumenta i producenta) oraz
makroekonomig (gospodarka narodowa, gospodarka globalna)

4. rozumie problem agregacji i kwestie metodologiczne zwigzane z podstawowymi agregatami
makroekonomicznymi (tzw. makrowielkosciami — na przyktad produkt i wzrost, bezrobocie)

5. rozumie roznice miedzy ekonomig jako dziedzing teoretyczng a praktykg gospodarczg w ujeciu
makro- (polityka spoteczna i gospodarcza oraz relacje miedzy nimi) i mikro (zarzgdzanie,
przedsiebiorczosc)

6. rozumie podstawowe problemy zwigzane z etykg zycia gospodarczego i kwestie sprawiedliwosci
spotecznej zwigzane z dziedzing gospodarowania oraz rownej/nieréwnej dystrybucji débr i ustug

w zakresie umiejetnosci:

1. rozumie i potrafi opisaé procesy gospodarcze za pomocg poje¢ i praw ekonomicznych oraz
podstawowych wskaznikéw statystycznych i socjoekonomicznych

Tresci programowe dla zaje¢:

Ekonomia a inne nauki spoteczne, ekonomia a dziatanie praktyczne — polityka gospodarcza i spoteczna.
Wiasnosé, rodzaje wlasnosci. Postawy przedsiebiorcze, formy organizacji przedsiebiorstw

Rynek jako instytucja spoteczno-gospodarcza. Prawa rynku: popyt i podaz

Formy organizacji rynku: konkurencja doskonata, konkurencja monopolistyczna, oligopol, monopol
Problem agregacji w makroekonomii (makrowielkosci), produkt: metody obliczania PKB

Wzrost gospodarczy, problemy i dylematy wzrostu, korzysci ze wzrostu, granice wzrostu (ludnosciowa,
zasobowa), wzrost a rozwdj

Cykl koniunkturalny: pojecie i teorie oraz rodzaje cykli koniunkturalnych, fazy cyklu koniunkturalnego,
cykl a wzrost gospodarczy

Gtéwne wskazniki socjoekonomiczne: Human Development Report, Human Development Index (HDI),
Human Poverty Index (HPI-1, HPI-2), indeks Giniego, minimum egzystencji, minimum socjalne,
wskazniki milenijnych celéw rozwoju ONZ, PKB, PKB per capita

Panstwo jako aktor w gospodarce: argumenty pro i contra. Gospodarcze funkcje panstwa: alokacyjna,
stabilizacyjna, redystrybucyjna

Podstawy polityki fiskalnej, podatki. Funkcje budzetu: fiskalna, redystrybucyjna, stymulacyjna.
Podstawy polityki pienieznej. System pieniezno-kredytowy: funkcje pienigdza, popyt na pienigdz, bank
centralny

Bezrobocie (zasoéb sity roboczej, bierni zawodowo), rodzaje bezrobocia, spoteczne i gospodarcze skutki
bezrobocia. Metody pomiaru bezrobocia (GUS, BAEL), przeciwdziatanie bezrobociu

Inflacja: pojecie, sposoby pomiaru oraz nasilenie inflacji, konsekwencje inflacji, inflacja a bezrobocie
Gtéwne nurty ekonomii wspdtczesnej (ekonomia klasyczna, ekonomia neoklasyczna, marksizm,
keynesizm); renesans koncepcji liberalnych i konserwatywnych — monetaryzm, nowa ekonomia
klasyczna, szkota austriacka, ekonomiczna teoria polityki. Szkofa instytucjonalna

Etyka zycia gospodarczego: Rynek a  sprawiedliwos¢ spoteczna; réwna/nieréwna
(ekskluzywna/nieekskluzywna) dystrybucja doébr i ustug

Nazwa zaje¢: Psychologia spoteczna

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze o psychologii spotecznej i jej miejscu wobec innych nauk spotecznych
2. zna podstawowe mechanizmy kierujgce zachowaniem cziowieka

3. rozumie i wyjasnia strukturalne i sytuacyjne determinanty jednostkowych zachowan

4. opisuje procesy ksztattujgce tozsamosc¢ i samoswiadomos¢ jednostki

5. analizuje dynamike relacji pomiedzy jednostkg a jej otoczeniem wykorzystujgc teorie i pojecia
psychologii spotecznej

6. diagnozuje problematyczne zjawiska spoteczne

w zakresie umiejetnosci:

1. diagnozuje problematyczne zjawiska spoteczne

2. korzysta ze zrodet zastanych
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w zakresie kompetencji spotecznych:

1. prezentuje i argumentuje stawiane tezy

2. wspoipracuje w zespole

Tresci programowe dla zajec:

Pojecia z zakresu psychologii spotecznej . Czym jest psychologia spoteczna? Historia rozwoju w
zarysie. Przedmiot zainteresowan. Miejsce psychologii spotecznej w naukach spotecznych.
Eksperyment jako metoda badawcza psychologii spoteczne;.

Badanie postaw i ich zmiany. Skad sie biorg postawy: komponent poznawczy, emocjonalny i
behawioralny postawy. Warunkowanie klasyczne, instrumentalne i efekt modelowania. Postawy jawne
i ukryte. Zmiana postaw a komunikaty perswazyjne: program Yale. Centralna i peryferyczna strategia
zmiany postaw. Diugotrwata zmiana postawy. Uodpornianie postawy na zmiane.

Potrzeba uzasadniania wtasnych zachowan i podtrzymywania poczucia wtasnej wartosci. Czym jest
dysonans poznawczy L.Festingera? Dysonans a zachowania racjonalne a racjonalizujgce. Dysonans
a waznosc i trwatos¢ decyzji. Dysonans a system wartosci i wybory etyczne. Uzasadnianie wysitku:
zewnetrzne i wewnetrzne. Sposoby redukowania dysonansu poznawczego.

Wptyw spoteczny (1): konformizm i ulegtosé. Uwarunkowania konformizmu (sytuacyjne,
osobowos$ciowe, spoteczne i kulturowe). Klasyczne eksperymenty Sherifa i Asha. Informacyjny i
normatywny wptyw spoteczny. Konformizm a przeciwstawianie sie naciskom zewnetrznym.

Wptyw spoteczny (2): postuszenstwo wobec autorytetu. Klasyczny eksperyment Milgrama. Warunki
poprzedzajgce i czynniki wigzgce postuszenstwo wobec autorytetu. Stan nieautonomiczny. Projekcja
fragmentéw eksperymentu Miligrama. Wptyw spoteczny (3): deindywiduacja, dehumanizacja i zto
bezczynnosci. Psychologia zta. Projekcja i analiza stanfordzkiego eksperymentu wieziennego P.
Zimbardo.

Spostrzeganie i rozumienie innych. Ukryte teorie osobowosci. Wyjasnianie zachowan innych ludzi:
koncepcja atrybucji F.Heidera. Podstawowy bitad atrybucji. Teoria wnioskowania z czynnikéw
towarzyszacych Davis’a i Jones’a. Model wspoétzmiennosci Kelley’a. Réznica miedzy aktorem a
obserwatorem. Atrybucje w stuzbie ego.

Poznawanie i ocena innych: schematy i heurystyki Schematy i ich wybér: rola dostepnosci i zdarzen
poprzedzajgcych. Urzeczywistnienie schematéw: samospetniajgce sie proroctwo. Zmiana schematéw
a efekt pierwszenstwa, $wiezosci i uporczywosci. Automatyzmy, skroty myslowe i heurystyki
wydawania sadéw: dostepnosci, reprezentatywnosci, zakotwiczenia. Kontrolowane poznanie
spoteczne: myslenie kontrfaktyczne.

Poznawanie i ocena innych: stereotypy, uprzedzenia, dyskryminacje. Struktura i przetwarzanie
informacji stereotypowej. Modele sieci skojarzen i potwierdzanie wtasnych oczekiwan. Zmienianie
stereotypdw: umacnianie i tworzenie pozytywnych skojarzen, tworzenie podtypdéw i aktywizowanie
alternatywnych kategorii, zmienianie tendencyjnego etykietowania.

Problemy etyczne i metodologiczne badarn eksperymentalnych. Polskie do$wiadczenia badawcze-
dylematy i wyzwania.

Nazwa zaje¢: Metodyka studiowania

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna zasady komunikacji formalnej w kontekscie uniwersyteckim, a takze sam 6w kontekst od strony
formalnej i kulturowe;.

2. Zna uregulowania z zakresu poprawnego przywotywania zrodet, w tym - w odniesieniu do wytycznych
wybranego stylu bibliograficznego.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wyszuka¢ informacje o charakterze naukowym, powigza¢ wyszukane informacje ze soba,
poprawnie je przywotac i skonstruowac notatke naukowg oraz prosty tekst naukowy.

2. Potrafi nazwac i zastosowaé zasady efektywnej organizacji wtasnej aktywnosci, notowania i uczenia
sie.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Wykorzystuje dopasowane do kontekstu typy komunikatéw, zgodnie z normami kultury
uniwersyteckiej.

Tresci programowe dla zajec:

Jak studiowac¢ (kwestie formalne i efektywnos$¢)? Struktura organizacyjna uczelni, regulamin studiow.
Prawa i obowigzki studenta. Korzystanie z narzedzi ksztatcenia zdalnego: MS TEAMS, Moodle. Zasady
organizowania wlasnej aktywnos$ci i uczenia sie.
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Jak sie komunikowaé? Reguty formalnej komunikacji w kulturze uniwersytetu. Edycyjne opracowanie
tekstow

Jak przywotywac cudze mysli? Poszukiwanie informacji i tekstow (wyszukiwarki i bazy). Formy
tworczosci naukowej. Cytowanie, przypisy i standardy bibliograficzne. Zrédta informacji naukowej.
Plagiat i prawa autorskie.

Nazwa zajeé: Spoteczne role socjologa

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. ma wiedze na temat dziatalnosci zarobkowych i niezarobkowych, w ktérych kompetencje zdobywane
na studiach socjologicznych sg przydatne

2. stosuje wtasciwg terminologie socjologiczng do opisu kwestii zwigzanych z profesjg socjologa

w zakresie umiejetnosci:

1. wskazuje przydatne dla swojego rozwoju sposoby doksztatcenia i poszerzania swoich kompetenciji
2. potrafi gromadzi¢, wyszukiwac i syntetyzowacé informacje na temat profesji socjologa

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. zna i przestrzega zasad etyki zawodowej, w tym zasad poszanowania wtasnosci intelektualnej

2. bierze udziat w krytycznej dyskusji na temat miejsca socjologa na rynku pracy w Polsce

Tresci programowe dla zaje¢:

Socjolog jako badacz (w tym badacz opinii publicznej oraz badacz marketingowy)

Socjolog w administracji publicznej (w tym w samorzgdach lokalnych)

Socjolog jako dziatacz spoteczny (w tym w NGO) i jako uczestnik procesu pomocy spoteczne;j
Socjolog jako komentator zycia spotecznego (w tym uczestnik mediow)

Socjolog jako przedsiebiorca prywatny lub pracownik w sektorze prywatnym (w tym jako
marketingowiec, manager, HR-owiec)

Nazwa zaje¢: Etyczne problemy profesji socjologa

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna Kodeks Etyki Socjologa Polskiego Towarzystwa Socjologicznego

2. zna kodeksy etyczne zwigzane z praca przedstawicieli innych niz socjologia nauk spotecznych

3. zna teoretyczne sposoby odrézniania etyki od moralnosci

w zakresie umiejetnosci:

1. umie zinterpretowaé dylematy etyczne przez pryzmat konsekwencjalizmu, utylitaryzmu i absolutyzmu
moralnego

2. krytycznie ocenia wybrane przepisy zawarte w kodeksach postepowania etycznego

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. objasnia sposoby pracy socjologa w warunkach niejasnych etycznie

2. zabiera gtos w dyskusji na wazne tematy spoteczne z zachowaniem standardéw etycznych
uznawanych w srodowisku socjologdéw polskich

3. przewiduje i planuje praktyczne rozwigzania problemoéw etycznych, z jakimi moze sie spotka¢ w
badaniach wtasnych

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawowe definicje zwigzane z etyka. Etyka a moralno$¢ — réznice w rozumieniu poje¢ i ich
zastosowaniu. Dylematy etyczne

Etyka w postepowaniu badawczym przedstawicieli nauk spotecznych, ze szczegdlnym uwzglednieniem
socjologéw i studentdw socjologii

Etyka w dziatalnosci publicznej i analitycznej przedstawicieli nauk spotecznych, ze szczegdlinym
uwzglednieniem socjologéw i studentéw socjologii

Etyka w dziatalnosci zawodowej przedstawicieli nauk spotecznych, ze szczegélnym uwzglednieniem
socjologéw i studentow socjologii

Kodeks etyki socjologa Polskiego Towarzystwa Socjologicznego i inne kodeksy etyczne przydatne w
pracy socjologicznej

Nazwa zaje¢: Wprowadzenie do modulu Badania rynkowe - marketing - zachowania
konsumenckie

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:
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1. posiada wiedze nt. podstawowych poje¢ i zagadnien zwigzanych z badaniami rynkowymi,
marketingiem i zachowaniami konsumenckimi

2. posiada wiedze nt. mozliwosci praktycznego zastosowania informacji i umiejetnosci zdobytych
podczas ksztatcenia w module "Badania rynkowe - marketing - zachowania konsumenckie"

w zakresie umiejetnosci:

1. na poziomie podstawowym analizuje i ocenia projekty badawcze i kampanie marketingowe

Tresci programowe dla zaje¢:

Stownik podstawowych poje¢ z zakresu badan rynkowych, marketingu i zachowan konsumenckich.
Charakterystyka ksztatcenia w module ,Badania rynkowe — marketing- zachowania konsumenckie”
Analiza przyktadowych raportow badawczych

Przedstawienie mozliwosci praktycznego wykorzystania wiedzy i umiejetnosci zdobytych podczas
ksztatcenia w module "Badania rynkowe - marketing - zachowania konsumenckie"

Nazwa zajec: Socjologia rynku

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze o gospodarce rynkowej (kapitalizmie) na przestrzeni XX i XXI wieku

2. zna podstawowe mechanizmy funkcjonowania gospodarki w relacji do sfery spoteczne;j

3. rozumie mechanizmy spoteczne i ekonomiczne towarzyszgce procesom zmiany w zakresie systemu
produkcji, stosunkow pracy i rynku pracy

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi interpretowa¢ narzedzia badawcze wykorzystywane do badan socjologii ekonomiczne;.

2. potrafi argumentowa¢ za okreslonymi stanowiskami w zakresie kluczowych pytan o gospodarke i
spoteczenstwo

Tresci programowe dla zajec:

Socjologia rynku. Podstawowe pojecia (praca, wymiana, wtasnos$¢, konsumpcja)

Historia kapitalizmu, historia pienigdza, procesy globalizacji

Panstwo narodowe w kulturze kapitalizmu

Neoliberalizm, historia i znaczenie pojecia, konsensus waszyngtonski

Transformacja w Polsce, Sciezki transformaciji, teoria zaleznosci od Sciezki, kapitalizm patchworkowy
Rynek pracy, miary rynku pracy, bezrobocie, rodzaje bezrobocia, pracownicy na rynku pracy,
nieréwnosci w edukacji, mobilnos¢ na rynku pracy, gospodarka platformowa, destandaryzacja pracy

Nazwa zaje¢: Metody badan ilosciowych

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Objasnia specyfike badan ilosciowych w naukach spotecznych

2. Charakteryzuje poszczegélne elementy procesu badawczego

3. Charakteryzuje poszczegélne metody i techniki prowadzenia badan ilosciowych, ich zalety i wady
w zakresie umiejetnosci:

1. Rozpoznaje poszczegodlne sposoby prowadzenia pomiaru w badaniach ilosciowych

2. Rozpoznaje poszczegodlne sposoby doboru proby oraz zasady okreslania jej minimalnej liczebnosci
3. Korzysta z nabytej wiedzy metodologicznej i statystycznej przy planowaniu procesu badawczego

4. Planuje proces badawczy w sposéb spojny, logiczny i poprawny metodologicznie oraz merytorycznie
tj. z uwzglednieniem wiedzy naukowej i z dopasowaniem do konkretnego problemu badawczego

5. Wspétpracuje w zespole opracowujgc proces badawczy

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Postepuje zgodnie z zasadami etyki badacza spotecznego

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawy teoretyczne i metodologiczne badan spotecznych. Charakterystyka i specyfika badan
ilosciowych.

Etapy procesu badawczego. Planowanie badania - konceptualizacja, operacjonalizacja, dobér proby w
badaniach ilosciowych.

Zmienne i wskazniki. Indeksy i skale. Trafnosc¢ i rzetelnos¢ pomiaru.

Metody, techniki i narzedzia badawcze. llosciowe strategie w ramach metod wywiadu, obserwaciji i
eksperymentu.

Sondazowe narzedzia badawcze: wywiad, ankieta, kwestionariusz, klucz kodowy

Obserwacja, rodzaje technik obserwacyjnych, arkusz obserwacji. Opracowanie procedury badawcze;.
Analiza danych i raportowanie - wymogi merytoryczne i etyczne
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Etyka badacza iloSciowego

Nazwa zaje¢: Procesy ludnosciowe w Polsce

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze na temat podstawowych struktur, zjawisk i proceséw ludnosciowych oraz
podstawowych poje¢ z zakresu demografii

2. Posiada wiedze na temat gtéwnych prawidtowosci zmian ludnosciowych

w zakresie umiejetnosci:

1. Posiada umiejetnos¢ poszukiwania danych dotyczgcych procesdw ludnosciowych oraz analizuje
statystyki z zakresu procesow ludnosciowych

2. Interpretuje dane z zakresu procesow ludnosciowych, w kontekscie uwarunkowan demograficznych
oraz poza demograficznych

3. Rozumie istote proceséw ludnosciowych, w odniesieniu do celdw i dziatah polityki ludnosciowej

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Wykorzystuje dane demograficzne w analizach socjologicznych

2. Wspétpracuje z pozostatymi osobami w zespole

Tresci programowe dla zaje¢:

Specyfika demografii jako nauki i jej zwigzki z socjologig. Podstawowe pojecia z zakresu procesow
ludnosciowych oraz podstawowe struktury, zjawiska i procesy demograficzne.

Zrédta informadii statystycznej o ludnosci i wybrane metody analizy demograficzne;

Prawidtowosci zmian ludnosciowych w Polsce na tle zmian w Europie i na swiecie.

Wspbtczesne teorie uwarunkowan procesow ludnosciowych.

Struktura ludnosci wedtug pici, wieku, stanu cywilnego, wyksztalcenia oraz cech spoteczno-
zawodowych.

Procesy ruchu naturalnego ludnosci: rozrodczosé, umieralno$é, matzenskosé. Procesy reprodukciji
ludnosci. Wspdtczynniki reprodukcji. Starzenie sie spoteczenstw.

Procesy ruchu wedréwkowego ludnosci: migracje wewnetrzne i zewnetrzne.

Prezentacja wybranych zjawisk ludnosciowych

Nazwa zaje¢: Antropologia kulturowa

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Analizuje przyczyny i uwarunkowania heterogenicznosci kulturowej Swiata.

2. Analizuje zatozenia najwazniejszych koncepcji antropologicznych.

3. Dobiera odpowiednie sposoby wyjasniania proceséw zmian kulturowych.

4. Decyduje o wnioskowaniu dotyczgcym funkcjonowania jednostek w ramach okreslonych grup.
5. Laczy zatozenia gtéwnych paradygmatow antropologicznych z konkretnymi przyktadami.
6. Stosuje stownictwo antropologiczne.

w zakresie umiejetnosci:

1. Analizuje przyczyny i uwarunkowania heterogenicznosci kulturowej swiata.

2. Analizuje zatozenia najwazniejszych koncepcji antropologicznych.

3. Dobiera odpowiednie sposoby wyjasniania proceséw zmian kulturowych.

4. taczy zjawiska spoteczne z kategoriami kulturowymi.

5. Stosuje stownictwo antropologiczne.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Analizuje przyczyny i uwarunkowania heterogenicznosci kulturowej swiata.

2. Dobiera odpowiednie sposoby wyjasniania proceséw zmian kulturowych.

3. Korzysta z literatury antropologicznej.

4. Stosuje stownictwo antropologiczne.

Tresci programowe dla zaje¢:

Wstep do zagadnien antropologicznych (terminy, definicje, inspiracje).
Heterogenicznos¢ kulturowa swiata.

Podstawowe zagadnienia zwigzane z gléwnymi paradygmatami antropologicznymi.
Antropologiczne koncepcje jezyka, religii, etnicznosci (itp.).

Antropologiczna koncepcja magii w wybranych kontekstach kulturowych.

Metody badawcze w antropologii, sposoby interpretowania i wyjasniania zjawisk
kulturowych.

Charakterystyka gtéwnych instytucji spotecznych w interpretacji antropologiczne;j.
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Charakterystyka wybranych tradycyjnych zwyczajow i obrzedéw okreslonych spotecznosci.

Nazwa zaje¢: Mikrostruktury spoteczne

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Wybiera i stosuje do opisu mikrostruktur odpowiednig perspektywe teoretyczng

2. Wyjasnia, jak powstajg i petryfikuja sie struktury grupowe

3. Opisuje cechy réznych typow mikrostruktur

4. Wyjasnia w jaki sposdb mikrostruktury mogg stabilizowaé i destabilizowa¢ makrostruktury spoteczne
5. Opisuje zjawiska zachodzgce w matych grupach stosujgc socjologiczne pojecia i kategorie

w zakresie umiejetnosci:

1. Ma umiejetnosci do przeprowadzenia dziatan usprawniajacych funkcjonowanie matych grup
formalnych i celowych (dotyczgcych wspoipracy czionkdw grupy)

2. Nazywa i proponuje zmiany dziatanh i zachowan jednostki w matej grupie

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Wyjasnia, jaka role petnig mate grupy we wspétczesnych spoteczenstwach

2. Nazywa i proponuje zmiany dziatan jednostki w grupie

3. Pisze raport z przeprowadzonych badan, dokonuje prezentacji wynikéw badan

4. Korzysta ze zrodet zastanych

Tresci programowe dla zaje¢:

Problematyka badawcza mikrosocjologii

Koncepcje teoretyczne w badaniach nad matymi strukturami

Wspditczesne badania nad matymi strukturami

Cechy matych grup spotecznych. perspektywy teoretyczne

Planowanie i organizowanie badan dotyczgcych wybranych matych grup. Prezentacja wynikéw badan
Zaleznosci miedzy cztonkami grupy. Wiezi spoteczne

Czionkostwo w grupie. Petnienie rél spotecznych

Powstawanie i rozwoj matych grup

Struktury wewnatrzgrupowe

Relacje miedzy mikro a makrostrukturami

Mate grupy w nowoczesnym spoteczenstwie

Nazwa zaje¢: Podstawy socjologii Il

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Wie skad sie biorg spoteczne zréznicowania i nieréwnosci

2. Wie co to jest spoteczenstwo ponowoczesne i jakie sg jego cechy charakterystyczne

3. Potrafi scharakteryzowa¢ cechy specyficzne wspotczesnych systeméw ekonomicznych i
politycznych

4. Wie skad sie biorg zmiany spoteczne i jakie sg warunki trwania spoteczenstw w czasie

5. Potrafi wskaza¢ na podstawowe formy uspotecznia i scharakteryzowa¢ specyfike kazdego z nich

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi samodzielnie pracowac z tekstami naukowymi

2. Umie sporzgdzi¢ samodzielnie esej naukowy

3. Potrafi pracowa¢ w grupie, dyskutowac, przekazywac¢ swoje poglady innym

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Przejawia wole rozwijania sie jako osoba uprawiajgca socjologie

2. Przejawia che¢ wspétpracy z innymi i dyskusji na wazne kwestie spoteczne

Tresci programowe dla zaje¢:

Co nas spaja? Wiezi spoteczne, typy wiezi spotecznych. Wielos¢ rodzajow spoidet spotecznych.
Specyfika wspoétczesnych wiezi spotecznych.

Konsumpcja. Co to jest konsumpcja? Konsumpcja, a praca. Konsumpcjonizm i spoteczenstwo
nadmiaru. Spoteczne skutki konsumpcjonizmu. Konsumpcja, a styl zycia i tozsamos¢.

Sieciowos¢ i ztozonosé. Co to jest ztozonosé? Sieciowy charakter rzeczywistosci i zlozonos¢. Rodzaje
sieci. Emergencja i jej skutki. Przygodnos¢ zycia spotecznego.

Zbiorowosci spoteczne. Rodzaje zbiorowosci spotecznych. Grupa spoteczna. Rodzaje grup i
zbiorowosci spotecznych. Wspdlnoty wyobrazone-naréd.

Mobilnosé. Mobilnosé i jej rodzaje. Podstawowe zrodta mobilnosci spotecznej. Migracje- ich zrédta oraz
skutki.
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Specyfika wspotczesnych zmian spotecznych.

Zmiana spoteczna. Pojecie zmiany spotecznej. Gtéwne rodzaje zmian spotecznych. Podstawowe
rodzaje wyjasniania zmian spotecznych.

Wykluczenie spoteczne i dyskryminacja. Marginalizacja spoteczna, a wykluczenie. Dyskryminacja i jej
rodzaje. Mowa nienawisci. Spoteczne skutki dyskryminaciji i wykluczenia.

Rodzina. Rodzina jako powszechnik kulturowy? Matzenstwo i pokrewienstwo. Struktura rodziny.
Podstawowe funkcje rodziny. Przemiany rodziny we wspofczesnym $Swiecie. Rodzina oraz jej
substytuty i protezy.

Rodzaje systeméw stratyfikacyjnych. Intersekcjonalnosé.

Nieréwnosci spoteczne. Zréznicowania, a nieréwnosci spoteczne. Pojecie stratyfikacji spoteczne;j.
Gléwne wymiary spotecznej stratyfikaciji.

R&znice i zréznicowania. Roéznica i jej znaczenie w zyciu spotecznym. Zmienny status zréznicowanh
spotecznych. Zréznicowania spoteczne i ich rodzaje. Socjologiczne badania spotecznych
zréznicowan.

Nazwa zaje¢: Nowoczesne formy marketingu

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze o wspotczesnych strategiach komunikacji marketingowe;j

2. posiada wiedze o niestandardowych formach komunikacji marketingowej

3. rozumie i wyjasnia zastosowanie poszczegolnych strategii komunikacyjnych

4. rozumie potrzebe identyfikacji potrzeb konsumentéw

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi krytycznie analizowa¢ obecne na rynku strategie komunikacji marketingowej
2. potrafi korzystac ze zrédet zastanych

3. potrafi prezentowac i argumentowac postawione tezy

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. wspotpracuje w zespole

Tresci programowe dla zaje¢:

Wprowadzenie do problematyki komunikacji marketingowej

Branding: marka personalna

Marketing partyzancki, wirusowy, ambient marketing

Analiza SWOT

Strategiczne cele marketingowe, storytelling

Content marketing, tribal marketing i advertgaming jako social media marketing
Kwestie etyczne w marketingu, spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu, marketing zréwnowazony

Nazwa zaje¢: Jezyk angielski A2

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi porozumiewac¢ sie w rutynowych, prostych sytuacjach komunikacyjnych, wymagajgcych
jedynie bezposredniej wymiany zdan na tematy znane i typowe. Potrafi w prosty sposéb opisywac swoje
pochodzenie i otoczenie, w ktérym zyje, a takze porusza¢ sprawy zwigzane z najwazniejszymi
potrzebami zycia codziennego;

2. potrafi czytaé ze zrozumieniem krotsze teksty w jezyku angielskim o charakterze ogélnym;

3. potrafi zrozumieé prosty oryginalny materiat audio lub wideo z zycia codziennego, kulturalnego i
spotecznego, na poziomie ogdinym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegdty.

Tresci programowe dla zaje¢:

Czasy gramatyczne: Present Simple and Present Continuous, Past Simple and Past Continuous,
Present Perfect and Present Perfect Continuous, Past Perfect oraz czasy przyszte dla poziomu A2.
Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii (np. czasowniki
modalne, przymiotniki, strona bierna, zdania warunkowe, mowa zalezna) dla poziomu A2.

Stownictwo dotyczace zycia codziennego oraz zwigzane z bezposrednim sSrodowiskiem studenta
(jedzenie, osobowosé, podroze, zainteresowania, edukacja, zakupy, pienigdze, technologia, rodzina,
studia, praca, technologia, podstawowe stownictwo zwigzane z kierunkiem studiow)

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogodlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stow.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stow.
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Wyrazanie réznorodnych funkcji jezykowych np. prosby, opisy, wyrazanie opinii, wyrazanie zgody, brak
zgody, pytania o pozwolenie, skargi, itp.

Nazwa zaje¢: Jezyk angielski B1

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ustne wypowiedzi na przygotowane tematy, prezentowac¢ i argumentowaé swoje
stanowisko oraz innych oséb w zakresie problematyki zwigzanej ze swoim otoczeniem jak i w zakresie
tematyki ogélno-akademickiej;

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem teksty w jezyku angielskim o charakterze ogélnym jak i akademickim
oraz analizowaé ich tre$é i wybieraé niezbedne informacje;

3. potrafi zrozumie¢ dostosowany do poziomu oryginalny materiat audio lub wideo na poziomie
0goélnym, wychwytujgc niezbedne szczegdty.

Tresci programowe dla zajec:

Czasy gramatyczne: Present Simple and Present Continuous, Narrative Tenses, Present Perfect and
Present Perfect Continuous, Future Perfect and Future Continuous.

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: mowa zalezna oraz
pytania w mowie zaleznej, formy przymiotnikowe i przystéwkowe.

Stownictwo dotyczace zycia codziennego oraz jak i ogélno-akademickie w zakresie nastepujgcych
tematéw: praca, rozmowa kwalifikacyjna o prace, stuzba zdrowia, podrézowanie, moda oraz dress
code, srodowisko naturalne, zmiany klimatyczne.

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogolnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stow w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogoélnego sensu wypowiedzi; domys$lanie sie
znaczenia nieznanych stow w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3

Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie roznorodnych funkcji jezykowych w zakresie:
przeprowadzania oraz udziatu w rozmowie kwalifikacyjnej o prace, przedstawiania probleméw,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci 3.

Nazwa zaje¢: Jezyk niemiecki B1

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ustne wypowiedzi na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowac swoje
stanowisko oraz innych os6b w zakresie problematyki zwigzanej ze swoim otoczeniem jak i w zakresie
tematyki ogélnoakademickie;.

2. potrafi czytaé ze zrozumieniem teksty w jezyku niemieckim o charakterze ogdlnym jak i akademickim
oraz analizowaé ich tre$é i wybieraé niezbedne informacije.

3. potrafi zrozumie¢ dostosowany do poziomu oryginalny materiat audio lub wideo na poziomie ogélnym
oraz wychwytujgc niezbedne szczegoty.

Tresci programowe dla zaje¢:

Czasy gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci osadzonych w czasach: czas
Perfekt oraz Imperfekt dla czasownikéw mocnych i stabych, czas przyszty Futur 1

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: partykuty modalne,
rekcja czasownika, czasowniki ruchu, werden + bezokolicznik, zdania wzgledne, stowotworstwo,
przyimki czasowe

Stownictwo dotyczace zycia codziennego jak i ogdlnoakademickie w zakresie nastepujgcych tematéw:
dni Swigteczne: przyjecia i uroczystosci z roznych okazji, Swieta, tradycje, obrzedy, zaproszenia, rady
dla gosci i gospodarzy, uroczystosci, w drodze: srodki komunikacji, zakup biletéw, zachowanie na
dworcu/ lotnisku, sposoby podrézowania, miejsca docelowe, sposoby spedzania czasu w
poszczegodlnych miejscach (np. w gérach, nad morzem) warunki noclegowe, wrazenia i przezycia
urlopowe, szczegdtowy opis drogi, wymarzona podréz, przedmioty przydatne w podrézy, mieszkanie:
wymarzony dom/mieszkanie, wyposazenie mieszkania, okolica miejsca zamieszkania, warunki
mieszkaniowe, doswiadczenia z mieszkania we wspdlnocie mieszkaniowej, wilasna sytuacja
mieszkaniowa, zamiana mieszkania, muzyka: instrumenty muzyczne, style muzyczne, gusty
muzyczne, znani muzycy, koncert, przedstawienie muzyczne

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogodlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci tematu 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci tematu 3.
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Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie ré6znorodnych funkcji jezykowych w zakresie:
przeprowadzania oraz udzialu w rozmowie kwalifikacyjnej o prace, przedstawiania problemow,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci 3.

Nazwa zaje¢: Jezyk niemiecki A2

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi porozumiewac¢ sie w rutynowych, prostych sytuacjach komunikacyjnych, wymagajgcych
jedynie bezposredniej wymiany zdan na tematy znane i typowe. Potrafi w prosty sposob opisywac swoje
pochodzenie i otoczenie, w ktérym zyje, a takze poruszaC sprawy zwigzane z najwazniejszymi
potrzebami zycia codziennego.

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem kroétsze teksty w jezyku niemieckim o charakterze ogélnym.

3. potrafi zrozumie¢ prosty oryginalny materiat audio lub wideo z zycia codziennego, kulturalnego i
spotecznego, na poziomie ogdlnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegdty.

Tresci programowe dla zajec:

Czasy gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci osadzonych w czasach: czas
Perfekt oraz Imperfekt dla czasownikow mocnych i stabych oraz czasownikéw modalnych

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania roznorodnych tresci i opinii: zaimek dzierzawczy
w mianowniku, bierniku oraz celowniku, odmiana czasownikdéw nieregularnych, okoliczniki czasu,
stopniowanie przystowkow, zdania porownawcze

Stownictwo dotyczace zycia codziennego jak i ogolnoakademickie w zakresie nastepujgcych tematow:
rodzina — czionkowie rodziny, przebieg dnia w rodzinie, czynnosci dnia codziennego, obowigzKi
domowe jedzenie i picie — produkty zywnosciowe, przepisy na proste dania, positki, przyzwyczajenia
zywieniowe, zakupy — lista zakupow, miary i wagi, zamawianie jedzenia, pogoda - zjawiska pogodowe,
pory roku, zmiany klimatu, urlop i czas wolny— aktywnosci w czasie wolnym, miejsca wypoczynku,
srodki lokomocji

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci tematu 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi; domyslanie sig
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci tematu 3.
Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie ré6znorodnych funkcji jezykowych w zakresie:
przeprowadzania oraz udzialu w rozmowie kwalifikacyjnej o prace, przedstawiania problemow,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci tematu 3.

Nazwa zaje¢: Wprowadzenie do modutu Kultura i media

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Ma $Swiadomos$é zwigzku miedzy ksztalttem wspdilczesnych badan socjologicznych a
ponowoczesnym zyciem spotecznym

2. Posiada wiedze na temat praktycznego zastosowania wspétczesnych form analiz socjologicznych
w zakresie umiejetnosci:

1. Definiuje wybrane uwarunkowania wspofczesnych przemian socjologii

2. Wskazuje na wybrane obszary zmian w teorii i praktyce badawczej wspoétczesnej socjologii

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Wspétpracuje w zespole

Tresci programowe dla zaje¢:

Problemy i wymiary wspoétczesnych badan kultury

Wspotczesne praktyki kulturowe

Wielowymiarowo$¢ badan kulturowych, nieréwnosci spoteczne w kulturze

Medialne i technologiczne wymiary konstruowania porzgdku spotecznego

Ciato i pte¢ jako nosniki znaczen i nierdwnosci spotecznych

Nazwa zaje¢: Wspotczesne badania kultury

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. wie czym jest kultura i w jaki sposéb mozna jg bada¢

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozréznia sposoby rozumienia kultury i potrafi przyporzgdkowaé¢ do nich rézne rodzaje projektéw
badawczych, na ktére natrafi
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2. Potrafi w sposéb krytyczny czytaé raporty z socjologicznych analiz kultury

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. w sposob samodzielny oraz krytyczny analizuje teksty naukowe

2. jest gotowa/ow do dyskusji z innymi na temat kultury i sposoboéw jej badania w socjologii

Tresci programowe dla zaje¢:

Co to jest kultura: réozne sposoby definiowania kultury, podwdjne spojrzenie na kulture- kultura jako
sposob zycia ludzi oraz kultura jako sektor.

Co to znaczy badac kulture? Cele, warianty i tradycje badan kultury.

Badania kultury rozumianej w sposob antropologiczne: kultura jako struktura; kultura jako tekst; kultura
jako perfromance; kultura jako obiekt; kultura jako praktyka spoteczna

Badanie kultury rozumianej jako sektor: statystyczne badania kultury; badania pdl kultury; badania
kultury sieciowej; badania uczestnictwa w kulturze

Nazwa zaje¢: Socjologia kultury popularnej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada pogtebiong wiedze teoretyczng na temat wspoétczesnej kultury popularnej

2. Zna historie kultury popularnej oraz sposobéw jej badania

w zakresie umiejetnosci:

1. Ma swiadomos¢ zréznicowanych zjawisk i proceséw skfadajgcych sie na wspéiczesng kulture
popularng

2. Rozumie zaleznosci miedzy kulturg popularng a innymi obszarami zycia spotecznego

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Potrafi poddac¢ krytycznej analizie wybrane zjawiska i procesy w obszarze kultury popularnej

Tresci programowe dla zaje¢:

Kultura popularna w poszukiwaniu definicji: Klopoty ze zdefiniowaniem kultury popularnej i ich zrodfa.
Dlaczego kultura masowa to nie kultura popularna? Kultura popularna - definicja robocza

Z historii kultury popularnej: Problem uniwersalnosci kultury popularnej. Kultura popularna a procesy
modernizacji. Kultura popularna jako kultura nowoczesna? Ewolucja kultury popularnej - od
umasowienia po odmasowienie.

Wspdtczesna kultura popularna: specyfika tworzenia i odbioru (transgresja/repetycja;
upodmiotowienie/uprzedmiotowienie; tatwos¢ tworzenia/monopolizacja narzedzi; rzepowosc¢,
rozprowadzalnosc¢ i konwergencja). Zwrot demotyczny.

Kultura popularna w naukach spotecznych: studia kulturowe; szkota produkciji kulturowej; studia nad
kulturg popularng. Gtéwne linie sporéw w badaniach nad kulturg popularng: zrédta kultury popularnej;
uniwersalnos¢ kultury popularnej; problem uzytkownika/odbiorcy; spoteczne skutki istnienia kultury
popularnej. Ewolucja badan nad kulturg popularng: od moralizowania, poprzez analizowanie
spotecznych skutkéw i tekstéw kultury popularnej, do analizy praktyk i systemow relacji konstytuujgcych
kulture popularna.

Konteksty funkcjonowania kultury popularnej: procesy zarzgdzania uwaga i wytwarzania popularnosci,
konteksty i narzedzia uspotecznienia (budowanie relacji spotecznych, wspdlnot, tozsamosci zbiorowych
i jednostkowych), dynamika dominacji i oporu kulturowego.

Nazwa zaje¢: Procesy grupowe

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. definiuje matg grupe spoteczng i procesy grupowe

2. posiada wiedze o przyczynach i przebiegu i skutkach proceséw grupowych

w zakresie umiejetnosci:

1. opisuje funkcjonowanie mikrostruktur spotecznych wykorzystujac teorie i kategorie socjologiczne
2. wspotpracuje w zespole

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. korzystajgc ze zrodet zastanych dobiera i argumentuje postawione tezy

Tresci programowe dla zaje¢:

Pojecie grupowosci: model spéjnosci spotecznej vs model identyfikacji spoteczne;.
Kategoryzacja spoteczna - "my" vs "oni". Rola obcego w grupie.

Proces tworzenia sie grupy matej. Etapy rozwoju grupy wg wybranych modeli teoretycznych.
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Wspotzaleznos¢ w grupach. Zalety zréznicowania w matej grupie.

Rodzaje i funkcje norm grupowych. Nabywanie i rozwéj norm.

Rozwdj matej grupy a procesy socjalizacji.

Proces kontroli spotecznej. Kontrola formalna i nieformalna w matej grupie.

Procesy komunikacji w grupie. Komunikacja w warunkach naturalnych (plotka i pogtoska).
Proces podejmowania decyzji grupowej. Etapy procesu decyzyjnego a produktywnos$¢ grupy.
Konflikty w grupie matej i miedzy grupami. Grupowe strategie radzenia sobie z konfliktem.
Spojnosé w matej grupie. Rola schizmy w matej grupie.

Nazwa zajeé: Cwiczenia z wyobrazni spotecznej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna sposoby rozumienia wyobrazni w réznych dyscyplinach naukowych oraz rozumie zasady
stosowania wyobrazni w relacji do metody naukowe

2. Zna typy wiedzy socjologicznej i role wyobrazni w kazdej z nich

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi zastosowa¢ wyobraznie w projektowaniu i realizacji wybranych projektéw spotecznych
(konsultacje spoteczne, badania spoteczne, projektowanie zycie codzienne)

2. Potrafi przewidzie¢ mozliwe spoteczne skutki realizacji projektow spotecznych

3. Potrafi wchodzi¢ w relacje z podmiotami z otoczenia spotecznego przy realizacji projektow
spotecznych, w tym jest Swiadom réznych celéw i oczekiwan podmiotow w stosunku do przebiegu i
rezultatéw projektow

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest swiadoma zwrotnego wptywu realizacji projektéw spotecznych na otoczenie spoteczne

2. Jest uwrazliwiony_a na potrzeby réznych kategorii spotecznych, w tym tych mniejszosciowych oraz
na dziatania podejmowane w duchu socjologii publicznej

Tresci programowe dla zaje¢:

Wyobraznia spoteczna a wyobraznia socjologiczna

Socjologia jako nauka praktyczna i publiczna — typy wiedzy socjologicznej

Wyobraznia spofteczna w procesie konsultowania i aktywizowaniu wspolnoty

Wyobraznia spoteczna w badaniach socjologicznych: projektowanie i realizacja badan, analiza danych
Wyobraznia spoteczna w projektowaniu i architekturze

Wyobraznia spoteczna w zyciu codziennym

Prezentacje projektow zaliczeniowych we wspétpracy z podmiotami z otoczenia spotecznego

Nazwa zaje¢: Zachowania konsumenckie

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze o zachowaniach konsumenckich i czynnikach je warunkujgcych

w zakresie umiejetnosci:

1. Formutuje problemy zachowan konsumenckich cztowieka w kategoriach nauk spotecznych

2. Formutuje problemy determinant zachowan konsumenckich cziowieka w kategoriach nauk
spotecznych

3. Potrafi wybra¢ odpowiednig perspektywe teoretyczng do analizy problemu badawczego

4. Potrafi interpretowac teksty naukowe powigzane z tematykg zachowar konsumenckich

5. Potrafi wypowiedzie¢ sie na forum grupy na temat zachowan konsumenckich i czynnikéw je
warunkujgcych

6. Umie poszukiwac i analizowaé¢ dane zastane

7. Planuje i przeprowadza prezentacje ustng w grupie

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Potrafi wypowiedzie¢ sie na forum grupy na temat zachowan konsumenckich i czynnikéw je
warunkujgcych

Tresci programowe dla zaje¢:

Konsumpcja w ujeciu marketingowym, makroekonomicznym, psychologicznym, socjologicznym,
consumer behaviour, sposoby badania konsumpciji.

Rozwdj rynku konsumenckiego w ujeciu historycznym, wspoétczesna etyka konsumeryzmu

Moda. Haute couture, pret-a-porter, moda odziezowa, alternatywne trendy w modzie odziezowej
Konsumpcja i budowanie statusu.
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Konsumpcja po zakupie. Wyrzucanie i spoteczne zycie przedmiotéw po zakupie: ujecie historyczne i
obecne uwarunkowania, wymiany spoteczne, odzysk, reuse, drugi obieg.

Problematyczne i ukryte formy konsumpciji. Czarny rynek, zwierzeta i konsumpcja, uzywki.
Cykliczno$¢ konsumpcji. Konsumpcja a cykle codziennosci i od$wietnosci.

Konsumpcja i tozsamos$¢. Turystyka jako forma konsumpcji doswiadczen; konsumpcja a tozsamosé
narodowa.

Krytycznie o konsumpcji. Krytyka spoteczenstwa konsumpcyjnego; ruchy konsumenckie i opor
konsumencki.

Prawa i prawidtowosci zachowan konsumenckich.

Prezentacja i dyskusja nad projektami grupowymi

Nazwa zajec¢: Praktyki kulturowe

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Wie co to sg praktyki kulturowe oraz w jaki sposéb je badano oraz ujmowano w obrebie nauk
spotecznych i humanistycznych.

2. Wie jaka jest rola praktyk kulturowych w zyciu spotecznym.

3. Wie, jak formujg sie i dlaczego przeobrazajg sie praktyki kulturowe.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi identyfikowac powigzania praktyk kulturowych ze zr6znicowaniami spoteczno-kulturowymi.
2. Potrafi odpowiedzie¢ na pytanie o specyfike praktyk kulturowych zwigzanych z cielesnoscig,
materialnoscig, wizualnoscia, uczestnictwem w kulturze.

3. Potrafi okresli¢ role odgrywang przez instytucje spoteczne w inicjowaniu, reprodukowaniu i
przeobrazaniu praktyk kulturowych.

4. Potrafi samodzielnie przeprowadzi¢ analize wybranego przejawu praktyk kulturowych.

5. Potrafi samodzielnie stworzy¢ esej lub inng forme wypowiedzi (film, fotoesej) na temat praktyk
kulturowych.

Tresci programowe dla zaje¢:

Kultura. Kto tworzy kulture? Jak tworzy sie kulture? Kultura jako sektor i sposob zycia. Egalitarnosc
kultury i kultura jako obszar walki. Kultura jako narzedzie panowania oraz oporu. Ciggtos¢ kultury i
zmiana w kulturze

Praktyki kulturowe. Pojecie praxis, potoczne rozumienie kategorii praktyka. Teorie praktyk (Couldry/
Reckwitz/ Bourdieu/ de Certeau). Praktyka kulturowa jako sposdb dziatania w kulturze. Praktyki
kulturowe i porzgdek spoteczny. Istotnos¢ badan praktyk kulturowych w socjologii

Ciato. Zwrot somatyczny w socjologii. Ciato jako wytwor i lokalizacja praktyk kulturowych. Jak kultura
ksztattuje ludzkie ciato? Rola ciata w realizacji praktyk kulturowych: poznawanie, nawyki,
posredniczenie. Case study: praktyki seksualne.

Przestrzen. Przestrzen jako rama, wytwér i obiekt praktyk kulturowych. Rodzaje przestrzeni. Przestrzen
i przeobrazenia praktyk kulturowych. Praktyki przestrzenne (M. Léw) i konstruowanie przestrzeni.
Strategie i taktyki (M. de Certeau). Case study: granica/grodzenie.

Czas. Czas i zycie spoteczne: chronosocjologia. Praktyki kulturowe i czas- wzajemne relacje. Rodzaju
czasu, orientacje temporalne, perspektywa temporalna. Case study: synchronizacja i jej formy
Przedmioty. Zwrot ku rzeczom w socjologii. Co to jest przedmiot? Interakcje ludzi i przedmiotow. Role
przedmiotéw praktykach kulturowych. Case study: kupowanie jako praktyka kulturowa.

Mobilno$é. Rézne sposoby rozumienia kategorii mobilnosci. Formy mobilnosci, przenosniki i
mobilizatory. Motylno$¢é. Ograniczenia mobilnosci. Case study: dojazdy (do pracy/szkoty) jako praktyka
kulturowa

Praktyki medialne. Idea medium i zaposredniczenie praktyk przez media. Nowe i stare media. Po co
uzywamy medidw? Media i praktyki codzienno$ci. Case study: szerowanie i skrolowanie jako praktyki
kulturowe

Wyrazanie niezgody. Kontestowanie porzadku spotecznego jako praktyka kulturowa. Hegemonia
kulturowa i taktyki kontestacyjne. Protest a opér. Opér czynny, bierny i dyskretny. Case study: dyskretna
niezgoda

Nazwa zaje¢: Reprezentacje kulturowe

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Zna i rozumie koncepcje dotyczace kulturowo zréznicowanych reprezentacji zjawisk
2. Jest Swiadomy sposobdw wytwarzania reprezentacji zjawisk
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w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi opisa¢ wybrane zjawiska spoteczne biorgc pod uwage zréznicowanie kulturowe

2. Charakteryzuje rézne formy i sposoby kulturowego zaposredniczenia rzeczywistosci

3. Analizuje zjawiska spoteczne i wycigga wnioski na temat ich mozliwych konsekwencji spotecznych
biorgc pod uwage sposoby ich kulturowego zaposredniczenia

w zakresie kompetenciji spotecznych:

1. Krytycznie analizuje rzeczywisto$¢ spoteczng

2. Dostrzega potrzebe badania ztozonosci zjawisk spotecznych

Tresci programowe dla zaje¢:

Mapa poje¢: zachowanie, dziatanie, medializacja (zaposredniczenie), reprezentacja

W drodze do teorii reprezentacji kulturowych: strukturalizm, semiotyczna koncepcja kultury, zwrot
performatywny

Ideologia, wtadza i hegemonia

Reprezentacja: tozsamosc¢ i podmiotowose, réznica i selektywnosé, praktyki znaczgce i platformy
Jednosé reprezentacji. Case: naréd

Normatywnos$¢ i dyscyplinowanie za pomocg reprezentacji. Case: rasa

Odzyskiwanie reprezentacji. Case: reprezentacje dekolonizujgce

Oficjalnos¢ i spektakularnos¢ reprezentacji. Case: mega events

Reprezentacja jako narzedzie perswazji i uwodzenia. Case: reklama

Uniewaznianie reprezentacji. ,Harry Potter” bez J.K. Rowling. Case: cancel culture

Realizm filmu fabularnego. Kadrowanie swiata spotecznego w kinie XXI wieku na przyktadzie
wybranego zagadnienia

Wybrane problemy spoteczne i ich kulturowe reprezentacje

Reprezentacje ciata w przestrzeni publicznej. Kto i co prébuje nam powiedzie¢ o tym, jak powinno
wygladaé nasze ciato?

Podreczniki szkolne jako katalog oficjalnych reprezentac;i

Medialne reprezentacje i kontr-reprezentacje uchodzcéw

Nazwa zaje¢: Dominacja kulturowa

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada pogtebiong wiedze teoretyczng na temat zagadnienia dominac;ji kulturowej oraz zwigzanych
Z nig procesow

2. Posiada pogtebiong wiedze teoretyczng na temat wybranych stanowisk krytycznych wobec kultury
dominujgcej

w zakresie umiejetnosci:

1. Wskazuje zréznicowane formy dominacji kulturowe;j

2. ldentyfikuje 2zrédta problemdéw zwigzanych ze skutecznoscig poszczegdlnych form oporu
kulturowego

3. Rozumie zaleznosci miedzy kulturg i wtadzg

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Przedstawia krytyczng analize wybranej formy dominaciji kulturowej

Tresci programowe dla zaje¢:

Pojecia i obszary dominacji kulturowej (autorska gra symulacyjna Statek Matka). Mapowanie relacji
miedzy wtadza, wiedzg i kulturg. Wprowadzenie i omoéwienie poje¢ hegemonii kulturowej (A. Gramsci)
oraz przemocy symbolicznej (P. Bourdieu) i u-ja-rzmienia (M. Foucault).

Pojecie imperializmu w analizie relacji kulturowych: imperializm kulturowy, medialny i moralny.
Hegemoniczne praktyki reprezentacji. Zarzgdzanie kulturowymi reprezentacjami réznicy. Apropriacja
kulturowa. Orientalizm i okcydentalizm, Globalna Péinoc i Globalne Potudnie: figury rasizmu
kulturowego (S. Hall), s$wiat jako wystawa (T. Mitchell)

Praktyki dominacji kulturowej w przestrzeni dyskurséow kulturowych. Normalnos¢ jako pojecie
dyscyplinujgce; wojny kulturowe jako narzedzia porzadkowania rzeczywistosci kulturowej; zagadnienie
relacji miedzy politykg tozsamosci i réznicy (N. Fraser); naturalizacja dominujgcych dyskursow
kulturowych (mitologie kulturowe R. Barthes) Wspolczesny rasizm, seksizm, ageizm, ableizm,
mansplaining, white/pink/washing jako pola przemocy symbolicznej.

Przestrzenie dominacji kulturowej: miasto i turystyka. Od miejskich utopii do betonozy, gated
communities i hostile architecture; natura vs kultura w przestrzeni miasta. Spojrzenie turysty,
inscenizowanie autentycznosci, postturystyka, moralne dylematy turystyki.
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Praktyki dominacji kulturowej w przestrzeni edukacji. Pojecie ukrytego programu szkoty, reprodukcja
dominaciji kulturowej poprzez tresci nauczania (reprezentacja zagadnien zwigzanych z gender, klasa,
rasa, seksualnoscia, religijnoscia, niepetnosprawnoscig w podrecznikach szkolnych). Kanon kulturowy.
Hegemoniczne wzory przekazywania wiedzy w systemie uniwersyteckim.

Skrzynka narzedziowa oporu kulturowego (reprezentacja): stary i nowy opoér kulturowy; paradygmat
resistance studies; teoretyczne narzedzia partyzantek kulturowych, komunikacyjnych i estetycznych (i
semiotyczna — U. Eco; klusowanie popkulturowe, koncepcje sytuacjonistéw, zagtuszanie kultury, media
taktyczne, prowokacje kulturowe). Paradoksy wzajemnych relacji dominacji i oporu (kultura popularna)
Skrzynka narzedziowa oporu kulturowego (partycypacja i styl zycia): logika hegemoniii afinicji (R. Day,
C. Ward), emancypacja i dziatania partycypacyjne (obywatelstwo kulturowe); taktyki i mikropolityki,
profanacje (G. Agamben), pedagogika oporu (H. Giroux); styl zycia jako forma uwiktania i unikania
kulturowych zobowigzan; poverty porn, poor chic, antykonsumpcjonizm. Paradoksy wzajemnych relaciji
dominaciji i oporu (logika kultury indywidualizmu)

Dylematy multikulturalizmu i kosmopolityzmu (Pijany Indianin, prawa kobiet w kontekscie
multikulturalizmu, obywatelstwo wielokulturowe). Intersekcjonalnos¢ wykluczen kulturowych.
Paradoksy wzajemnych relacji dominacji i oporu (relacje miedzy kulturg a uniwersalnymi prawami
cztowieka)

Nazwa zajeé: Antropologia organizacji

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze o tradycji etnograficznej w badaniach organizacji.
2. Definiuje organizacje jako przedmiot badan.

3. Opisuje organizacje i ich otoczenie w kontekscie antropologicznym.
4. Opisuje cechy struktury organizaciji.

5. Zna podstawowe cechy kultury organizacyjnej.

w zakresie umiejetnosci:

1. Definiuje organizacje jako przedmiot badan.

2. Opisuje organizacje i ich otoczenie w konteks$cie antropologicznym.
3. Zna podstawowe cechy kultury organizacyjne;.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Definiuje organizacje jako przedmiot badan.

2. Zna podstawowe cechy kultury organizacyjnej.

Tresci programowe dla zaje¢:

Tradycja antropologiczna a badania organizacji.

Opisywanie organizacji za pomocg pojec antropologicznych.
Organizacje jako przedmiot badan.

Organizacje i ich otoczenie.

Metody badawcze wykorzystywane w badaniu organizaciji.

Cechy struktury organizacyjnej.

Procedura antropologicznych badan organizac;ji.

Kultura organizacyjna.

Nazwa zajec¢: Statystyka spoteczna

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawowe pojecia statystyczne

2. Posiada wiedze z zakresu funkcjonowania i wtasciwosci miar statystyki opisowej, wnioskowania
statystycznego — rozktadéw zmiennych losowych i pobierania proby

3. Zna zasady testowania hipotez i wtasciwosci miar wspoizaleznosci

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozumie i wyjasnia réznice miedzy poziomami pomiaru w statystyce

2. Rozumie zasady funkcjonowania i zastosowania miar statystycznych

3. Potrafi zaplanowa¢ i przeprowadzi¢ analize statystyczng

4. Wybiera wtasciwe miary w odniesieniu do posiadanych danych

5. Prawidtowo interpretuje wyniki badan

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Stosuje zasady etyki postepowania badawczego

Tresci programowe dla zaje¢:
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Pojecie statystyki i jej funkcje (statystyka, metoda statystyczna, zbiorowos$é¢ statystyczna). Rola
statystyki w procesie badawczym, podstawowe zasady postepowania analitycznego. Pojecie zmiennej
i jej rodzaje (ilosciowe — jakosciowe, ciggte — skokowe, zalezne — niezalezne, dychotomiczne —
zdychotomizowane)

Poziom pomiaru: rodzaje skal. Skala nominalna, porzadkowa, interwatowa, ilorazowa. Przyktady skal.
Rozktady liczebnosci i ich prezentacja graficzna

Miary tendencji centralnej: $rednia arytmetyczna, mediana, dominanta, kwantyle (kwartale, decyle,
precentyle). Miary dyspers;ji: rozstep, odchylenie miedzykwartylowe, odchylenia przecietne, odchylenie
standardowe, wariancja, odchylenie wzgledne (wspodtczynniki zmiennosci). Miary asymetrii:
wspotczynniki asymetrii. Rozktad symetryczny i asymetryczny

Rozktad zmiennych losowych (zero-jedynkowe, skokowe, ciggte). Rozktad normalny, chi-kwadrat, t-
Studenta. Standaryzacja rozktadu normalnego. Powierzchnia pod krzywa normalng — wykorzystanie
prawa trzech sigm i tablic rozktadu normalnego.

Metoda reprezentacyjna. Pojecie populacji generalnej i prébnej. Schematy doboru préby do badan.
Schematy losowego doboru préby Obliczanie minimalnej wielkos$ci proby. Przedziaty ufnosci.
Whioskowanie statystyczne. Testy parametryczne i nieparametryczne. Zasady doboru testu do badan.
Hipoteza zerowa i alternatywna — ¢wiczenia w ich formutowaniu. Okre$lenie poziomu istotnos$ci. Btad
pierwszego i drugiego rodzaju. Rozktad statystyki testu. Tworzenie obszaru odrzucen dla hipotezy
zerowej (jednostronnej i dwustronnej). Podejmowanie decyzji statystycznej

Testowanie hipotez — test chi-kwadrat. Miary zalezno$ci oparte na statystyce chi-kwadrat: wspétczynnik
kontyngencji C Pearsona, Phi. Wtasno$ci i interpretacja poszczegoinych wspétczynnikéw
Wspdizaleznos¢ — korelacja dla zmiennych interwatowych i ilorazowych (korelacja liniowa, diagram
korelacyjny), regresja (regresja prostoliniowa). Wspoétczynnik korelacji Pearsona (r). Wiasnosci i
interpretacja poszczegoélnych wspétczynnikow.

Korelacja rangowa, miary korelacji rangowej: wspotczynnik Spearmana, Kendalla, zbieznosci
Goodmana-Kruskala

Nazwa zaje¢: Wspotczesne spoteczenstwo polskie

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Przekazanie wiedzy z zakresu socjologicznych teorii dotyczacych procesoéw spotecznych i ich
praktycznych zastosowan

2. Przekazanie wiedzy z zakresu socjologicznych badan wspotczesnego spoteczenstwa polskiego

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozwiniecie umiejetnosci przygotowania i prezentowania projektu badawczego na wybrany temat
oraz efektéw pracy grupy

2. Rozwiniecie zdolno&ci interpretaciji wynikéw badanh socjologicznych

3. Wyrobienie umiejetnosci pisania opracowan naukowych i korzystania ze Zzrddet literaturowych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Rozwiniecie umiejetnosci komunikacji i pracy w grupie

Tresci programowe dla zaje¢:

Zmiany struktury spotecznej, dynamika uwarstwienia spotecznego, dynamika demograficzna polskiego
spoteczenstwa — wspotczesne spoteczenstwo polskie przed 1989 i po transformaciji ustrojowej
Zréznicowanie przestrzenne zmian wspoétczesnego spoteczenstwa polskiego przed i po 1989 roku
Przemiany intereséw i wartosci w spoteczenstwie polskim, kapitat spoteczno-kulturowy, zaufanie do
instytucji publicznych, kultura zaufania i nieufnosci

Polska w UE — wyzwania i szanse, Wielkopolska — przykfad oceny spotecznych skutkéw integraciji
europejskiej

Spoteczenstwo obywatelskie i lll sektor w Polsce — historia i wspétczesne problemy, charakterystyka
na tle innych krajow europejskich

Gospodarka — czynniki wzrostu gospodarczego, globalne przemiany ekonomiczne, kulturowe i
spoteczne w Polsce, migracje zarobkowe z Polski po roku 2004 na tle innych krajéw europejskich
Rodzina i przemiany wspétczesnej rodziny polskiej w Polsce i na emigracji, zwigzki nieformalne, single,
dynamika relacji pomiedzy ptciami

Konsumpcja, czas wolny i styl zycia — dbanie o wtasne zdrowie, wyglad i sprawnosé fizyczng oraz
ocena spoteczna tego zjawiska

Nieréwnosci spoteczne — przyktady wykluczenia, patologie spoteczne i poczucie zagrozenia
patologiami, patologie spoteczne wsréd miodziezy
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Nowe technologie informacyjne w zyciu Polakéw — powstawanie i funkcjonowanie spotecznosci
wirtualnych
Obcokrajowcy we wspoétczesnym spoteczenstwie polskim

Nazwa zaje¢: Socjologia klasyczna

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Rozumie znaczenie socjologii klasycznej

2. Zna gtéwne koncepcje teoretyczne klasykéw socjologii

3. Zna klasyczne teorie budowy spoteczenstwa, jego funkcjonowania, zmiany spotecznej, konfliktow
spotecznych oraz zréznicowania spotecznego

4. Rozumie najwazniejsze dylematy rozwoju socjologii dyskutowane przez klasykéw

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi stosowaé reguty hermeneutyki socjologicznej

2. Rozréznia elementy aktualne i archaiczne w dorobku klasykow

3. Potrafi konfrontowac¢ klasyczne koncepcje teoretyczne ze wspotczesng rzeczywistoscig spoteczng
4. Potrafi stosowac reguty Wertfreiheit (Weber) i naukowej koszernosci (Berger)

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi znosi¢ i wydobywac¢ wartosciowe elementy ze stanowisk, z ktérymi sie nie zgadza, formutowaé
przeciw nim merytoryczne argumenty oddzielajgc osobe autora od stanowiska

Tresci programowe dla zaje¢:

Znaczenie klasykéw jako nauczycieli wyobrazni socjologicznej, rezerwuaru pomystow teoretycznych,
zrodta inspiracji i fundamentu kompetencji zawodowych socjologa

Zasady hermeneutyki socjologicznej, socjologiczna koszernos¢ i Vertfreiheit, zasady dokumentowania
zrodet (cytowanie i przypisy).

Heglowska teoria spoteczenstwa i ewolucji spotecznej

Marksa teoria bazy i nadbudowy, klas, ideologii, materializm historyczny, alienacja a teoria wartosci
dodatkowej, religia

Comte: tozsamosc¢ socjologii, jej metody, statyka i dynamika spoteczna

Spencer: typy stronniczosci; organicyzm jako teoria systemow, teoria rozwoju i ewolucji; instytucje
spoteczne;

Weber: wolno$¢ od wartosciowania, Verstehen, typy idealne, teoria panowania, zréznicowania
spotecznego, teza o etyce protestanckiej, koncepcja polityki

Pareto: teoria systemu, cyrkulaciji elit, rezydua i derywacje

Tocqueville: koncepcja arystokracji i demokraciji

Durkheim: fakt spofeczny i socjologizm, mechaniczny i organiczny typ wiezi spotecznej; anomia i
rodzaje samobdjstw

Toennies: Wspdlnota i stowarzyszenie.

Scheler: socjologia moralno$ci i socjologia wiedzy

Simmel: forma i tres¢, formy podlegtosci i nadrzednosci, tajemnica, rola pienigdza w zyciu spotecznym

Nazwa zaje¢: Kultura wizualna

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze na temat wspotczesnego statusu kultury wizualnej

2. Opisuje spoteczne aspekty wybranych zjawisk wspétczesnej kultury wizualnej

3. Korzysta z aparatu pojeciowego niezbednego przy socjologicznych analizach kultury wizualnej
4. Zna podstawowe zasady zbierania i analizy danych wizualnych

w zakresie umiejetnosci:

1. Odtwarza i interpretuje historie wybranych spotecznych aspektéw wizualnosci

2. Potrafi tworzy¢ socjologiczne narracje wizualne

3. Potrafi wykorzystywac zjawiska wizualne i dane wizualne przy tworzeniu projektéw spotecznych
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Wspodtpracuje w grupie

Tresci programowe dla zajec:

Dlaczego warto, by socjologia zajmowata sie obrazami?

Kultura wizualna jako przedmiot badan socjologicznych. Historyczne i spoteczne zréznicowanie kultury
wizualnej

Klasyczne i wspéitczesne koncepcje spoteczenstwa obrazéw. Zwrot wizualny
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Kultura wizualna a media masowe i nowe media. Cyfrowa komunikacja wizualna

Kultura wizualna a spoteczne aspekty zmystow. Interakcje wzrokowe

Fotografia jako zjawisko spoteczne. Badania praktyk fotograficznych

Krétka historia fotografii socjologicznej

Wizualne narracje socjologiczne: fotoesej, film socjologiczny

Podstawy badan wizualnych: skrypt fotograficzny (wprowadzenie)

Podstawy badan wizualnych: wykorzystanie fotografii i wideo w wywiadach (wprowadzenie)
Analiza obrazéw w warsztacie socjologa: analiza kompozycyjna

Analiza obrazéw w warsztacie socjologa: analiza semiologiczna

Kompetencje wizualne i edukacja wizualna

Nazwa zajec: Makrostruktury spoteczne

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze o strukturze i funkcjonowaniu duzych zbiorowosci spotecznych

2. zna podstawowe mechanizmy dynamiki grup i instytucji spotecznych

3. potrafi zdefiniowaé rodzaje struktur spotecznych

4. rozumie i potrafi wyjasnic strukturalne determinanty zbiorowych zachowan

5. potrafi opisa¢ funkcjonowanie makrostruktur spotecznych wykorzystujgc teorie i kategorie
socjologiczne

w zakresie umiejetnosci:

1. prezentuje i argumentuje postawione tezy

2. planuje i przeprowadza prezentacje ustng w grupie

3. wspotpracuje w zespole

Tresci programowe dla zajec:

Struktura spoteczna (wielkie i mate struktury)

Dynamika i zmiana makrostruktur spotecznych (rozwdj spoteczny, cykl spoteczny i postep spoteczny)
Uktady zycia spotecznego w ujeciu makrosocjologicznym

Spoteczenstwo: struktura i instytucje

Panstwo i jego funkcje (teorie umowy spotecznej, klasowa teoria panstwa jako aparatu przymusu, teoria
panstwa jako spotecznosci naturalnej)

Nardd i ojczyzna (prymordializm, ojczyzna prywatna i ideologiczna)

Socjologiczne koncepcje konfliktu: perspektywa makrosocjologiczna (dialektyczna i funkcjonalna)
Trzypoziomowa koncepcja wtadzy i ruchy spoteczne

Struktura zréznicowania spotecznego (nieréwnosci spoteczne, uwarstwienie i klasy)

Globalizacja i migracje

Socjologiczne determinanty makrostruktur spotecznych w praktyce

Nazwa zajeé: Cwiczenia terenowe

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze o terenowych uwarunkowaniach prowadzenia badan socjologicznych
w zakresie umiejetnosci:

1. Przeprowadza badania spoteczne w terenie z zachowaniem rygoréw poprawnosci metodologicznej
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Postepuje zgodnie z zasadami etyki badacza spotecznego

2. Wspétpracuje w zespole

Tresci programowe dla zaje¢:

Przeprowadzenie badanh spotecznych w terenie

Nazwa zaje¢: Teorie zmiany spolecznej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. wymienia i definiuje kluczowe pojecia z zakresu socjologii zmiany spoteczne;j

2. rozpoznaje i rozréznia najwazniejsze modele teoretyczne zmiany spotecznej

3. wymienia i porzgdkuje podstawowe typy ruchéw spotecznych

w zakresie umiejetnosci:

1. charakteryzuje gtéwne czynniki zmiany spofecznej

2. opisuje wybrane procesy dynamiki spotecznej
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3. analizuje i interpretuje podstawowe teksty naukowe z zakresu socjologii zmiany spotecznej
4. analizuje konkretne zjawiska zmian spotecznych w swietle wybranych teorii, dobierajgc adekwatng
literature
w zakresie kompetencji spotecznych:
1. jest otwarty_a na procesualne ujmowanie zjawisk spotecznych
Tresci programowe dla zaje¢:
Podstawowe pojecia socjologii zmiany spotecznej, modele zmiany spotecznej i gitdwne wspétczesne
kierunki badan na zmiang spoteczng
Analizy poréwnawcze: ewolucjonizmu, materializmu historycznego i teorii cykli historycznych
Charakterystyki wspoétczesnych koncepcji podmiotowosci: W. Buckley i teoria morfogenezy, A. Etzioni
i spoteczenstwo aktywne, A. Touraine i dynamika spoteczna ruchéw, A. Giddens i koncepcja
strukturacji, M. Archer i nowa koncepcja morfogenezy, p. Sztompka i wspotczynnik podmiotowosci
Charakterystyka gtéwnych czynnikéw zmiany spoteczne;j:

o wielkie idee i wielkie jednostki historyczne

e kryzysy spoteczne i rewolucje

e ruchy spoteczne i podmiotowos¢ zbiorowosci
Teoretyczne koncepcje zmiany spotecznej a kontekst historyczny

Nazwa zaje¢: Raport z ¢wiczen terenowych

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Student/ka posiada wiedze na temat formy i struktury raportowania.

w zakresie umiejetnosci:

1. Student’/ka umie przygotowa¢ opracowanie raportowe na podstawie dostepnego materiatu
empirycznego.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Student/tka posiada kompetencje spoteczne w zakresie wspétpracy w zespole, w celowym projekcie,
ktérego rezultatem jest raport badawczy.

Tresci programowe dla zaje¢:

Temat 1. Raport i raportowanie w naukach spotecznych z podziatem na metodologie jakoSciowe i
ilosciowe.

Temat 2. Praca w matych zespotach zmierzajgca do krytycznej wersyfikacji zebranego materiatu
badawczego.

Temat 3. Segregacja materiatu badawczego w ramach matych zespotéw i okreslenie metodyki pracy.
Temat 4. Praca nad materiatem empirycznym w formie opracowywania poszczegoélnych czesci raportu
czastkowego.

Temat 5. Komunikowanie postepu prac i wprowadzanie poprawek w formie dyskusji z prowadzgcym i
dyskusiji grupowej.

Temat 6. Prezentacja skladowych czesci raportu dla potrzeb sformutowania uogdlniajgcych wnioskow.
Temat 7. Podsumowanie pracy nad raportem.

Nazwa zaje¢: Przygotowanie projektu badawczego

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze o planowaniu i realizacji badan socjologicznych

2. zna podstawowe obszary zastosowan metod i techniki badan oraz procedur analitycznych

w zakresie umiejetnosci:

1. definiuje przedmiot badania, problemy i stawia empirycznie weryfikowalne hipotezy

2. potrafi przewidywac¢ mozliwosci kodowania i interpretacji uzyskanego materiatu empirycznego
3. potrafi postugiwaé sie procedurami skalowania w narzedziach badawczych

4. potrafi zoperacjonalizowa¢ zmienne w obszarze podejscia ilosciowego i jako$ciowego

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. wspodipracuje w zespole

Tresci programowe dla zaje¢:

Postawienie problemu badawczego. Konceptualizacja.

Desk reaserch oraz lista problemdéw szczegotowych i hipotezy

Wybor procedury badan. Warunki doboru metod i technik badawczych. Dobér préby w socjologicznych
badaniach ilosciowych i jakosciowych.

Konstrukcja narzedzi badawczych
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Tworzenie instrukcji kodowej/zasad kodowania
Badania pilotazowe. Fieldwork raport

Nazwa zaje¢: Analiza danych zastanych

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze o istniejgcych zrédtach danych zastanych

2. Posiada wiedze o statystyce publicznej i sprawozdawczosci urzedowej

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi prowadzi¢ analizy statystyczne w oparciu o dane zastane wykorzystujgc dedykowane
oprogramowanie komputerowe i aplikacje

2. Potrafi prowadzi¢ analizy literatury oraz desk research wykorzystujgc dedykowane oprogramowanie
komputerowe i aplikacje

Tresci programowe dla zajec:

1) Dane zastane a dane wywotane. Rodzaje danych zastanych. Zalety i wady korzystania z danych
zastanych. Metodologia pracy z danymi zastanymi.

1) Statystyka publiczna w Polsce. Zasoby, publikacje i banki danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego.
2) Bank Danych Lokalnych GUS. Dostepne dane, sposoby agregacji i prezentaciji.

3) Wtdrne wykorzystanie polskich danych urzedowych. Specyfika danych urzedowych, dostepne zrédta
danych, sposoby analizy i wykorzystanie oprogramowania komputerowego i aplikacji w analizie.

4) Europejska Statystyka Publiczna: Eurostat i inne zasoby danych.

1) Analiza i wizualizacja danych w Excel.

2) Korzystanie z zasobdw, publikacji i bankéw danych GUS

3) Praca z danymi Banku Danych Lokalnych GUS

5) Korzystanie z zasobow, publikacji i bankéw danych Eurostat

1) Desk research. Wprowadzenie

2) Repozytoria danych badawczych, archiwa danych spotecznych

Nazwa zaje¢: Media i technologie spoteczenstwa ponowoczesnego

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Rozumie spoteczne uwarunkowania rozwoju i funkcjonowania mediéw i technologii w perspektywie
spoteczenstwa informacyjnego i sieciowego oraz procesow globalizacji

2. Zna obszary i formy wptywu mediéw i technologii na zycie spoteczne, z uwzglednieniem wymiaru
kulturowego, prawnego i ekonomicznego

3. Zna wybrane watki spotecznej historii mediéw i technologii

4. Zna spoteczng charakterystyke wybranych mediéw masowych (plakat, prasa, radio, telewizja)

5. Rozumie relacje i roznice pomiedzy mediami masowymi a nowymi mediami

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi okresli¢ sposob funkcjonowania mediéw i technologii w wybranych obszarach zycia
spotecznego

2. Potrafi przeanalizowa¢ procesy komunikacji medialnej i technologicznej oraz kierunki ich rozwoju w
przyszitosci

3. Potrafi zastosowaé pojecia i koncepcje socjologiczne do analizy proceséw medialnych i
technologicznych

4. Zna podstawowe zasady tworzenia przekazoéw prasowych, radiowych i telewizyjnych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest refleksyjny i krytyczny wobec zagadnienia oddziatywania mediéw i technologii na cztowieka i
spoteczenstwo

Tresci programowe dla zaje¢:

Procesy komunikacji spotecznej i medialnej

Stare i nowe media, konwergencja medioéw. Historia mediow cyfrowych.

Spoteczenstwo informacyjne, sieciowe i medialne. Funkcje spoteczne medidéw masowych

Gatunki i narracje medialne oraz ich przemiany.

Odbidr i oddziatywanie mediéw masowych

Prawne i ekonomiczne aspekty funkcjonowania instytucji medialnych

Spoteczne i dziennikarskie aspekty druku i prasy

Spoteczne i dziennikarskie aspekty radia
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Spoteczne i dziennikarskie aspekty filmu i telewizji

Procesy udomawiania technologii medialnych.

Spoér o znaczenie technologii (deternimizn technologiczny a determinizm spoteczno-kulturowy).
Technofobia i technofilia.

Wspotczesne procesy dotyczgce medidw i technologii - danetyzacja, algorytmizacja, platformizacja.
Leki i obawy zwigzane z rozwojem sztucznej inteligenciji (Al).

Technologia a rynek pracy.

Szanse i zagrozenia zwigzane z rozwojem robotyki. Robotyka afektywna a relacje spoteczne.
Technologia a ciato. Inzynieria genetyczna, technologia i umyst (m.in. BCI - brain-computer interface),
cyborgizacja.

Trendy technologiczne

Nazwa zaje¢: Socjologia Internetu

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Rozumie makrospoteczne uwarunkowania funkcjonowania Internetu w spoteczenstwie
ponowoczesnym

2. Zna i rozumie specyfike zjawisk spotecznych zachodzgcych w Internecie, w tym ich uwarunkowania
technologiczne

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi opisa¢ zjawiska internetowe korzystajgc z charakterystycznych dla nich poje¢

2. Interpretuje zwrotny wptyw Internetu na zycie spoteczne i jego przemiany

3. Tworzy projekty spoteczne realizowane z wykorzystaniem Internetu

4. Potrafi wyszukiwa¢ zrodta internetowe i korzysta¢ z nich w celu przeprowadzania analiz
socjologicznych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest uwrazliwiony na etyczne i prawne aspekty uzytkowania Internetu oraz na wptyw Internetu i
nowych mediow na przebieg zycia spotecznego

Tresci programowe dla zaje¢:

Nowe media, socjologia internetu, socjologia sieci spotecznych

Internet w Polsce i na swiecie: cyfrowe wykluczenie

Kompetencje i edukacja medialna

Komunikacja w internecie i interfejsy

Fakenewsy

Zdalno$¢: cyfryzacja pracy, edukacji i kultury

Internet mobilny

Wymiana w internecie: nieformalne obiegi kultury

Polityka w internecie, wptyw internetu na demokracje i zmiany spoteczne

Marketing internetowy i gospodarka internetowa

Internet przedmiotéw

Nazwa zaje¢: Media w badaniach spotecznych

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. rozumie uwarunkowania wspotczesnych przemian mediéw, publicznosci medialnej i sposobdw ich
badania

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi krytycznie oceni¢ i dostosowa¢ metody i techniki dotyczace medioéw lub je wykorzystujace do
stawianych celéw badawczych

2. umie zaplanowaé i przeprowadzi¢ kolejne czynnosci w procesie badawczym (takze z
wykorzystaniem mediow)

3. potrafi efektywnie komunikowaé wyniki prowadzonych analiz mediéw/wykorzystujgcych media

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. wspotpracuje w grupie przy przygotowaniu i prezentacji projektu

Tresci programowe dla zaje¢:

Specyfika wspétczesnych mediéw. Mediatyzacja zycia.
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Wspdtczesna publiczno$¢é medidéw i uwarunkowania jej przemian. Problemy badania wspotczesnej
publicznosci.

Krytyczna analiza tradycyjnych ilosciowych metod badan mediéw.

Omowienie zalet, wad i praktycznych aspektdw prowadzenia badan z uzyciem ankiet internetowych.
Krytyczna analiza tradycyjnych jakosciowych metod badan medidéw (m.in. etnografii mediow).
Omowienie zalet, wad i praktycznych aspektéw prowadzenia badan stosujacych etnografie wirtualna.
Krytyczna analiza ilosciowej i jako$ciowej analizy zawartosci mediow.

Praktyczne aspekty zwigzane z prowadzeniem analizy zawartosci mediow.

Prowadzenie badan medidow na potrzeby wybranych sfer zycia (m.in. marketingu, PR, projektowania).
Potencjat i problemy zwigzane ze stosowaniem analiz big data i algorytmow.

Realizacja projektu badawczego w matych grupach (okreslenie problematyki, samodzielne
przygotowanie narzedzi, przeprowadzenie badan/analiz).

Prezentacja wynikéw projektu.

Nazwa zajec: Jezyk angielski B21

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ustne wypowiedzi na przygotowane tematy, prezentowac¢ i argumentowaé swoje
stanowisko oraz innych oséb na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak i na tematy ogdlno-
akademickie;

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem teksty w jezyku angielskim charakterze ogélnym jak i akademickim,
zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz analizowaé ich tre$é i wybiera¢ niezbedne informacje;

3. potrafi zrozumie¢ oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczacych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogdlnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegoty;
4. potrafi przygotowac i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat;

5. potrafi opracowac¢ teksty oraz wypowiedzi dotyczace zycia spotecznego, uniwersyteckiego i
zawodowego;

6. potrafi redagowac wybrane teksty w stylu formalnym.

7. potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci.

Tresci programowe dla zaje¢:

Przeglad i utrwalenie umiejetnosci w zakresie postugiwania sie formami i funkcjami czasow
gramatycznych odpowiednich dla poziomu B2

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania roznorodnych tresci i opinii: okresy warunkowe typ
1,2,3 oraz mieszane; struktury gramatyczne ‘wish,’get used to/used to, past modals, formy
bezokolicznikowe i imiestowowe.

Stownictwo dotyczace problematyki wspoétczesnego sSwiata w zakresie nastepujacych tematéw:
ekstremalne sytuacje, refleksja na temat planéw zyciowych, terapeutyczna funkcja muzyki, higiena snu,
komunikacja niewerbalna oraz wybrane stownictwo akademickie i specjalistyczne zwigzane z
kierunkiem studiow.

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogdélnego sensu wypowiedzi w tekstach popularno-
naukowych oraz specjalistycznych; domyslanie sie znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokow
tematycznych okreslonych w tresci 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie ré6znorodnych funkcji jezykowych w zakresie
tematyki okreslonej w tresci 3.

Redagowanie wybranych typow tekstow formalnych.

Nazwa zaje¢: Jezyk angielski B22

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ustne wypowiedzi na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowaé swoje
stanowisko oraz innych oséb na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak ja na tematy ogolno-
akademickie;

2. potrafi czytaé ze zrozumieniem teksty w jezyku angielskim o charakterze ogéinym jak i akademickim,
zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz analizowaé ich tre$é i wybieraé niezbedne informacje;

3. potrafi zrozumie¢ oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczacych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogélnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegdty;
4. potrafi przygotowac i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat;

22



Zatacznik nr 3a do uchwaty nr 379/2022/2023
Senatu UAM z dnia 10 lipca 2023 r.

5. potrafi opracowac teksty oraz wypowiedzi dotyczgce zycia spotecznego, uniwersyteckiego i
zawodowego;

6. potrafi redagowac wybrane teksty w stylu formalnym;

7. potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci.

Tresci programowe dla zaje¢:

Przeglad i utrwalenie umiejetnosci w zakresie postugiwania sie formami i funkcjami czaséw
gramatycznych odpowiednich dla poziomu B2

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych treéci i opinii: strona bierna,
nastepstwo czaséw, zdania celu, poréwnania, rzeczowniki policzalne i niepoliczalne, przedimki.
Stownictwo dotyczace problematyki wspoétczesnego $wiata w zakresie nastepujgcych tematow: system
sprawiedliwosci, przestepstwa internetowe, swiat medidw i e-medidow, problematyka biznesu i
ekonomii, reklamy, nowoczesne miasta, wystgpienia publiczne, problemy wspétczesnej nauki,
tematyka science-fiction oraz wybrane stownictwo akademickie i specjalistyczne zwigzane z kierunkiem
studiéw.

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi w tekstach popularno-
naukowych oraz specjalistycznych; domyslanie si¢ znaczenia nieznanych stow w zakresie blokéw
tematycznych okreslonych w tresci 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sig
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie réoznorodnych funkcji jezykowych w zakresie
tematyki okreslonej w tresci 3

Redagowanie wybranych typéw tekstow formalnych

Nazwa zajec: Jezyk niemiecki B21

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowac
swoje stanowisko oraz innych osoéb na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak i na tematy
ogolnoakademickie.

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem teksty w jezyku niemieckim o charakterze ogdinym jak i akademickim,
zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz analizowaé ich tre$é i wybieraé niezbedne informacje.

3. potrafi zrozumie¢ oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczgcych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogélnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegdty.
4. potrafi przygotowac i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat.

5. potrafi opracowac teksty oraz wypowiedzi dotyczgce zycia spotecznego, uniwersyteckiego i
zawodowego.

6. potrafi redagowac¢ wybrane teksty w stylu formalnym.

Tresci programowe dla zaje¢:

Czasy gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci osadzonych w czasach: czas
Perfekt oraz Imperfekt dla czasownikow mocnych i stabych oraz czasownikdw modalnych

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: strona bierna, strona
bierna z czasownikami modalnymi, Konjunktiv Il, konektory, zdania okolicznikowe celu, zdania
przydawkowe

Stownictwo dotyczace zycia codziennego jak i ogélnoakademickie w zakresie nastepujgcych tematow:
relacje — relacje miedzyludzkie, przyjazh, cechy charakteru, charakterystyka dobrego przyjaciela,
mito$¢, uczucia, etapy zwigzku, trudnosci w zwigzku, konflikty rodzinne, zdrowie — dbatos¢ o zdrowie,
zdrowe odzywianie, problemy i porady zdrowotne, nazwy choréb, czynnosci wykonywane przez lekarza
i pacjenta, wizyta u lekarza, szkofa, uniwersytet — wybér studiow i szkoty wyzszej, wymarzone studia,
obowigzki studenta, zycie studenckie, Sciezki kariery, finansowanie nauki, reklama - znaczenie reklamy,
sztuczki stosowane w reklamie, wybory konsumenckie, podatnos¢ na reklame, sukces w biznesie
Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci tematu 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stow w zakresie blokow tematycznych okreslonych w tresci tematu 3.
Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie roznorodnych funkcji jezykowych w zakresie:
przeprowadzania oraz udziatu w rozmowie kwalifikacyjnej o prace, przedstawiania problemow,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci 3.

Nazwa zajeé: Jezyk niemiecki B22
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Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowac
swoje stanowisko oraz innych oséb na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak i na tematy
ogolnoakademickie.

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem teksty w jezyku niemieckim o charakterze ogdinym jak i akademickim,
zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz analizowaé ich tre$é i wybieraé niezbedne informacje.

3. potrafi zrozumie¢ oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczacych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogdélnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegoty.
4. potrafi przygotowac i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat.

5. potrafi opracowac teksty oraz wypowiedzi dotyczgce zycia spotecznego, uniwersyteckiego i
zawodowego.

6. potrafi redagowac wybrane teksty w stylu formalnym.

Tresci programowe dla zajec:

Czasy gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci osadzonych w czasach: czas
Plusquamperfekt

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych treéci i opinii: Konjuktiv — mowa
zalezna, formy strony biernej, Nomen, rekcja przymiotnika, imiestow | i imiestéw |l jako przydawka,
zdania modalne

Stownictwo dotyczace zycia codziennego jak i ogélnoakademickie w zakresie nastepujgcych tematéw:
zawdd i wyksztatcenie: nazwy zawodow, czynnosci i obowigzki typowe dla poszczegdinych zawoddw,
atrybuty poszczegdlnych zawoddéw, wymarzony zawdd, szczegdtowy zyciorys, kompetencje
zawodowe, doswiadczenie zawodowe, aplikacja, rozmowa o prace, Swiadomos¢ ciata i sport — dbatosé
o wyglad i kondycje fizyczng, pojecie piekna, sport, sporty ekstremalne, media: rodzaje mediéw, rola
mediéw, zalety i wady medidw spotecznosciowych, pienigdze: znaczenie pieniedzy, wydatki,
oszczednosé, negocjowanie ceny, zwyczaje zakupowe, bank, ustugi bankowe, ustugi internetowe,
zakupy przez Internet, bieda, bogactwo, inwestowanie pieniedzy

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi; domyslanie sig
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie réznorodnych funkgcji jezykowych w zakresie:
przeprowadzania oraz udziatu w rozmowie kwalifikacyjnej o prace, przedstawiania problemoéw,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci 3.

Nazwa zaje¢: Wspobtczesne teorie socjologiczne |

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna funkcje teorii socjologicznych

2. Zna podstawowe paradygmaty teoretyczne wspoétczesnej socjologii

3. Zna i rozréznia podstawowe pojecia teoretyczno-analityczne i teoretyczno-opisowe wypracowane w
ramach poznanych teorii socjologicznych

4. Analizuje i interpretuje wspoéiczesne zjawiska, procesy i trendy spoteczne za pomocg pojec
teoretyczno-analitycznych i teoretyczno-opisowych

5. Jest wrazliwy(a) na zadania i problemy spoteczne, ktére odstaniajg i uswiadamiajg wspotczesne
teorie socjologiczne

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi krytycznie ocenia¢ zatozenie teoretyczne i metodologiczne najwazniejszych stanowisk i szkét
socjologicznych

2. Potrafi interpretowac rzeczywistos¢ spoteczng w oparciu o poznane ujecia, koncepcje i pojecia
teoretyczne socjologii

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Wykazuje sie otwartoscig na nowe koncepcje teoretyczno-metodologiczne w socjologii

Tresci programowe dla zajec:

Status i funkcje teorii socjologicznej

Paradygmaty teorii socjologicznej

Teorie konfliktu

Funkcjonalizm i neofunkcjonalizm

24



Zatacznik nr 3a do uchwaty nr 379/2022/2023
Senatu UAM z dnia 10 lipca 2023 r.

Teorie systemu

Teorie wymiany

Teoria racjonalnego wyboru i nowa analiza instytucjonalna
Socjologia publiczna

Interakcjonizm symboliczny

Nazwa zajeé: Zarzadzanie czasem

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze o strukturze i dynamice spotecznych oraz indywidualnych profili temporalnych

2. zna podstawowe mechanizmy kierujgce zachowaniami temporalnymi jednostki, organizacji i
spoteczenstwa

3. rozumie i wyjasnia spoteczne (strukturalne) i psychologiczne determinanty zachowan temporalnych
(aktywnosci w czasie)

w zakresie umiejetnosci:

1. poprawnie wykorzystuje wiedze i narzedzia do diagnozowania sytuacji temporalnych - w kontekscie
spotecznym oraz jako profile indywidualne

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. samodzielnie korzysta ze zrodet, aby scharakteryzowac¢ wybrane sytuacje temporalne, poszukuje
uzasadnien teoretycznych i wskazéwek praktycznych dla wybranych schematéw aktywnosci

Tresci programowe dla zaje¢:

Temporalny wymiar zycia indywidualnego i spotecznego. Pojecia z zakresu socjologii, psychologii oraz
ekonomii czasu (orientacja temporalna, wyobrazenia nt. czasu, chronotypy, neurobiologiczne podtoze
temporalnosci).

Kluczowe elementy zarzagdzania czasem. Organizowanie czasu — fakty i mity (wielozadaniowos¢,
asertywnos¢, priorytetyzacja)

Autodiagnoza indywidualnych profili temporalnych (wybrane ujecia np. perspektywy czasowe,
chronotypy, zwlekanie)

Organizacyjne uwarunkowania i konsekwencje profili temporalnych (czas w kulturze organizacyjnej,
réznice miedzykulturowe, rownowaga praca-zycie)

Badania budzetéw czasu (podejscie, metody, ustalenia)

Nazwa zaje¢: Przygotowanie do ¢wiczen terenowych

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Charakteryzuje poszczegdlne elementy procesu badawczego oraz powigzania pomiedzy nimi
w zakresie umiejetnosci:

1. Korzysta z nabytej wiedzy metodologicznej i statystycznej przy planowaniu procesu badawczego
2. Planuje proces badawczy w sposéb spdéjny, logiczny i poprawny metodologicznie

3. Projektuje proces badawczy w odniesieniu do konkretnego problemu

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Wspotpracuje w zespole

Tresci programowe dla zaje¢:

Usystematyzowanie dotychczas uzyskanej wiedzy nt. organizacji procesu badawczego
Planowanie procesu badawczego w odniesieniu do okreslonego problemu

Nazwa zaje¢: Badania pracownicze (staff research)

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze z zakresu podstawowych metod i technik badan nad pracg i przedsiebiorstwem
2. zna podstawowe obszary zastosowan badan pracowniczych

3. rozumie i wyjasnia zastosowanie okreslonych paradygmatéw w badaniach nad pracg i
przedsiebiorstwem

4. analizuje problemy z zakresu badan pracowniczych wykorzystujgc teorie i kategorie socjologiczne
w zakresie umiejetnosci:

1. opracowuje odpowiednie wskazniki badawcze i argumentuje ich zastosowanie

2. korzysta ze zrodet zastanych

3. planuje i realizuje badania dotyczgce kwestii pracy i przedsiebiorstwa

4. planuje i przeprowadza prezentacje ustng zrealizowanego badania
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5. wspétpracuje w zespole

Tresci programowe dla zajec:

Wprowadzenie do przedmiotu. Wytyczne dotyczgce projektéw badawczych (pojecia i koncepcje z
zakresu socjologii pracy)

Charakterystyka metod i technik badawczych w socjologii pracy

Problemy badawcze socjologii pracy

Paradygmaty w badaniach zagadnien pracy i ich praktyczne zastosowanie: interakcjonizm
symboliczny, strukturalizm, etnometodologia

Przeglad badan z zakresu pracy i kultury organizacji

Badanie przywdédztwa w organizacjach pracowniczych

Badania motywacji pracownikéw i satysfakcji zawodowej

Badania kulturowych aspektéw funkcjonowania przedsiebiorstwa

Prowadzenie prezentacji w matych grupach

Nazwa zaje¢: Spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Student/ka posiada wiedze na temat zrédet i ewolucji CSR.

2. Student/ka posiada wiedze na temat podstawowych standardéw i dokumentéw standaryzujgcych
praktyki CSR w firmach.

3. Student/ka posiada wiedze na temat zréznicowania obszaréw CSR ze szczegd6inym uwzglednieniem
zagadnienia relacji pracowniczych.

w zakresie umiejetnosci:

1. Student/ka posiada umiejetnosci w zakresie wyszukiwania informacji i interpretacji danych
zwizualizowanych w formie podstawowych tabel i wykresow.

2. Student/ka potrafi interpretowa¢ informacje dotyczgce spotecznej odpowiedzialnosci biznesu w
kontekscie dostepnych stanowisk teoretycznych i dokumentéw regulacyjnych.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Student/ka posiada kompetencje w zakresie wspotpracy grupowej zmierzajgcej do rekonstrukciji
materiatu zebranego w formie raportu empirycznego oraz wyciggania z niego wnioskow.

Tresci programowe dla zaje¢:

Temat 1. Etyczna biznesu. Jak podmiot rynkowy moze by¢ odpowiedzialny spotecznie?

Temat 2. Stanowisko neoliberalne Friedmana a perspektywa Frencha. Dlaczego korporacje nalezy
traktowac¢ jako dojrzate moralnie osoby?

Temat 3. Modele CSR od "after profit obligation" do "befor profit obligation".

Temat 4. Ewolucja CSR w kierunku Corporate Social Value.

Temat 5. Formy standaryzacji CSR, norma ISO 26000 i pochodne.

Temat 6. Raportowanie w przedsigbiorstwie, wymogi i standardy oraz dobre praktyki CSR na podstawie
dostepnych raportéw.

Temat 7. Srodowiskowe CSR. Podstawowa konceptualizacja.

Temat 8. Wolontariat pracowniczy jako obszar aktywnosci CSR.

Temat 9. Sygnalisci, kto to taki, jaki jest sesns "sygnalizmu" na poziomie systemu i ha poziomie
przedsiebiorstwa? Polskie praktyki i regulacji dotyczace fenomenu.

Temat 10. Mobbing - rozumienie pojecia, rozumienie problemu mobingu w przedsiebiorstwie i na
poziomie gospodarki. Regulacje prawne i raporty dotyczgce problemu spotecznego.

Temat 11. Dyskryminacja, czym jest? Dyskryminacja kobiet na rynku pracy w Polsce i w Europie.
Raporty dotyczace zjawisk dysryminacji.

Temat 12. Ageizm - na czym polega zjawisko, jakie ma konsekwencje na poziomie przedsiebiorstwa i
na poziomie gospodarki. Eksperyment badawczy z 2019 roku.

Temat 13. Marketing spoteczny a spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu — sprzeczne idee?

Nazwa zaje¢: Gender studies

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna najwazniejsze koncepcje dotyczgce spoteczno-kulturowego konstruowania pici

2. Zna najwazniejsze stanowiska teoretyczne z zakresu gender studies, queer studies i feminizmu.
w zakresie umiejetnosci:

1. Rozpoznaje przejawy réznicowania pici w wybranych obszarach zycia spotecznego

2. Krytycznie analizuje przekazy kulturowe z perspektywy pici.
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w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Korzysta z poznanych poje¢ i koncepcji dla analizowania zjawisk i proceséow spotecznych z
perspektywy pici.

Tresci programowe dla zajec:

Wprowadzenie do gender i queer studies.

Feminizm — historia ruchu spotecznego i wielos¢ nurtéw. Organizacje kobiece i spoteczny odbior
feminizmu w Polsce.

»Tworzenie pici” w interakcjach spotecznych. Pte¢ jako kategoria performatywna.

Poza binarnos¢ pfci.

Socjalizacja jako proces nabywania pici kulturowej.

Zycie rodzinne.

Walka o (reprodukcyjne) prawa kobiet.

Mniejszosci seksualne. Sytuacja oséb LGBTQ+ w Polsce

Rynek pracy.

Pte¢ w polityce.

Jezyk ptci.

Przemoc ze wzgledu na pfec.

Mit urody.

Przemiany meskosci.

Pte¢ i sport.

Nazwa zaje¢: Marketing spotecznosciowy (social media marketing)

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze nt. marketingu internetowego i jego odmian

2. Poréwnuje rozne formy prowadzenia marketingu spotecznosciowego

3. Wskazuje powigzania pomiedzy rozwojem nowych technologii, przemianami we wspétczesnym
spoteczenstwie a dziataniami marketingowymi

4. Rozpoznaje cechy charakterystyczne marketingu spotecznosciowego: zakres, odmiany i narzedzia
5. Jest s$wiadomy etycznych aspektéw prowadzenia kampanii przy pomocy marketingu
spotecznosciowego

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozumie potrzebe stosowania marketingu internetowego i marketingu spotecznosciowego

2. Analizuje i krytycznie ocenia kampanie prowadzone przy pomocy marketingu spotecznosciowego
3. Tworzy wtasne propozycje kampanii prowadzonej przy pomocy marketingu spotecznosciowego

4. Korzysta ze zrédet zastanych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Prezentuje i argumentuje postawione tezy

2. Wspotpracuje w zespole

Tresci programowe dla zaje¢:

Wzajemne powigzania miedzy rozwojem nowych technologii, przemianami we wspotczesnym
spoteczenstwie a nowymi dziataniami marketingowymi

Marketing internetowy: cechy charakterystyczne, zakres, odmiany (m.in. strona www, mail, reklamy
kontekstowe, pozycjonowanie stron)

Marketing spotecznosciowy: charakterystyka narzedzi: blog, mikroblog (Twitter, Blip), flog

Marketing spotecznosciowy: charakterystyka narzedzi: FB, Instagram, Youtube, inne

Marketing spotecznosciowy: charakterystyka narzedzi: program partnerski, amplifying, widget,
geolokacja i inne

Zastosowania marketingu spotecznosciowego: analiza wybranych kampanii

Konsultacje studenckich projektéw kampanii marketingowych

Nazwa zaje¢: Metody badan jakosciowych

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze o specyfice i rodzajach metod jakosciowych w naukach spotecznych

2. zna podstawowe pojecia socjologii interpretatywnej, wybrane jakosciowe techniki zbierania i analizy
danych

w zakresie umiejetnosci:

1. formutuje problem badawczy w kategoriach socjologii interpretatywne;j
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2. przygotowuje jakosciowy projekt badawczy gromadzenia danych
3. przeprowadza analize jako$ciowa, interpretacje zebranego materiatu
4. potrafi krytycznie oceni¢ opublikowane badania jakosciowe i potrafi napisa¢ krytyczng recenzje
w zakresie kompetencji spotecznych:
1. jest gotowy _a do samodzielnego opracowania koncepcji jakosciowego badania socjologicznego,
interpretacji uzyskanych wynikéw i ich prezentowania odbiorcom
Tresci programowe dla zaje¢:
llos¢ i jakosé jako kategorie. Koncepcje badan jakosciowych.
Podstawowe réznice miedzy podejsciem pozytywistycznym i interpretatywnym
Techniki zbierania danych jako$ciowych: .
e badania terenowe
e wywiady grupowe
techniki projekcyjne
e dokumenty osobiste
e dane wizualne
Metody analizy danych:
e teoria ugruntowana
analiza fenomenologiczna
analiza semiotyczna i hermeneutycznaanaliza dyskursu
etnometodologia
analiza konwersacyjna
¢ analiza dokumentarna
Wybrane programy komputerowe wspomagajgce jakosciowag analize danych

Nazwa zaje¢: Komunikowanie w grupie

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada podstawy wiedzy na temat tego, czym jest komunikacja, zna elementy kompetencji
komunikacyjnej interpersonalnej oraz w grupie

2. posiada podstawowg wiedze na temat specyfiki oraz dynamiki jednostkowych sytuaciji
komunikacyjnych w grupie

3. posiada podstawowg wiedze na temat specyfiki oraz dynamiki grupowych sytuacji komunikacyjnych
trudnych i konfliktowych. Diagnozuje sytuacje komunikacyjne pod kagtem barier i zaktocen
komunikacyjnych

w zakresie umiejetnosci:

1. diagnozuje problematyczne zjawiska grupowe

2. korzysta ze zrédet zastanych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. prezentuje i argumentuje postawione tezy

2. wspotpracuje w zespole

Tresci programowe dla zaje¢:

Czym jest komunikacja. Komunikacja jako proces — perspektywa jednostkowa, interakcyjna i
transakcyjna. Relacja Ja -Ty wg M. Bubera — przejscie od tego co bezosobowe ,t0” do tego, co osobiste
»1Y  na przyktadzie takich wtasciwosci komunikatu jak: wyjatkowos¢, niemierzalnosé, refleksyjno$é,
adresowalnosé. Komunikat: relacyjnos¢ i transakcyjnosé, aspekt tresci i zwigzku (relacji)
Wielopoziomowa komunikacja. Koncepcja komunikacji wg F.S. von Thuna: cztery ptaszczyzny
wypowiedzi. Charakterystyka poszczegodlnych ptaszczyzn i wzajemne relacje pomiedzy nimi (w
szczegolnosci miedzy uchem Us a Urel). WypowiedzZ i informacja: informacja wprost i nie wprost,
pozawerbalna forma komunikacji. Stuchanie czworgiem uszu: analiza specyfiki poszczegodlnych uszu
(ptaszczyzn). Problem btedéw odbioru.

Komunikacja a rozumienie procesu grupowego: fazy rozwoju grupy, role, reguty i normy. Stadium
formowania sie grupy. Napiecia podczas formowania sie grupy: napiecia pierwotne, stadium
konstruktywnej wspotpracy, napieci wtérne, napiecia trzeciego stopnia. Cykl przerywanej rownowagi.
Etapy socjalizacji grupowej: etap poprzedzajacy, etap oczekiwan, etap spotkania, etap asymilaciji, etap
wyjscia. Role grupowe: role zwigzane z zadaniem, role zwigzane z utrzymaniem grupy, role
indywidualne, wytanianie sie rél. Reguty i normy, rozwdj norm, wymuszanie norm grupowych, zmiana
normy grupowej. Klimat w grupie: zaufanie, spoisto$¢, dawanie wsparcia, obronne i wspierajace
zachowania komunikacyjne oraz stwierdzenia.
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Komunikacja a rozumienie procesu grupowego: zréznicowanie, wtadza, konflikt, zaufanie. Co to jest
konflikt? Fakty i mity dotyczgce konfliktu. Zalety i ograniczenia myslenia grupowego. Zarzgdzanie
konfliktem: style zarzadzania konfliktem: rywalizacja, wspotpraca, unikanie, dostosowanie, kompromis.
Wiadza i przywodztwo. Mity dotyczgce przywodztwa. Zalety zroznicowania w matej grupie. Réznice w
motywacji do bycia czionkiem matej grupy. Cykl uczenia sie Kolba. Rdznice osobowosciowe.
Zrdznicowania kulturowe. Réznice pokoleniowe.

Nazwa zajec: Polityka rownosciowa

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna najwazniejsze akty prawne i mechanizmy spoteczne zwigzane z politykg réwnosciowag

2. analizuje i poréwnuje gldwne narzedzia polityki rownosciowej w roznych obszarach tematycznych
3. charakteryzuje polityke rownosciowg w Polsce

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi analizowa¢ i porownywa¢ gtéwne narzedzia polityki rownosciowej w réznych obszarach
tematycznych

2. rozréznia postawy wobec wybranych mniejszosci w panstwach UE

3. analizuje i poréwnuje gtdwne narzedzia polityki rownosciowej w réoznych obszarach tematycznych
4. wskazuje na dylematy zwigzane z politykg réwnosciowg

5. definiuje gender mainstreming i wskazuje na instrumenty jego funkcjonowania

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Swiadomie ilustruje wybrane zjawiska przyktadami

2. krytycznie analizuje mechanizmy wytwarzania nieréwnosci

Tresci programowe dla zajec:

Rownosé, zréznicowanie spoteczne i nierdwnosé spoteczna jako kategorie socjologiczne
Dyskryminacja, marginalizacja i wykluczenie spoteczne jako kategorie socjologiczne

Wybrane mechanizmy polityki rGwnosciowej

Polityka réwnosci wobec pici

Polityka réwnosciowa w edukac;ji

Polityka réwnosciowa wobec 0s6b z niepetnosprawnosciami

Polityka réwnosciowa w kontekscie wieku

Polityka réwnosciowa wobec mniejszosci etnicznych

Polityka réwnosciowa wobec mniejszo$ci seksualnych

Polityka réwno$ci a prawa zwierzat

Polityka réwnos$ci a pomaganie

Nazwa zaje¢: Socjologia ciata

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Wyjasnia mozliwe sposoby analizowania ludzkiej cielesnosci z perspektywy socjologicznej.
2. Opisuje przemiany w sposobie rozumienia cielesnosci, ptciowosci i seksualnosci.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi analizowaé wybrane zjawiska dotyczgce ciata/cielesnosci z perspektywy socjologicznej.
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Wskazuje na praktyczne zastosowania socjologicznych analiz ciata

2. Dyskutuje na temat wspétczesnych stanowisk dotyczacych charakteru i dopuszczalnosci ré6znych
form ingerencji w ludzkie ciato.

Tresci programowe dla zaje¢:

Ciato jako przedmiot zainteresowania socjologii.

Wiedza ucielesniona. Do$wiadczenia ciata.

Medykalizacja.

Seks i seksualnos¢ w perspektywie socjologiczne;.

Przedstawienia nagiego ciata. Nagosc¢ prywatna i publiczna.

Ciato, pte¢ i przestrzen.

Dyskursy i praktyki (nie)jedzenia.

Ciato ciezarne - doswiadczanie, kontrolowanie, reprezentacje.

Ciato niepetnosprawne.

Cyborgizacja ciata, uciele$nione technologie.

Modyfikacje ciata.
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Ciato jako towar i przedmiot wiasnosci.
Martwe ciato.

Nazwa zaje¢: Roéznice kulturowe w biznesie
Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:
1. posiada wiedze o roznicach kulturowych w biznesie i czynnikach je warunkujgcych, wynikach
poswieconych im badan i gtdwnych ujeciach empirycznych
w zakresie umiejetnosci:
1. formutuje problemy réznic kulturowych w kategoriach nauk spotecznych
2. formutuje problemy determinant réznic kulturowych w biznesie w kategoriach nauk spotecznych
3. potrafi wybra¢ odpowiednig perspektywe teoretyczng do analizy problemu badawczego
w zakresie kompetencji spotecznych:
1. jest gotowa y do zastosowania wybranej perspektywy w analizie problemu kulturowego
zréznicowania biznesu i dyskusji na temat podjetych decyzji badawczych i teoretycznych
Tresci programowe dla zaje¢:
Teorie kulturowych uwarunkowan gospodarowania. Max Weber i jego krytycy (m.in. Jack Goody)
Wprowadzenie do najwazniejszych typologii kultur organizacyjnych. Richard Gesteland, Geert
Hofstede, Alfons Trompenaars
Kultury propartnerskie vs protransakcyjne, ceremonialne vs nieceremonialne, monochroniczne vs.
polichroniczne, ekspresyjne vs. powsciggliwe
Wymiary kultur organizacyjnych: dystans wobec wifadzy, indywidualizm-kolektywizm, meskosc¢-
kobiecos¢, unikanie niepewnosci
Badania kultur organizacyjnych (wybrane podejscia i wyniki)
o Kultury kapitalizmu: USA, Japonia, Niemcy, Francja, Wielka Brytania, Szwecja, Holandia
¢ Wschodnia kultura przedsigbiorczosci. Tzw. warto$ci azjatyckie. Chiny. Indie
Kontakty miedzykulturowe i ich konsekwencje na poziomie jednostek i matych grup:
e Szok kulturowy, akulturacja, asymilacja, adaptacja
o Najwazniejsze zasady postepowania w obcym kulturowo srodowisku

Nazwa zaje¢: Etnografia w badaniach konsumenckich

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

. Posiada wiedze o zastosowaniu etnografii w badaniach konsumenckich.

. Zna najwazniejsze metody badawcze stosowane w badaniach konsumenckich.
. Definiuje rodzaje stosowanych etnograficznych metod badawczych.

. Planuje etnograficzne badania konsumenckie.

. Opisuje zachowania konsumenckie z perspektywy etnografii.

. Przeprowadza etnograficzne badania konsumenckie.

. Wspotpracuje w zespole.

w zakresie umiejetnosci:

1. Zna najwazniejsze metody badawcze stosowane w badaniach konsumenckich.
2. Planuje etnograficzne badania konsumenckie.

3. Opisuje zachowania konsumenckie z perspektywy etnografii.

4. Przeprowadza etnograficzne badania konsumenckie.

5. Prezentuje i argumentuje postawione tezy.

6. Wspodtpracuje w zespole.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Planuje etnograficzne badania konsumenckie.

2. Przeprowadza etnograficzne badania konsumenckie.

3. Wspbdtpracuje w zespole.

Tresci programowe dla zaje¢:

Etnografia w badaniach konsumenckich - wprowadzenie.

Etnografia w marketingu — najwazniejsze metody, zakres i zastosowanie.
Przyktady wykorzystania roznych metod etnograficznych w badaniach
konsumenckich.

Jakosciowe narzedzia etnograficzne uzywane przez firmy badawcze (np.
shadowing, consumer journey).

Badania jako$ci obstugi klientow.

NO O WN -
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Etnografia wirtualna
Putapki/ograniczenia etnografii.
Semiotyka w badaniach konsumenckich.

Nazwa zajec: llosciowe badania rynkowe

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze o planowaniu i realizacji badan rynkowych

2. zna podstawowe obszary zastosowan metod i techniki badan socjologicznych w badaniach
rynkowych

w zakresie umiejetnosci:

1. definiuje przedmiot badania, problemy i stawia empirycznie weryfikowalne hipotezy

2. rozumie i wyjasnia badane problemy w oparciu o wiedze uzyskang z pomiaru

3. opisuje w kategoriach analizy rynku uzyskany materiat badawczy

4. korzysta z danych zastanych przy budowie narzedzi i poréwnuje uzyskane wyniki z innymi badaniami
na ten temat

5. prezentuje i argumentuje sposéb weryfikacji hipotez buduje ekspertyzy

6. planuje sposob prezentacji wynikow w formie raportu i prezentacji multimedialnej

7. pisze raport z badan

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. wspotpracuje w zespole

Tresci programowe dla zajec:

SIWZ. Postawienie problemu badawczego. Desk reaserch oraz lista poszukiwanych informaciji.
Wybor procedur, metod i technik badawczych.

Dobdr préby w rynkowych badaniach ilosciowych.

Konstrukcja narzedzi badawczych oraz tworzenie instrukcji kodowe;.

Badania pilotazowe.

Omdéwienie problemoéw wynikajgcych z realizacji badan podstawowych

Analiza deskryptywna. Wskazniki zbiorcze. Testowanie hipotez.

Ekspertyza na podstawie wynikéw ilosciowych badahn konsumenckich.

Zasady konstruowania raportu.

Nazwa zaje¢: Jakosciowe badania rynkowe

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. zna najwazniejsze metody jakosciowe wykorzystywane w badaniach rynkowych

2. wskazuje na istote jakosciowych badan rynkowych oraz najwazniejsze obszary ich zastosowan
3. wskazuje najnowsze tendencje w jakosciowych badaniach rynkowych

w zakresie umiejetnosci:

1. planuje jakosciowe badania rynkowe

2. buduje narzedzia badawcze wykorzystywane w badaniach rynkowych

3. przeprowadza jakosciowe badania rynkowe

4. analizuje i interpretuje uzyskane w badaniach dane

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi wspotpracowaé w zespole

2. przedstawi¢ argumenty potwierdzajgce uzyskane tezy i rekomendacje na forum grupy
Tresci programowe dla zaje¢:

Jakosciowe badania rynkowe - wprowadzenie

Wykorzystanie wywiaddw (IDI, diady i triady, FGI) w badaniach rynkowych

Planowanie FGI

Techniki projekcyjne i ich rola w badaniach rynkowych

Badania projektow i koncepciji (produkt, marka, reklama, media)

Badania emociji. Clash group.

Reguty tworzenia rekomendacji w konsumenckich badaniach jakosciowych

Nazwa zajeé: Proseminarium licencjackie

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:
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1. zna formalne i praktyczne zasady poszukiwania, weryfikowania i przywotywania istniejgcych tekstéw
przeglgdowych, teoretycznych i empirycznych

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi postawi¢ problem badawczy, sformutowaé przedmiot i cele analizy socjologicznej (w tym w
odniesieniu do danych zastanych) oraz zaplanowac¢ postepowanie badawcze

2. potrafi dokona¢ krytycznego przegladu literatury przedmiotu dotyczacego wybranego zagadnienia
3. potrafi sporzadzi¢ konspekt rozprawy naukowej oraz skonstruowaé cze$¢ teoretyczng pracy
dyplomowej wykorzystujgc wybrany styl bibliograficzny

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest Swiadomy_a znaczenia krytycznego stanowiska wobec znajdowanych i wykorzystywanych
tekstéw naukowych

Tresci programowe dla zajec:

Zasady sporzadzania oraz oceny prac licencjackich w tym wytyczne formalne - style bibliograficzne,
zasady poprawnego przywotywania zrodet i poszanowania praw autorskich

Konspekty i przeglady literatury - analiza przyktadowych opracowan oraz prac wykonanych przez
studentow

Spisy bibliograficzne i przypisy - analiza przyktadéw oraz prac wykonanych przez studentéow

Nazwa zaje¢: Wspotczesne teorie socjologiczne |l

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna i rozréznia podstawowe pojecia teoretyczno-analityczne i teoretyczno-opisowe wypracowane w
ramach poznanych teorii socjologicznych

2. Analizuje i interpretuje wspotczesne zjawiska, procesy i trendy spoteczne za pomocag pojec
teoretyczno-analitycznych i teoretyczno-opisowych

3. Jest wrazliwy(a) na zadania i problemy spoteczne, ktére odstaniajg i uswiadamiajg wspotczesne
teorie socjologiczne

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi krytycznie oceni¢ zatozenia teoretyczne i metodologiczne najwazniejszych stanowisk i szkot
socjologicznych

2. Potrafi interpretowac rzeczywistos¢ spoteczng w oparciu 0 poznane pojecia, ujecia, koncepcje
teoretyczne socjologii

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Wykazuje sie otwartoscig na nowe koncepcje teoretyczno-metodologiczne w socjologii

Tresci programowe dla zaje¢:

Interakcjonizm symboliczny — kontynuacje: E. Goffman, teorie emoc;ji (S. Shott, A. Hochschield, teorie
stanow oczekiwan (J. Berger)

Teorie modernizaciji

Socjologia fenomenologiczna

Etnometodologia

Strukturalistyczny konstruktywizm, teorie podmiotowosci i zmiany spotecznej — P. Bourdieu, A.
Giddens, P. Sztompka, koncepcja spotecznego tworzenia rzeczywistosci P. Bergera i T. Luckmanna,
konstruktywizm spoteczny

Socjologia historyczna

Socjobiologia i psychologia ewolucyjna

Teoretyczne ujecia wybranych aspektéw péznej nowoczesnosci (A. Giddens, U. Beck, R. Inglehart, M.
Maffesoli, J. Straub)

Socjologia ponowoczesna — postmodernizm ekonomiczny, postmodernizm kulturowy

Perspektywa nieantropocentryczna w socjologii, posthumanizm

Nazwa zaje¢: Seminarium licencjackie

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna zasady tworzenia socjologicznych tekstéw naukowych - tak formalne jak i merytoryczne.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wdrozy¢ opracowany plan badawczy, zgromadzi¢ i przeanalizowaé dane, a takze
przeprowadzi¢ ich interpretacje w oparciu o zgromadzong literature przedmiotu

2. Formutowac sady i opinie i komunikowaé je w sposéb zrozumiaty dla odbiorcow
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3. Samodzielnie wyszukaé¢ dodatkowe zrédia wiedzy teoretycznej, repozytoria danych czy metody
analityczne, przydatne na réznych etapach opracowania pracy dyplomowej.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest gotowa_éw do dyskutowania na temat uzyskanych wynikéw, przedstawiajgc wiasne stanowisko
i uwzgledniajgc rézne punkty widzenia

Tresci programowe dla zajeé:

Zebranie i uporzgdkowanie informacji w postaci danych poddajgcych sie analizie

Analiza danych ilosciowych i jakosciowych pozyskanych podczas procesu badawczego i interpretacja
uzyskanych wynikow

Konstruowanie badawczych czesci pracy licencjackiej

Przygotowanie ostatecznej wersji pracy licencjackiej - wytyczne merytoryczne i formalne, zasady
sktadania pracy i analiz antyplagiatowych

Nazwa zaje¢: Edukacja informacyjna i zrédtowa

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna i rozumie wspodlne cechy i réznice systemu biblioteczno-informacyjnego uczelni (Biblioteka
Uniwersytecka w Poznaniu, biblioteki wydziatowe)

2. zna zasady korzystania z czytelni i wypozyczalni, z zasobow elektronicznych oraz otwartych
projektow cyfrowych UAM

3. zna i rozumie typy zrodet informacji w bibliotekach

4. zna wszystkie ustugi bibliotek UAM

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi korzysta¢ z konta bibliotecznego, wykorzystujgc petne jego mozliwosci

2. potrafi wyszukiwaé i gromadzi¢ materiat do realizacji zaje¢, niezbednych do optymalnego
realizowania toku studiow

3. potrafi korzysta¢ ze Zrédet informacji tradycyjnej i elektronicznej, w tym z zasobdéw naukowych
dostepnych w otwartych projektach cyfrowych oraz z zasobéw dostepnych zdalnie w subskrypcji UAM
4. potrafi poprawnie sporzgdzi¢ bibliografie dla tworzonej pracy licencjackiej przy pomocy programéw
bibliograficznych

5. potrafi korzysta¢ z ustug oferowanych przez biblioteki (np. zamawia lub pobiera kopie do wtasnego
uzytku) z poszanowaniem praw autorskich

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotéw/gotowa do autonomicznego wyszukiwania informacji i literatury, gromadzenia materiatéw,
niezbednych do optymalnego realizowania toku studiéw

2. jest gotéw/gotowa do krytycznej oceny zrédet informacii

3. jest gotéw/gotowa do sporzadzenia bibliografii w pracy licencjackiej

4. jest gotéw/gotowa do zapobiegania zjawisku plagiatu

Tresci programowe dla zaje¢:

W module 1. System biblioteczno-informacyjny UAM sg poruszane tematy takie jak: - charakterystyka
cech wspolnych i réznigcych Biblioteke Uniwersyteckg w Poznaniu i biblioteki wydziatéw, - podstawowe
zasady korzystania ze wspdlnego dla catego Uniwersytetu systemu biblioteczno- informacyjnego, -
zasady i regulamin korzystania ze zbioréw bibliotecznych, - konto czytelnika oraz korzysci wynikajgce
z oferowanych mozliwosci: zdalny zapis, charakterystyka konta, podstawowe zasady zamdwienia,
prolongaty, rezerwacji, dostep zdalny do licencjonowanych zasobéw naukowych UAM

W module 2. "Wyszukiwanie i zamawianie ksigzek, czasopism. Charakterystyka katalogéw
bibliotecznych" sg omawiane zagadnienia takie jak: -wyszukiwarka zasobéw naukowych UAM, - katalog
biblioteczny online UAM, - najwazniejsze katalogi online w Polsce, np.: Biblioteki Narodowej, Katalog
KaRo (Katalog Rozproszony Bibliotek Polskich)

W module 3. "Warsztat naukowy studenta" sg omawiane: - praktyczne wskazéwki dotyczace strategii
poszukiwania literatury: - wyszukiwanie tematyczne, proste, logiczne, - zaawansowane w katalogu
online, - wyszukiwanie w wyszukiwarce zasobéw naukowych UAM z uzyciem operatoréw boolowskich,
- wyszukiwanie literatury do zaje¢ i prac dyplomowych w zdalnych zasobach naukowych UAM
(otwartych i licencjonowanych, dziedzinowych bazach danych, e-czasopismach, e-ksigzkach,
bibliotekach wirtualnych, repozytoriach)

W module 4. "Warsztat naukowy studenta" sg omawiane: - tradycyjne zrodta informacji: bibliografie,
encyklopedie, stowniki, opracowania, -bibliografie: rodzaje, zasady tworzenia przypiséw, bibliografie
zatgcznikowe, - zautomatyzowane programy do tworzenia bibliografii
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W module 5. jest omawiane zjawisko plagiatu: definicja i konsekwencje, przyktady plagiatéw i ich
zapobieganie

Nazwa zaje¢: Wychowanie fizyczne

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada wiadomosci dotyczagce wplywu ¢wiczen na organizm cztowieka, sposobdw podtrzymania
zdrowia i sprawnosci fizycznej, a takze zasad organizacji zaje¢ ruchowych

2. identyfikuje relacje miedzy wiekiem, zdrowiem, aktywnos$cig fizyczng, sprawnoscig motoryczng
kobiet i mezczyzn

w zakresie umiejetnosci:

1. opanowal/a umiejetnosci ruchowe z zakresu gier zespotowych, sportow indywidualnych, turystyki
kwalifikowanej oraz przydatnych do organizacji i udziatu w grach i zabawach ruchowych, sportowych i
terenowych

2. potrafi zastosowaé nabyty potencjat motoryczny do realizacji poszczegdélnych zadan technicznych i
taktycznych w poszczegodlnych dyscyplinach sportowych i dziatalnosci turystyczno-rekreacyjnej

3. posiada umiejetnosci wigczenia sie w prozdrowotny styl Zzycia oraz ksztaltowania postaw
sprzyjajgcych aktywnosci fizycznej na cate zycie

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. promuje spoteczne, kulturowe znaczenie sportu i aktywnosci fizycznej oraz ksztattuje wtasne
upodobania z zakresu kultury fizycznej

2. podejmuje sie organizacji wszelkich form aktywnosci fizycznej, rywalizacji sportowej w swoim miejscu
zamieszkania, zaktadzie pracy lub regionie

3. troszczy sie o zagospodarowanie czasu wolnego poprzez réznorodne formy aktywnosci fizycznej
Tresci programowe dla zajec:

Gry zespotowe:

- sposoby poruszania sie po boisku,

- doskonalenie podstawowych elementéw techniki i taktyki gry,

- fragmenty gry i gra szkolna,

- gry i zabawy wykorzystywane w grach zespotowych,

- przepisy gry i zasady sedziowania,

- organizacja turniejow w grach zespotowych,

- udziat w zawodach sportowych (Akademickie Mistrzostwa Polski, Liga Miedzyuczelniana,
Uniwersjada, Akademickie Mistrzostwa Europy).

Aerobik, Taniec, Body Control, Pilates, Joga.

- poprawa ogolnej sprawnosci fizycznej,

- umiejetnos¢ poprawnego wykonywania ¢wiczen i technik tanecznych,

- wzmochienie miesni posturalnych i pozostatych grup miesniowych,

- zwiekszenie wydolnosci oddechowo-krgzeniowej organizmu,

- Swiadomos¢ ciata, znajomos¢ poszczegdlnych grup miesniowych oraz odpowiednich dla nich
cwiczen.

Sporty indywidualne (tenis ziemny, tenis stotowy, judo, samoobrona, nordic walking, ptywanie,
narciarstwo, wioslarstwo, power bike, kulturystyka, trening funkcjonalny, rolkarstwo):

- poprawa ogolnej sprawnosci fizycznej,

- hauka i doskonalenie techniki z zakresu poszczegdlnych dyscyplin sportu,

- wdrozenie do samodzielnych ¢wiczen fizycznych,

- wzmochienie miesni posturalnych i innych grup miesniowych,

- umiejetnos¢ poprawnego wykonywania ¢wiczen i technik specyficznych dla danej dyscypliny sportu,
- gry i zabawy wtasciwe dla danej dyscypliny,

- organizacja turniejow i zawodoéw,

- udzielanie pierwszej pomocy i nauka resuscytacji krgzeniowo-oddechowej,

- udziat w zawodach sportowych (Akademickie Mistrzostwa Polski, Akademickie Mistrzostwa
Wojewddztwa Wielkopolski, Uniwersjada, Akademickie Mistrzostwa Europy).

Nazwa zaje¢: Realizacja projektu badawczego

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze o problemach pojawiajgcych sie w trakcie realizacji badan socjologicznych
2. zna podstawowe obszary zastosowan metod i techniki badan
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w zakresie umiejetnosci:

1. definiuje przedmiot badania, odpowiada na problemy badawcze, testuje hipotezy

2. korzysta z danych zastanych podczas analizy zebranego materiatu badawczego

3. potrafi kodowac, testowac i interpretowac uzyskany materiat empiryczny

4. zna podstawowe procedury analizy rzetelnosci i trafnosci zebranego materiatu.

5. potrafi potgczy¢ wnioski z badah w obszarze podejscia ilosciowego i jakosciowego

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi przygotowac¢ w sposéb syntetyczny wyniki badan oraz je zaprezentowac

2. wspotpracuje w zespole

Tresci programowe dla zajec:

Omadwienie probleméw wynikajgcych z realizacji badan podstawowych

Zastosowanie danych zastanych we wnioskowaniu socjologicznym.

Reguty kodowania, tworzenie baz danych z badan ilosciowych i porzgdkowanie materiatu uzyskanego
z realizacji badan jakosciowych

Analiza deskryptywna. Wskazniki zbiorcze. Testowanie hipotez. Opis statystyczny a interpretacja
socjologiczna.

Whnioskowanie na podstawie wynikow ilosciowych i jakosciowych badan empirycznych

Zasady konstruowania raportu. Reguly wnioskowania Zasady edycji tekstu. spis tresci, sposoby
prezentowania tabel i wykreséw, zatgczniki.
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