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Recenzja rozprawy doktorskiej mgr. Aleksandry Koniecznej

pod tytutem: , Spektrum medialnego zaangazowania jako kategoria
analityczna. Zaangazowanie widzow wybranego programu telewizji
rzeczywistosci”.

Recenzja przygotowana na wniosek Rady Naukowej Dyscyplin: nauki o polityce i administracji oraz
nauki o komunikacji spotecznej i mediach Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu na
podstawie Ustawy z dnia 20 lipca 2018 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2022 .
poz. 574 z péin. zm.), § 43 ust. 1 pkt 3 Statutu Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu oraz
uchwaty nr 133/2020/2021 Senatu Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu z 28 czerwca
2021 r. dotyczacej okreslenia sposobu postepowania w sprawie nadania stopnia doktora.

Temat rozprawy

Temat pokazuje dwie czesci rozprawy. Pierwsza zapowiada przedstawienie spektrum medialnego
zaangazowania jako kategorie analityczng. | rzeczywiscie autorka w trzech pierwszych rozdziatach
przedstawia ewolucje zaangazowania widza telewizyjnego w tresci medialne. Sprawa dotyczy gtéwnie
widza telewizyjnego i inne media sie tam nie pojawiajg, nie ma wiec ani zaangazowania w ksigzke,
ktore przyniosto nam takie zjawiska jak efekt Wertera, ani w gry komputerowe, ktdre realizujg
zupetnie inne dziatanie gracza jako ,widza”, zwtaszcza w spotecznosci innych graczy. By¢ moze zamiast
stowa medialnego powinna by¢ tu stowo odnoszace sie do telewizji. W pracy nie ma bowiem
kontekstéw dotyczgcych innych mediéw.

Druga czes¢ pracy dotyczy uzycia zaproponowanych miernikéw w reality Hotel Paradise, ktéry autorka
zanalizowata pod katem zawartosci programu oraz motywacji audytorium. Nie widze potrzeby
rozbijania tego tematu na dwa — wydaje mi sie, ze kategoria analityczna zostata opracowana bardziej
pod badanie danego programu niz jako narzedzie same w sobie — wifasnie ze wzgledu na brak
odniesien do innych medialnych silni angazujgcych tresci, w ktérych zaangazowanie behawioralne jak
w przypadku reklamy czy filméw wptywajgcych na mode nalezatoby mierzyé inaczej. Temat jest wiec
sformutowany z rozmachem, ale dotyczy gtowie zaangazowania w narracyjne programy telewizyjne, w
ktorych wystepujg bohaterowie, z ktorymi widzowie mogg sie identyfikowac.

Czasami trudno sie zorientowad, co jest czym w pracy — np. autorka pisze, ze ,,problemem badawczym
niniejszej pracy uczynita spektrum medialnego zaangazowania, ktére potraktowano jako kategorie



analityczng umozliwiajgcg opisywanie i badanie zaangazowania odbiorcéw z produktami medialnymi
oraz wystepujacymi w nich personami”. A wiec problemem badawczym jest spektrum zaangazowania.
To spektrum traktuje autorka jako kategorie analityczng. Wydaje mi sie, ze spektrum zaangazowania z
trudnoscig moze by¢ problemem. W przytoczonym zdaniu problemem badawczym staje sie kategoria.
Ta kategoria umozliwia opisanie i badanie zaangazowania odbiorcéw produktéw medialnych. Mamy
wiec odbiorcow i ich realne zaangazowanie. To realne zaangazowanie nie jest problemem
badawczym. Skupiamy sie na teoretycznie wyznaczonym spektrum tego zaangazowania. | to spektrum
jest problemem badawczym, ale tez to spektrum nie jest samo w sobie problemem badawczym, tylko
potraktowane jako kategoria analityczna. | to spektrum jako kategoria, ktdra umozliwia opisywanie
reakcji widzow, jest problemem badawczym... Wolatbym, zeby zdanie byto krétsze i zebym wiedziat,
czy problemem jest to, jak zmierzy¢ zaangazowani, czy kategoria, ktérg mierzymy, czy teoria, ktéra
wyznacza nam mierniki.

Cele pracy i struktura pracy

Autorka rozprawy pisze, ze ,,dostrzegajgc rosngce znaczenie problematyki medialnego zaangazowania
i zafascynowana ztozonoscig wspotczesnego krajobrazu medialnego, postanowita skoncentrowac sie
na analizie tekstéw kultury popularnej i badaniu ich odbiorcéw. Uwaza bowiem, ze produkty kultury
popularnej wymagajg intensywnej uwagi ze strony medioznawcéw, ktorzy ze wzgledu na ich
popularnos¢ oraz site oddziatywania nie mogg ich pomija¢. Badanie pozornie nieistotnych zjawisk, jak
programy telewizji rzeczywistosci i motywacje ich widzéw, umozliwia pogtebiong analize
wspotczesnych praktyk odbiorczych”.

Inny fragment podkresla te rzekoma postawe srodowiska , W przekonaniu autorki dalsze unikanie tych
ostatnich przez srodowisko medioznawcze (jako mniej istotnych lub niegodnych uwagi i traktowanych
jako nalezace do kultury nizszej) jest intelektualnie i badawczo wymijajace, a takze uniemozliwia
whnikliwe badanie odbiorcéw wspodtczesnych mediow”.

Oczywiscie, ze produkty kultury popularnej wymagajg uwagi i ze nie moga ich pomijac. | nie pomijaja.
Autorka, umieszczajac sie w dziedzinie badan medialnych w tradycji gtéwnie badan informagji i
polityki, jakby nie chciata zauwazy¢ studiéw kulturowych, ktére co prawda nalezg do obszaru
kulturoznawstwa, ale zajmujg sie wszelkimi tresciami kulturowymi. Autorka umieszcza w bibliografii
popularny podrecznik Strinatiego, wie zatem, ze temat popkultury jest mocno opracowany w studiach
kulturowych. Nie moge sie zgodzié zatem z tezg o pomijaniu.

Takie ujecia, jakie przedstawia Schudson (Schudson, Michael. 1989. “How Culture Works: Perspective
From Media Studies on theEfficacy of Symbols.” Theory and Society 18: 153-180).

Na temat identyfikacji pisano wiele, jak cho¢by w ujeciu Evie Psarras (2014) “We All Want to be Big
Stars: The Desire for Fame and the Draw to the‘Real Housewives.” Clothing Cultures 2 (1): 51-72, To
bardzo przyktadowe ujecia, pokazujgce ogrom prac na ten temat.

Jest tez praca autorki bardzo mocno ograniczona do zjawisk $wiata zachodniego, cho¢ poza nim dziejg
sie bardzo ciekawe rzeczy dotyczgce zaangazowania medialnego, jak np. chinskie reality ,Supergirl”.
Tu polecam chodby takie poréwnania jak robi Evie Psarras “From a Western Phenomenon to a Global
Phenomenon: A Comparative Cultural Analysis of Reality TV in the USA and China”. Mam wrazenie, ze
w Swiecie przedstawionym w pracy autorki istnieje tylko $wiat zachodni, a juz przytoczeni echocby
takich zjawisk, jak ukbang (audiowizualna transmisja internetowa, w ktérej twdrca spozywa duze



ilosci jedzenia, czesto w interakcji z widzami na zywo lub w nagranych wczesniej filmach) pozwolitoby
inaczej okresli¢ elementy kategorii analitycznej przyjetej przez autorke.

Autorka wyznaczyta sobie 9 celow szczegétowych pracy, ktére udato sie zrealizowac. Cztery pierwsze
odnosity sie do czesci teoretycznej o kategorii analitycznej, a pie¢ kolejnych do jej czesci analityczej,
ktdrg autorka nazywa empiryczng, choc nie przeprowadzata zadnego doswiadczenia.

Te cele to

1. ,Przeglad i usystematyzowanie propozycji teoretycznych oraz metodologicznych dotyczgcych
interakciji i relacji paraspotecznych, oraz zaproponowanie autorskiej operacjonalizacji
najwazniejszych terminéw zwigzanych z tym obszarem”. Ten cel zostat zrealizowany, cho¢ z
odniesieniem do gatunku reality.

2. ,Przeglad i analiza ewolucji koncepcji uzytkowania i gratyfikacji oraz medialnego
zaangazowania odbiorcow wraz z prébg wyznaczenia etapdw tego drugiego”. Ten cela autorka
zrealizowata, z zastrzezeniem jak przy pierwszym celu.

3. ,Scharakteryzowanie telewizji rzeczywistosci i umiejscowienie jej w szerszym kontekscie, jako
produktu kultury popularnej”. —tu brakuje szerszego kontekstu, bardziej globalnego oraz
ekonomicznego.

4. ,Analiza zatozen teorii kodowania i dekodowania oraz teorii kultywacji wraz z charakterystyka
ich wspétczesnego ujmowania”. —ten cel zrealizowany czesciowo, poniewaz autorka nie
odnosi sie w ogéle do teorii semiotycznych. Uwazam, ze do tresci pracy cel jest niepotrzebny
w tym ujeciu — nie trzeba analizowad zatozen tej teorii, tylko jej uzy¢. Autorka odwotuje sie tu
do nurtu wyznaczonego przez Halla i Gerbnera, a wiec pozostaje poza teorig znaczenia.

Kolejne cele dotyczg programu Hotel Paradise i te autorka zrealizowata:

,ldentyfikacja cech strukturalnych i ideologicznych polskiej wersji programu ,,Hotel Paradise”.
,Okreslenie profilu odbiorcéw polskiej wersji programu ,Hotel Paradise”.

Okreslenie motywdw zaangazowania widzow polskiej wersji programu ,,Hotel Paradise”.
Zbadanie sity zaangazowania paraspotecznego miedzy widzami polskiej wersji programu
,Hotel Paradise” a wystepujgcymi w nim personami.

9. Ustalenie skali oraz sposobu oddziatywania polskiej wersji programu ,,Hotel Paradise” na jego
odbiorcow.

© N o U,

Autorka z powodzeniem nieco podrecznikowym zrobita przeglad i usystematyzowanie propozycji
teoretycznych oraz metodologicznych dotyczacych interakgji i relacji paraspotecznych. Nie wiem, czy
warto byto siegaé az do poczatkdw teorii, ale moze stato sie to gwoli zaspokojenia pierwszej czesci
tytutu i w tym ujeciu sie udato, z ograniczeniem do mysli zachodniej. Autorka zaproponowata swojg
operacjonalizacje termindw: kontakty paraspoteczne, relacja paraspoteczna, fan lub wyznawca. Ta
propozycja postuzyta jej do wtasnej analizy, zaprojektowanej wg mnie gtdwnie pod analize reality.
Autorka zrobita réwniez przeglad ewolucji koncepcji uzytkowania i gratyfikacji oraz medialnego
zaangazowania odbiorcow.

Pierwsze rozdziaty dotyczg trzech pdl teoretycznych. Pierwsze to koncepcja kontaktéw
paraspotecznych, autorka prezentuje tu rowniez swoja typologie. Dalej autorka opisuje ujecia
teoretyczne zaangazowania w tresci medialne (cho¢ rozdziat méwi o medialnym zaangazowaniu,
jakby dotyczyt youtuberdw lub oséb wystepujacych w tresciach medialnych). Trzecie pole dotyczy



reality i dekodowania przekazu telewizyjnego, w tym autorka wyszczegdlnia kwestie rol ptciowych i
seksualizacji.

Rozdziat 4 dotyczy charakterystyki programu ,Hotel Paradise” bytby bardzo porzadnym rozdziatem,
ale niestety autorka w tytule zapowiada cechy ideologiczne programu i tu odczuwam wyrazny brak
opisu cech ideologicznych, Nie ma zarysowanej ani podstawy teoretycznej (choc¢by KAD), ani
metodologii badania cech ideologicznych, uwagi na ten temat sg skape i czysto obserwacyjne. Szkoda,
ze autorka nie zrezygnowata z tej kwestii, praca bytaby lepsza — nie zawierataby tak dojmujgcego
braku.

Rozdziat 5 to udana préba omiernikowania i zbadania zaangazowania widzéw polskiej wersji
programu , Hotel Paradise”. Tym rozdziatem zajme sie w dalszej czesci recenzji. W tym rozdziale daje
sie zauwazy¢ pewna maniera autooceny autorki za pomoca przystdwkow sity. W ten sposdb autorka
jakby wchodzi na pole recenzenta, podpowiadajgc mu wiasciwe traktowanie wykonanej pracy, np.
,Whnikliwa analiza 88 odcinkdw programu , Hotel Paradise”, wybranych materiatéw dodatkowych oraz
przeprowadzenie wywiadu pogtebionego z rezyserem show umozliwity wskazanie cech strukturalnych
i ideologicznych tego programu oraz odniesie sie do obserwacji innych badaczy”. Albo: Nastepnie, z
wykorzystaniem autorskiej Skali Kontaktow Paraspotecznych, dogtebnie przeanalizowano, z jakg sitg
oraz w jaki sposdb badani angazowali sie w relacje z ulubionymi personami.”

Niestety samo uzycie tych przystowkow jeszcze nie zatatwia wszystkiego.

O metodzie

Zatgcznik 3 — Klucz kategoryzacyjny wykorzystany do analizy cech strukturalnych i ideologicznych
programu , Hotel Paradise” nie ma w mojej ocenie elementdéw dajgcych podstawe do wnioskowania o
ideologicznych cechach programu. Jedyna kwestia z tym zwigzana to pytanie o ,cechy szczegdlne
uczestnika, jesli wystepujg (np. pochodzenie inne niz polskie, kolor skéry, osoba z
niepetnosprawnoscia)”. To raczej kwestie inkluzywnosci niz ideologii. Nie siega autorka nawet do
JTrzech dyskursdw mitosnych” Gduli, aby mie¢ podstawy do ideologicznych wyznacznikéw tresci
programu. Nie ma w kluczu nic o normach ani kodowania wybranych tresci rozmow, ktére tworzytyby
normatywny $wiat. Troche o tym pojawia sie w watkach opisu postaci jako graczy, ale sg to uwagi ad
hoc, nieustrukturyzowane.

W koncowym wniosku autorka pisze, ze w pierwszym etapie badania — jakosciowej i ilosSciowej
analizie tresci, obejmujgcej cztery tysigce minut programu ,,Hotel Paradise” i materiatow
dodatkowych opisata jego cechy strukturalne i ideologiczne. Tu pozostaje wiec nie dosyt, jakie
elementy ideologii — oprdcz tego, ze pary sg heteronormatywne — przekazuje program.

Fragmenty dotyczace analizy ideologicznej mogg wskazywac, ze w intencji autorki dotyczy to przede
wszystkim relacji ptciowych i seksizmu:

»Analizujgc cechy ideologiczne programu, nalezy wskazaé, ze wszystkie tworzone przez uczestnikow
pary byty heteroseksualne. Program, co podkreslali badacze odnoszacy sie do podobnego formatu,
czyli ,Love Island” (np. Denby, 2021; Nichols, 2019; Porter i Standing, 2020), promuje wiec
heteronormatywne wzorce”.

Wydaje mi sie, ze miedzy promowaniem wzorcow i eksponowaniem wzorcéw jest pewne réznica w
intencji.

Dalej autorka pisze tak:



»,Jednoczesnie warto zaznaczy¢, ze za toksyczne zachowania oraz zte traktowanie partnerek krytycznie
oceniat Bartka lektor, podobnie jak w kolejnym sezonie mocno pietnowat on zachowania Wojtka, gdy
ten zwodzit Maje oraz Julie co do swojej decyzji o wyborze partnerki. W ocenie autorki pracy
wskazane komentarze lektora (ktéry, jak opisywano w pierwszej czesci rozdziatu, stara sie
komentowac show z perspektywy ,,zwyktego widza”) oraz historia przemiany Bartka wykreowana w
6smym sezonie programu, a takze fakt, ze rowniez mezczyzni okazywali w show emocje, starali sie o
wzgledy swoich partnerek i dyskutowali (plotkowali) na temat sytuacji w programie, wskazujg, ze nie
mozna uznac go za jednoznacznie stereotypowy, seksistowski i promujgcy scisle okreslone wzorce
meskosci lub kobiecosci.”

Nie wiem, czy wniosek, ze program nie jest jednoznacznie seksistowski ma tu uzasadnienie i nie jest
zbyt ogodlny, nie mam podanych wyznacznikéw seksizmu ani sposobdéw wyjscia poza normy pfciowe.
Nie ma réwniez w badaniu audytorium odniesienia to tego typu zachowan — czy z tg norma widzowie
sie identyfikujg i jak jg traktuja.

Ponadto ustalenia autorki dotyczg wypadkéw namawiania do zblizen, ale nie umiejscawia tego
autorka na tle ogdlnych strategii seksualnych w polskiej kulturze:

,Autorka przeanalizowata réwniez, jakie role w zwigzkach odgrywaty kobiety, a jakie mezczyzni,
zwiaszcza w sferze seksualnej. Ustalono, ze zaréwno w przypadku dsmego, jak i dziewigtego sezonu
show i par, ktore byly ze sobg najblizej (w tym okazywaty sobie najwiecej fizycznych przejawéw uczud)
to mezczyzni (Bartek oraz Mateusz) namawiali swoje partnerki (Ade i Sandre) na intymne zblizenia i to
oni odczuwali mniejszy dyskomfort na mysl o uprawieniu seksu w obecnosci kamer”.

Te odniesienia do seksizmu itp. sg jednak chyba wyjatkiem i mogg by¢ sytuowane na marginesie
gtéwnego przekazu, skoro — jak pisze dalej autorka: ,\W ocenie autorki pracy analiza zwigzkéw
tworzonych przez uczestnikdw i ich loséw w hotelu wskazuje, ze najwiekszg szanse na wygrang maja
te z par, w ktdrych uczestnicy szczerze sie lubig, a przede wszystkim szanujg i z tego powodu s3 wobec
siebie lojalni, a takze gotowi podzieli¢ sie wygrang. Sympatia pozwala im unikng¢ ktétni, a szacunek
powoduje, ze nie prébujg zmieni¢ pary.”

To wyglada na pewien przekaz ideologiczny, cho¢ nie poparty analizg. Uwazam ten watek za najstabiej
skonceptualizowang i opisang czes¢ pracy, wnioski s3 podane z grubsza bez silnej podstawy
teoretycznej, terminologicznej i iloSciowej.

Czasami wnioski ustalen, ktére przytacza autorka, sg niepotrzebne jako ustalenia badaczki, bo s3
bardzo oczywiste np. autorka pisze w koricowych wnioskach: ,Ustalono, ze wskazane show nalezy do
gatunku reality TV i mozna okresli¢ je jako format typu intymni nieznajomi” Wykazano, ze ,Hotel
Paradise” to pofgczenie programu randkowego z grg strategiczng. Tu naprawde nie trzeba specjalnej
analizy, wydajg sie, ze to immanentne cechy formatu.

Czasem whnioski sg obarczone btedem petitio principii. Np. pisze autorka: ,wykazano, ze
zaangazowanie paraspoteczne badanych korelowato z ich identyfikacjg z ulubiong persong, sitg
rozstania paraspotecznego, poczuciem bliskosci z ulubiericem, czestotliwoscig oglgdania programu
oraz podejmowaniem dodatkowych aktywnosci poza oglgdaniem odcinkdw show”. W Autorskiej Skali
Kontaktow Paraspotecznych (SKP) mamy przeciez takie stwierdzenia, jak: ,,Nie mogtem/tam doczeka¢
sie obejrzenia go lub jej w nowym odcinku programu” oraz ,Zaczatem/tam tesknic za nim lub za nig,
gdy program sie skoriczyt lub gdy on/ona odpadt/a”.

Jesli te whasnie cechy sg podstawg miernika zaangazowania paraspotecznego, to oczywiste jest, ze sg
one skorelowane. Mysle, ze to takie wnioski z rozpedu. Podobnie w innym fragmencie: ,Ustalono



réwniez, czy sita zaangazowania paraspotecznego widza koreluje z czestotliwoscig ogladania przez
niego programu, jego sympatig (powinowactwem) wobec niego oraz poczuciem bliskosci wobec
persony”.

Podoba mi sie natomiast potgczenie metod badawczych. Wywiad z tabedzkim duzo wnidst do analizy,
nalezato jeszcze przeprowadzi¢ fokusy z widzami, co mysle, ze bytoby w mozliwosciach autorki i
pogtebito niektdre wyniki samej ankiety, ktora pokazuje motywacje na duzym poziomie ogdlnosci.
Szkoda, ze nie ma wywiadu z prowadzaca show.

Zalety pracy

Autorka rzetelnie podesztg do badan, podoba mi sie jej statystyczne ujecie, w ktérym autorka
pokazuje zaangazowanego widza:

Przeprowadzono korelacje Pearsona i wykazano, ze silniej zaangazowani paraspotecznie byli
widzowie, ktérzy: (1) ogladali program czesciej (r = 0,30; p < 0,001); (2) czuli wiekszg sympatie wobec
niego (r = 0,29; p < 0,001); (3) postrzegali persone jako znajomego lub przyjaciela (r = 0,45; p < 0,001).
Ustalono tez, czym cechujg sie widzowie, ktorzy najsilniej (wynik rowny lub wyzszy niz 4,0) odczuwali
rozstanie paraspoteczne. Wsrdd 43 takich oséb: az 97,7% wskazato, ze widziato wszystkie lub prawie
wszystkie odcinki ostatniego sezonu; 67% uznawato persone za znajomego lub przyjaciela, a ich sredni
wynik sity zaangazowania paraspotecznego wynosit az 4,17 (przy ogdlnym wyniku dla catej badanej
populacji 3,30).

Bardzo pozytywna strong tych ustalen jest to, ze autorka wpisuje swoje wyniki w badania innych
badaczy np.:

,Ustalenia autorki pracy korespondujg z wynikami badan uzyskanymi przez Cohena (2003, 2004),
ktory wykazat istotng i silng zaleznos¢ pomiedzy poziomem rozstania paraspotecznego badanego a
sitg jego relacji paraspotecznej z persong.”

A takze:

,Uzyskane wyniki w petni potwierdzajg obserwacje innych autoréw — np. Rubina (1979, s. 116-117),
ktory twierdzit, ze silniejsze zaangazowanie widza koreluje dodatnio z czestotliwoscig ogladania przez
niego telewizji, intensywnoscig przywigzania do tego medium oraz postrzeganym przez niego
realizmem prezentowanych w nim tresci”.

Ta czes¢ analizy, poprzedzona szczegdtowsa relacjg z etapdw teoretycznych tworzenia narzedzia do
zbadania spektrum zaangazowania Swiadczg o wartosci prac autorki, ktéra opisata swoje wyniki
rzetelnie i zrelacjonowata proces badawczy witasciwie. Wpisuje sie w nurt badan medioznawczych, a
mam nadzieje, ze w przysztych pracach uzupetni badania o elementy semiotyczne i kulturowe, co
bedzie zapowiedzi dobrej passy badan w zakresie polskich reality. Na polu nauk o mediach autorka
wypetnia luke badawczg i jest to wazki aspekt tej rozprawy.

Whiosek korncowy

Zaprezentowane w recenzji uwagi, majgce na celu postuzyé ostatecznej ocenie przedstawionej
rozprawy doktorskiej Aleksandry Koniecznej, pozwalajg pozytywnie oceni¢ przygotowang prace.

Przedtozona do recenzji praca wykazuje kompetencje badaczki w zakresie nauk o mediach, zaréwno z
obszarze teorii, jak i w praktycznym obszarze badan. Ta duza swiadomos¢ badaczki i podejscia do
samego badania jest dobrg prognoza do dalszej pracy analitycznej, zwtaszcza w tym obszarze.



Prace doktorskg oceniam wysoko — jest w niej logiczna struktura od teorii potrzebnej do stworzenia
narzedzia, po badanie tym narzedziem konkretnego obszaru tresci medialnych.

Przedstawiona do recenzji dysertacja spetnia wszelkie wymogi stawiane rozprawom doktorskim.
Biorac powyzsze pod uwage stwierdzam, ze rozprawa doktorska Aleksandry Koniecznej spetnia
wymogi ustawowe, co pozwala mi wyrazi¢ pozytywng opinie w kwestii dopuszczenia jej do kolejnych
etapow przewodu doktorskiego.

Dr hab. Jacek Wasilewski, prof. UW
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