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EFEKTY UCZENIA SIĘ I TREŚCI PROGRAMOWE DLA ZAJĘĆ 
 
Kierunek: Produkcja audiowizualna 
Poziom studiów: Studia drugiego stopnia 
 
Nazwa zajęć: Podstawy organizacji i zarządzania w produkcji audiowizualnej 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. rozpoznaje w sposób pogłębiony charakter nauk o komunikacji społecznej i mediach w procesach 
organizacyjnych i zarządczych                         
2. zna metodykę wykonywania i ewaluacji zadań w świecie audiowizualnym                         
3. ma wiedzę na temat problematyki z zakresu finansowych aspektów zawodu artysty                         
w zakresie umiejętności: 
1. ustawicznie poszerza i aktualizuje wiedzę, umiejętności w zakresie zarządzania produkcją 
audiowizualną                         
2. wykazuje się w pracy zawodowej przedsiębiorczością                         
3. stosuje innowacyjne procedury ewaluacyjne w organizacji lub instytucji funkcjonującej w systemie 
komunikowania społecznego                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Produkcja audiowizualna i rynek – wzajemne relacje, definiowanie i osiąganie celów artystycznych 
i ekonomicznych 
2. Definiowanie misji i interesariuszy, kształtowanie relacji, rola marketingu 
3. Elementy rynku 
4. Formy prowadzenia działalności gospodarczej. Źródła finansowania 
5. Formułowanie celów i strategii w ujęciu artystycznym i finansowym 
6. Realizowanie celów rynkowych i artystycznych 
7. Zarządzanie operacyjne i strategiczne produkcją audiowizualną 
8. Tworzenie marki i jej rola w świecie zewnętrznym i wewnętrznym 
 
Nazwa zajęć: Ochrona własności intelektualnej 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna istotę prawa własności intelektualnej w produkcji audiowizualnej                         
2. ma wiedzę z zakresu prawa autorskiego, praw pokrewnych i prawa własności przemysłowej                         
3. umie rozwiązywać kazusy dotyczące zagadnień z obszaru prawa autorskiego, praw pokrewnych 
i prawa własności przemysłowej                         
4. wskazuje źródła prawa z zakresu ochrony własności intelektualnej                         
5. wskazuje źródła prawa z zakresu ochrony własności intelektualnej                         
6. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi analizować przepisy prawne z zakresu własności intelektualnej                         
2. umie rozwiązywać kazusy dotyczące zagadnień z obszaru prawa autorskiego, praw pokrewnych 
i prawa własności przemysłowej                         
3. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Ochrona własności intelektualnej w produkcji audiowizualnej 
a) Dobra niematerialne 
b) Historia 
c) Klasyfikacja dóbr niematerialnych 
d) Źródła prawa w produkcji audiowizualnej 
2. Przedmiot prawa autorskiego 
a) Definicja utworu 
b) Ochrona EU_01, EU_02, EU_03, EU_04, 
c) Rodzaje utworów 
3. Podmioty prawa autorskiego 
a) Twórca 
b) Współtwórcy 
c) Producent/Wydawca 
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d) Pracodawca 
e) Instytucje badawczo-naukowe 
4. Autorskie prawa osobiste i autorskie prawa majątkowe 
a) Definicje 
b) Czas ochrony 
c) Przejawy 
d) Porównanie 
e) Ochrona prawa własności intelektualnej w Internecie 
5. Utwory audiowizualne 
a) Istota 
b) Rodzaje 
c) Charakterystyka 
6. Podmioty w utworze audiowizualnym 
a) Twórcy 
b) Artyści wykonawcy 
c) Producent 
d) Prawa i obowiązki podmiotów 
7. Scenariusz w produkcji audiowizualnej 
a) Istota 
b) Specyfika 
c) Obrót 
8. Utwory muzyczne w utworze audiowizualnym 
a) Utwór pierwotny 
b) Prawa kompozytora 
c) Utwór „dedykowany” 
d) Muzyka a udźwiękowienie 
9. Plagiat jako forma kradzieży intelektualnej 
a) Definicja 
b) Kary 
c) Rodzaje 
d) Autoplagiat 
e) Postępowanie 
10. Dozwolony użytek 
a) Licencja ustawowa 
b) Dozwolony użytek publiczny 
c) Dozwolony użytek prywatny 
d) Kazusy 
11. Umowy w zakresie prawa autorskiego 
a) Umowy zbycia 
b) Licencje 
c) Warunki 
d) Zapisy umowne 
12. Umowy w produkcji audiowizualnej 
a) Umowa o pracę 
b) Umowa o dzieło 
c) Umowa zlecenie 
d) Umowy licencyjne 
13. Organizacje zbiorowego zarządzania prawami autorskimi (OZZPA) 
a) Istota 
b) Cel działania 
c) Model funkcjonowania 
d) Tantiemy 
e) OZZPA dedykowane produkcji audiowizualnej 
14. Prawa pokrewne 
a) Prawo do artystycznego wykonania 
b) Prawo do fonogramu 
c) Prawo do wideogramu 
d) Prawo do nadań 
e) Prawo do wydań naukowych i krytycznych 
15. Prawo własności przemysłowej 
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a) Wynalazki 
b) Wzory przemysłowe 
c) Wzory użytkowe 
d) Znaki towarowe 
e) Oznaczenia geograficzne 
f) Topografie układów scalonych 
 
Nazwa zajęć: Autoprezentacja i wystąpienia publiczne 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. objaśnia zasady profesjonalnego wystąpienia publicznego i autoprezentacji                         
2. wskazuje i wyjaśnia podstawowe pojęcia z zakresu wystąpień publicznych i autoprezentacji                         
3. wymienia narzędzia komunikacyjne (w aspekcie werbalnym i niewerbalnym) istotne w wystąpieniach 
publicznych i autoprezentacji                         
4. wskazuje negatywne czynności wpływające na odbiór społeczny mówcy (nerwowe tiki, nawyki 
werbalne, odruchy itd.)                         
w zakresie umiejętności: 
1. objaśnia, jak kreować własny wizerunek poprzez: dobór stosownej do rodzaju wystąpienia szaty 
słownej, kontrolę postawy ciała i dykcji podczas wystąpienia                         
2. rozwija, wyobraźnię, inwencję twórczą, inicjatywę własną                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. objaśnia, jak kreować własny wizerunek poprzez: dobór stosownej do rodzaju wystąpienia szaty 
słownej, kontrolę postawy ciała i dykcji podczas wystąpień                         
2. wskazuje negatywne czynności wpływające na odbiór społeczny mówcy (nerwowe tiki, nawyki 
werbalne, odruchy itd.)                         
3. rozwija, wyobraźnię, inwencję twórczą, inicjatywę własną                         
Treści programowe dla zajęć: 
DEFINIOWANIE I REDEFINIOWANIE SIEBIE. 
1. Poznaj samego siebie 
a. Wiedza 
b. Kompetencje 
c. Umiejętności społeczne 
2. Ćwiczenie – „To ja” 
3. Nauczyciel akademicki – budowanie persony 
4. Ćwiczenie – „Ja to 
PRZYGOTOWANIE DO AUTO(PREZENTACJI). 
1. Określenie okazji, miejsca, audytorium. 
2. Postawienie celu (celów) wystąpienia. 
3. Organizacja treści przemówienia: 
a. konspekt, 
b. podział przemówienia na części, 
c. przykłady ilustrujące treść wystąpienia, 
d. posiłkowanie się pomocami wizualnymi,  
e. ćwiczenia przed wystąpieniem publicznym, 
f. kwestie techniczne. 
4. Ćwiczenie – „Wyobraź sobie…”. 
KOMUNIKACJA WERBALNA A AUTOPREZENTACJA. 
1. Dostosowanie języka wypowiedzi do odbiorców. 
2. Puryzm językowy. 
3. Plastyczność wypowiedzi: 
a. bazowanie na przykładach, 
b. szukanie analogii; 
c. operowanie liczbami. 
4. Technika otwarcia. 
5. Sugestywność wypowiedzi. 
6. Storytelling w wystąpieniach publicznych. 
7. Technika pieczętowania. 
8. Konkludowanie. 
9. Ćwiczenie: „Za górami, za lasami…” 
KOMUNIKACJA NIEWERBALANA. 
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1. Kinetyka – ruchy ciała i mimika twarzy: 
a. przykłady, 
b. interpretacje. 
2. Proksemika – odległości przestrzeni i dystans fizyczny: 
a. przykłady, 
b. interpretacje. 
3. Parajęzyk - wskaźniki sposobu mówienia: 
a. przykłady, 
b. intepretacje. 
4. Ćwiczenie: „Wyraź to sobą…”. 
WYMAGAJĄCE AUDYTORIUM. 
1. Pomysł na ciekawą prezentację. 
2. Pomoce rzeczowe podczas prezentacji. 
3. Metody i techniki skupiania uwagi. 
4. Interakcje ze słuchaczami. 
5. Trudne pytania. 
6. Ćwiczenie: „Jak zareagować?”. 
SKUTECZNA WALKA ZE STRESEM, TREMĄ I EMOCJAMI. 
1. Co nam grozi? – konsekwencje braku niwelowania stresu i negatywnych emocji. 
2. Zarządzanie stresem: 
a. przed wystąpieniem, 
b. w trakcie spotkania, 
c. po wypowiedzi. 
3. Trema – nasz wróg? 
4. Ćwiczenie: „Jak mogę to zrobić…?” 
WYSTĄPIENIA W ŚRODKACH MASOWEGO KOMUNIKOWNIA. 
1. Specyfika. 
2. Radio w procesie komunikowania. 
3. Telewizja a wystąpienie publiczne. 
4. Nowe media a autoprezentacja. 
5. Ćwiczenie: „Moja minuta”. 
6. Podsumowanie. 
SAMOOCENA. 
1. „Punkt wyjściowy” – ocena samego siebie w kontekście przekazanych na kursie treści. 
2. Ćwiczenie nr 1: „Moje mocne i słabe strony”. 
3. Ćwiczenie nr 2: „W jaki sposób pozbyć się mankamentów?” 
4. Ćwiczenie nr 3: „Etapy postępowania”. 
5. Autoewaluacja. 
 
Nazwa zajęć: Język angielski specjalistyczny 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie umiejętności: 
1. Tworzy płynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentować i argumentuje swoje 
stanowisko oraz innych osób na tematy związane z kierunkiem studiów. Czyta ze zrozumieniem teksty 
w języku angielskim o charakterze ogólnym jak i akademickim, związane z kierunkiem studiów, oraz 
analizuje ich treść́ i wybiera niezbędne informacje. Rozumie oryginalny materiał audio lub wideo na 
większość tematów dotyczących kierunku studiów jak i wychwytuje niezbędne szczegóły. Uzupełnia i 
doskonali nabytą wiedzę i umiejętności.                         
Treści programowe dla zajęć: 
Swobodne posługiwanie się czasami gramatycznymi w języku angielskim. Inne struktury gramatyczne 
potrzebne do wyrażania różnorodnych treści i opinii: strona bierna, następstwo czasów, zdania celu, 
porównania, rzeczowniki policzalne i niepoliczalne, przedimki. Słownictwo dotyczące problematyki 
współczesnego świata w zakresie wybranego słownictwo akademickiego i specjalistycznego związane 
z kierunkiem studiów. Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogólnego sensu wypowiedzi 
w tekstach specjalistycznych; domyślanie się znaczenia nieznanych słów w zakresie bloków 
tematycznych określonych w treści 3. Strategie efektywnego słuchania w celu zrozumienia ogólnego 
sensu  wypowiedzi; domyślanie się znaczenia nieznanych słów w zakresie bloków tematycznych 
określonych w treści 3. Udzielanie odpowiedzi, udział w dyskusji oraz wyrażanie różnorodnych funkcji 
językowych w zakresie tematyki określonej w treści 3.  
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Nazwa zajęć: Język niemiecki specjalistyczny 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie umiejętności: 
1. posiada umiejętności leksykalne w j. niemieckim zgodne z wymogami określonymi dla poziomu B2 
+, które potrafi adekwatnie wykorzystać do konkretnych sytuacji komunikacyjnych.                         
2. zna objęte przedmiotem konstrukcje gramatyczne i umie je zastosować adekwatnie do sytuacji 
komunikacyjnej zakresie przewidzianym przedmiotem.                         
3. potrafi zrozumieć i produkować w j. niemieckim dłuższe wypowiedzi ustne o tematyce ogólnej, a w 
szczególności o tematyce specjalistycznej z zakresu językoznawstwa, prezentacja monologowa, 
negocjacje – wypowiedź argumentacyjna, dyskusja, debata, wywiad.                         
4. potrafi skutecznie i poprawnie, zarówno pod względem norm językowych jak i umiejętności 
dyskursywnych uczestniczyć w komunikacji pisemnej z elementami języka specjalistycznego 
przewidzianej dla poziomu B2+ w Europejskim systemie opisu kształcenia językowego.                         
5. potrafi samodzielnie posługiwać się różnymi źródłami informacji dotyczących słownictwa i gramatyki 
języka niemieckiego w zakresie wykraczającym poza treści nauczania; potrafi samodzielnie 
wyszukiwać i pracować z niemieckojęzycznymi artykułami naukowymi.                         
Treści programowe dla zajęć: 
Semestr 1: 
Słownictwo w zakresie zgodnym z wymogami określonymi dla poziomu B2+. 
Semestr 1: 
Fenomeny gramatyczne w języku niemieckim zgodne z wymogami określonymi dla poziomu B2+. 
Semestr 2: 
Adekwatne słownictwo i fenomeny gramatyczne objęte treściami kształcenia i niezbędne do 
produkowania wypowiedzi ustnych z uwzględnieniem języka specjalistycznego.  
Semestr 2: 
Zasady oraz środki wyrazu właściwe dla produkowania wypowiedzi pisemnych przewidzianych dla 
poziomu B2+, takich jak: korespondencja , teksty naukowe, teksty specjalistyczne. 
 
Nazwa zajęć: Język hiszpański specjalistyczny 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi posługiwać się językiem ogólnym zgodnie z wymaganiami określonymi dla poziomu B2 + 
Europejskiego Systemu Opisu Kształcenia Językowego oraz językiem specjalistycznym  
umożliwiającym czytanie ze zrozumieniem tekstów związanych ze studiowanym kierunkiem.                         
2. potrafi zrozumieć treści wykładów, prelekcji, szkoleń oraz innych wypowiedzi na tematy związane ze 
studiowanym kierunkiem                         
3. potrafi zrozumieć, streścić i zinterpretować teksty specjalistyczne związane ze studiowanym 
kierunkiem                         
4. potrafi zinterpretować treści przedstawione w formie graficznej                         
5. potrafi formułować wypowiedzi ustne i pisemne dotyczące środowiska akademickiego oraz tematyki 
studiowanego kierunku                         
6. potrafi kompleksowo przygotować się do rozmowy o pracę                         
7. potrafi samodzielnie rozwijać kompetencje językowe                         
Treści programowe dla zajęć: 
Słownictwo specjalistyczne z użyciem tekstów właściwych dla studiowanego kierunku, z szczególnym 
uwzględnieniem następującej tematyki: 
organizacje społeczne, zjawiska polityczne, techniki walki politycznej w różnych ustrojach, marketing 
polityczny, system instytucjonalny Unii Europejskiej 
Analiza i dyskusja w oparciu o teksty popularno-naukowe i naukowe właściwe dla studiowanego 
kierunku 
Interpretacja informacji graficznej 
Tworzenie tekstów akademickich oraz tekstów związanych ze studiowanym kierunkiem 
Poszukiwanie pracy: otwarte i ukryte rynki ofert pracy 
Proces rekrutacji 
Rozmowa o pracę 
 
Nazwa zajęć: Język francuski specjalistyczny 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie umiejętności: 
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1. potrafi tworzyć płynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentować i argumentować 
swoje stanowisko oraz stanowisko innych osób na tematy związane ze swoim otoczeniem i ogólno-
akademickie z wykorzystaniem różnych technik komunikacyjnych oraz słownictwa fachowego 
związanego z kierunkiem studiów,                         
2. potrafi czytać ze zrozumieniem teksty w języku o charakterze ogólnym i akademickim związane z 
kierunkiem studiów oraz analizować ich treść́ i wybierać niezbędne informacje,                         
3. potrafi zrozumieć oryginalny materiał audio lub wideo na większość tematów dotyczących życia 
codziennego, kulturalnego i społecznego, na poziomie ogólnym jak i akademickim oraz wychwycić 
niezbędne szczegóły, w tym związane z kierunkiem studiów,                         
4. potrafi przygotować i wygłosić prezentację  na wybrany temat, w tym prezentację związaną z 
kierunkiem studiów, omówić strukturę prezentacji i jej elementy,                         
5. potrafi opracować teksty oraz wypowiedzi dotyczące życia społecznego, uniwersyteckiego i 
zawodowego, w tym związane z kierunkiem studiów,                         
6. potrafi redagować spójne teksty z uwzględnieniem aspektów formalnych, stylistycznych oraz 
słownictwa fachowego, związanego z kierunkiem studiów,                         
7. uzupełniać i doskonalić nabytą wiedzę i umiejętności                         
Treści programowe dla zajęć: 
Czasy gramatyczne / tryby potrzebne do wyrażania różnorodnych czynności (passé composé, plus que 
parfait, passé récent, futur simple, futur proche, conditionnel présent, conditionnel passé, 
subjonctif)  potrzebne do wyrażania różnorodnych treści.  
Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrażania różnorodnych treści i opinii: wyrażanie celu, 
przyczyny, czasu, zaimki dopełnieniowe, zaimki nieokreślone, zaimki względne proste i złożone, 
spójniki, przyimek, przysłówek, przymiotnik, uzgadnianie imiesłowów, dopełnienie czasownika 
Tematyka związana z kierunkiem studiów: 
ochrona własności intelektualnej ; autoprezentacja i wystąpienia publiczne ; elementy prawa mediów ; 
gatunki audiowizualne 
Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogólnego sensu  wypowiedzi, domyślanie się 
znaczenia nieznanych słów w zakresie bloków tematycznych określonych w treści  
Strategie efektywnego słuchania w celu zrozumienia ogólnego sensu  wypowiedzi, domyślanie się 
znaczenia nieznanych słów w zakresie bloków tematycznych określonych w treści 3. 
Udzielanie odpowiedzi, udział w dyskusji oraz wyrażanie różnorodnych funkcji językowych w zakresie: 
przeprowadzania oraz udziału w rozmowie kwalifikacyjnej o pracę, przedstawiania problemów, 
moderowania dyskusji oraz wyrażania opinii na tematy zawarte w treści 3. 
 
Nazwa zajęć: Psychologia społeczna 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. Posiada wiedzę z zakresu wybranych teorii psychologicznych                         
2. Potrafi wskazać zastosowanie wiedzy psychologicznej w zakresie odbioru i tworzenia przekazów 
audiowizualnych                         
w zakresie umiejętności: 
1. Posiada umiejętność formułowania wypowiedzi dotyczących zastosowania teorii psychologicznych 
w procesie tworzenia przekazów audiowizualnych                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. Posiada kompetencje do pracy w grupie                         
2. Jest otwart(a)y i kreatywn(a)y w pracy                         
Treści programowe dla zajęć: 
Psychologia i jej możliwości zastosowania w procesie przygotowania przekazów audiowizualnych 
Cechy nadawcy i cechy odbiorcy a konstrukcja przekazu audiowizualnego 
Psychologiczne aspekty bohatera przekazu audiowizualnego 
Procesy spostrzegania i ich wpływ na odbiór przekazów audiowizualnych 
Procesy pamięciowe i ich wpływ na zapamiętywanie przekazów audiowizualnych 
Emocje – pojęcie, rodzaje, sposoby wywoływania, wpływ na odbiór i ocenę przekazów 
Manipulacja, perswazja i inne rodzaje wpływu społecznego – kontekst twórcy i odbiorcy przekazów 
audiowizualnych 
Oddziaływanie przekazów audiowizualnych na odbiorcę (agresja, stereotypy i uprzedzenia, 
zachowania konformistyczne, postrzeganie siebie, kreowanie pożądanych zachowań) 
 
 
 



Załącznik nr 3 do uchwały nr 431/2022/2023 
Senatu UAM z dnia 25 września 2023 r.  

 

7 
 

Nazwa zajęć: Etyka zawodowa 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna zasady postępowania zwarte w kodeksach etycznych branży audiowizualnej                         
2. prawidłowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy związane z wykonywaniem zawodu 
dziennikarza/filmowca w zakresie problemów obyczajowych i etycznych                         
3. potrafi analizować przypadki naruszeń zasad etycznych i wyciągać z nich należyte wnioski                         
w zakresie umiejętności: 
1. prawidłowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy związane z wykonywaniem zawodu 
dziennikarza/filmowca w zakresie problemów obyczajowych i etycznych                         
2. umie rozwiązywać spory na gruncie naruszeń zasad etycznych                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. prawidłowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy związane z wykonywaniem zawodu 
dziennikarza/filmowca w zakresie problemów obyczajowych i etycznych                         
2. potrafi analizować przypadki naruszeń zasad etycznych i wyciągać z nich należyte wnioski                         
3. umie rozwiązywać spory na gruncie naruszeń zasad etycznych                         
4. posiada kompetencje w zakresie działania w oparciu o zasady etyczne i moralne                         
5. wykorzystuje zdobytą wiedzę w życiu zawodowym i prywatnym                         
Treści programowe dla zajęć: 
Etyka zawodowa – zagadnienia definicyjne 
2. Etyka a: 
a. Moralność 
b. Normy prawne 
c. Normy obyczajowe 
3. Karta Etyczna Mediów 
a. Etymologia 
b. Zasady 
c. Mankament 
4. Wybrane kodeksy etyczne branży medialnej 
a. Kodeksy dziennikarskie 
b. Branża filmowa 
c. Świat PR 
5. Granice wolności mediów w kontekście zasad etycznych 
a. Wolność o charakterze absolutnym 
b. Wolność formalna 
6. Etyka a zysk 
a. Elementy materialne 
b. Składniki niematerialne 
7. Naruszenie zasad etycznych na przykładzie zaprezentowanych kazusów 
a. Prezentacja 
b. Dyskusja 
c. Podsumowanie 
 
Nazwa zajęć: Zarządzanie projektem 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna i rozumie metodykę wykonywania i ewaluacji zadań, normy, procedury i dobre praktyki 
stosowane w świecie audiowizualnym                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi współdziałać z innymi osobami w ramach prac zespołowych i kierować nimi                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. jest gotów/gotowa do samodzielnego wskazania optymalnych metod i sposobów realizacji 
określonego przez siebie lub innych zadania umożliwiającego zwiększenie efektywności procesu 
komunikowania oraz zasięgania opinii ekspertów w przypadku trudności z samodzielnym rozwiązaniem 
problemu                         
2. jest gotów/gotowa do wykazywania się w pracy zawodowej przedsiębiorczością i innowacyjnością                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Etapy produkcji audiowizualnej: 
a) research i development 
b) preprodukcja/okres planowania 
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c) okres produkcyjny 
d) postprodukcja 
e) dystrybucja i marketing - zarys 
2. Struktura zespołu produkcyjnego: 
a) podzespoły charakterystyczne dla poszczególnych dyscyplin audiowizualnych 
b) funkcje i role poszczególnych członków zespół 
3. Rola kierownika produkcji / kierownika projektu w produkcji audiowizualnej: 
a) obowiązki i odpowiedzialność 
b) charakterystyka zawodu 
c) specyfika rynku prac 
4. Finansowanie: 
a) podstawy budżetowania i kosztorysowania projektu 
b) odpowiedzialność finansowa w zarządzaniu projektem 
5. Style zarządzania: 
a) zasady zarządzania zespołem produkcyjnym 
b) systemy motywacyjne 
c) specyfika i charakterystyka branż 
 
Nazwa zajęć: Komunikowanie w kontekście kulturowym 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna nowe pojęcia związane z obszarem komunikacji i kultury, charakteryzuje cechy komunikowania 
jako procesu, określa poziomy komunikowania, przedstawia etapy rozwoju środków komunikowania w 
rozwoju historycznym                         
2. rozumie modele procesu komunikowania, posiada umiejętności modelowania procesów 
zachodzących pomiędzy nadawcą a odbiorcą, potrafi określić skuteczne sposoby komunikowania                         
3. posiada wiedzę na temat głównych elementów w procesie komunikowania i relacji między nimi. Zna 
rodzaje i typy: nadawców, odbiorców w komunikowaniu, potrafi określić pojęcie „przekazu” w 
komunikowaniu                         
4. zna wybrane teorie dotyczące oddziaływania mediów na społeczeństwo, ma podstawową wiedzę na 
temat powstania i rozwoju teorii: „użytkowania i korzyści”, „porządku dziennego” „norm kulturowych”, 
„spirali milczenia”. Potrafi skonfrontować wymiar teoretyczny z dynamiką procesów zmian społecznych.                         
5. ma wiedzę na temat pojęcia „funkcji” mediów. Zna podstawowe klasyfikacje dotyczące funkcji 
mediów. Rozpoznaje pojęcia: „selekcjonowania”, „ramownia” i „pozycjonowania informacji”. Potrafi 
wskazać wpływ zmian technicznych w sposobach komunikowania na kulturę.                         
6. zna pojęcie „stereotypu”. Rozpoznaje zjawisko „stereotypizacji” w relacjach medialnych. Na 
podstawie analizy treści przekazów potrafi badać wybrane problemy kulturowe i wskazywać ich 
rozwiązanie.                         
w zakresie umiejętności: 
1. zna nowe pojęcia związane z obszarem komunikacji i kultury, charakteryzuje cechy komunikowania 
jako procesu, określa poziomy komunikowania, przedstawia etapy rozwoju środków komunikowania w 
rozwoju historycznym                         
2. posiada podstawową wiedzę na temat form komunikowania: komunikacji werbalnej i pozawerbalnej, 
określa cechy mowy, zna główne orientacje badawcze nad językiem, ma wiedzę na temat „języka 
polityki” w procesach komunikowania, określa typy „języka polityki”, klasyfikuje rodzaje komunikatów 
pozasłownych.                         
3. posiada podstawową wiedzę na temat form komunikowania: komunikacji werbalnej i pozawerbalnej, 
określa cechy mowy, zna główne orientacje badawcze nad językiem, ma wiedzę na temat „języka 
polityki” w procesach komunikowania, określa typy „języka polityki”, klasyfikuje rodzaje komunikatów 
pozasłownych.                         
4. rozumie modele procesu komunikowania, posiada umiejętności modelowania procesów 
zachodzących pomiędzy nadawcą a odbiorcą, potrafi określić skuteczne sposoby komunikowania                         
5. posiada wiedzę na temat głównych elementów w procesie komunikowania i relacji między nimi. Zna 
rodzaje i typy: nadawców, odbiorców w komunikowaniu, potrafi określić pojęcie „przekazu” w 
komunikowaniu                         
6. zna wybrane teorie dotyczące oddziaływania mediów na społeczeństwo, ma podstawową wiedzę na 
temat powstania i rozwoju teorii: „użytkowania i korzyści”, „porządku dziennego” „norm kulturowych”, 
„spirali milczenia”. Potrafi skonfrontować wymiar teoretyczny z dynamiką procesów zmian społecznych.                         
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7. ma wiedzę na temat pojęcia „funkcji” mediów. Zna podstawowe klasyfikacje dotyczące funkcji 
mediów. Rozpoznaje pojęcia: „selekcjonowania”, „ramownia” i „pozycjonowania informacji”. Potrafi 
wskazać wpływ zmian technicznych w sposobach komunikowania na kulturę.                         
8. zna pojęcie „stereotypu”. Rozpoznaje zjawisko „stereotypizacji” w relacjach medialnych. Na 
podstawie analizy treści przekazów potrafi badać wybrane problemy kulturowe i wskazywać ich 
rozwiązanie.                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. posiada podstawową wiedzę na temat form komunikowania: komunikacji werbalnej i pozawerbalnej, 
określa cechy mowy, zna główne orientacje badawcze nad językiem, ma wiedzę na temat „języka 
polityki” w procesach komunikowania, określa typy „języka polityki”, klasyfikuje rodzaje komunikatów 
pozasłownych.                         
2. rozumie modele procesu komunikowania, posiada umiejętności modelowania procesów 
zachodzących pomiędzy nadawcą a odbiorcą, potrafi określić skuteczne sposoby komunikowania                         
3. posiada wiedzę na temat głównych elementów w procesie komunikowania i relacji między nimi. Zna 
rodzaje i typy: nadawców, odbiorców w komunikowaniu, potrafi określić pojęcie „przekazu” w 
komunikowaniu                         
4. zna wybrane teorie dotyczące oddziaływania mediów na społeczeństwo, ma podstawową wiedzę na 
temat powstania i rozwoju teorii: „użytkowania i korzyści”, „porządku dziennego” „norm kulturowych”, 
„spirali milczenia”. Potrafi skonfrontować wymiar teoretyczny z dynamiką procesów zmian społecznych.                         
5. ma wiedzę na temat pojęcia „funkcji” mediów. Zna podstawowe klasyfikacje dotyczące funkcji 
mediów. Rozpoznaje pojęcia: „selekcjonowania”, „ramownia” i „pozycjonowania informacji”. Potrafi 
wskazać wpływ zmian technicznych w sposobach komunikowania na kulturę.                         
6. zna pojęcie „stereotypu”. Rozpoznaje zjawisko „stereotypizacji” w relacjach medialnych. Na 
podstawie analizy treści przekazów potrafi badać wybrane problemy kulturowe i wskazywać ich 
rozwiązanie.                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Komunikacja w kontekście kultury – zagadnienia wprowadzające do problematyki 
2. Formy komunikowania: komunikacja werbalna i niewerbalna 
3. Modele procesu komunikowania 
4. Elementy procesu komunikowania 
5. Oddziaływanie mediów – teorie i wymiar praktyczny 
6. Komunikacja i funkcje mediów w kulturze technologii cyfrowych 
7. Komunikacja międzykulturowa – stereotypy i uprzedzenia. Wizerunek „obcego” w przekazach 
medialnych 
 
Nazwa zajęć: Gatunki audiowizualne 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. rozróżnia i charakteryzuje wybrane gatunki medialne                         
2. zna zasady tworzenia informacji i związane z tym wymogi etyczne                         
w zakresie umiejętności: 
1. analizuje formy wypowiedzi medialnej i ocenia je pod kątem zastosowanych środków                         
2. potrafi konstruować wybrane formy informacyjne, publicystyczne i komercyjne                         
3. zna i potrafi zaprojektować strategie komunikacji video                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. ma świadomość etycznych zobowiązań wobec odbiorców przekazów medialnych                         
Treści programowe dla zajęć: 
Źródła, cechy i metody zbierania  informacji 
Formy informacyjne i publicystyczne  
Gatunki i formaty w telewizji, omówienie i przykłady (spoty reklamowe, billboardy sponsorskie, product 
placement, serial, fabuła, teatr telewizji, dokument). Przyszłość telewizji hybrydowej: zakres technologii, 
rodzaje formatów hybrydowych). 
Gatunki medialne w internecie, w tym w mediach społecznościowych (jako kreacje formatów w ramach 
działań digital marketingu) 
Ewolucja przekazów audiowizualnych - między innymi: infotainment, tabloidyzacja, wulgaryzacja 
języka, edutainment, multimedialność  
Fenomen i funkcjonowanie VOD, produkcja filmów i seriali przez producentów filmowych oraz marki 
(nadawców reklamowych) 
Analiza wybranych form medialnych (między innymi: serwis informacyjny, audycja, reportaż, felieton, 
serial, film dokumentalny, autorski komentarz, fotograficzne i filmowe formy wypowiedzi).  
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Analiza audiowizualnych kampanii reklamowych  
Samodzielne przygotowanie krótkiego materiału, np. reportażu uczestniczącego czy reklamy. 
 
Nazwa zajęć: Negocjacje 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. Rozumie powody oraz cele prowadzenia negocjacji, a także zna podstawowe terminy z nimi 
związane                         
2. Zna różne style, metody i techniki prowadzenia negocjacji oraz rozumie potrzebę ich dostosowywania 
do sytuacji negocjacyjnych                         
3. Zna sposoby wywierania wpływu na innych i rozumie potrzebę racjonalnego podejmowania decyzji                         
w zakresie umiejętności: 
1. Potrafi rozwiązywać powstające konflikty w zespole przy pomocy negocjacji                         
2. Potrafi dostosować styl i dobrać odpowiednie techniki i metody prowadzenia negocjacji do celu i 
uwarunkowań ich prowadzenia                         
3. Potrafi zastosować strategię szachową w negocjacjach                         
4. Potrafi dokonać analizy podejmowanych decyzji negocjacyjnych w oparciu o teorię gier                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. Jest gotow(a/y) do uczestniczenia w pracach grup projektowych i wykorzystywania w nich zdobytej 
wiedzy i umiejętności z zakresu negocjacji                         
2. Jest gotow(a/y) do poszerzania swojej wiedzy z zakresu stosowania negocjacji w życiu codziennym 
i zawodowym                         
Treści programowe dla zajęć: 
Konflikt, podstawowe sposoby rozwiązywania sporów a negocjacje  
Podstawowe terminy związane z negocjacjami. BATNA, ZOPA. 
Etapy negocjacji i zadania negocjatora 
Style negocjacji: twardy, miękki i rzeczowy 
Startegie i techniki prowadzenia negocjacji 
Specyfika negocjacji międzynarodowych oraz wielostronnych - warsztaty  
Teoria gier i manipulacja w negocjacjach 
Strategia szachowa w negocjacjach 
 
Nazwa zajęć: Technologia produkcji audiowizualnej 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. rozumie teorię trójkąta ekspozycji                         
2. rozumie różnice istniejące pomiędzy różnymi algorytmami kodowania obrazu                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi zaprojektować a następnie wykonać oświetlenie do ujęcia                         
2. potrafi wykorzystać zaawansowane możliwości ustawień w profesjonalnej kamerze w celu 
osiągnięcia zamierzonego efektu                         
3. potrafi posługiwać się specjalistycznym językiem                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. potrafi uczestniczyć w każdym z procesów produkcji audiowizualnej                         
Treści programowe dla zajęć: 
Ekspozycja obrazu 
Budowa kamery filmowej i jej kluczowe elementy 
Projektowanie oświetlania w studio 
Projekt audiowizualny 
 
Nazwa zajęć: Język rosyjski specjalistyczny 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. Dokonać analizy tekstu z omówieniem form i konstrukcji gramatycznych                         
2. Poprawnie odczytać i przetłumaczyć teksty powiązane z kierunkiem kształcenia.                         
w zakresie umiejętności: 
1. Opanować i stosować rozszerzoną wiedzę z zakresu fonetyki i fonologii języka rosyjskiego, 
poprawnie akcentować, używać stosownej intonacji i siły głosu do odpowiednich intencji 
komunikacyjnych                         
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2. Stosować w praktyce wiedzę gramatyczną (części mowy) i z zakresu składni. Rozpoznawać 
komunikacyjną funkcję zdań oraz budować zdania proste i złożone                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. Wypowiadać się ustnie i pisemnie na tematy związane z kierunkiem studiów                         
Treści programowe dla zajęć: 
Nazywanie i osób oraz rzeczy i przedmiotów, zjawisk, terminów powiązanych z kierunkiem studiów. 
Opowiadanie o sobie i o miejscu swego zamieszkania oraz pracy czy nauczania. Opanowanie nazw 
zawodów. Podawanie danych osobowych i informowanie o swoim numerze telefonu i adresie e- mail. 
Napisanie maila  
Określanie czasu i miejsca zdarzeń (dni tygodnia, pory dnia) oraz pełnej godziny. Opowiadanie o 
przebiegu dnia częstotliwości zdarzeń o przyszłych i o przeszłych wydarzeniach oraz preferencji co do 
sposobu spędzenia czasu. Nazywanie państw i narodowości. Określenie stopnia znajomości języków 
obcych, kultury i tradycji wybranych krajów  
 
Nazwa zajęć: Wizualizacja 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna zasady wizualizacji                         
2. rozumie rolę wizualizacji w procesie tworzenia produkcji audiowizualnej                         
3. umie prezentować pomysł i dostosować do niego formę prezentacji                         
4. umie tworzyć prezentację wyobrażenia w PowerPoint lub/i innych programach oraz korzystać z 
zasobów Internetu do jej kreacji                         
5. rozumie podstawowe mechanizmy związane z prezentowaniem idei i odbiorem prezentacji                         
w zakresie umiejętności: 
1. zna zasady wizualizacji                         
2. rozumie rolę wizualizacji w procesie tworzenia produkcji audiowizualnej                         
3. umie prezentować pomysł i dostosować do niego formę prezentacji                         
4. umie tworzyć prezentację wyobrażenia w PowerPoint lub/i innych programach oraz korzystać z 
zasobów Internetu do jej kreacji                         
5. rozumie podstawowe mechanizmy związane z prezentowaniem idei i odbiorem prezentacji                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. zna zasady wizualizacji                         
2. rozumie rolę wizualizacji w procesie tworzenia produkcji audiowizualnej                         
3. umie prezentować pomysł i dostosować do niego formę prezentacji                         
4. umie tworzyć prezentację wyobrażenia w PowerPoint lub/i innych programach oraz korzystać z 
zasobów Internetu do jej kreacji                         
5. rozumie podstawowe mechanizmy związane z prezentowaniem idei i odbiorem prezentacji                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Istota i znaczenie wizualizacji na polu produkcji audiowizualnej 
2. Psychologiczne aspekty działań wyobrażeniowych 
3. Komunikacja za pomocą środków wizualnych (przegląd możliwości) 
4. Od idei do przekonania inwestora do własnego projektu – o budowaniu pomysłu krok po kroku 
5. Wizualizacja w praktyce 
 
Nazwa zajęć: Postprodukcja form audiowizualnych 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna zasady tworzenia i realizowania własnych koncepcji artystycznych na rzecz ludzkości przy 
pomocy narzędzi ze sfery audiowizualnej                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi współdziałać z innymi osobami w ramach prac zespołowych i kierować nimi                         
2. umie samodzielnie tworzyć treści audiowizualne na potrzeby sztuki                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Podstawowa terminologia filmowa: zapoznanie z podstawowymi terminami 
2. Montaż obrazu: zasady, metody i techniki montażu 
3. Montaż dźwięku: zasady, metody i techniki montażu 
4. Efekty specjalne: rola efektów specjalnych w filmie, sposoby i metody ich tworzenia 
5. Prace końcowe (korekcja barwna, transfer materiałów, wykonanie kopii) 
6. Prezentacja projektu zaliczeniowego (uwzględniającego wszystkie omówione elementy 
postprodukcji) 
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Nazwa zajęć: Produkcja reklamy 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna pojęcia związane z zagadnieniem tworzenia reklamy audiowizualnej                         
2. ma wiedzę na temat potrzeb konsumenckich związanych z rynkiem reklamowym                         
3. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi analizować reklamy audiowizualne pod względem jakości produkcyjnej i trafności co do 
doboru środków ekspresji                         
2. umie realizować reklamy audiowizualne                         
3. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. posiada kompetencje w obszarze organizacji produkcji reklamy audiowizualnej                         
2. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Rynek reklamowy w Polsce 
a. Dane i statystyki 
b. Zapotrzebowanie klientów 
c. Formy reklam 
d. Funkcje 
2. Rozmowy z klientem 
a. Produkt lub usługa 
b. Kwestie finansowe – negocjacje 
c. Kontent 
3. Reasearch 
a. Ustalenia 
b. Dokumentacja 
c. Wybór 
4. Scenariusz a storyboard 
a. Koncepcja 
b. Zasady 
c. Przygotowanie 
5. Dobór osobowy: 
a. Obsady realizacyjnej 
b. Aktorów 
6. Lokacje filmowe: 
a. Research 
b. Ustalenie 
7. Dobór muzyczny i dźwiękowy: 
a. Kompozycje 
b. Efekty dźwiękowe 
8. Dzień zdjęciowy – nagranie ujęć: 
a. Studio 
b. Plener 
9. Dogrywki zdjęciowe: 
a. Studio 
b. Plener 
10. Analiza materiału wyjściowego: 
a. Wybór ujęć 
b. Układ sekwencyjny 
11. Montaż materiału audiowizualnego: 
a. Obraz 
b. Dźwięk 
12. Postprodukcja materiału audiowizualnego: 
a. Efekty 
b. Kolaudacja 
c. Poprawki 
13. Pokaz efektów pracy zespołowej na forum grupy – część 1: 
a. Analiza 
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b. Dyskusja 
14. Pokaz efektów pracy zespołowej na forum grupy – część 2: 
a. Analiza 
b. Dyskusja 
 
Nazwa zajęć: Produkcja teledysku 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna pojęcia związane z zagadnieniem tworzenia teledysku                         
2. ma wiedzę na temat potrzeb konsumenckich związanych z rynkiem fonograficznym                         
3. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi analizować teledyski pod względem jakości produkcyjnej i trafności co do doboru środków 
ekspresji                         
2. umie realizować teledyski                         
3. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. posiada kompetencje w obszarze organizacji produkcji teledysku                         
2. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Teledysk jako forma audiowizualna: 
a. Pojęcie 
b. Wyznaczniki 
c. Formy 
2. Utwór muzyczny a koncepcja teledysku: 
a. Praca intelektualna 
b. Propozycja autorska 
3. Rozmowy z artystą-wykonawcą i twórcami utworu muzycznego na temat realizacji teledysku: 
a. Wizja 
b. Realia 
c. Koncept 
4. Kosztorys teledysku 
a. Koszty osobowe 
b. Koszty rzeczowe 
c. Usługi zewnętrzne 
d. Inne 
5. Dobór zespołu realizacyjnego 
a. Reżyser 
b. Operator 
c. Kierownik produkcji 
d. Inni 
6. Scenariusz teledysku 
a. Koncepcja 
b. Propozycja 
c. Storyboard 
7. Dokumentacja 
a. Lokacje filmowe 
b. Obostrzenia prawne 
8. Aktorzy teledysku 
a. Wyznaczniki 
b. Casting 
c. Próby 
9. Scenografia i kostiumografia a teledysk 
a. Dobór rzeczowy 
b. Dobór ubrań 
c. Dobór scenerii 
10. Oświetlenie a teledysk 
a. Sprzęt 
b. Wykorzystanie 
11. Okres zdjęciowy – ujęcia 
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12. Okres zdjęciowy - dogrywki 
13. Montaż – złożenie materiałów 
14. Montaż - efekty wizualne 
15. Prezentacja teledysków na forum grupy zajęciowej 
c. Pokaz 
d. Analiza i dyskusja 
e. Ocena 
 
Nazwa zajęć: Fotografia reklamowa 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. posiada wiedzę w zakresie istoty komunikacji obrazem                         
2. ma zdolność rozpoznania nurtów i tendencji w historii fotografii                         
w zakresie umiejętności: 
1. umie ukierunkować obraz reklamowy na przekonania odbiorcy                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. rozumie potrzebę wzmagania kompetencji kreatywnych                         
2. nabywa praktyki pracy w zespole i potrzeby jej rozszerzania                         
Treści programowe dla zajęć: 
1.Rola obrazu w komunikacji społecznej 
2.Perswazyjne oddziaływanie obrazu i tekstu w reklamie fotograficznej 
3.Główne nurty i tendencje przemian fotografii reklamowej 
4.Przygotowanie projektu zespołowego reklamy społecznej 
5.Ćwiczenia studyjne fotografii produktowej 
 
Nazwa zajęć: Tekst reklamowy 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. rozumie znaczenie wagi sloganów w reklamie                         
2. zna strukturę tekstu reklamowego                         
3. ma wiedzę o zasadach tworzenia tekstów reklamowych                         
4. potrafi napisać tekst reklamowy dla różnych rodzajów reklam – prasowych, radiowych, telewizyjnych 
i internetowych                         
w zakresie umiejętności: 
1. zna strukturę tekstu reklamowego                         
2. ma wiedzę o zasadach tworzenia tekstów reklamowych                         
3. umie ocenić jakość tekstu i sloganu reklamowego                         
4. potrafi napisać tekst reklamowy dla różnych rodzajów reklam – prasowych, radiowych, telewizyjnych 
i internetowych                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. rozumie znaczenie wagi sloganów w reklamie                         
2. potrafi napisać tekst reklamowy dla różnych rodzajów reklam – prasowych, radiowych, telewizyjnych 
i internetowych                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Dobre praktyki w reklamie w zakresie przygotowywania tekstów 
2. Zasady tworzenia sloganów reklamowych 
3. Sposoby kreatywnego pisania 
4. Zasady pisania tekstów do reklam prasowych 
5. Zasady pisania tekstów do reklam radiowych 
6. Zasady pisania tekstów do reklam telewizyjnych 
7. Zasady pisania tekstów do reklam w portalach internetowych 
8. Tekst reklamowy w mediach społecznościowych 
9.Tekst i slogan w reklamie społecznej i politycznej 
 
Nazwa zajęć: Kampanie audiowizualne 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. rozumie potrzebę prowadzenia kampanii marketingowych                         
2. zna etapy tworzenia i realizacji kampanii reklamowej                         
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3. ma wiedzę na temat zasad produkcji i wykorzystania materiałów audio i video na potrzeby kampanii 
marketingowych                         
4. umie przygotować założenia kampanii marketingowej z wykorzystaniem treści audiowizualnych                         
5. potrafi zaplanować kampanię reklamową (od budżetu po kontrolę efektów) z wykorzystaniem 
materiałów audiowizualnych w mediach tradycyjnych (radiu i telewizji) oraz internetowych (media 
społecznościowe, strony internetowe, portale informacyjne)                         
w zakresie umiejętności: 
1. rozumie potrzebę prowadzenia kampanii marketingowych                         
2. zna etapy tworzenia i realizacji kampanii reklamowej                         
3. ma wiedzę na temat zasad produkcji i wykorzystania materiałów audio i video na potrzeby kampanii 
marketingowych                         
4. umie przygotować założenia kampanii marketingowej z wykorzystaniem treści audiowizualnych                         
5. potrafi zaplanować kampanię reklamową (od budżetu po kontrolę efektów) z wykorzystaniem 
materiałów audiowizualnych w mediach tradycyjnych (radiu i telewizji) oraz internetowych (media 
społecznościowe, strony internetowe, portale informacyjne)                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. ma wiedzę na temat zasad produkcji i wykorzystania materiałów audio i video na potrzeby kampanii 
marketingowych                         
2. umie przygotować założenia kampanii marketingowej z wykorzystaniem treści audiowizualnych                         
3. potrafi zaplanować kampanię reklamową (od budżetu po kontrolę efektów) z wykorzystaniem 
materiałów audiowizualnych w mediach tradycyjnych (radiu i telewizji) oraz internetowych (media 
społecznościowe, strony internetowe, portale informacyjne)                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Analiza najbardziej znanych kampanii marketingowych ostatnich lat 
2. Planowanie kampanii marketingowych 
3. Wybór mediów ma potrzeby kampanii 
4. Wykorzystanie materiałów audio w kampaniach marketingowych 
5. Reklama radiowa – jej wady i zalety 
6. Znaczenie i wykorzystywanie podcastów w komunikacji marketingowej 
7. Reklama telewizyjna – wady i zalet 
8. Reklama video w internecie 
9. Filmy promocyjne/korporacyjne w komunikacji marketingowej 
 
Nazwa zajęć: Dystrybucja form audiowizualnych 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna i rozumie ogólne zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej pracy twórczej w produkcji 
audiowizualnej, wykorzystującej pogłębioną wiedzę z zakresu komunikowania społecznego                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi samodzielnie planować oraz wdrażać kampanie informacyjne i promocyjne z wykorzystaniem 
nowych technologii na rzecz utworów audiowizualnych                         
2. potrafi tworzyć różne materiały w języku polskim i języku obcym o tematyce pozostającej w 
zainteresowaniu komunikacji społecznej w aspekcie produkcji audiowizualnej                         
3. potrafi współdziałać z innymi osobami w ramach prac zespołowych i kierować nimi                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. jest gotów/gotowa do samodzielnego wskazania optymalnych metod i sposobów realizacji 
określonego przez siebie lub innych zadania umożliwiającego zwiększenie efektywności procesu 
komunikowania oraz zasięgania opinii ekspertów w przypadku trudności z samodzielnym rozwiązaniem 
problemu                         
2. jest gotów/gotowa do wykazywania się w pracy zawodowej przedsiębiorczością i innowacyjnością                         
Treści programowe dla zajęć: 
1.Historia i rynek dystrybucji audiowizualnej: 
a) dystrybucji w historii kinematografii, przemysłu muzycznego i literackiego 
b) rozwój rynku dystrybucji produktów audiowizualnych w Polsce 
2. Znaczenie dystrybucji audiowizualnej w kampanii marketingowej: 
a) elementy kampanii dystrybucyjnej 
b) wpływ kampanii dystrybucyjnej na rozpowszechnienie informacji o projekcie audiowizualnym 
c) skuteczna kampania dystrybucyjna jako element marketingowy 
3. Bezpośrednia i pośrednia dystrybucja produktów audiowizualnych: 
a) ujęcie funkcjonalne kanałów dystrybucji 
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b) omówienie struktur kanałów dystrybucyjnych bezpośrednich (łączących producenta bezpośrednio z 
finalnym odbiorcą) oraz pośrednich (opartych na sieci pośredników) 
4. Kanały dystrybucji audiowizualnej na rynku lokalnym i globalnym: 
a) oryginalne formy dystrybucji, w tym kina, muzea, galerie, nośniki typu: VHS, DVD, itp. 
b) rozwój i kierunek kanałów dystrybucji - platformy streamingowe, dystrybucja multimedialna, 
dystrybucja przez media społecznościowe 
5. Przygotowanie projektu dystrybucji na wybranym produkcie audiowizualnym: 
a) grupowa praca warsztatowa nad zaprojektowaniem planu dystrybucji wybranego produktu 
audiowizualnego, która będzie podstawą zaliczenia przedmiotu 
b) prezentacja 
c) dyskusja 
 
Nazwa zajęć: Budowanie marki 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna podstawowe pojęcia związane z marką, jej wizerunkiem i tożsamością                         
2. ma wiedzę na temat procesu i zasad budowania marki                         
3. umie zaplanować działania marketingowe związane z wprowadzeniem marki na rynek i jej 
ewentualnym rebrandingiem                         
4. dobiera adekwatne narzędzia komunikacji marketingowej służące budowaniu świadomości, 
wizerunku lub/i lojalności wobec marki                         
5. potrafi przygotować brief dla agencji reklamowej/brandingowej                         
6. jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego rozwiązywania problemów związanych z 
tworzeniem i wprowadzeniem marki na rynek                         
w zakresie umiejętności: 
1. zna podstawowe pojęcia związane z marką, jej wizerunkiem i tożsamością                         
2. ma wiedzę na temat procesu i zasad budowania marki                         
3. umie zaplanować działania marketingowe związane z wprowadzeniem marki na rynek i jej 
ewentualnym rebrandingiem                         
4. dobiera adekwatne narzędzia komunikacji marketingowej służące budowaniu świadomości, 
wizerunku lub/i lojalności wobec marki                         
5. potrafi przygotować brief dla agencji reklamowej/brandingowej                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. zna podstawowe pojęcia związane z marką, jej wizerunkiem i tożsamością                         
2. ma wiedzę na temat procesu i zasad budowania marki                         
3. umie zaplanować działania marketingowe związane z wprowadzeniem marki na rynek i jej 
ewentualnym rebrandingiem                         
4. dobiera adekwatne narzędzia komunikacji marketingowej służące budowaniu świadomości, 
wizerunku lub/i lojalności wobec marki                         
5. potrafi przygotować brief dla agencji reklamowej/brandingowej                         
6. jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego rozwiązywania problemów związanych z 
tworzeniem i wprowadzeniem marki na rynek                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Istota, rodzaje i funkcje marki. Tożsamość a wizerunek marki 
2. Nazwa i claim marki 
3. Znak graficzny i bohater marki (brand hero) 
4. Strategie marki – od marki indywidulanej po markę hybrydę. Pozycjonowanie marki. 
5. Działania marketingowe związane z wprowadzaniem marki na rynek 
6. Budowanie lojalności wobec marki 
7. Rebranding. 
8. Współpraca z agencją reklamową/brandingową 
 
Nazwa zajęć: Public relations w świecie audiowizualnym 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. rozumie znaczenie public relations dla skutecznego zarządzania organizacją                         
2. zna instrumenty public relations i media relations oraz potrafi właściwie zastosować materiały video 
w konkretnych sytuacjach                         
3. ma wiedzę o zasadach budowania relacji z otoczeniem wewnętrznym i zewnętrznym instytucji                         
4. jest przygotowany do pracy w dziale PR i wykorzystywania materiałów video                         
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w zakresie umiejętności: 
1. zna instrumenty public relations i media relations oraz potrafi właściwie zastosować materiały video 
w konkretnych sytuacjach                         
2. umie zorganizować pracę komórki odpowiedzialnej za public relations w danej organizacji oraz 
wykorzystywać materiały audiowizualne                         
3. potrafi reagować w sytuacjach kryzysowych i stosować optymalne dla sytuacji strategie wyjścia z 
kryzysu                         
4. ma świadomość znaczenia otwartej i uczciwie prowadzonej komunikacji dla sukcesu ludzi i instytucji                         
5. jest przygotowany do pracy w dziale PR i wykorzystywania materiałów video                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. ma wiedzę o zasadach budowania relacji z otoczeniem wewnętrznym i zewnętrznym instytucji                         
2. umie zorganizować pracę komórki odpowiedzialnej za public relations w danej organizacji oraz 
wykorzystywać materiały audiowizualne                         
3. potrafi reagować w sytuacjach kryzysowych i stosować optymalne dla sytuacji strategie wyjścia z 
kryzysu                         
4. jest przygotowany do pracy w dziale PR i wykorzystywania materiałów video                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Miejsce public relations w marketingu; istota public relations i znaczenie materiałów video 
2. Public relations a pojęcia pokrewne 
3. Motywy prowadzenia działalności public relations 
4. Analiza stanu wyjściowego podmiotu 
5. Planowanie działalności PR i wykorzystania materiałów video 
6. Instrumenty public relations, w tym wykorzystanie materiałów video 
7. Współpraca z mediami i wybór materiałów audiowizualnych 
8. Komunikacja wewnątrz organizacji – wewnętrzny PR 
9. Prewencyjne i kryzysowe PR 
10. Metody analizy skuteczności działalności PR 
 
Nazwa zajęć: Praktyka zawodowa w wybranej organizacji 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. Ma wiedzę na temat funkcjonowania instytucji i zakładów pracy stanowiących potencjalne miejsce 
pracy dla absolwentów kierunku                         
2. Zna specyfikę pracy w miejscach zatrudniających absolwentów kierunku                         
w zakresie umiejętności: 
1. Potrafi sumiennie wykonywać obowiązki zawodowe i realizować projekty zlecone przez przełożonych                         
2. Umie wykorzystać w pracy zawodowej wiedzę zdobytą podczas studiów                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. Jest gotów do wykonywania indywidualnych zadań w ramach obowiązków pracowniczych                         
2. Jest przygotowany do skutecznej pracy zespołowej i tworzenia efektywnie działających zespołów 
ludzkich                         
Treści programowe dla zajęć: 
Szoklenie BHP 
Zapoznanie się z regulaminem pracy oraz innymi dokumentami regulującym pracę w danej instytucji 
Zapoznanie się z zakresem obowiązków służbowych na danym stanowisku 
Realizacja zadań zleconych przez przełożonych 
Sumienne i rzetelne wywiązywanie się z obowiązków zawodowych 
Realizacja projektów indywidualnych i zespołowych oraz  wykonywanie poleceń przełożonych 
 
Nazwa zajęć: Pracownia telewizyjna 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna podstawowe pojęcia z zakresu telewizyjnej produkcji audiowizualnej                         
2. ma wiedzę na temat charakterystyki pracy w TV                         
3. potrafi w sposób profesjonalny stworzyć podstawowe materiały audiowizualne na potrzeby stacji 
telewizyjnych                         
4. wykorzystuje zdobytą wiedzę w pracy zawodowej                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi w sposób profesjonalny stworzyć podstawowe materiały audiowizualne na potrzeby stacji 
telewizyjnych                         
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2. umie dobierać środki wyrazu do poszczególnych gatunków telewizyjnych                         
3. posiada kompetencje w zakresie pracy zespołowej w ramach projektów audiowizualnych                         
4. wykorzystuje zdobytą wiedzę w pracy zawodowej                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. potrafi w sposób profesjonalny stworzyć podstawowe materiały audiowizualne na potrzeby stacji 
telewizyjnych                         
2. umie dobierać środki wyrazu do poszczególnych gatunków telewizyjnych                         
3. posiada kompetencje w zakresie pracy zespołowej w ramach projektów audiowizualnych                         
4. wykorzystuje zdobytą wiedzę w pracy zawodowej                         
Treści programowe dla zajęć: 
Telewizja jako miejsce pracy 
a. Specyfika 
b. Zawody w TV 
c. Formy zatrudnienia 
d. Redaktor naczelny a pracownik 
e. Redaktor a pracownik 
f. Gatunki telewizyjne 
. Zasady pracy w redakcji telewizyjnej 
a. Prawa 
b. Obowiązki 
c. Zobowiązania prawne 
d. Kwestie etyczne 
3. Komunikacja werbalna i niewerbalna w TV 
a. Pojęcia 
b. Żargon dziennikarski 
c. Sfera językowa 
d. Sfera foniczna 
e. Sfera wizualna 
4. Wybór tematu 
a. Pomysły 
b. Weryfikacja 
c. Dobór tytułu 
d. Zasada „trzech głównych haseł” 
e. Zgłoszenie na kolegium redakcyjnym 
5. Research 
a. Źródła podmiotowe 
b. Źródła przedmiotowe 
c. Weryfikacja 
d. Selekcja 
6. Dobór wypowiadających się 
a. Cechy bohaterów 
b. Kontekst sytuacyjny 
c. Gatunek 
7. Realizacja ujęć 
a. Plany filmowe 
b. Kadrowanie 
c. Metafory obrazowe 
8. Realizacja dźwiękowa 
a. na planie zdjęciowym 
b. poza planem zdjęciowym 
9. Pisanie treści pod obraz 
a. Biała 
b. Zielona 
c. Zwrotna 
d. Komentarz 
10. Montaż 
a. Wybór ujęć 
b. Wskazanie fragmentów 100% 
c. Tworzenie osi narracyjnej 
11. Opracowanie muzyczne 
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a. Źródła poboru 
b. Zasady korzystania 
c. Podkład pod ujęcia 
12. Oprawa graficzna 
a. Animacje 
b. Grafika 
c. Efekty specjalne 
13. Kolaudacja 
a. Analiza 
b. Uwagi krytyczne 
c. Sposoby wprowadzania poprawek 
14. Emisja 
a. Odtwarzanie 
b. Audycje „na żywo” 
c. Elementy realizacyjne 
15. Archiwizacja materiałów telewizyjnych 
a. Zasady 
b. Reguły udostępniania 
c. Sposoby wykorzystywania 
 
Nazwa zajęć: Badania marketingowe 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna podstawowe pojęcia związane z badaniami marketingowymi i ich rolę w komunikacji społecznej                         
2. opisuje proces badań marketingowych                         
3. charakteryzuje metody badań marketingowych                         
4. projektuje badania marketingowe                         
5. dobiera odpowiednie metody badań marketingowych w zależności od założonego problemu 
badawczego i uwarunkowań                         
6. analizuje i interpretuje wyniki badań marketingowych                         
7. jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego rozwiązywania problemów z zakresu badań 
marketingowych                         
w zakresie umiejętności: 
1. zna podstawowe pojęcia związane z badaniami marketingowymi i ich rolę w komunikacji społecznej                         
2. opisuje proces badań marketingowych                         
3. charakteryzuje metody badań marketingowych                         
4. projektuje badania marketingowe                         
5. dobiera odpowiednie metody badań marketingowych w zależności od założonego problemu 
badawczego i uwarunkowań                         
6. analizuje i interpretuje wyniki badań marketingowych                         
7. jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego rozwiązywania problemów z zakresu badań 
marketingowych                         
8. rozumie znaczenie prowadzania badań marketingowych zgodnie z zasadami etyki                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. zna podstawowe pojęcia związane z badaniami marketingowymi i ich rolę w komunikacji społecznej                         
2. opisuje proces badań marketingowych                         
3. charakteryzuje metody badań marketingowych                         
4. projektuje badania marketingowe                         
5. dobiera odpowiednie metody badań marketingowych w zależności od założonego problemu 
badawczego i uwarunkowań                         
6. analizuje i interpretuje wyniki badań marketingowych                         
7. jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego rozwiązywania problemów z zakresu badań 
marketingowych                         
8. rozumie znaczenie prowadzania badań marketingowych zgodnie z zasadami etyki                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Istota, rodzaje i funkcje badań marketingowych. Rola badań marketingowych w komunikacji 
społecznej 
2. Proces badań marketingowych 
3. Gromadzenie i analiza danych o charakterze wtórnym 
4. Projekt doboru próby w badaniach ilościowych i jakościowych 
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5. Sondażowe techniki zbierania danych ze źródeł pierwotnych 
6. Kwestionariusz jako narzędzie pomiarowe w badaniach sondażowych 
7. Istota i metody badań jakościowych 
8. Wykorzystanie technik projekcyjnych w badaniach marki 
9. Metody obserwacji 
10. Zastosowanie obserwacji w badaniu typu mystery shopper oraz neuromarketingu 
11. Eksperymenty z jedną i wieloma zmiennymi 
12. Wykorzystanie eksperymentów w testach reklamy 
13. Analiza danych z badań ilościowych i interpretacja uzyskanych wyników. 
14. Analiza danych z badań jakościowych i interpretacja uzyskanych wyników. Opracowanie raportu z 
badań. 
15. Współpraca z agencją badań marketingowych. Etyczne aspekty badań marketingowych 
 
Nazwa zajęć: Business skills 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. student/ka rozumie istotę i style komunikacji interpersonalnej w obszarze biznesu związanego z 
produkcją audiowizualną.                         
2. student/ka skutecznie dobiera narzędzia komunikacji do prowadzenia korespondencji biznesowej z 
wykorzystaniem technologii telekomunikacyjnej, cyfrowej i tradycyjnej.                         
3. student/ka jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego rozwiązywania problemów 
związanych z organizacją spotkań w trybie face to face w tematyce produkcji audiowizualnej                         
4. student/ka zna istotę stylów negocjacyjnych w branży produkcji audiowizualnej i potrafi poprowadzić 
negocjacje.                         
5. student/ka rozumie specyfikę różnych obszarów kulturowych pod kątem stylów komunikacji i 
zarządzania.                         
6. student/ka umie rozróżnić specyfikę różnych narzędzi pracy zdalnej i odpowiednio dostosować je do 
bieżących potrzeb organizacji działającej w obszarze produkcji audiowizualnej.                         
7. student/ka wyraża własną opinię na temat etyki zachowań i rozwiązań biznesowych i potrafi je 
należycie ocenić pod kątem potrzeby wdrożenia w organizacji medialnej.                         
8. student/ka ma wiedzę na temat realizacji zadań projektowych w obszarze produkcji audiowizualnej i 
potrafi należycie ocenić role zespołowe                         
w zakresie umiejętności: 
1. student/ka skutecznie dobiera narzędzia komunikacji do prowadzenia korespondencji biznesowej z 
wykorzystaniem technologii telekomunikacyjnej, cyfrowej i tradycyjnej.                         
2. student/ka jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego rozwiązywania problemów 
związanych z organizacją spotkań w trybie face to face w tematyce produkcji audiowizualnej                         
3. student/ka zna istotę stylów negocjacyjnych w branży produkcji audiowizualnej i potrafi poprowadzić 
negocjacje.                         
4. student/ka rozumie specyfikę różnych obszarów kulturowych pod kątem stylów komunikacji i 
zarządzania.                         
5. student/ka umie rozróżnić specyfikę różnych narzędzi pracy zdalnej i odpowiednio dostosować je do 
bieżących potrzeb organizacji działającej w obszarze produkcji audiowizualnej.                         
6. student/ka ma wiedzę na temat realizacji zadań projektowych w obszarze produkcji audiowizualnej i 
potrafi należycie ocenić role zespołowe                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. student/ka skutecznie dobiera narzędzia komunikacji do prowadzenia korespondencji biznesowej z 
wykorzystaniem technologii telekomunikacyjnej, cyfrowej i tradycyjnej.                         
2. student/ka jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego rozwiązywania problemów 
związanych z organizacją spotkań w trybie face to face w tematyce produkcji audiowizualnej                         
3. student/ka zna istotę stylów negocjacyjnych w branży produkcji audiowizualnej i potrafi poprowadzić 
negocjacje.                         
4. student/ka umie rozróżnić specyfikę różnych narzędzi pracy zdalnej i odpowiednio dostosować je do 
bieżących potrzeb organizacji działającej w obszarze produkcji audiowizualnej.                         
5. student/ka wyraża własną opinię na temat etyki zachowań i rozwiązań biznesowych i potrafi je 
należycie ocenić pod kątem potrzeby wdrożenia w organizacji medialnej.                         
6. student/ka ma wiedzę na temat realizacji zadań projektowych w obszarze produkcji audiowizualnej i 
potrafi należycie ocenić role zespołowe                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Komunikacja interpersonalna w biznesie 



Załącznik nr 3 do uchwały nr 431/2022/2023 
Senatu UAM z dnia 25 września 2023 r.  

 

21 
 

2. Korespondencja biznesowa 
3. Organizacja spotkań biznesowych 
4. Negocjacje biznesowe w praktyce 
5. Kompetencje interkulturowe w biznesie 
6. Narzędzia pracy zdalnej w biznesie 
7. Etykieta w biznesie 
8. Sztuka pracy projektowej – sesja zaliczeniowa 
 
Nazwa zajęć: Trening interpersonalny 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. student/ka rozumie istotę werbalnych i niewerbalnych aspektów komunikacji interpersonalnej;                         
2. student/ka skutecznie dobiera narzędzia komunikacyjne w obszarze tworzenia prawidłowych relacji 
interpersonalnych w oparciu o wzajemny szacunek                         
3. student/ka zna istotę podstawowych zasad funkcjonowania i dynamiki grup społecznych                         
4. student/ka rozumie specyfikę błędów w komunikowaniu informacji                         
5. student/ka wyraża opinię na temat własnych potrzeb i potrafi wyegzekwować wyartykułowanie takich 
potrzeb od innych osób.                         
6. student/ka ma wiedzę na temat granic psychologicznych w tworzeniu relacji interpersonalnych                         
w zakresie umiejętności: 
1. student/ka rozumie istotę werbalnych i niewerbalnych aspektów komunikacji interpersonalnej;                         
2. student/ka skutecznie dobiera narzędzia komunikacyjne w obszarze tworzenia prawidłowych relacji 
interpersonalnych w oparciu o wzajemny szacunek                         
3. student/ka jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego rozwiązywania problemów 
związanych z procesami rozwoju dynamiki grupowej w zbiorowościach o charakterze osobistym, jak i 
zawodowym                         
4. student/ka zna istotę podstawowych zasad funkcjonowania i dynamiki grup społecznych                         
5. student/ka rozumie specyfikę błędów w komunikowaniu informacji                         
6. student/ka umie rozróżnić fakty od własnych wyobrażeń na ich temat                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. student/ka skutecznie dobiera narzędzia komunikacyjne w obszarze tworzenia prawidłowych relacji 
interpersonalnych w oparciu o wzajemny szacunek                         
2. student/ka jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego rozwiązywania problemów 
związanych z procesami rozwoju dynamiki grupowej w zbiorowościach o charakterze osobistym, jak i 
zawodowym                         
3. student/ka zna istotę podstawowych zasad funkcjonowania i dynamiki grup społecznych                         
4. student/ka rozumie specyfikę błędów w komunikowaniu informacji                         
5. student/ka wyraża opinię na temat własnych potrzeb i potrafi wyegzekwować wyartykułowanie takich 
potrzeb od innych osób.                         
6. student/ka ma wiedzę na temat granic psychologicznych w tworzeniu relacji interpersonalnych                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Role i normy grupowe 
2. Inteligencja emocjonalna 
3. Istota empatii w komunikacji interpersonalnej 
4. Trening artykułowania potrzeb 
5. Konflikty grupowe i kontrolowanie emocji 
6. Werbalne aspekty komunikacji interpersonalnej 
7. Rola komunikacji niewerbalnej w konstruowaniu komunikatów 
8. Błędy w komunikacji interpersonalnej i sposoby ich eliminowania 
 
 
 
Nazwa zajęć: Ekonomika produkcji audiowizualnej 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna procedury finansowe stosowane w świecie audiowizualnym                         
w zakresie umiejętności: 
1. umie samodzielnie prognozować złożone procesy w komunikacji społecznej zachodzące na gruncie 
ekonomiki                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
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1. ustawicznie aktualizuje wiedzę, umiejętności oraz kompetencje w zakresie ekonomiki produkcji 
audiowizualnej                         
2. wykazuje się w pracy zawodowej przedsiębiorczością                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Mierzenie efektywności produkcji audiowizualnej 
2. Rodzaje wkładów – wkłady pieniężne, rzeczowe i niematerialne 
3. Inwestycje i wycena – podstawowe pojęcia 
4. Źródła finansowania 
5. Elementy rynku audiowizualnego 
6. Podstawy analizy finansowej 
7. Ocena potencjału komercyjnego utworu audiowizualnego 
8. Analiza scenariuszy, analiza ryzyka 
 
Nazwa zajęć: Historia sztuki audiowizualnej 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. ma pogłębioną wiedzę na temat historii i ewolucji sztuki audiowizualnej                         
2. rozumie znaczenie dzieła filmowego jako elementu dziedzictwa kulturowego                         
3. rozpoznaje i rozumie konteksty historyczne w analizie dzieła audiowizualnego                         
4. ma pogłębioną wiedzę na temat gatunków audiowizualnych                         
5. rozumie zasady tworzenia atrakcyjnego utworu audiowizualnego                         
6. rozpoznaje i świadomie opisuje kulturowe i społeczne znaczenie poszczególnych etapów historii 
sztuki audiowizualnej                         
7. rozpoznaje i potrafi omówić dorobek najważniejszych twórców w historii sztuki audiowizualnej                         
w zakresie umiejętności: 
1. ma pogłębioną wiedzę na temat historii i ewolucji sztuki audiowizualnej                         
2. rozumie znaczenie dzieła filmowego jako elementu dziedzictwa kulturowego                         
3. rozpoznaje i rozumie konteksty historyczne w analizie dzieła audiowizualnego                         
4. ma pogłębioną wiedzę na temat gatunków audiowizualnych                         
5. potrafi wydać merytoryczną opinię na temat dzieła audiowizualnego                         
6. rozpoznaje i świadomie opisuje kulturowe i społeczne znaczenie poszczególnych etapów historii 
sztuki audiowizualnej                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Film niemy jako dzieło audiowizualne 
2. Kinematografia w XX wieku – epoki rozwoju, przełomowe dzieła i pionierzy rozwoju sztuki 
audiowizualnej 
3. Gatunek filmowy – rodzaje, charakterystyka i ewolucja kanonu sztuki audiowizualnej 
4. Krytyka sztuki audiowizualnej – recenzja artystyczna dzieła filmowego 
5. Wpływ sztuki audiowizualnej na społeczeństwo 
6. Dorobek najważniejszych twórców sztuki audiowizualnej 
7. Telewizyjne gatunki sztuki audiowizualnej 
8. Reklama jako forma sztuki audiowizualnej 
9. Sztuka audiowizualna w XXI wieku – gry wideo, AR, VR oraz nowe gatunki przekazu 
audiowizualnego 
 
Nazwa zajęć: Opracowanie biznesplanu w produkcji audiowizualnej 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna metodykę ewaluacji zadań oraz procedury funkcjonujące w świecie audiowizualnym, 
uwzględniające elementy biznesowe                         
w zakresie umiejętności: 
1. umie samodzielnie prognozować złożone procesy w komunikacji społecznej ze szczególnym 
uwzględnieniem procesów zachodzących w świecie audiowizualnym                         
2. potrafi tworzyć komunikaty w języku polskim i obcych na temat finansowych aspektów produkcji 
audiowizualnej                         
3. wykazuje się w pracy zawodowej przedsiębiorczością                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Formy prowadzenia działalności gospodarczej 
2. Prognozowanie finansowe 
3. Modelowanie finansowe, ocena perspektyw filmu 
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4. Opis projektu - składowe 
5. Sprawozdania finansowe i ich analiza 
6. Praca z arkuszem Excel 
 
Nazwa zajęć: Podstawy tworzenia scenariusza 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. ma orientację w zakresie wiedzy o twórczości scenariuszowej                         
2. ma podstawy wiedzy o fabularyzacji, adaptacji i innowacyjności tworzenia scenariuszy                         
w zakresie umiejętności: 
1. ma umiejętność komponowania scenariusza dokumentalnego                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. ma zdolność wizualizacji realizacji na podstawie scenariusza                         
2. posiada zdolność czytania scenariusza                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Formy scenariusza 
2. Rola dramaturgii 
3. Skład i edycja scenariusza 
4. Atrakcyjność jako walor 
5. Projekt scenariusza 
 
Nazwa zajęć: Preprodukcja form audiowizualnych 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna normy (prawne, organizacyjne, zawodowe, etyczne) regulujące pracę dziennikarzy i innych 
twórców materiałów audiowizualnych oraz wzajemne relacje między nadawcą i odbiorcą w 
komunikowaniu społecznym                         
2. zna istotę i znaczenie ochrony własności intelektualnej w produkcji audiowizualnej oraz zasady 
zarządzania przedmiotami i podmiotami tej sfery                         
w zakresie umiejętności: 
1. umie tworzyć różne materiały w języku polskim i języku obcym o tematyce pozostającej w 
zainteresowaniu komunikacji społecznej w aspekcie produkcji audiowizualnej                         
2. potrafi współdziałać z innymi osobami w ramach prac zespołowych i kierować nimi                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Podstawowa terminologia filmowa: zapoznanie z podstawowymi terminami 
2. Podstawy prawne produkcji filmowej: prawo filmowe, autorskie i inne akty prawne regulujące 
przedmiotowe kwestie 
3. Źródła finansowania: rodzaje źródeł finansowania i sposoby ich pozyskiwania 
4. Scenariusz i scenopis: zasady tworzenia scenariuszy 
5. Budżet i harmonogram: założenia przyświecające powstaniu budżetu, budowa kosztorysu filmu, 
tworzenie kalendarzowego planu zdjęciowego 
6. Casting: zasady organizowania i przebiegu 
7. Ekipa filmowa: zasady i etapy kompletowania osób zaangażowanych w realizację form 
audiowizualnych 
8. Prezentacja projektu zaliczeniowego sprawdzającego zdobyte umiejętności w zakresie preprodukcji 
form audiowizualnych 
 
Nazwa zajęć: Podstawy reżyserii 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. Posiada wiedzę o funkcjach i formach reżyserii                         
2. Zna etapy reżyserii dzieła audiowizualnego                         
3. Umie konstruować relacje z innymi uczestnikami tworzenia dzieła audiowizualnego                         
4. Docenia zdolności kreatywne w realizacji pracy reżysera                         
w zakresie umiejętności: 
1. Potrafi przeprowadzać casting i organizować zdjęcia próbne                         
2. Umie realizować i współtworzyć procedury produkcji i postprodukcji dzieła audiowizualnego                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. Potrafi analizować i interpretować dzieło sceniczne                         
2. Posiada umiejętności wpływania na dyskusję społeczną poprzez dzieło audiowizualne                         
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3. Posiada zdolność rozwijania kompetencji społecznych wraz z zawodowymi                         
Treści programowe dla zajęć: 
Funkcje reżyserii w tworzeniu dzieła audiowizualnego 
Etapy przygotowania dzieła 
Zadania reżysera podczas prób i oceny przygotowań 
Produkcja i postprodukcja dzieła audiowizualnego 
Casting i próby  
Rola kreatywności w tworzeniu dzieła   
 
Nazwa zajęć: Pracownia nowych mediów 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. Zna zasady kreowania przekazu medialnego za pomocą nowoczesnych technologii                         
2. Zna techniki zbierania informacji o użytkownikach i odbiorcach za pomocą nowoczesnych technologii                         
3. Zna możliwości pozyskiwania środków finansowych z przekazów medialnych przy wykorzystaniu 
nowoczesnych technologii                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi analizować formy komunikacji pod kątem zachowań perswazyjnych i manipulacyjnych.                         
2. potrafi analizować formę komunikacji medialnej pod kątem jej przygotowania do odpowiedniej grupy 
docelowej i treści przekazu.                         
3. potrafi przygotować przekaz medialny, dostosowany do odbiorców w zakresie kanału i formy.                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. rozumie znaczenie przekazów medialnych oraz istotę etycznego przygotowania treści                         
Treści programowe dla zajęć: 
Media Społecznościowe, ich rola oraz znaczenie we współczesnym świecie.  
Aplikacje mobilne oraz ich potencjał rozwoju. Poznanie i analiza istniejących rozwiązań́ oraz ich 
możliwy rozwój  
Tworzenie przekazów w postaci blogów, vlogów oraz podcastów. Przygotowanie ich do publikacji w 
sieci internet  
Badania nad nowymi mediami, w tym mediami społecznościowymi i aplikacjami mobilnymi. Możliwości 
pozyskiwania i badania danych o odbiorcach i użytkownikach  
 
Nazwa zajęć: Prawo mediów i filmowe 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna normy (prawne, organizacyjne, zawodowe, etyczne) regulujące pracę dziennikarzy i innych 
twórców materiałów audiowizualnych oraz wzajemne relacje między nadawcą i odbiorcą w 
komunikowaniu społecznym                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi analizować sytuację prawną podmiotów medialnych i produkcji filmowej                         
2. potrafi rozwiązywać podstawowe problemy wynikające z funkcjonowania mediów i produkcji 
filmowych                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. postępuje zgodne z prawem,                         
Treści programowe dla zajęć: 
Media i prawo mediów w erze cyfrowej 
1.1.Mediamorfozy cyfrowe, czyli środki społecznego przekazu, prasa, radiofonia i telewizja a media i 
nowe media  
1.1.1.„Prasa” w erze cyfrowej 
1.1.2. Definiowanie radiofonii i telewizji 
1.1.3. Nowe media  
1.1.4. Media spersonalizowane 
1.1.5. Social media 
–Prawo prasowe a prawo mediów 
Organizacja działalności medialnej 
2.1. Zasada przejrzystości w mediach   
2.1.1. Własność przedsiębiorstw medialnych 
2.2. Struktura i organizacja pracy redakcji 
2.2.1. Wydawca, wydawnictwo 
2.2.2. Redaktor naczelny 
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2.2.3.Redaktor i redakcja  
2.3. Rejestracja dzienników i czasopism oraz ochrona tytułu prasowego 
2.4. Impressum 
2.5. Prawo reklamy 
Prawa i obowiązki dziennikarzy 
3.1.    Dziennikarz czy mediaworker? 
3.2.    Status zawodowy dziennikarza 
3.3.    Pojęcie dziennikarza w polskim prawie prasowym 
3.4.    Uprawnienia dziennikarzy 
3.4.1. Prawo do krytyki i wolność wypowiedzi 
3.4.2. Dziennikarskie prawo do informacji 
3.4.3. Dziennikarskie prawo do „klauzuli sumienia” 
3.5.    Obowiązki dziennikarzy 
3.5.1. Obowiązek działania zgodnie z etyką zawodową i zasadami współżycia społecznego, w 
granicach określonych przepisami prawa. 
3.5.2. Obowiązek zachowania szczególnej staranności i rzetelność przy zbieraniu i wykorzystaniu 
materiałów prasowych 
3.5.3. Obowiązek ochrony dóbr osobistych oraz interesów działających w dobrej wierze informatorów i 
innych osób, które okazują mu zaufanie 
3.5.3.1. Pojęcie dóbr osobistych 
3.5.3.2. Katalog dóbr osobistych  
3.5.4. Obowiązek dbałości o poprawność języka i unikania używania wulgaryzmów 
3.5.5. Obowiązek uzyskania zgody na publikację określonych informacji 
3.5.6. Autoryzacja 
3.5.7. Obowiązek ochrony prywatnej sfery życia 
3.5.8. Obowiązki prasy w zakresie sprawozdawczości sądowej  
3.5.9. Obowiązek zachowania tajemnicy dziennikarskiej  
3.5.10. Obowiązek powstrzymania się od prowadzenia ukrytej działalności reklamowej 
Odpowiedzialność prawna dziennikarza.  
4.1. Odpowiedź na krytykę prasową 
4.2. Sprostowanie 
4.3. Odpowiedzialność karna za zniesławienie i znieważanie 
4.4. Cywilistyczna ochrona dóbr osobistych 
4.4.1. Ochrona wizerunku 
4.5. Odpowiedzialność prawna z tytułu publikowania materiałów prasowych w erze nowych mediów 
4.6. Odpowiedzialność internet serwis providera ( ISP) i administratora forum internetowego 
4.7. Odpowiedzialność prawna za treści w social-media 
4.8. Prawo do zapomnienia w internecie 
Prawo radiofonii i telewizji 
5.1 Radiofonia i telewizja - ujęcie definicyjne, 
5.2.Pozycja ustrojowa Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, 
5.3.Programy radiowe i telewizyjne, 
5.4.System koncesyjny, 
5.5.Rozprowadzanie programów. 
5.6. VOD.  
5.7.Pojęcie i struktura mediów publicznych, 
5.7.1.Misja publiczna radiofonii i telewizji, 
Media a ochrona własności intelektualnej 
6.1. Prawo autorskie i prawa pokrewne 
6.2. Międzynarodowy system ochrony praw autorskich i praw pokrewnych 
6.3.Podstawowe zasady prawa autorskiego 
6.4. Przedmiot prawa autorskiego 
6.5. Podmiot prawa autorskiego 
6.6. Plagiat 
Prawo filmowe 
•Definiowanie filmu, utworu audiowizualnego, kinematografii, •Wprowadzenie do prawa filmowego – 
źródła prawa i pojęcie prawa filmowego•Producent filmowy – uprawnienia i obowiązki•Uprawnienia 
twórców utworów wkładowych ( reżyser, scenarzysta, kompozytor) 
 
Nazwa zajęć: Podstawy grafiki komputerowej 
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Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna możliwości programu Adobe Photoshop, potrafi wskazać jego zastosowanie w sferze produkcji 
audiowizualnej                         
2. zna prawo autorskie, prawo cytatu oraz inne aspekty prawne i etyczne mające zastosowanie w 
komputerowej obróbce graficznej                         
3. potrafi tworzyć prace z wykorzystaniem poznanych programów graficznych i różnych technik pracy                         
4. posiada wiedzę w zakresie tworzenia i publikacji graficznych prac cyfrowych, ich kompozycji oraz 
doboru typografii                         
5. zna różne techniki pracy z graficznym programem komputerowym, poszukuje własnych środków 
wyrazu                         
6. potrafi personalizować środowisko pracy i dostosowywać technikę do swoich potrzeb                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi tworzyć prace z wykorzystaniem poznanych programów graficznych i różnych technik pracy                         
2. posiada wiedzę w zakresie tworzenia i publikacji graficznych prac cyfrowych, ich kompozycji oraz 
doboru typografii                         
3. zna różne techniki pracy z graficznym programem komputerowym, poszukuje własnych środków 
wyrazu                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. zna możliwości programu Adobe Photoshop, potrafi wskazać jego zastosowanie w sferze produkcji 
audiowizualnej                         
2. zna prawo autorskie, prawo cytatu oraz inne aspekty prawne i etyczne mające zastosowanie w 
komputerowej obróbce graficznej                         
3. potrafi tworzyć prace z wykorzystaniem poznanych programów graficznych i różnych technik pracy                         
4. posiada wiedzę w zakresie tworzenia i publikacji graficznych prac cyfrowych, ich kompozycji oraz 
doboru typografii                         
5. zna różne techniki pracy z graficznym programem komputerowym, poszukuje własnych środków 
wyrazu                         
6. potrafi personalizować środowisko pracy i dostosowywać technikę do swoich potrzeb                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Program Adobe Photoshop - omówienie oraz przykładowe zastosowania 
2. Korzystanie z prawa cytatu, aspekty etyczne i prawne w zakresie wykorzystania graficznych 
programów komputerowych 
3. Zasady kompozycji oraz doboru typografii w grafice cyfrowej 
4. Grafika rastrowa i wektorowa 
5. Przegląd technik grafiki cyfrowej 
6. Wykorzystanie stockowych zasobów cyfrowych do tworzenia zaawansowanych projektów 
graficznych 
7. Personalizacja środowiska pracy 
 
Nazwa zajęć: Prawo w promocji utworów audiowizualnych 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. ma wiedzę na temat charakteru nauk o komunikacji społecznej i mediach z uwzględnieniem 
przepisów w zakresie promocji sztuki audiowizualnej                         
2. definiuje normy prawne regulujące pracę twórców materiałów audiowizualnych                         
3. rozumie istotę i znaczenie ochrony własności intelektualnej w produkcji audiowizualnej oraz zasady 
zarządzania przedmiotami i podmiotami tej sfer                         
4. zna metodykę wykonywania i ewaluacji zadań, normy oraz procedury stosowane w świecie 
audiowizualnym                         
w zakresie umiejętności: 
1. umie wdrażać kampanie informacyjne i promocyjne na rzecz utworów audiowizualnych w oparciu o 
przepisy prawne                         
2. współdziała z innymi osobami w ramach prac zespołowych                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. przestrzega zasad etyki zawodowej                         
2. wykorzystuje przepisy prawne w zakresie obrotu dobrami niematerialnymi w pracy zawodowej                         
3. stosuje procedury ewaluacyjne w organizacji lub instytucji funkcjonującej w systemie komunikowania 
społecznego                         
4. opiera się na przepisach prawnych tworząc materiały audiowizualne                         
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Treści programowe dla zajęć: 
1. Promocja utworów audiowizualnych - wprowadzenie 
2. Prawo autorskie i prawa pokrewne. Międzynarodowy i europejski system ochrony praw autorskich i 
praw pokrewnych 
3. Podstawowe zasady prawa autorskiego 
4. Przedmiot i podmiot prawa autorskiego 
5. Utwór audiowizualny i jego ochrona w prawie autorskim 
6. Podstawy prawa mediów 
7. Podstawy prawne dotyczące promocji i reklamy 
8. Prawo reklamy i promocji w prawie mediów 
9. Prawo reklamy i promocji w prawie autorskim 
10. Promocja i reklama w prawie zwalczania nieuczciwych praktyk rynkowych 
11. Ograniczenia reklamy i promocji niektórych towarów 
12. Ograniczenia reklamy i promocji niektórych usług i zawodów 
13. Kodeksy etyki w dziedzinie promocji i reklamy 
14. Samoregulacja w dziedzinie promocji i reklamy 
15. Podsumowanie i sprawdzenie wiedzy 
 
Nazwa zajęć: Marketing i reklama w produkcji audiowizualnej 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna podstawowe pojęcia z zakresu marketingu i reklamy w produkcji audiowizualnej                         
2. rozumie specyfikę i potrzebę prowadzenia marketingu i reklamy w produkcji audiowizualnej                         
3. umie zaplanować działania marketingowe (w tym kampanię reklamą) biorąc pod uwagę 
uwarunkowania wewnętrzne i zewnętrzne                         
4. skutecznie dobiera narzędzia komunikacji marketingowej online i offline w procesie tworzenia 
kampanii reklamowej                         
5. jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego rozwiązywania problemów związanych z 
planowaniem i realizacją działań marketingowych w produkcji audiowizualnej                         
6. wyraża własną opinię na temat treści prezentowanych podczas zajęć                         
w zakresie umiejętności: 
1. zna podstawowe pojęcia z zakresu marketingu i reklamy w produkcji audiowizualnej                         
2. rozumie specyfikę i potrzebę prowadzenia marketingu i reklamy w produkcji audiowizualnej                         
3. umie zaplanować działania marketingowe (w tym kampanię reklamą) biorąc pod uwagę 
uwarunkowania wewnętrzne i zewnętrzne                         
4. skutecznie dobiera narzędzia komunikacji marketingowej online i offline w procesie tworzenia 
kampanii reklamowej                         
5. jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego rozwiązywania problemów związanych z 
planowaniem i realizacją działań marketingowych w produkcji audiowizualnej                         
6. wyraża własną opinię na temat treści prezentowanych podczas zajęć                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. zna podstawowe pojęcia z zakresu marketingu i reklamy w produkcji audiowizualnej                         
2. rozumie specyfikę i potrzebę prowadzenia marketingu i reklamy w produkcji audiowizualnej                         
3. umie zaplanować działania marketingowe (w tym kampanię reklamą) biorąc pod uwagę 
uwarunkowania wewnętrzne i zewnętrzne                         
4. skutecznie dobiera narzędzia komunikacji marketingowej online i offline w procesie tworzenia 
kampanii reklamowej                         
5. jest przygotowany do samodzielnego i zespołowego rozwiązywania problemów związanych z 
planowaniem i realizacją działań marketingowych w produkcji audiowizualnej                         
6. wyraża własną opinię na temat treści prezentowanych podczas zajęć                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Geneza i ewolucja marketingu. Specyfika marketingu w produkcji audiowizualnej 
2. Zachowania nabywców produktów audiowizualnych 
3. Strategie marketingowe 
4. Marketing-mix w odniesieniu do produkcji audiowizualnej. Specyfika produktu i polityka cen 
5. Kanały dystrybucji produkcji audiowizualnej 
6. Reklama w produkcji audiowizualnej – istota, narzędzia, wyzwania w XXI w. 
7. Strategiczne planowanie kampanii reklamowej– analiza sytuacji wyjściowej i określenie celów 
8. Strategiczne planowanie kampanii reklamowej – określenie adresatów i tworzenie person 
9. Strategiczne planowanie kampanii reklamowej – dobór punktów styku i narzędzi 
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10. Reklama ATL i BTL 
11. Reklama online 
12. Marketing w mediach społecznościowych 
13. Działania z zakresu Public Relations 
14. Działania niestandardowe z zakresu komunikacji marketingowej 
15. Ocena skuteczności i efektywności działań marketingowych 
 
Nazwa zajęć: Koprodukcje 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna i rozumie ogólne zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej pracy twórczej w produkcji 
audiowizualnej, wykorzystującej pogłębioną wiedzę z zakresu komunikowania społecznego                         
2. zna i rozumie różne rodzaje struktur, instytucji i więzi społecznych, występujących w sferze mediów, 
zachodzące między nimi prawidłowości oraz ma w odniesieniu do nich pogłębioną wiedz                         
3. zna i rozumie istotę i znaczenie ochrony własności intelektualnej w produkcji audiowizualnej oraz 
zasady zarządzania przedmiotami i podmiotami tej sfery                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi współdziałać z innymi osobami w ramach prac zespołowych i kierować nimi                         
2. potrafi tworzyć różne materiały w języku polskim i języku obcym o tematyce pozostającej w 
zainteresowaniu komunikacji społecznej w aspekcie produkcji audiowizualnej                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. jest gotów/gotowa do wykazywania się w pracy zawodowej przedsiębiorczością i innowacyjnością                         
2. jest gotów/gotowa do samodzielnego wskazania optymalnych metod i sposobów realizacji 
określonego przez siebie lub innych zadania umożliwiającego zwiększenie efektywności procesu 
komunikowania oraz zasięgania opinii ekspertów w przypadku trudności z samodzielnym rozwiązaniem 
problemu                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Prezentacja rodzajów koprodukcji: 
a) koprodukcja komercyjna 
b) koprodukcja we współpracy z instytucjami państwowymi/publicznymi 
c) koprodukcja interdyscyplinarna, np.: adaptacja literatury, musical na podstawie antologii muzycznej 
2. Zasady koprodukcji: 
a) podstawy prawne 
b) wprowadzenie do tematyki praw autorskich i licencji 
c) rola producenta wykonawczego w porównaniu do roli inwestora 
d) recoupment - jak dzielić zyski 
3. Koprodukcja krajowa w porównaniu do koprodukcji międzynarodowej: 
a) różnice terytorialne 
b) wpływ koprodukcji na dystrybucję międzynarodową i rozpowszechnianie produktu audiowizualnego 
c) ulgi podatkowe w produkcji 
4. Podstawy konstruowania umów koprodukcyjnych: 
a) przykłady umów wśród poszczególnych rodzajów koprodukcji 
b) specyfika językowa w koprodukcjach międzynarodowych 
c) najważniejsze punkty współpracy 
d) projekt zaliczeniowy oparty na prezentacji multimedialnej przedstawiającej wybrany przykład 
koprodukcji audiowizualnej 
 
Nazwa zajęć: Umowy cywilnoprawne w produkcji audiowizualnej 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. ma wiedzę na temat charakteru nauk o komunikacji społecznej i mediach                         
2. rozpoznaje normy prawne w zakresie prawa cywilnego regulujące pracę dziennikarzy i innych 
twórców materiałów audiowizualnych                         
3. zna istotę i znaczenie ochrony własności intelektualnej w produkcji audiowizualnej w kontekście 
podpisywania umów cywilnoprawnych z twórcami sztuki audiowizualnej                         
4. wymienia normy prawne stosowane w świecie audiowizualnym                         
w zakresie umiejętności: 
1. planuje kampanie promocyjne z wykorzystaniem przepisów prawnych na rzecz utworów 
audiowizualnych                         
2. współdziała na niwie prawnej z innymi członkami zespołu produkcyjnego                         
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w zakresie kompetencji społecznych: 
1. przestrzega zasady etyki zawodowej                         
2. odwołuje się do przepisów prawnych podczas obrotu dobrami niematerialnymi                         
3. stosuje procedury ewaluacyjne w organizacji lub instytucji funkcjonującej w systemie komunikowania 
społecznego w oparciu o przepisy prawa                         
4. podejmuje działania produkcyjne w sferze audiowizualnej zgodnie z normami prawnym                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Wprowadzenie do problematyki umów 
2. Podstawy i zasady prawa cywilnego 
3. Teoria umów cywilnoprawnych - wprowadzenie 
4. Charakterystyka umów nazwanych i nienazwanych. 
5 .Umowa o dzieło a umowa o świadczenie usług 
6. Umowy prawa autorskiego 
7. Charakterystyka utworów audiowizualnych 
8. Podmioty produkcji audiowizualnej – uprawnienia i obowiązki stron umów cywilnoprawnych 
9. Rodzaje umów a specyfika produkcji audiowizualnej 
10. Umowy prawa filmowego 
11. Podsumowanie wiedzy 
 
Nazwa zajęć: Pozyskiwanie źródeł finansowania 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie umiejętności: 
1. rozumie potrzebę znajomości zasad ubiegania się o środki finansowe na twórczość audiowizualną                         
2. potrafi napisać wniosek aplikacyjny o sfinansowanie lub dofinansowanie utworu audiowizualnego                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. wykorzystuje zdobytą wiedzę w zawodzie                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Źródła finansowania produkcji audiowizualnej – zagadnienia ogólne 
a. Wkład finansowy 
b. Wkład rzeczowy 
c. Wkład osobowy 
2. Ministerstwo Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu 
3. Polski Instytut Sztuki Filmowej 
4. Regionalne Fundusze Filmowe w Polsce 
5. Telewizja publiczna 
6. Telewizje prywatne 
7. Koprodukcje 
8. Mecenat 
9. Sponsoring 
10. Lokowanie produktu 
11. Prywatni inwestorzy 
12. Crowdfounding 
13. Odroczone honoraria (film deferrals) 
14. Presele 
15. MG 
 
Nazwa zajęć: Produkcja reportażu 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna cechy wyróżniające reportaż od innych gatunków dziennikarskich                         
2. ma wiedzę na temat produkcji reportaży                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi stworzyć reportaż na wskazane tematy                         
2. umie dobierać techniki i środki wyrazu przy tworzeniu reportażu                         
3. posiada kompetencje w zarządzaniu produkcją reportażu                         
4. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. posiada kompetencje w zarządzaniu produkcją reportażu                         
2. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
Treści programowe dla zajęć: 
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1. Reportaż jako gatunek telewizyjny 
a. Pojęcie 
b. Cechy 
c. Klasyfikacja 
2. Reportaż społeczno-obyczajowy 
a. Istota 
b. Charakterystyka 
c. Przykłady – prezentacja i omówienie 
3. Reportaż interwencyjny 
a. Istota 
b. Charakterystyka 
c. Przykłady – prezentacja i omówienie 
4. Reportaż podróżniczy 
a. Istota 
b. Charakterystyka 
c. Przykłady – prezentacja i omówienie 
5. Reportaż sądowy 
a. Istota 
b. Charakterystyka 
c. Przykłady – prezentacja i omówienie 
6. Reportaż popularnonaukowy 
a. Istota 
b. Charakterystyka 
c. Przykłady – prezentacja i omówienie 
7. Reportaż wojenny 
a. Istota 
b. Charakterystyka 
c. Przykłady – prezentacja i omówienie 
8. Źródła finansowania reportażu 
a. Źródła publiczne 
b. Źródła komercyjne 
c. Środki własne 
d. Rozliczenie 
9. Produkcja reportażu – elementy merytoryczne 
a. Zamysł 
b. Koncepcja 
c. Projekt 
d. Prowadzenie narracji 
e. Sztuka obrazu 
f. Kwestie językowe 
10. Prace organizacji produkcji reportażu 
a. Etap przygotowań 
b. Etap realizacji 
c. Etap montażu 
d. Etap finalizacji 
11. Kwestie technologiczne i techniczne w produkcji reportażu 
a. Sprzęt i urządzenia 
b. Wykorzystanie 
12. Prezentacja własnego reportażu (cz.1) 
a. Pokaz 
b. Analiza 
c. Dyskusja 
d. Sugestie 
e. Wnioski 
13. Prezentacja własnego reportażu (cz.2) 
a. Pokaz 
b. Analiza 
c. Dyskusja 
d. Sugestie 
e. Wnioski 
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14. Prezentacja własnego reportażu (cz.3) 
a. Pokaz 
b. Analiza 
c. Dyskusja 
d. Sugestie 
e. Wnioski 
15. Prezentacja własnego reportażu (cz.4) 
a. Pokaz 
b. Analiza 
c. Dyskusja 
d. Sugestie 
e. Wnioski 
 
Nazwa zajęć: Produkcja filmu dokumentalnego 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna pojęcia związane z zagadnieniem tworzenia filmu dokumentalnego                         
2. ma wiedzę z zakresu etapów produkcji filmu dokumentalnego                         
3. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi analizować cudzą twórczość dokumentalną                         
2. umie realizować filmy dokumentalne                         
3. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. posiada kompetencje w obszarze organizacji produkcji filmu dokumentalnego                         
2. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Film dokumentalny 
a. Analiza gatunku 
b. Specyfika 
c. Cechy charakterystyczne 
d. Klasyfikacja 
2. Klasyfikacja filmów dokumentalnych a: 
a. Film fabularny; 
b. Film animowany. 
3. Etapy produkcji filmu dokumentalnego: 
a. Preprodukcja 
b. Produkcja 
c. Postprodukcja 
4. „Trójka realizatorska” 
a. Reżyser 
b. Operator obrazu 
c. Kierownik produkcji 
5. Producent filmu dokumentalnego 
a. Definicja 
b. Zadania 
c. Prawa 
d. Obowiązki 
6. Źródła finansowania filmów dokumentalnych 
a. Polski Instytut Sztuki Filmowej 
b. Regionalne Fundusze Filmowe 
c. Telewizja publiczna 
d. Telewizje prywatne 
e. Sponsorzy 
f. Inne 
7. Sztuka prowadzenia wywiadu 
a. Dobór rozmówców 
b. Rodzaje pytań 
c. Umiejętność słuchania 
8. Sztuka montażu 
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a. Linia narracyjna 
b. Techniki 
c. Podkład dźwiękowy 
9. Przygotowanie do autorskiego filmu dokumentalnego (praca w zespole) – konsultacje 
a. Temat 
b. Research 
c. Koncepcja 
d. Narracja 
10. Efekty pracy zespołowej – plener – konsultacje 
11. Efekty pracy – wywiady – konsultacje 
12. Efekty pracy – ujęcia – konsultacje 
13. Efekty pracy – wstępny montaż – konsultacje 
14. Efekty pracy – udźwiękowienie – konsultacje 
15. Efekt pracy – pokaz przygotowanych filmów dokumentalnych 
 
Nazwa zajęć: Dźwięk w produkcjach audiowizualnych 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna istotę realizacji dźwięku w produkcji audiowizualnej                         
2. ma wiedzę z zakresu procesów związanych z dźwiękiem na etapie produkcji i postprodukcji                         
3. potrafi definiować pojęcia z zakresu produkcji dźwięku na potrzeby utworów audiowizualnych                         
4. umie rozwiązywać problemy związane ze słabą jakością dźwięku podczas produkcji audiowizualnej                         
5. posiada kompetencje w zakresie realizacji dźwięku podczas tworzenia materiałów telewizyjnych i 
filmowych                         
6. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
w zakresie umiejętności: 
1. zna istotę realizacji dźwięku w produkcji audiowizualnej                         
2. umie rozwiązywać problemy związane ze słabą jakością dźwięku podczas produkcji audiowizualnej                         
3. posiada kompetencje w zakresie realizacji dźwięku podczas tworzenia materiałów telewizyjnych i 
filmowych                         
4. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. zna istotę realizacji dźwięku w produkcji audiowizualnej                         
2. ma wiedzę z zakresu procesów związanych z dźwiękiem na etapie produkcji i postprodukcji                         
3. potrafi definiować pojęcia z zakresu produkcji dźwięku na potrzeby utworów audiowizualnych                         
4. umie rozwiązywać problemy związane ze słabą jakością dźwięku podczas produkcji audiowizualnej                         
5. posiada kompetencje w zakresie realizacji dźwięku podczas tworzenia materiałów telewizyjnych i 
filmowych                         
6. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Zagadnienia definicyjne dotyczące produkcji dźwięku w utworach audiowizualnych 
2. Historia dźwięku w kinie i telewizji 
3. Realizacja dźwięku a różne formy materiałów audiowizualnych 
4. Realizacja dźwięku na etapie produkcji audiowizualnej 
5. Realizacja dźwięku na etapie postprodukcji 
6. Muzyka jako element narracji w materiałach audiowizualnych 
7. Technologia produkcji dźwięku – wybrane elementy 
8. Zaliczenie – prezentacja projektów 
 
 
Nazwa zajęć: Produkcja news'a 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna cechy wyróżniające newsa od innych gatunków dziennikarskich                         
2. ma wiedzę na temat produkcji newsów                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi stworzyć newsa na wskazane tematy                         
2. umie dobierać techniki i środki wyrazu przy tworzeniu informacji                         
3. posiada kompetencje w zarządzaniu produkcją newsa                         
4. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
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w zakresie kompetencji społecznych: 
1. posiada kompetencje w zarządzaniu produkcją newsa                         
2. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowej                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. News 
a. Definicja 
b. Istota 
c. Cechy charakterystyczne 
d. Rodzaje 
2. Struktura newsa 
a. Temat 
b. Bohaterzy 
c. Ujęcia 
3. Tworzenie tekstu do newsa 
a. Tytuł 
b. Zapowiedź 
c. Komentarz 
d. Zwrotna 
4. Obraz w newsie – praca z kamerą 
a. Ujęcia 
b. Panoramy 
c. Kadrowanie 
5. Dźwięk w newsie – próby 
a. Mikrofony 
b. Muzyka 
c. Udźwiękowienie 
6. Montaż w newsie – ćwiczenia 
a. Programy komputerowe 
b. Układ 
c. Zasady 
7. Prace finalne nad newsem 
a. Elementy graficzne 
b. Kolaudacja 
c. Emisja 
8. Praca w grupach (cz.1) – prace koncepcyjne na wskazanym newsem 
a. Zagadnienie 
b. Pomysł 
c. Plan 
9. Praca w grupach (cz. 2) – wyjście w teren w pogoni za newsem 
a. Ujęcia 
b. 100% 
c. Efekty dźwiękowe 
10. Praca w grupach (cz. 3) – montaż w pracowni telewizyjnej 
a. Analiza „surówki” 
b. Układ 
c. Przeliczanie 
11. Prezentacja newsów na forum zajęć 
a. Emisja 
b. Dyskusja 
c. Podsumowanie 
12. Projekt zaliczeniowy 
a. Dedykowanie tematów 
b. Omówienie zasad realizacji 
c. Zaprezentowanie reguł pokazowych 
13. Prezentacja newsów (cz.1) 
a. Pokaz 
b. Analiza przez prowadzącego zajęcia 
c. Dyskusja uczestników zajęć 
d. Wnioski 
14. Prezentacja newsów (cz.2) 
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a. Pokaz 
b. Analiza przez prowadzącego zajęcia 
c. Dyskusja uczestników zajęć 
d. Wnioski 
15. Prezentacja newsów (cz.3) 
a. Pokaz 
b. Analiza przez prowadzącego zajęcia 
c. Dyskusja uczestników zajęć 
d. Wnioski 
 
Nazwa zajęć: Produkcja felietonu 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna cechy wyróżniające felieton od innych gatunków dziennikarskich                         
2. ma wiedzę na temat produkcji felietonów                         
w zakresie umiejętności: 
1. potrafi stworzyć felieton na wskazane tematy                         
2. umie dobierać techniki i środki wyrazu przy tworzeniu felietonu                         
3. posiada kompetencje w zarządzania produkcją felietonu                         
4. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowe                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. posiada kompetencje w zarządzania produkcją felietonu                         
2. wykorzystuje zdobytą wiedzę w praktyce zawodowe                         
Treści programowe dla zajęć: 
1. Felieton 
a. Cechy 
b. Prawa gatunku twórczości 
c. Sfera audiowizualna 
2. Felieton a news 
a. Podobieństwa 
b. Różnice 
3. Felieton a reportaż 
a. Podobieństwa 
b. Różnice 
4. Wybór tematu 
a. Zasadność 
b. Celowość 
c. Aktualność 
d. Trafność 
5. Sposób ujęcia zagadnienia 
a. Podejście przyczynowo-skutkowe 
b. Podejście problemowe 
6. Dobór treści 
a. Bohaterzy 
b. Obrazy 
c. Komentarze 
7. Elementy organizacyjne w pracy nad produkcją felietonu 
a. Zaplecze kadrowe 
b. Zaplecze techniczne 
c. Zarządzanie czasem 
d. Elementy finansow 
8. Praca indywidualna nad własnym felietonem (cz.1) 
a. Zamysł 
b. Projekt 
c. Prezentacja na forum grupy 
d. Dyskusja 
9. Praca indywidualna nad własnym felietonem w terenie (cz.2) 
a. Plany zdjęciowe 
b. Rozmowy z bohaterami 
c. Ujęcia 
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10. Praca indywidualna nad własnym felietonem w montażowni (cz.3) 
1. Analiza materiału wyjściowego 
2. Wybór zdjęć i 100% 
3. Montaż 
11. Praca indywidualna nad własnym felietonem – prezentacja efektów pracy (cz.4) 
a. Pokaz 
b. Analiza 
c. Dyskusja 
d. Podsumowanie 
12. Praca indywidualna nad własnym felietonem – prezentacja efektów pracy (cz.5) 
a. Pokaz 
b. Analiza 
c. Dyskusja 
d. Podsumowanie 
13. Praca indywidualna nad własnym felietonem – prezentacja efektów pracy (cz.6) 
a. Pokaz 
b. Analiza 
c. Dyskusja 
d. Podsumowanie 
14. Praca indywidualna nad własnym felietonem – prezentacja efektów pracy (cz.7) 
e. Pokaz 
f. Analiza 
g. Dyskusja 
h. Podsumowanie 
15. Błędy popełniane w felietonach 
a. Prezentacja materiałów audiowizualnych 
b. Wskazanie 
c. Metody unikania 
 
Nazwa zajęć: Sztuka obrazu audiowizualnego 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. Rozpoznaje i potrafi zdefiniować poszczególne typy i gatunki audiowizualnych środków przekazu                         
2. Ma podstawową wiedzę o współczesnych kierunkach rozwoju sztuki audiowizualnej, z 
uwzględnieniem środowiska mediów masowych                         
w zakresie umiejętności: 
1. Potrafi ocenić wartości poznawcze obrazów audiowizualnych oraz poddać je merytorycznej krytyce                         
2. Zna podstawowe metody interpretacji obrazu audiowizualnego                         
3. Zna podstawowe teorie opisujące znaczenie obrazu audiowizualnej i potrafi je zastosować w 
rozwiązywaniu problemów i opracowywaniu tematów badawczych                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. Dokonuje autonomicznych i świadomych wyborów narzędzi i technik przeznaczonych do tworzenia 
przekazów audiowizualnych.                         
Treści programowe dla zajęć: 
Sztuka audiowizualna – definicja, rodzaje, gatunki 
Obraz w sztuce audiowizualnej – podstawy psychofizjologii widzenia 
Społeczne znaczenie utworów audiowizualnych 
Film jako sztuka obrazu audiowizualnego 
Sztuka obrazu audiowizualnego w nowych mediach  
Krytyczna analiza obrazu audiowizualnego 
Nowe gatunki audiowizualnej ekspresji – mapping, Augumented Reality, Virtual Reality, gry video 
 
Nazwa zajęć: Produkcja form audiowizualnych 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. zna zasady tworzenia i realizowania własnych koncepcji artystycznych na rzecz ludzkości przy 
pomocy narzędzi ze sfery audiowizualnej                         
2. rozpoznaje procesy zachodzące w produkcji telewizyjnej i filmowej prowadzące do tworzenia 
utworów audiowizualnych o walorach artystycznych                         
w zakresie umiejętności: 
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1. umie współdziałać z innymi osobami w ramach prac zespołowych i kierować nimi                         
2. samodzielnie tworzyć treści audiowizualne na potrzeby sztuki                         
3. potrafi świadomie posługiwać się właściwymi technikami  i technologiami w trakcie realizacji prac 
artystycznych w sferze audiowizualnej                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. odnajduje się w pracy w świecie audiowizualnym na różnych stanowiskach, wykonywania funkcji 
doradcy medialnego, w organizacjach i instytucjach na stanowiskach związanych z komunikacją 
wewnętrzną i zewnętrzną oraz podjęcia własnej działalności gospodarczej w zakresie tworzenia 
materiałów audiowizualnych                         
2. jest zdolna do samodzielnej działalności artystycznej w sferze audiowizualnej                         
3. jest gotowa do realizacji materiałów audiowizualnych przygotowanych na potrzeby instytucji kultury i 
sztuki lub tworzonych na zlecenie różnych przedsiębiorstw                         
Treści programowe dla zajęć: 
Podstawowa terminologia filmowa: zapoznanie z podstawowymi terminami 
Reżyseria: czym jest reżyseria, jaką rolę pełni reżyser filmu, jakie zadania spoczywają na reżyserze? 
Scenografia: rodzaje scenografii i rola scenografa 
Dźwięk: rola dźwięku w filmie i rola operatora filmowego 
Światło: rodzaje światła, rola światła w filmie 
Pozostałe elementy składowe niezbędne do nakręcenia filmu i osoby zaangażowane w realizację filmu: 
kierownik produkcji, aktorzy, kostiumograf, charakteryzator, kompozytor 
. Prezentacja projektu zaliczeniowego (produkcji określonego formatu audiowizualnego) 
 
Nazwa zajęć: Polski system audiowizualny 
Po zakończeniu zajęć i potwierdzeniu osiągnięcia efektów uczenia się student/ka 
w zakresie wiedzy: 
1. rozumie zależności pomiędzy systemami politycznym i ekonomicznym a medialnym                         
2. wyjaśnia zadania podmiotów regulujących rynek audiowizualny                         
3. zna zasady przyznawania koncesji na rynku audiowizualnym                         
4. omówi rynek nadawców społecznych, publicznych, komercyjnych oraz rynek serwisów VOD                         
w zakresie kompetencji społecznych: 
1. rozumie znaczenie zasad etycznych regulujących działalność nadawców i wymieni najważniejsze z 
nich                         
Treści programowe dla zajęć: 
  Jak to się stało? Historia polskich mediów i jej wpływ na kształt systemu medialnego 
  System medialny a system polityczny - relacje, zależności, ograniczenia 
  System medialny a system ekonomiczny - formy własności, kapitał zagraniczny, koncentracja kapitału 
  Instytucje regulujące działalność podmiotów na rynku audiowizualnym 
  Nadawcy społeczni - regulacje, zadania, obowiązki 
  Nadawcy publiczni - regulacje, zadania, obowiązki 
  Nadawcy komercyjni oraz serwisy streamingowe 
  Proces przyznawania koncesji i obowiązki nadawców 
  Kodeksy etyczne i zasady funkcjonowania środków przekazu 
 


