Zatacznik nr 3 do uchwaty nr 431/2022/2023
Senatu UAM z dnia 25 wrze$nia 2023 r.

EFEKTY UCZENIA SIE | TRESCI PROGRAMOWE DLA ZAJEC

Kierunek: Produkcja audiowizualna
Poziom studiéw: Studia drugiego stopnia

Nazwa zajec: Podstawy organizacji i zarzadzania w produkcji audiowizualnej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. rozpoznaje w sposob pogtebiony charakter nauk o komunikacji spotecznej i mediach w procesach
organizacyjnych i zarzgdczych

2. zna metodyke wykonywania i ewaluacji zadan w $wiecie audiowizualnym

3. ma wiedze na temat problematyki z zakresu finansowych aspektéw zawodu artysty

w zakresie umiejetnosci:

1. ustawicznie poszerza i aktualizuje wiedze, umiejetnosci w zakresie zarzgadzania produkcjg
audiowizualng

2. wykazuije sie w pracy zawodowej przedsiebiorczoscig

3. stosuje innowacyjne procedury ewaluacyjne w organizacji lub instytucji funkcjonujgcej w systemie
komunikowania spotecznego

Tresci programowe dla zajec:

1. Produkcja audiowizualna i rynek — wzajemne relacje, definiowanie i osigganie celéw artystycznych
i ekonomicznych

. Definiowanie mis;ji i interesariuszy, ksztattowanie relacji, rola marketingu

. Elementy rynku

. Formy prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej. Zrédta finansowania

. Formutowanie celow i strategii w ujeciu artystycznym i finansowym

. Realizowanie celéw rynkowych i artystycznych

. Zarzgdzanie operacyjne i strategiczne produkcjg audiowizualng

. Tworzenie marki i jej rola w Swiecie zewnetrznym i wewnetrznym

O~NO O WN

Nazwa zaje¢: Ochrona wtasnosci intelektualnej

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. zna istote prawa wiasnosci intelektualnej w produkcji audiowizualnej

2. ma wiedze z zakresu prawa autorskiego, praw pokrewnych i prawa wtasnosci przemystowe;j
3. umie rozwigzywaé kazusy dotyczgce zagadnien z obszaru prawa autorskiego, praw pokrewnych
i prawa wtasnosci przemystowe;j

4. wskazuje zrodta prawa z zakresu ochrony wiasnosci intelektualnej

5. wskazuje zrédta prawa z zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej

6. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi analizowac przepisy prawne z zakresu wtasnosci intelektualnej

2. umie rozwigzywac¢ kazusy dotyczgce zagadnieh z obszaru prawa autorskiego, praw pokrewnych
i prawa wtasnosci przemystowe;j

3. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce

Tresci programowe dla zaje¢:

1. Ochrona wtasnosci intelektualnej w produkcji audiowizualnej

a) Dobra niematerialne

b) Historia

c) Klasyfikacja dobr niematerialnych

d) Zrédta prawa w produkcji audiowizualne;

2. Przedmiot prawa autorskiego

a) Definicja utworu

b) Ochrona EU_01, EU_02, EU_03, EU_04,

¢) Rodzaje utworéw

3. Podmioty prawa autorskiego

a) Tworca

b) Wspottworcy

¢) Producent/Wydawca
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d) Pracodawca

e) Instytucje badawczo-naukowe

4. Autorskie prawa osobiste i autorskie prawa majatkowe
a) Definicje

b) Czas ochrony

c) Przejawy

d) Poréwnanie

e) Ochrona prawa wiasnosci intelektualnej w Internecie
5. Utwory audiowizualne

a) Istota

b) Rodzaje

c) Charakterystyka

6. Podmioty w utworze audiowizualnym

a) Tworcy

b) Artysci wykonawcy

¢) Producent

d) Prawa i obowigzki podmiotow

7. Scenariusz w produkcji audiowizualne;j

a) Istota

b) Specyfika

c) Obrét

8. Utwory muzyczne w utworze audiowizualnym
a) Utwor pierwotny

b) Prawa kompozytora

c¢) Utwoér ,dedykowany”

d) Muzyka a udzwiekowienie

9. Plagiat jako forma kradziezy intelektualnej
a) Definicja

b) Kary

¢) Rodzaje

d) Autoplagiat

e) Postepowanie

10. Dozwolony uzytek

a) Licencja ustawowa

b) Dozwolony uzytek publiczny

c) Dozwolony uzytek prywatny

d) Kazusy

11. Umowy w zakresie prawa autorskiego

a) Umowy zbycia

b) Licencje

¢) Warunki

d) Zapisy umowne

12. Umowy w produkcji audiowizualnej

a) Umowa o prace

b) Umowa o dzieto

¢) Umowa zlecenie

d) Umowy licencyjne

13. Organizacje zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi (OZZPA)
a) Istota

b) Cel dziatania

¢) Model funkcjonowania

d) Tantiemy

e) OZZPA dedykowane produkcji audiowizualnej
14. Prawa pokrewne

a) Prawo do artystycznego wykonania

b) Prawo do fonogramu

¢) Prawo do wideogramu

d) Prawo do nadan

e) Prawo do wydan naukowych i krytycznych
15. Prawo wiasnosci przemystowej
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a) Wynalazki

b) Wzory przemystowe

c) Wzory uzytkowe

d) Znaki towarowe

e) Oznaczenia geograficzne

f) Topografie uktadéw scalonych

Nazwa zajec: Autoprezentacja i wystapienia publiczne

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. objasnia zasady profesjonalnego wystgpienia publicznego i autoprezentacji

2. wskazuje i wyjasnia podstawowe pojecia z zakresu wystgpien publicznych i autoprezentac;i
3. wymienia narzedzia komunikacyjne (w aspekcie werbalnym i niewerbalnym) istotne w wystgpieniach
publicznych i autoprezentaciji

4. wskazuje negatywne czynnosci wplywajgce na odbiér spoteczny mowcy (nerwowe tiki, nawyki
werbalne, odruchy itd.)

w zakresie umiejetnosci:

1. objasnia, jak kreowac¢ wlasny wizerunek poprzez: dobdér stosownej do rodzaju wystgpienia szaty
stownej, kontrole postawy ciata i dykcji podczas wystgpienia

2. rozwija, wyobraznie, inwencje tworcza, inicjatywe wtasng

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. objasnia, jak kreowaé wiasny wizerunek poprzez: dobdr stosownej do rodzaju wystgpienia szaty
stownej, kontrole postawy ciata i dykcji podczas wystgpien

2. wskazuje negatywne czynnosci wptywajgce na odbior spoteczny méwcy (nerwowe tiki, nawyki
werbalne, odruchy itd.)

3. rozwija, wyobraznie, inwencje tworcza, inicjatywe wtasng

Tresci programowe dla zajec:

DEFINIOWANIE | REDEFINIOWANIE SIEBIE.

1. Poznaj samego siebie

a. Wiedza

b. Kompetencje

c. Umiejetnosci spoteczne

2. Cwiczenie — ,To ja”

3. Nauczyciel akademicki — budowanie persony

4. Cwiczenie — ,Ja to

PRZYGOTOWANIE DO AUTO(PREZENTACJI).

. Okreslenie okazji, miejsca, audytorium.

. Postawienie celu (celéw) wystgpienia.

. Organizacja tresci przemoéwienia:

. konspekt,

. podziat przemdwienia na czesci,

. przykfady ilustrujgce tres¢ wystgpienia,

. positkowanie sie pomocami wizualnymi,

. Gwiczenia przed wystgpieniem publicznym,

f. kwestie techniczne.

4. Cwiczenie — ,Wyobraz sobie...”.

KOMUNIKACJA WERBALNA A AUTOPREZENTACJA.

. Dostosowanie jezyka wypowiedzi do odbiorcow.

. Puryzm jezykowy.

. Plastyczno$¢ wypowiedzi:

. bazowanie na przyktadach,

. szukanie analogii;

. operowanie liczbami.

. Technika otwarcia.

. Sugestywnos¢ wypowiedzi.

. Storytelling w wystgpieniach publicznych.

. Technika pieczetowania.

. Konkludowanie.

. Cwiczenie: ,Za gérami, za lasami...”

KOMUNIKACJA NIEWERBALANA.
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. Kinetyka — ruchy ciata i mimika twarzy:

. przyktady,

. interpretacje.

. Proksemika — odlegtosci przestrzeni i dystans fizyczny:

. przyktady,

. interpretacje.

. Parajezyk - wskazniki sposobu méwienia:

. przyktady,

. intepretacje.

. Cwiczenie: ,Wyraz to sobg...”.

WYMAGAJACE AUDYTORIUM.

1. Pomyst na ciekawg prezentacje.

2. Pomoce rzeczowe podczas prezentacji.

3. Metody i techniki skupiania uwagi.

4. Interakcje ze stuchaczami.

5. Trudne pytania.

6. Cwiczenie: ,Jak zareagowaé?”.

SKUTECZNA WALKA ZE STRESEM, TREMA | EMOCJAMI.

. Co nam grozi? — konsekwencje braku niwelowania stresu i negatywnych emocji.
. Zarzgdzanie stresem:

. przed wystagpieniem,

. W trakcie spotkania,

. po wypowiedzi.

. Trema — nasz wrog?

. Cwiczenie: ,Jak moge to zrobié...?”

WYSTAPIENIA W SRODKACH MASOWEGO KOMUNIKOWNIA.
1. Specyfika.

2. Radio w procesie komunikowania.

3. Telewizja a wystgpienie publiczne.

4. Nowe media a autoprezentacja.

5. Cwiczenie: ,Moja minuta”.

6. Podsumowanie.

SAMOOCENA.

1. ,Punkt wyjsciowy” — ocena samego siebie w kontekscie przekazanych na kursie tresci.
2. Cwiczenie nr 1: ,Moje mocne i stabe strony”.

3. Cwiczenie nr 2: W jaki sposéb pozbyé sie mankamentow?”
4. Cwiczenie nr 3: ,Etapy postepowania”.

5. Autoewaluacja.

APTOO WTONTQO

AP WO TO NP

Nazwa zaje¢: Jezyk angielski specjalistyczny

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. Tworzy ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentowac i argumentuje swoje
stanowisko oraz innych os6b na tematy zwigzane z kierunkiem studidéw. Czyta ze zrozumieniem teksty
w jezyku angielskim o charakterze ogdlnym jak i akademickim, zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz
analizuje ich tre$é i wybiera niezbedne informacje. Rozumie oryginalny materiat audio lub wideo na
wiekszos¢ tematéw dotyczacych kierunku studiow jak i wychwytuje niezbedne szczegéty. Uzupetnia i
doskonali nabytg wiedze i umiejetnosci.

Tresci programowe dla zaje¢:

Swobodne postugiwanie sie czasami gramatycznymi w jezyku angielskim. Inne struktury gramatyczne
potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: strona bierna, nastepstwo czaséw, zdania celu,
poréwnania, rzeczowniki policzalne i niepoliczalne, przedimki. Stownictwo dotyczgce problematyki
wspotczesnego swiata w zakresie wybranego stownictwo akademickiego i specjalistycznego zwigzane
z kierunkiem studiéw. Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi
w tekstach specjalistycznych; domys$lanie sie znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokow
tematycznych okreslonych w tresci 3. Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogéinego
sensu wypowiedzi; domys$lanie sie znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych
okreslonych w tresci 3. Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie ré6znorodnych funkcji
jezykowych w zakresie tematyki okreslonej w tresci 3.
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Nazwa zaje¢: Jezyk niemiecki specjalistyczny

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. posiada umiejetnosci leksykalne w j. niemieckim zgodne z wymogami okreslonymi dla poziomu B2
+, ktére potrafi adekwatnie wykorzystaé do konkretnych sytuacji komunikacyjnych.

2. zna objete przedmiotem konstrukcje gramatyczne i umie je zastosowac¢ adekwatnie do sytuacji
komunikacyjnej zakresie przewidzianym przedmiotem.

3. potrafi zrozumie¢ i produkowac¢ w j. niemieckim diuzsze wypowiedzi ustne o tematyce ogodlnej, a w
szczegollnosci o tematyce specjalistycznej z zakresu jezykoznawstwa, prezentacja monologowa,
negocjacje — wypowiedz argumentacyjna, dyskusja, debata, wywiad.

4. potrafi skutecznie i poprawnie, zarbwno pod wzgledem norm jezykowych jak i umiejetnosci
dyskursywnych uczestniczy¢ w komunikacji pisemnej z elementami jezyka specjalistycznego
przewidzianej dla poziomu B2+ w Europejskim systemie opisu ksztatcenia jezykowego.

5. potrafi samodzielnie postugiwac sie roznymi zrédtami informacji dotyczgcych stownictwa i gramatyki
jezyka niemieckiego w zakresie wykraczajgcym poza tresci nauczania; potrafi samodzielnie
wyszukiwacé i pracowac z niemieckojezycznymi artykutami naukowymi.

Tresci programowe dla zajec:

Semestr 1:

Stownictwo w zakresie zgodnym z wymogami okreslonymi dla poziomu B2+.

Semestr 1:

Fenomeny gramatyczne w jezyku niemieckim zgodne z wymogami okreslonymi dla poziomu B2+.
Semestr 2:

Adekwatne stownictwo i fenomeny gramatyczne objete treSciami ksztalcenia i niezbedne do
produkowania wypowiedzi ustnych z uwzglednieniem jezyka specjalistycznego.

Semestr 2:

Zasady oraz srodki wyrazu wtasciwe dla produkowania wypowiedzi pisemnych przewidzianych dla
poziomu B2+, takich jak: korespondencja , teksty naukowe, teksty specjalistyczne.

Nazwa zaje¢: Jezyk hiszpanski specjalistyczny

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi postugiwaé sie jezykiem ogdélnym zgodnie z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2 +
Europejskiego Systemu Opisu Ksztalcenia Jezykowego oraz jezykiem specjalistycznym
umozliwiajgcym czytanie ze zrozumieniem tekstow zwigzanych ze studiowanym kierunkiem.

2. potrafi zrozumie¢ tresci wyktadow, prelekcji, szkolen oraz innych wypowiedzi na tematy zwigzane ze
studiowanym kierunkiem

3. potrafi zrozumie¢, stresci¢ i zinterpretowac teksty specjalistyczne zwigzane ze studiowanym
kierunkiem

4. potrafi zinterpretowac tresci przedstawione w formie graficznej

5. potrafi formutowaé wypowiedzi ustne i pisemne dotyczgce $rodowiska akademickiego oraz tematyki
studiowanego kierunku

6. potrafi kompleksowo przygotowac sie do rozmowy o prace

7. potrafi samodzielnie rozwija¢ kompetencje jezykowe

Tresci programowe dla zaje¢:

Stownictwo specjalistyczne z uzyciem tekstow wtasciwych dla studiowanego kierunku, z szczegélinym
uwzglednieniem nastepujacej tematyki:

organizacje spoteczne, zjawiska polityczne, techniki walki politycznej w réznych ustrojach, marketing
polityczny, system instytucjonalny Unii Europejskiej

Analiza i dyskusja w oparciu o teksty popularno-naukowe i naukowe wiasciwe dla studiowanego
kierunku

Interpretacja informacji graficznej

Tworzenie tekstow akademickich oraz tekstéw zwigzanych ze studiowanym kierunkiem

Poszukiwanie pracy: otwarte i ukryte rynki ofert pracy

Proces rekrutacji

Rozmowa o prace

Nazwa zaje¢: Jezyk francuski specjalistyczny
Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie umiejetnosci:
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1. potrafi tworzy¢ ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowac
swoje stanowisko oraz stanowisko innych oséb na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem i ogdlno-
akademickie z wykorzystaniem roznych technik komunikacyjnych oraz stownictwa fachowego
zwigzanego z kierunkiem studiow,

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem teksty w jezyku o charakterze ogélnym i akademickim zwigzane z
kierunkiem studiéw oraz analizowaé ich tre$é i wybieraé niezbedne informacje,

3. potrafi zrozumie¢ oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczgcych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogdlnym jak i akademickim oraz wychwyci¢
niezbedne szczegdty, w tym zwigzane z kierunkiem studiow,

4. potrafi przygotowac i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat, w tym prezentacje zwigzang z
kierunkiem studidéw, oméwi¢ strukture prezentacji i jej elementy,

5. potrafi opracowac teksty oraz wypowiedzi dotyczgce zycia spotecznego, uniwersyteckiego i
zawodowego, w tym zwigzane z kierunkiem studiéw,

6. potrafi redagowa¢ spdjne teksty z uwzglednieniem aspektéw formalnych, stylistycznych oraz
stownictwa fachowego, zwigzanego z kierunkiem studiow,

7. uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci

Tresci programowe dla zajec:

Czasy gramatyczne / tryby potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci (passé composé, plus que
parfait, passé récent, futur simple, futur proche, conditionnel présent, conditionnel passé,
subjonctif) potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci.

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: wyrazanie celu,
przyczyny, czasu, zaimki dopetnieniowe, zaimki nieokreslone, zaimki wzgledne proste i zlozone,
spojniki, przyimek, przystéwek, przymiotnik, uzgadnianie imiestowow, dopetnienie czasownika
Tematyka zwigzana z kierunkiem studiow:

ochrona wtasnosci intelektualnej ; autoprezentacja i wystgpienia publiczne ; elementy prawa mediéw ;
gatunki audiowizualne

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi, domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w treéci

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi, domy$lanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie roznorodnych funkcji jezykowych w zakresie:
przeprowadzania oraz udziatu w rozmowie kwalifikacyjnej o prace, przedstawiania problemodw,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci 3.

Nazwa zaje¢: Psychologia spoteczna

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze z zakresu wybranych teorii psychologicznych

2. Potrafi wskazaé zastosowanie wiedzy psychologicznej w zakresie odbioru i tworzenia przekazéw
audiowizualnych

w zakresie umiejetnosci:

1. Posiada umiejetno$¢ formutowania wypowiedzi dotyczgcych zastosowania teorii psychologicznych
w procesie tworzenia przekazoéw audiowizualnych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Posiada kompetencje do pracy w grupie

2. Jest otwart(a)y i kreatywn(a)y w pracy

Tresci programowe dla zaje¢:

Psychologia i jej mozliwosci zastosowania w procesie przygotowania przekazéw audiowizualnych
Cechy nadawcy i cechy odbiorcy a konstrukcja przekazu audiowizualnego

Psychologiczne aspekty bohatera przekazu audiowizualnego

Procesy spostrzegania i ich wptyw na odbidr przekazéw audiowizualnych

Procesy pamieciowe i ich wptyw na zapamietywanie przekazéw audiowizualnych

Emaocje — pojecie, rodzaje, sposoby wywotywania, wptyw na odbidr i ocene przekazéw

Manipulacja, perswazja i inne rodzaje wptywu spotecznego — kontekst twércy i odbiorcy przekazéw
audiowizualnych

Oddziatywanie przekazéw audiowizualnych na odbiorce (agresja, stereotypy i uprzedzenia,
zachowania konformistyczne, postrzeganie siebie, kreowanie pozadanych zachowan)
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Nazwa zajeé: Etyka zawodowa

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna zasady postepowania zwarte w kodeksach etycznych branzy audiowizualnej

2. prawidiowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z wykonywaniem zawodu
dziennikarza/filmowca w zakresie problemoéw obyczajowych i etycznych

3. potrafi analizowaé przypadki naruszen zasad etycznych i wyciggaé z nich nalezyte wnioski
w zakresie umiejetnosci:

1. prawidlowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z wykonywaniem zawodu
dziennikarza/filmowca w zakresie problemoéw obyczajowych i etycznych

2. umie rozwigzywac spory na gruncie naruszen zasad etycznych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. prawidlowo identyfikuje i rozstrzyga dylematy zwigzane z wykonywaniem zawodu
dziennikarza/filmowca w zakresie problemoéw obyczajowych i etycznych

2. potrafi analizowa¢ przypadki naruszen zasad etycznych i wyciggaé z nich nalezyte wnioski
3. umie rozwigzywac spory na gruncie naruszen zasad etycznych

4. posiada kompetencje w zakresie dziatania w oparciu o zasady etyczne i moralne

5. wykorzystuje zdobytg wiedze w zyciu zawodowym i prywatnym

Tresci programowe dla zajec:

Etyka zawodowa — zagadnienia definicyjne

2. Etyka a:

. Moralno$c¢

. Normy prawne

. Normy obyczajowe

. Karta Etyczna Mediéw

. Etymologia

. Zasady

. Mankament

. Wybrane kodeksy etyczne branzy medialnej

. Kodeksy dziennikarskie

. Branza filmowa

. Swiat PR

. Granice wolnosci mediéw w kontekscie zasad etycznych

. Wolnos$¢ o charakterze absolutnym

. Wolnos¢ formalna

. Etyka a zysk

. Elementy materialne

. Skfadniki niematerialne

. Naruszenie zasad etycznych na przykfadzie zaprezentowanych kazuséw

. Prezentacja

. Dyskusja

. Podsumowanie

OTONTOQOTOLONOTOYPRPROTOHYLWOTO

Nazwa zaje¢: Zarzadzanie projektem

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna i rozumie metodyke wykonywania i ewaluacji zadan, normy, procedury i dobre praktyki
stosowane w $wiecie audiowizualnym

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi wspétdziataé¢ z innymi osobami w ramach prac zespotowych i kierowa¢ nimi

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotéw/gotowa do samodzielnego wskazania optymalnych metod i sposobdéw realizacji
okreslonego przez siebie lub innych zadania umozliwiajgcego zwiekszenie efektywnosSci procesu
komunikowania oraz zasiegania opinii ekspertoéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem
problemu

2. jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscig
Tresci programowe dla zaje¢:

1. Etapy produkcji audiowizualnej:

a) research i development

b) preprodukcja/okres planowania
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c) okres produkcyjny

d) postprodukcja

e) dystrybucja i marketing - zarys

2. Struktura zespotu produkcyjnego:

a) podzespoty charakterystyczne dla poszczegdlnych dyscyplin audiowizualnych
b) funkcje i role poszczegodlnych czionkéw zespdt

3. Rola kierownika produkcji / kierownika projektu w produkcji audiowizualnej:
a) obowigzki i odpowiedzialnos¢

b) charakterystyka zawodu

¢) specyfika rynku prac

4. Finansowanie:

a) podstawy budzetowania i kosztorysowania projektu

b) odpowiedzialnos¢ finansowa w zarzadzaniu projektem

5. Style zarzgdzania:

a) zasady zarzgdzania zespotem produkcyjnym

b) systemy motywacyjne

c) specyfika i charakterystyka branz

Nazwa zaje¢: Komunikowanie w kontekscie kulturowym

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna nowe pojecia zwigzane z obszarem komunikacji i kultury, charakteryzuje cechy komunikowania
jako procesu, okresla poziomy komunikowania, przedstawia etapy rozwoju srodkéw komunikowania w
rozwoju historycznym

2. rozumie modele procesu komunikowania, posiada umiejetnosci modelowania proceséw
zachodzacych pomiedzy nadawcg a odbiorcg, potrafi okresli¢ skuteczne sposoby komunikowania

3. posiada wiedze na temat gtéwnych elementéw w procesie komunikowania i relacji miedzy nimi. Zna
rodzaje i typy: nadawcow, odbiorcéw w komunikowaniu, potrafi okresli¢ pojecie ,przekazu” w
komunikowaniu

4. zna wybrane teorie dotyczgce oddziatywania mediéw na spoteczenhstwo, ma podstawowg wiedze na
temat powstania i rozwoju teorii: ,uzytkowania i korzysci”, ,porzadku dziennego” ,norm kulturowych”,
»Spirali milczenia”. Potrafi skonfrontowaé wymiar teoretyczny z dynamikg proceséw zmian spotecznych.
5. ma wiedze na temat pojecia ,funkcji” medidw. Zna podstawowe klasyfikacje dotyczgce funkc;ji
mediéw. Rozpoznaje pojecia: ,selekcjonowania”, ,ramownia” i ,pozycjonowania informacji’. Potrafi
wskaza¢ wpltyw zmian technicznych w sposobach komunikowania na kulture.

6. zna pojecie ,stereotypu”. Rozpoznaje zjawisko ,stereotypizacji” w relacjach medialnych. Na
podstawie analizy tresci przekazéw potrafi bada¢ wybrane problemy kulturowe i wskazywaé¢ ich
rozwigzanie.

w zakresie umiejetnosci:

1. zna nowe pojecia zwigzane z obszarem komunikacji i kultury, charakteryzuje cechy komunikowania
jako procesu, okresla poziomy komunikowania, przedstawia etapy rozwoju srodkéw komunikowania w
rozwoju historycznym

2. posiada podstawowg wiedze na temat form komunikowania: komunikacji werbalnej i pozawerbalnej,
okresla cechy mowy, zna gtéwne orientacje badawcze nad jezykiem, ma wiedze na temat ,jezyka
polityki” w procesach komunikowania, okresla typy ,jezyka polityki’, klasyfikuje rodzaje komunikatow
pozastownych.

3. posiada podstawowg wiedze na temat form komunikowania: komunikacji werbalnej i pozawerbalnej,
okresla cechy mowy, zna gtéwne orientacje badawcze nad jezykiem, ma wiedze na temat ,jezyka
polityki” w procesach komunikowania, okre$la typy ,jezyka polityki”, klasyfikuje rodzaje komunikatow
pozastownych.

4. rozumie modele procesu komunikowania, posiada umiejetno$ci modelowania proceséw
zachodzacych pomiedzy nadawcg a odbiorcg, potrafi okresli¢ skuteczne sposoby komunikowania

5. posiada wiedze na temat gtéwnych elementéw w procesie komunikowania i relacji miedzy nimi. Zna
rodzaje i typy: nadawcow, odbiorcéw w komunikowaniu, potrafi okresli¢ pojecie ,przekazu” w
komunikowaniu

6. zna wybrane teorie dotyczgce oddziatywania mediow na spoteczenstwo, ma podstawowg wiedze na
temat powstania i rozwoju teorii: ,uzytkowania i korzysci”, ,porzadku dziennego” ,norm kulturowych”,
»Spirali milczenia”. Potrafi skonfrontowa¢ wymiar teoretyczny z dynamikg procesdéw zmian spotecznych.
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7. ma wiedze na temat pojecia ,funkcji” medidow. Zna podstawowe klasyfikacje dotyczgce funkgciji
mediow. Rozpoznaje pojecia: ,selekcjonowania”, ,ramownia” i ,pozycjonowania informacji’. Potrafi
wskaza¢ wptyw zmian technicznych w sposobach komunikowania na kulture.

8. zna pojecie ,stereotypu”. Rozpoznaje zjawisko ,stereotypizacji’ w relacjach medialnych. Na
podstawie analizy tresci przekazow potrafi badaé wybrane problemy kulturowe i wskazywaé ich
rozwigzanie.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. posiada podstawowg wiedze na temat form komunikowania: komunikacji werbalnej i pozawerbalne;j,
okresla cechy mowy, zna gtéwne orientacje badawcze nad jezykiem, ma wiedze na temat ,jezyka
polityki” w procesach komunikowania, okresla typy ,jezyka polityki®, klasyfikuje rodzaje komunikatéw
pozastownych.

2. rozumie modele procesu komunikowania, posiada umiejetnosci modelowania proceséw
zachodzacych pomiedzy nadawcg a odbiorcg, potrafi okresli¢ skuteczne sposoby komunikowania

3. posiada wiedze na temat gtéwnych elementéw w procesie komunikowania i relacji miedzy nimi. Zna
rodzaje i typy: nadawcow, odbiorcéw w komunikowaniu, potrafi okresli¢ pojecie ,przekazu” w
komunikowaniu

4. zna wybrane teorie dotyczace oddziatywania medidw na spoteczehstwo, ma podstawowg wiedze na
temat powstania i rozwoju teorii: ,uzytkowania i korzysci”, ,porzgdku dziennego” ,norm kulturowych”,
~spirali milczenia”. Potrafi skonfrontowaé¢ wymiar teoretyczny z dynamikg proceséw zmian spotecznych.
5. ma wiedze na temat pojecia ,funkcji” medidw. Zna podstawowe klasyfikacje dotyczgce funkciji
mediéw. Rozpoznaje pojecia: ,selekcjonowania”, ,ramownia” i ,pozycjonowania informacji’. Potrafi
wskaza¢ wpltyw zmian technicznych w sposobach komunikowania na kulture.

6. zna pojecie ,stereotypu”. Rozpoznaje zjawisko ,stereotypizacji” w relacjach medialnych. Na
podstawie analizy tresci przekazoéw potrafi badaé wybrane problemy kulturowe i wskazywac¢ ich
rozwigzanie.

Tresci programowe dla zajec:

1. Komunikacja w kontekscie kultury — zagadnienia wprowadzajgce do problematyki

2. Formy komunikowania: komunikacja werbalna i niewerbalna

3. Modele procesu komunikowania

4. Elementy procesu komunikowania

5. Oddziatywanie mediéw — teorie i wymiar praktyczny

6. Komunikacja i funkcje mediéw w kulturze technologii cyfrowych

7. Komunikacja miedzykulturowa — stereotypy i uprzedzenia. Wizerunek ,obcego” w przekazach
medialnych

Nazwa zaje¢: Gatunki audiowizualne

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. rozréznia i charakteryzuje wybrane gatunki medialne

2. zna zasady tworzenia informacji i zwigzane z tym wymogi etyczne

w zakresie umiejetnosci:

1. analizuje formy wypowiedzi medialnej i ocenia je pod katem zastosowanych srodkéw

2. potrafi konstruowac wybrane formy informacyjne, publicystyczne i komercyjne

3. zna i potrafi zaprojektowac¢ strategie komunikacji video

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. ma $wiadomos¢ etycznych zobowigzan wobec odbiorcéw przekazéw medialnych

Tresci programowe dla zaje¢:

Zrédta, cechy i metody zbierania informaciji

Formy informacyjne i publicystyczne

Gatunki i formaty w telewizji, omowienie i przyktady (spoty reklamowe, billboardy sponsorskie, product
placement, serial, fabuta, teatr telewizji, dokument). Przyszto$¢ telewizji hybrydowej: zakres technologii,
rodzaje formatéw hybrydowych).

Gatunki medialne w internecie, w tym w mediach spotecznosciowych (jako kreacje formatéw w ramach
dziatan digital marketingu)

Ewolucja przekazéw audiowizualnych - miedzy innymi: infotainment, tabloidyzacja, wulgaryzacja
jezyka, edutainment, multimedialnos$¢

Fenomen i funkcjonowanie VOD, produkcja filméw i seriali przez producentéw filmowych oraz marki
(nadawcow reklamowych)

Analiza wybranych form medialnych (miedzy innymi: serwis informacyjny, audycja, reportaz, felieton,
serial, film dokumentalny, autorski komentarz, fotograficzne i flmowe formy wypowiedzi).
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Analiza audiowizualnych kampanii reklamowych
Samodzielne przygotowanie krotkiego materiatu, np. reportazu uczestniczgcego czy reklamy.

Nazwa zaje¢: Negocjacje

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Rozumie powody oraz cele prowadzenia negocjacji, a takze zna podstawowe terminy z nimi
Zwigzane

2. Znarozne style, metody i techniki prowadzenia negocjacji oraz rozumie potrzebe ich dostosowywania
do sytuacji negocjacyjnych

3. Zna sposoby wywierania wptywu na innych i rozumie potrzebe racjonalnego podejmowania decyz;ji

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi rozwigzywaé powstajgce konflikty w zespole przy pomocy negocjac;ji

2. Potrafi dostosowac styl i dobra¢ odpowiednie techniki i metody prowadzenia negocjacji do celu i
uwarunkowan ich prowadzenia

3. Potrafi zastosowac¢ strategie szachowa w negocjacjach

4. Potrafi dokona¢ analizy podejmowanych decyzji negocjacyjnych w oparciu o teorie gier

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest gotow(aly) do uczestniczenia w pracach grup projektowych i wykorzystywania w nich zdobytej
wiedzy i umiejetnosci z zakresu negocjacji

2. Jest gotow(aly) do poszerzania swojej wiedzy z zakresu stosowania negocjacji w zyciu codziennym
i zawodowym

Tresci programowe dla zaje¢:

Konflikt, podstawowe sposoby rozwigzywania sporéw a negocjacje

Podstawowe terminy zwigzane z negocjacjami. BATNA, ZOPA.

Etapy negocjacji i zadania negocjatora

Style negocjacji: twardy, miekki i rzeczowy

Startegie i techniki prowadzenia negocjaciji

Specyfika negocjacji miedzynarodowych oraz wielostronnych - warsztaty

Teoria gier i manipulacja w negocjacjach

Strategia szachowa w negocjacjach

Nazwa zaje¢: Technologia produkcji audiowizualnej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. rozumie teorie trojkata ekspozycji

2. rozumie rdznice istniejgce pomiedzy roznymi algorytmami kodowania obrazu

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi zaprojektowac a nastepnie wykona¢ oswietlenie do ujecia

2. potrafi wykorzystaé zaawansowane mozliwosci ustawien w profesjonalnej kamerze w celu
osiggniecia zamierzonego efektu

3. potrafi postugiwaé sie specjalistycznym jezykiem

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi uczestniczy¢é w kazdym z procesow produkcji audiowizualnej

Tresci programowe dla zaje¢:

Ekspozycja obrazu

Budowa kamery filmowej i jej kluczowe elementy

Projektowanie oswietlania w studio

Projekt audiowizualny

Nazwa zaje¢: Jezyk rosyjski specjalistyczny

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Dokona¢ analizy tekstu z oméwieniem form i konstrukcji gramatycznych

2. Poprawnie odczytaé i przettumaczy¢ teksty powigzane z kierunkiem ksztatcenia.

w zakresie umiejetnosci:

1. Opanowac i stosowac rozszerzong wiedze z zakresu fonetyki i fonologii jezyka rosyjskiego,
poprawnie akcentowaé, uzywacC stosownej intonacji i sity gtosu do odpowiednich intencji
komunikacyjnych
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2. Stosowaé w praktyce wiedze gramatyczng (czesci mowy) i z zakresu skfadni. Rozpoznawaé
komunikacyjna funkcje zdan oraz budowacé zdania proste i ztozone

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Wypowiadac¢ sie ustnie i pisemnie na tematy zwigzane z kierunkiem studiow

Tresci programowe dla zajec:

Nazywanie i oséb oraz rzeczy i przedmiotéw, zjawisk, termindw powigzanych z kierunkiem studiéw.
Opowiadanie o sobie i 0 miejscu swego zamieszkania oraz pracy czy nauczania. Opanowanie nazw
zawodow. Podawanie danych osobowych i informowanie o swoim numerze telefonu i adresie e- mail.
Napisanie maila

Okreslanie czasu i miejsca zdarzeh (dni tygodnia, pory dnia) oraz petnej godziny. Opowiadanie o
przebiegu dnia czestotliwo$ci zdarzenh o przysztych i o przesztych wydarzeniach oraz preferencji co do
sposobu spedzenia czasu. Nazywanie panstw i narodowos$ci. Okreslenie stopnia znajomosci jezykow
obcych, kultury i tradycji wybranych krajow

Nazwa zaje¢: Wizualizacja

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna zasady wizualizaciji

2. rozumie role wizualizacji w procesie tworzenia produkcji audiowizualnej

3. umie prezentowaé pomyst i dostosowaé do niego forme prezentacji

4. umie tworzy¢ prezentacje wyobrazenia w PowerPoint lub/i innych programach oraz korzysta¢ z
zasobow Internetu do jej kreac;ji

5. rozumie podstawowe mechanizmy zwigzane z prezentowaniem idei i odbiorem prezentac;ji

w zakresie umiejetnosci:

1. zna zasady wizualizaciji

2. rozumie role wizualizacji w procesie tworzenia produkcji audiowizualnej

3. umie prezentowaé pomyst i dostosowaé do niego forme prezentacji

4. umie tworzy¢ prezentacje wyobrazenia w PowerPoint lub/i innych programach oraz korzysta¢ z
zasoboéw Internetu do jej kreacji

5. rozumie podstawowe mechanizmy zwigzane z prezentowaniem idei i odbiorem prezentacji

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. zna zasady wizualizaciji

2. rozumie role wizualizacji w procesie tworzenia produkcji audiowizualnej

3. umie prezentowa¢ pomyst i dostosowaé¢ do niego forme prezentacji

4. umie tworzy¢ prezentacje wyobrazenia w PowerPoint lub/i innych programach oraz korzysta¢ z
zasobow Internetu do jej kreac;ji

5. rozumie podstawowe mechanizmy zwigzane z prezentowaniem idei i odbiorem prezentacji

Tresci programowe dla zaje¢:

1. Istota i znaczenie wizualizacji na polu produkcji audiowizualnej

2. Psychologiczne aspekty dziatan wyobrazeniowych

3. Komunikacja za pomocg srodkdéw wizualnych (przeglgd mozliwosci)

4. Od idei do przekonania inwestora do wtasnego projektu — o budowaniu pomystu krok po kroku

5. Wizualizacja w praktyce

Nazwa zaje¢: Postprodukcja form audiowizualnych

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna zasady tworzenia i realizowania wtasnych koncepcji artystycznych na rzecz ludzkosci przy
pomocy narzedzi ze sfery audiowizualnej

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi wspétdziataé z innymi osobami w ramach prac zespotowych i kierowaé nimi

2. umie samodzielnie tworzy¢ tresci audiowizualne na potrzeby sztuki

Tresci programowe dla zaje¢:

1. Podstawowa terminologia filmowa: zapoznanie z podstawowymi terminami

2. Montaz obrazu: zasady, metody i techniki montazu

3. Montaz dzwieku: zasady, metody i techniki montazu

4. Efekty specjalne: rola efektéw specjalnych w filmie, sposoby i metody ich tworzenia

5. Prace koncowe (korekcja barwna, transfer materiatéw, wykonanie kopii)

6. Prezentacja projektu zaliczeniowego (uwzgledniajacego wszystkie omowione elementy
postprodukcji)
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Nazwa zaje¢: Produkcja reklamy

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. zna pojecia zwigzane z zagadnieniem tworzenia reklamy audiowizualnej
2. ma wiedze na temat potrzeb konsumenckich zwigzanych z rynkiem reklamowym
3. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowej

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi analizowa¢ reklamy audiowizualne pod wzgledem jakosci produkcyjnej i trafnosci co do
doboru srodkéw ekspresiji

2. umie realizowac reklamy audiowizualne

3. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowe;j

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. posiada kompetencje w obszarze organizacji produkcji reklamy audiowizualnej
2. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowej

Tresci programowe dla zajec:

1. Rynek reklamowy w Polsce

. Dane i statystyki

. Zapotrzebowanie klientéw

. Formy reklam

. Funkcje

. Rozmowy z klientem

. Produkt lub ustuga

. Kwestie finansowe — negocjacje

. Kontent

. Reasearch

. Ustalenia

. Dokumentacja

Wybor

. Scenariusz a storyboard

. Koncepcja

. Zasady

. Przygotowanie

. Dobor osobowy:

. Obsady realizacyjnej

. Aktoréw

. Lokacje filmowe:

. Research

. Ustalenie

. Dobér muzyczny i dzwiekowy:

. Kompozycje

. Efekty dzwiekowe

. Dzien zdjeciowy — nagranie ujec:

. Studio

. Plener

. Dogrywki zdjeciowe:

. Studio

. Plener

10. Analiza materiatu wyjsciowego:

a. Wybor ujeé

b. Uktad sekwencyjny

11. Montaz materiatu audiowizualnego:

a. Obraz

b. Dzwiek

12. Postprodukcja materiatu audiowizualnego:

a. Efekty

b. Kolaudacja

c. Poprawki

13. Pokaz efektéw pracy zespotowej na forum grupy — czesc¢ 1:
a. Analiza

TO OTOWVOOT Y NTOQOTOYLAOTOQDROTOYLWOTONOO TO®
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b. Dyskusja

14. Pokaz efektoéw pracy zespotowej na forum grupy — czesc¢ 2:
a. Analiza

b. Dyskusja

Nazwa zaje¢: Produkcja teledysku

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. zna pojecia zwigzane z zagadnieniem tworzenia teledysku
2. ma wiedze na temat potrzeb konsumenckich zwigzanych z rynkiem fonograficznym
3. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowe;j

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi analizowac teledyski pod wzgledem jakosci produkcyjnej i trafnosci co do doboru srodkéw
ekspresji

2. umie realizowac teledyski

3. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowej

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. posiada kompetencje w obszarze organizacji produkcji teledysku
2. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowej
Tresci programowe dla zajec:

1. Teledysk jako forma audiowizualna:

. Pojecie

. Wyznaczniki

. Formy

. Utwér muzyczny a koncepcja teledysku:

. Praca intelektualna

. Propozycja autorska

Rozmowy z artystg-wykonawcg i twércami utworu muzycznego na temat realizacji teledysku:
Wizja

Realia

. Koncept

. Kosztorys teledysku

. Koszty osobowe

. Koszty rzeczowe

. Ustugi zewnetrzne

Inne

. Dobor zespotu realizacyjnego

. Rezyser

. Operator

. Kierownik produkciji

Inni

. Scenariusz teledysku

. Koncepcja

. Propozycja

. Storyboard

. Dokumentacja

. Lokacje filmowe

. Obostrzenia prawne

. Aktorzy teledysku

. Wyznaczniki

. Casting

Préby

. Scenografia i kostiumografia a teledysk

. Dobér rzeczowy

. Dobér ubran

. Dobor scenerii

10. Oswietlenie a teledysk

a. Sprzet

b. Wykorzystanie

11. Okres zdjeciowy — ujecia

OTPDOOTYPOTYNOTYPOOLOTHUQLOTYAOTYPWOTIPNOTOD
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12. Okres zdjeciowy - dogrywki

13. Montaz — ztozenie materiatéw

14. Montaz - efekty wizualne

15. Prezentacja teledyskéw na forum grupy zajeciowej
c. Pokaz

d. Analiza i dyskusja

e. Ocena

Nazwa zajeé: Fotografia reklamowa

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze w zakresie istoty komunikacji obrazem

2. ma zdolnosc¢ rozpoznania nurtéw i tendencji w historii fotografii

w zakresie umiejetnosci:

1. umie ukierunkowac obraz reklamowy na przekonania odbiorcy

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. rozumie potrzebe wzmagania kompetenciji kreatywnych

2. nabywa praktyki pracy w zespole i potrzeby jej rozszerzania

Tresci programowe dla zajec:

1.Rola obrazu w komunikacji spotecznej

2.Perswazyjne oddziatywanie obrazu i tekstu w reklamie fotograficznej
3.Gtéwne nurty i tendencje przemian fotografii reklamowej

4. Przygotowanie projektu zespotowego reklamy spotecznej
5.Cwiczenia studyjne fotografii produktowej

Nazwa zajec: Tekst reklamowy

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. rozumie znaczenie wagi sloganéw w reklamie

2. zna strukture tekstu reklamowego

3. ma wiedze o zasadach tworzenia tekstow reklamowych

4. potrafi napisac tekst reklamowy dla r6znych rodzajéw reklam — prasowych, radiowych, telewizyjnych
i internetowych

w zakresie umiejetnosci:

1. zna strukture tekstu reklamowego

2. ma wiedze o zasadach tworzenia tekstow reklamowych

3. umie oceni¢ jakos¢ tekstu i sloganu reklamowego

4. potrafi napisac¢ tekst reklamowy dla réznych rodzajéw reklam — prasowych, radiowych, telewizyjnych
i internetowych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. rozumie znaczenie wagi sloganéw w reklamie

2. potrafi napisac tekst reklamowy dla ré6znych rodzajéw reklam — prasowych, radiowych, telewizyjnych
i internetowych

Tresci programowe dla zaje¢:

. Dobre praktyki w reklamie w zakresie przygotowywania tekstow

. Zasady tworzenia sloganéw reklamowych

. Sposoby kreatywnego pisania

. Zasady pisania tekstéw do reklam prasowych

. Zasady pisania tekstéw do reklam radiowych

. Zasady pisania tekstéw do reklam telewizyjnych

. Zasady pisania tekstéw do reklam w portalach internetowych

. Tekst reklamowy w mediach spoteczno$ciowych

9.Tekst i slogan w reklamie spotecznej i politycznej

O~NO O WN -

Nazwa zaje¢: Kampanie audiowizualne

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. rozumie potrzebe prowadzenia kampanii marketingowych

2. zna etapy tworzenia i realizacji kampanii reklamowej
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3. ma wiedze na temat zasad produkciji i wykorzystania materiatéw audio i video na potrzeby kampanii
marketingowych

4. umie przygotowaé zatozenia kampanii marketingowej z wykorzystaniem tresci audiowizualnych

5. potrafi zaplanowa¢ kampanie reklamowg (od budzetu po kontrole efektéw) z wykorzystaniem
materiatdw audiowizualnych w mediach tradycyjnych (radiu i telewizji) oraz internetowych (media
spotecznosciowe, strony internetowe, portale informacyjne)

w zakresie umiejetnosci:

1. rozumie potrzebe prowadzenia kampanii marketingowych

2. zna etapy tworzenia i realizacji kampanii reklamowej

3. ma wiedze na temat zasad produkciji i wykorzystania materiatéw audio i video na potrzeby kampanii
marketingowych

4. umie przygotowaé zatozenia kampanii marketingowej z wykorzystaniem tresci audiowizualnych

5. potrafi zaplanowa¢ kampanie reklamowg (od budzetu po kontrole efektéw) z wykorzystaniem
materiatdw audiowizualnych w mediach tradycyjnych (radiu i telewizji) oraz internetowych (media
spotecznosciowe, strony internetowe, portale informacyjne)

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. ma wiedze na temat zasad produkcji i wykorzystania materiatéw audio i video na potrzeby kampanii
marketingowych

2. umie przygotowaé zatozenia kampanii marketingowej z wykorzystaniem tresci audiowizualnych

3. potrafi zaplanowa¢ kampanie reklamowg (od budzetu po kontrole efektéw) z wykorzystaniem
materiatow audiowizualnych w mediach tradycyjnych (radiu i telewizji) oraz internetowych (media
spofecznosciowe, strony internetowe, portale informacyjne)

Tresci programowe dla zaje¢:

. Analiza najbardziej znanych kampanii marketingowych ostatnich lat

. Planowanie kampanii marketingowych

. Wybér mediéw ma potrzeby kampanii

. Wykorzystanie materiatow audio w kampaniach marketingowych

. Reklama radiowa — jej wady i zalety

. Znaczenie i wykorzystywanie podcastéw w komunikacji marketingowej

. Reklama telewizyjna — wady i zalet

. Reklama video w internecie

. Filmy promocyjne/korporacyjne w komunikacji marketingowej

O©CoO~NOOTPA,WNPE

Nazwa zaje¢: Dystrybucja form audiowizualnych

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna i rozumie ogdlne zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej pracy twoérczej w produkgciji
audiowizualnej, wykorzystujacej pogtebiong wiedze z zakresu komunikowania spotecznego

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi samodzielnie planowa¢ oraz wdraza¢ kampanie informacyjne i promocyjne z wykorzystaniem
nowych technologii na rzecz utworéw audiowizualnych

2. potrafi tworzy¢ rézne materiaty w jezyku polskim i jezyku obcym o tematyce pozostajgcej w
zainteresowaniu komunikacji spotecznej w aspekcie produkcji audiowizualnej

3. potrafi wspotdziata¢ z innymi osobami w ramach prac zespotowych i kierowa¢ nimi

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotéw/gotowa do samodzielnego wskazania optymalnych metod i sposobdéw realizacji
okreslonego przez siebie lub innych zadania umozliwiajgcego zwiekszenie efektywnosci procesu
komunikowania oraz zasigegania opinii ekspertow w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem
problemu

2. jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscig
Tresci programowe dla zaje¢:

1.Historia i rynek dystrybucji audiowizualnej:

a) dystrybucji w historii kinematografii, przemystu muzycznego i literackiego

b) rozwdj rynku dystrybucji produktéw audiowizualnych w Polsce

2. Znaczenie dystrybucji audiowizualnej w kampanii marketingowej:

a) elementy kampanii dystrybucyjnej

b) wptyw kampanii dystrybucyjnej na rozpowszechnienie informacji o projekcie audiowizualnym

c¢) skuteczna kampania dystrybucyjna jako element marketingowy

3. Bezposrednia i posrednia dystrybucja produktow audiowizualnych:

a) ujecie funkcjonalne kanatéw dystrybuciji
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b) oméwienie struktur kanatéw dystrybucyjnych bezposrednich (tgczgcych producenta bezposrednio z
finalnym odbiorca) oraz posrednich (opartych na sieci posrednikéw)

4. Kanaty dystrybucji audiowizualnej na rynku lokalnym i globalnym:

a) oryginalne formy dystrybucji, w tym kina, muzea, galerie, nosniki typu: VHS, DVD, itp.

b) rozwdj i kierunek kanatéw dystrybucji - platformy streamingowe, dystrybucja multimedialna,
dystrybucja przez media spotecznosciowe

5. Przygotowanie projektu dystrybucji na wybranym produkcie audiowizualnym:

a) grupowa praca warsztatowa nad zaprojektowaniem planu dystrybucji wybranego produktu
audiowizualnego, ktéra bedzie podstawg zaliczenia przedmiotu

b) prezentacja

c¢) dyskusja

Nazwa zaje¢: Budowanie marki

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe pojecia zwigzane z marka, jej wizerunkiem i tozsamoscig

2. ma wiedze na temat procesu i zasad budowania marki

3. umie zaplanowa¢ dziatania marketingowe zwigzane z wprowadzeniem marki na rynek i jej
ewentualnym rebrandingiem

4. dobiera adekwatne narzedzia komunikacji marketingowej stuzgce budowaniu swiadomosci,
wizerunku lub/i lojalnosci wobec marki

5. potrafi przygotowac brief dla agencji reklamowej/brandingowe;j

6. jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemoéw zwigzanych z
tworzeniem i wprowadzeniem marki na rynek

w zakresie umiejetnosci:

1. zna podstawowe pojecia zwigzane z marka, jej wizerunkiem i tozsamoscig

2. ma wiedze na temat procesu i zasad budowania marki

3. umie zaplanowaC dziatania marketingowe zwigzane z wprowadzeniem marki na rynek i jej
ewentualnym rebrandingiem

4. dobiera adekwatne narzedzia komunikacji marketingowej stuzgce budowaniu Swiadomosci,
wizerunku lub/i lojalnosci wobec marki

5. potrafi przygotowac brief dla agencji reklamowej/brandingowe;j

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. zna podstawowe pojecia zwigzane z marka, jej wizerunkiem i tozsamoscia

2. ma wiedze na temat procesu i zasad budowania marki

3. umie zaplanowa¢ dziatania marketingowe zwigzane z wprowadzeniem marki na rynek i jej
ewentualnym rebrandingiem

4. dobiera adekwatne narzedzia komunikacji marketingowej stuzgce budowaniu Swiadomosci,
wizerunku lub/i lojalno$ci wobec marki

5. potrafi przygotowac brief dla agencji reklamowej/brandingowe;j

6. jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania probleméw zwigzanych z
tworzeniem i wprowadzeniem marki na rynek

Tresci programowe dla zaje¢:

. Istota, rodzaje i funkcje marki. Tozsamos¢ a wizerunek marki

. Nazwa i claim marki

. Znak graficzny i bohater marki (brand hero)

. Strategie marki — od marki indywidulanej po marke hybryde. Pozycjonowanie marki.

. Dziatania marketingowe zwigzane z wprowadzaniem marki na rynek

. Budowanie lojalnosci wobec marki

. Rebranding.

. Wspdtpraca z agencjg reklamowa/brandingowg

O~NOOTPWN -

Nazwa zaje¢: Public relations w swiecie audiowizualnym

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. rozumie znaczenie public relations dla skutecznego zarzgdzania organizacjg

2. zna instrumenty public relations i media relations oraz potrafi wlasciwie zastosowaé materiaty video
w konkretnych sytuacjach

3. ma wiedze o zasadach budowania relacji z otoczeniem wewnetrznym i zewnetrznym instytuciji

4. jest przygotowany do pracy w dziale PR i wykorzystywania materiatow video
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w zakresie umiejetnosci:

1. zna instrumenty public relations i media relations oraz potrafi wlasciwie zastosowaé materiaty video
w konkretnych sytuacjach

2. umie zorganizowac prace komorki odpowiedzialnej za public relations w danej organizacji oraz
wykorzystywaé materiaty audiowizualne

3. potrafi reagowac¢ w sytuacjach kryzysowych i stosowaé¢ optymalne dla sytuacji strategie wyjscia z
kryzysu

4. ma swiadomos¢ znaczenia otwartej i uczciwie prowadzonej komunikacji dla sukcesu ludzi i instytucji
5. jest przygotowany do pracy w dziale PR i wykorzystywania materiatéw video

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. ma wiedze o zasadach budowania relacji z otoczeniem wewnetrznym i zewnetrznym instytucji

2. umie zorganizowa¢ prace komorki odpowiedzialnej za public relations w danej organizacji oraz
wykorzystywaé materiaty audiowizualne

3. potrafi reagowac¢ w sytuacjach kryzysowych i stosowaé¢ optymalne dla sytuacji strategie wyjscia z
kryzysu

4. jest przygotowany do pracy w dziale PR i wykorzystywania materiatow video

Tresci programowe dla zajec:

1. Miejsce public relations w marketingu; istota public relations i znaczenie materiatéw video

2. Public relations a pojecia pokrewne

3. Motywy prowadzenia dziatalnosci public relations

4. Analiza stanu wyjsciowego podmiotu

5. Planowanie dziatalnosci PR i wykorzystania materiatéw video

6. Instrumenty public relations, w tym wykorzystanie materiatéw video

7. Wspétpraca z mediami i wybér materiatéw audiowizualnych

8. Komunikacja wewnatrz organizacji — wewnetrzny PR

9. Prewencyjne i kryzysowe PR

10. Metody analizy skutecznosci dziatalnosci PR

Nazwa zaje¢: Praktyka zawodowa w wybranej organizacji

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Ma wiedze na temat funkcjonowania instytucji i zaktadéw pracy stanowigcych potencjalne miejsce
pracy dla absolwentéw kierunku

2. Zna specyfike pracy w miejscach zatrudniajgcych absolwentow kierunku

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi sumiennie wykonywa¢ obowigzki zawodowe i realizowac projekty zlecone przez przetozonych
2. Umie wykorzysta¢ w pracy zawodowej wiedze zdobytg podczas studiow

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest gotéw do wykonywania indywidualnych zadan w ramach obowigzkéw pracowniczych

2. Jest przygotowany do skutecznej pracy zespotowej i tworzenia efektywnie dziatajgcych zespotéw
ludzkich

Tresci programowe dla zaje¢:

Szoklenie BHP

Zapoznanie sie z regulaminem pracy oraz innymi dokumentami regulujgcym prace w danej instytuciji
Zapoznanie sie z zakresem obowigzkow stuzbowych na danym stanowisku

Realizacja zadan zleconych przez przetozonych

Sumienne i rzetelne wywigzywanie sie z obowigzkéw zawodowych

Realizacja projektow indywidualnych i zespotowych oraz wykonywanie polecen przetozonych

Nazwa zaje¢: Pracownia telewizyjna

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe pojecia z zakresu telewizyjnej produkcji audiowizualnej

2. ma wiedze na temat charakterystyki pracy w TV

3. potrafi w sposob profesjonalny stworzyé podstawowe materiaty audiowizualne na potrzeby stacji
telewizyjnych

4. wykorzystuje zdobytg wiedze w pracy zawodowej

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi w sposob profesjonalny stworzy¢é podstawowe materiaty audiowizualne na potrzeby stacji
telewizyjnych

17



Zatacznik nr 3 do uchwaty nr 431/2022/2023
Senatu UAM z dnia 25 wrze$nia 2023 r.

2. umie dobiera¢ srodki wyrazu do poszczegélnych gatunkdw telewizyjnych
3. posiada kompetencje w zakresie pracy zespotowej w ramach projektow audiowizualnych
4. wykorzystuje zdobytg wiedze w pracy zawodowej
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi w sposob profesjonalny stworzyé podstawowe materiaty audiowizualne na potrzeby stacji
telewizyjnych

2. umie dobierac srodki wyrazu do poszczegolnych gatunkow telewizyjnych
3. posiada kompetencje w zakresie pracy zespotowej w ramach projektéw audiowizualnych
4. wykorzystuje zdobytg wiedze w pracy zawodowej
Tresci programowe dla zaje¢:

Telewizja jako miejsce pracy

a. Specyfika

b. Zawody w TV

c¢. Formy zatrudnienia

d. Redaktor naczelny a pracownik

e. Redaktor a pracownik

f. Gatunki telewizyjne

. Zasady pracy w redakcji telewizyjnej

a. Prawa

. Obowigzki

. Zobowigzania prawne

. Kwestie etyczne

. Komunikacja werbalna i niewerbalna w TV

. Pojecia

. Zargon dziennikarski

. Sfera jezykowa

. Sfera foniczna

. Sfera wizualna

. Wyb6r tematu

. Pomysty

. Weryfikacja

. Dobor tytutu

. Zasada ,trzech gtéwnych haset’

. Zgtoszenie na kolegium redakcyjnym

. Research

. Zrédta podmiotowe

. Zrédta przedmiotowe

. Weryfikacja

. Selekcja

. Dobér wypowiadajgcych sie

. Cechy bohateréw

. Kontekst sytuacyjny

. Gatunek

. Realizacja uje¢

. Plany filmowe

. Kadrowanie

. Metafory obrazowe

. Realizacja dzwigkowa

. ha planie zdjeciowym

. poza planem zdjeciowym

. Pisanie tresci pod obraz

Biata

. Zielona

. Zwrotna

. Komentarz

10. Montaz

a. Wybor ujec

b. Wskazanie fragmentow 100%

c. Tworzenie osi narracyjnej

11. Opracowanie muzyczne

QO TV OTOWXOTYINOTOLOOOOTOLUID2OTODPRARDOOTOOL WOOUT
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a. Zrodta poboru

b. Zasady korzystania

c. Podktad pod ujecia

12. Oprawa graficzna

a. Animacje

b. Grafika

c. Efekty specjalne

13. Kolaudacja

a. Analiza

b. Uwagi krytyczne

¢. Sposoby wprowadzania poprawek
14. Emisja

a. Odtwarzanie

b. Audycje ,na zywo”

c. Elementy realizacyjne

15. Archiwizacja materiatéw telewizyjnych
a. Zasady

b. Reguty udostepniania

c. Sposoby wykorzystywania

Nazwa zaje¢: Badania marketingowe

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe pojecia zwigzane z badaniami marketingowymi i ich role w komunikacji spotecznej
2. opisuje proces badan marketingowych

3. charakteryzuje metody badan marketingowych

4. projektuje badania marketingowe

5. dobiera odpowiednie metody badan marketingowych w zaleznosci od zatozonego problemu
badawczego i uwarunkowan

6. analizuje i interpretuje wyniki badan marketingowych

7. jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemoéw z zakresu badan
marketingowych

w zakresie umiejetnosci:

1. zna podstawowe pojecia zwigzane z badaniami marketingowymi i ich role w komunikacji spotecznej
2. opisuje proces badan marketingowych

3. charakteryzuje metody badan marketingowych

4. projektuje badania marketingowe

5. dobiera odpowiednie metody badan marketingowych w zaleznosci od zatozonego problemu
badawczego i uwarunkowan

6. analizuje i interpretuje wyniki badan marketingowych

7. jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemoéw z zakresu badan
marketingowych

8. rozumie znaczenie prowadzania badan marketingowych zgodnie z zasadami etyki

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. zna podstawowe pojecia zwigzane z badaniami marketingowymi i ich role w komunikacji spotecznej
2. opisuje proces badan marketingowych

3. charakteryzuje metody badan marketingowych

4. projektuje badania marketingowe

5. dobiera odpowiednie metody badan marketingowych w zaleznosci od zatozonego problemu
badawczego i uwarunkowan

6. analizuje i interpretuje wyniki badan marketingowych

7. jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemoéw z zakresu badan
marketingowych

8. rozumie znaczenie prowadzania badan marketingowych zgodnie z zasadami etyki

Tresci programowe dla zaje¢:

1. Istota, rodzaje i funkcje badan marketingowych. Rola badan marketingowych w komunikaciji
spotecznej

2. Proces badan marketingowych

3. Gromadzenie i analiza danych o charakterze wtérnym

4. Projekt doboru préby w badaniach ilosciowych i jakosciowych
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5. Sondazowe techniki zbierania danych ze zrédet pierwotnych

6. Kwestionariusz jako narzedzie pomiarowe w badaniach sondazowych

7. Istota i metody badan jakosciowych

8. Wykorzystanie technik projekcyjnych w badaniach marki

9. Metody obserwaciji

10. Zastosowanie obserwacji w badaniu typu mystery shopper oraz neuromarketingu

11. Eksperymenty z jedng i wieloma zmiennymi

12. Wykorzystanie eksperymentéw w testach reklamy

13. Analiza danych z badan ilo$ciowych i interpretacja uzyskanych wynikow.

14. Analiza danych z badah jakosciowych i interpretacja uzyskanych wynikéw. Opracowanie raportu z
badan.

15. Wspétpraca z agencjg badan marketingowych. Etyczne aspekty badan marketingowych

Nazwa zaje¢: Business skills

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. student/ka rozumie istote i style komunikacji interpersonalnej w obszarze biznesu zwigzanego z
produkcjg audiowizualna.

2. student/ka skutecznie dobiera narzedzia komunikacji do prowadzenia korespondencji biznesowej z
wykorzystaniem technologii telekomunikacyjnej, cyfrowej i tradycyjnej.

3. student/ka jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania probleméw
zwigzanych z organizacjg spotkan w trybie face to face w tematyce produkcji audiowizualne;j

4. student/ka zna istote stylow negocjacyjnych w branzy produkcji audiowizualnej i potrafi poprowadzic¢
negocjacje.

5. student/ka rozumie specyfike réznych obszarédw kulturowych pod katem styléw komunikacji i
zarzadzania.

6. student/ka umie rozrézni¢ specyfike roznych narzedzi pracy zdalnej i odpowiednio dostosowac je do
biezgcych potrzeb organizacji dziatajgcej w obszarze produkcji audiowizualnej.

7. student/ka wyraza wiasng opinie na temat etyki zachowan i rozwigzah biznesowych i potrafi je
nalezycie oceni¢ pod katem potrzeby wdrozenia w organizacji medialne;.

8. student/ka ma wiedze na temat realizacji zadan projektowych w obszarze produkcji audiowizualnej i
potrafi nalezycie ocenic¢ role zespotowe

w zakresie umiejetnosci:

1. student/ka skutecznie dobiera narzedzia komunikacji do prowadzenia korespondencji biznesowej z
wykorzystaniem technologii telekomunikacyjnej, cyfrowej i tradycyjne;j.

2. student/ka jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemow
zwigzanych z organizacjg spotkan w trybie face to face w tematyce produkcji audiowizualne;j

3. student/ka zna istote styléw negocjacyjnych w branzy produkcji audiowizualnej i potrafi poprowadzi¢
negocjacje.

4. student/ka rozumie specyfike réznych obszaréw kulturowych pod katem styldw komunikacji i
zarzgdzania.

5. student/ka umie rozrézni¢ specyfike roznych narzedzi pracy zdalnej i odpowiednio dostosowac je do
biezgcych potrzeb organizacji dziatajgcej w obszarze produkcji audiowizualnej.

6. student/ka ma wiedze na temat realizacji zadan projektowych w obszarze produkcji audiowizualnej i
potrafi nalezycie ocenic role zespotowe

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. student/ka skutecznie dobiera narzedzia komunikacji do prowadzenia korespondenc;ji biznesowej z
wykorzystaniem technologii telekomunikacyjnej, cyfrowej i tradycyjne;j.

2. student/ka jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania probleméw
zwigzanych z organizacjg spotkan w trybie face to face w tematyce produkcji audiowizualne;j

3. student/ka zna istote styléw negocjacyjnych w branzy produkcji audiowizualnej i potrafi poprowadzi¢
negocjacje.

4. student/ka umie rozréznié specyfike réznych narzedzi pracy zdalnej i odpowiednio dostosowac je do
biezgcych potrzeb organizacji dziatajgcej w obszarze produkcji audiowizualnej.

5. student/ka wyraza wtasng opinie na temat etyki zachowan i rozwigzan biznesowych i potrafi je
nalezycie ocenic¢ pod kagtem potrzeby wdrozenia w organizacji medialne;j.

6. student/ka ma wiedze na temat realizacji zadan projektowych w obszarze produkcji audiowizualnej i
potrafi nalezycie ocenic role zespotowe

Tresci programowe dla zajec:

1. Komunikacja interpersonalna w biznesie
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. Korespondencja biznesowa

. Organizacja spotkanh biznesowych

. Negocjacje hiznesowe w praktyce

. Kompetencje interkulturowe w biznesie

. Narzedzia pracy zdalnej w biznesie

. Etykieta w biznesie

. Sztuka pracy projektowej — sesja zaliczeniowa

O~NOOUTR,WN

Nazwa zajeé: Trening interpersonalny

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. student/ka rozumie istote werbalnych i niewerbalnych aspektéw komunikac;ji interpersonalnej;

2. student/ka skutecznie dobiera narzedzia komunikacyjne w obszarze tworzenia prawidtowych relaciji
interpersonalnych w oparciu o wzajemny szacunek

3. student/ka zna istote podstawowych zasad funkcjonowania i dynamiki grup spotecznych

4. student/ka rozumie specyfike bledéw w komunikowaniu informacji

5. student/ka wyraza opinie na temat wtasnych potrzeb i potrafi wyegzekwowaé wyartykutowanie takich
potrzeb od innych oséb.

6. student/ka ma wiedze na temat granic psychologicznych w tworzeniu relacji interpersonalnych

w zakresie umiejetnosci:

1. student/ka rozumie istote werbalnych i niewerbalnych aspektéw komunikacji interpersonalnej;

2. student/ka skutecznie dobiera narzedzia komunikacyjne w obszarze tworzenia prawidtowych relaciji
interpersonalnych w oparciu o wzajemny szacunek

3. student/ka jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemoéw
zwigzanych z procesami rozwoju dynamiki grupowej w zbiorowosciach o charakterze osobistym, jak i
zawodowym

4. student/ka zna istote podstawowych zasad funkcjonowania i dynamiki grup spotecznych

5. student/ka rozumie specyfike btedéw w komunikowaniu informaciji

6. student/ka umie rozrézni¢ fakty od wlasnych wyobrazen na ich temat

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. student/ka skutecznie dobiera narzedzia komunikacyjne w obszarze tworzenia prawidtowych relac;ji
interpersonalnych w oparciu 0 wzajemny szacunek

2. student/ka jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemow
zwigzanych z procesami rozwoju dynamiki grupowej w zbiorowosciach o charakterze osobistym, jak i
zawodowym

3. student/ka zna istote podstawowych zasad funkcjonowania i dynamiki grup spotecznych

4. student/ka rozumie specyfike btedéw w komunikowaniu informacji

5. student/ka wyraza opinie na temat wtasnych potrzeb i potrafi wyegzekwowaé wyartykutowanie takich
potrzeb od innych oséb.

6. student/ka ma wiedze na temat granic psychologicznych w tworzeniu relacji interpersonalnych
Tresci programowe dla zaje¢:

. Role i normy grupowe

. Inteligencja emocjonalna

. Istota empatii w komunikacji interpersonalne;j

. Trening artykutowania potrzeb

. Konflikty grupowe i kontrolowanie emocji

. Werbalne aspekty komunikacji interpersonalnej

. Rola komunikacji niewerbalnej w konstruowaniu komunikatow

. Btedy w komunikacji interpersonalnej i sposoby ich eliminowania

ONO TP, WN P

Nazwa zaje¢: Ekonomika produkcji audiowizualnej

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna procedury finansowe stosowane w $wiecie audiowizualnym

w zakresie umiejetnosci:

1. umie samodzielnie prognozowac ztozone procesy w komunikacji spotecznej zachodzgce na gruncie
ekonomiki

w zakresie kompetencji spotecznych:
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1. ustawicznie aktualizuje wiedze, umiejetnosci oraz kompetencje w zakresie ekonomiki produkciji
audiowizualnej

2. wykazuje sie w pracy zawodowej przedsiebiorczoscig

Tresci programowe dla zajec:

. Mierzenie efektywnosci produkciji audiowizualne;j

. Rodzaje wkiadow — wktady pieniezne, rzeczowe i niematerialne
. Inwestycje i wycena — podstawowe pojecia

. Zrédta finansowania

. Elementy rynku audiowizualnego

. Podstawy analizy finansowej

. Ocena potencjatu komercyjnego utworu audiowizualnego

. Analiza scenariuszy, analiza ryzyka

O~NOO P~ WNERE

Nazwa zajeé: Historia sztuki audiowizualnej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. ma pogtebiong wiedze na temat historii i ewolucji sztuki audiowizualnej

2. rozumie znaczenie dzieta filmowego jako elementu dziedzictwa kulturowego

3. rozpoznaje i rozumie konteksty historyczne w analizie dzieta audiowizualnego

4. ma pogtebiong wiedze na temat gatunkéw audiowizualnych

5. rozumie zasady tworzenia atrakcyjnego utworu audiowizualnego

6. rozpoznaje i Swiadomie opisuje kulturowe i spoteczne znaczenie poszczegdlinych etapdw historii
sztuki audiowizualnej

7. rozpoznaje i potrafi omowi¢ dorobek najwazniejszych twdércow w historii sztuki audiowizualne;j

w zakresie umiejetnosci:

. ma pogtebiong wiedze na temat historii i ewolucji sztuki audiowizualnej

. rozumie znaczenie dzieta filmowego jako elementu dziedzictwa kulturowego

. rozpoznaje i rozumie konteksty historyczne w analizie dzieta audiowizualnego

. ma pogtebiong wiedze na temat gatunkéw audiowizualnych

. potrafi wyda¢ merytoryczng opinie na temat dzieta audiowizualnego

6. rozpoznaje i Swiadomie opisuje kulturowe i spoteczne znaczenie poszczegdlnych etapdéw historii
sztuki audiowizualnej

Tresci programowe dla zaje¢:

1. Film niemy jako dzieto audiowizualne

2. Kinematografia w XX wieku — epoki rozwoju, przetomowe dzieta i pionierzy rozwoju sztuki
audiowizualnej

. Gatunek filmowy — rodzaje, charakterystyka i ewolucja kanonu sztuki audiowizualnej

. Krytyka sztuki audiowizualnej — recenzja artystyczna dzieta filmowego

. Wptyw sztuki audiowizualnej na spoteczenstwo

. Dorobek najwazniejszych tworcow sztuki audiowizualne;j

. Telewizyjne gatunki sztuki audiowizualnej

. Reklama jako forma sztuki audiowizualnej

Sztuka audiowizualna w XXI wieku — gry wideo, AR, VR oraz nowe gatunki przekazu
audiowizualnego

abhwnN -

©ONOU AW

Nazwa zaje¢: Opracowanie biznesplanu w produkcji audiowizualnej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna metodyke ewaluacji zadan oraz procedury funkcjonujgce w $wiecie audiowizualnym,
uwzgledniajgce elementy biznesowe

w zakresie umiejetnosci:

1. umie samodzielnie prognozowaé ziozone procesy w komunikacji spotecznej ze szczegdlnym
uwzglednieniem proceséw zachodzgcych w swiecie audiowizualnym

2. potrafi tworzy¢ komunikaty w jezyku polskim i obcych na temat finansowych aspektéw produkcji
audiowizualnej

3. wykazuje sie w pracy zawodowej przedsiebiorczoscig

Tresci programowe dla zajec:

1. Formy prowadzenia dziatalnosci gospodarczej

2. Prognozowanie finansowe

3. Modelowanie finansowe, ocena perspektyw filmu
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4. Opis projektu - sktadowe
5. Sprawozdania finansowe i ich analiza
6. Praca z arkuszem Excel

Nazwa zaje¢: Podstawy tworzenia scenariusza

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. ma orientacje w zakresie wiedzy o tworczosci scenariuszowej

2. ma podstawy wiedzy o fabularyzacji, adaptacji i innowacyjnosci tworzenia scenariuszy
w zakresie umiejetnosci:

1. ma umiejetnosé komponowania scenariusza dokumentalnego

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. ma zdolnos$¢ wizualizacji realizacji na podstawie scenariusza

2. posiada zdolnos¢ czytania scenariusza

Tresci programowe dla zajec:

1. Formy scenariusza

2. Rola dramaturgii

3. Skiad i edycja scenariusza

4. Atrakcyjnos¢ jako walor

5. Projekt scenariusza

Nazwa zaje¢: Preprodukcja form audiowizualnych

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna normy (prawne, organizacyjne, zawodowe, etyczne) regulujgce prace dziennikarzy i innych
twoércéw materiatdw audiowizualnych oraz wzajemne relacje miedzy nadawcg i odbiorcg w
komunikowaniu spotecznym

2. zna istote i znaczenie ochrony wtasno$ci intelektualnej w produkcji audiowizualnej oraz zasady
zarzgdzania przedmiotami i podmiotami tej sfery

w zakresie umiejetnosci:

1. umie tworzyé rézne materiaty w jezyku polskim i jezyku obcym o tematyce pozostajgcej w
zainteresowaniu komunikacji spotecznej w aspekcie produkcji audiowizualnej

2. potrafi wspotdziata¢ z innymi osobami w ramach prac zespotowych i kierowaé nimi

Tresci programowe dla zaje¢:

1. Podstawowa terminologia filmowa: zapoznanie z podstawowymi terminami

2. Podstawy prawne produkgji filmowej: prawo filmowe, autorskie i inne akty prawne regulujgce
przedmiotowe kwestie

3. Zrédta finansowania: rodzaje zrédet finansowania i sposoby ich pozyskiwania

4. Scenariusz i scenopis: zasady tworzenia scenariuszy

5. Budzet i harmonogram: zatozenia przy$wiecajgce powstaniu budzetu, budowa kosztorysu filmu,
tworzenie kalendarzowego planu zdjeciowego

6. Casting: zasady organizowania i przebiegu

7. Ekipa filmowa: zasady i etapy kompletowania osOb zaangazowanych w realizacje form
audiowizualnych

8. Prezentacja projektu zaliczeniowego sprawdzajgcego zdobyte umiejetnosci w zakresie preprodukciji
form audiowizualnych

Nazwa zaje¢: Podstawy rezyserii

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze o funkcjach i formach rezyserii

2. Zna etapy rezyserii dzieta audiowizualnego

3. Umie konstruowac relacje z innymi uczestnikami tworzenia dzieta audiowizualnego

4. Docenia zdolnosci kreatywne w realizacji pracy rezysera

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi przeprowadzaé casting i organizowac¢ zdjecia prébne

2. Umie realizowaé i wspottworzyé procedury produkciji i postprodukcji dzieta audiowizualnego
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Potrafi analizowac i interpretowac dzieto sceniczne

2. Posiada umiejetnosci wptywania na dyskusje spoteczng poprzez dzieto audiowizualne
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3. Posiada zdolnosc¢ rozwijania kompetencji spotecznych wraz z zawodowymi
Tresci programowe dla zaje¢:

Funkcje rezyserii w tworzeniu dzieta audiowizualnego

Etapy przygotowania dzieta

Zadania rezysera podczas préb i oceny przygotowan

Produkcja i postprodukcja dzieta audiowizualnego

Casting i proby

Rola kreatywnosci w tworzeniu dzieta

Nazwa zajeé: Pracownia nowych mediéw

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna zasady kreowania przekazu medialnego za pomocg nowoczesnych technologii

2. Zna techniki zbierania informacji o uzytkownikach i odbiorcach za pomocg nowoczesnych technologii
3. Zna mozliwosci pozyskiwania srodkow finansowych z przekazéw medialnych przy wykorzystaniu
nowoczesnych technologii

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi analizowa¢ formy komunikacji pod katem zachowan perswazyjnych i manipulacyjnych.

2. potrafi analizowaé forme komunikacji medialnej pod katem jej przygotowania do odpowiedniej grupy
docelowej i tresci przekazu.

3. potrafi przygotowac przekaz medialny, dostosowany do odbiorcéw w zakresie kanatu i formy.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. rozumie znaczenie przekazéw medialnych oraz istote etycznego przygotowania tresci

Tresci programowe dla zaje¢:

Media Spotecznosciowe, ich rola oraz znaczenie we wspoétczesnym sSwiecie.

Aplikacje mobilne oraz ich potencjat rozwoju. Poznanie i analiza istniejgcych rozwigzah oraz ich
mozliwy rozwoj

Tworzenie przekazéw w postaci blogéw, vlogéw oraz podcastow. Przygotowanie ich do publikacji w
sieci internet

Badania nad nowymi mediami, w tym mediami spotecznosciowymi i aplikacjami mobilnymi. Mozliwo$ci
pozyskiwania i badania danych o odbiorcach i uzytkownikach

Nazwa zaje¢: Prawo medidw i filmowe

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna normy (prawne, organizacyjne, zawodowe, etyczne) regulujgce prace dziennikarzy i innych
tworcow materiatdw audiowizualnych oraz wzajemne relacje miedzy nadawcg i odbiorcg w
komunikowaniu spotecznym

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi analizowac sytuacje prawng podmiotéw medialnych i produkgciji filmowej

2. potrafi rozwigzywaé podstawowe problemy wynikajgce z funkcjonowania mediéw i produkciji
filmowych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. postepuje zgodne z prawem,

Tresci programowe dla zaje¢:

Media i prawo mediow w erze cyfrowej

1.1.Mediamorfozy cyfrowe, czyli Srodki spotecznego przekazu, prasa, radiofonia i telewizja a media i
nowe media

1.1.1.,Prasa” w erze cyfrowej

1.1.2. Definiowanie radiofonii i telewizji

1.1.3. Nowe media

1.1.4. Media spersonalizowane

1.1.5. Social media

—Prawo prasowe a prawo mediow

Organizacja dziatalnosci medialnej

2.1. Zasada przejrzystosci w mediach

2.1.1. Wiasno$¢ przedsiebiorstw medialnych

2.2. Struktura i organizacja pracy redakciji

2.2.1. Wydawca, wydawnictwo

2.2.2. Redaktor naczelny
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2.2.3.Redaktor i redakcja

2.3. Rejestracja dziennikéw i czasopism oraz ochrona tytutu prasowego

2.4. Impressum

2.5. Prawo reklamy

Prawa i obowigzki dziennikarzy

3.1. Dziennikarz czy mediaworker?

3.2. Status zawodowy dziennikarza

3.3. Pojecie dziennikarza w polskim prawie prasowym

3.4. Uprawnienia dziennikarzy

3.4.1. Prawo do krytyki i wolno$¢ wypowiedzi

3.4.2. Dziennikarskie prawo do informaciji

3.4.3. Dziennikarskie prawo do ,klauzuli sumienia”

3.5. Obowigzki dziennikarzy

3.5.1. Obowigzek dziatania zgodnie z etyka zawodowg i zasadami wspotzycia spotecznego, w
granicach okreslonych przepisami prawa.

3.5.2. Obowigzek zachowania szczegolnej starannosci i rzetelno$é przy zbieraniu i wykorzystaniu
materiatéw prasowych

3.5.3. Obowigzek ochrony dobr osobistych oraz intereséw dziatajgcych w dobrej wierze informatorow i
innych oséb, ktére okazujg mu zaufanie

3.5.3.1. Pojecie dobr osobistych

3.5.3.2. Katalog ddbr osobistych

3.5.4. Obowigzek dbatosci o poprawnos$c¢ jezyka i unikania uzywania wulgaryzmow

3.5.5. Obowigzek uzyskania zgody na publikacje okreslonych informac;ji

3.5.6. Autoryzacja

3.5.7. Obowigzek ochrony prywatnej sfery zycia

3.5.8. Obowiagzki prasy w zakresie sprawozdawczosci sgdowej

3.5.9. Obowigzek zachowania tajemnicy dziennikarskiej

3.5.10. Obowigzek powstrzymania sie od prowadzenia ukrytej dziatalnosci reklamowe;j
Odpowiedzialnos¢ prawna dziennikarza.

4.1. Odpowiedz na krytyke prasowg

4.2. Sprostowanie

4.3. Odpowiedzialnos¢ karna za zniestawienie i zniewazanie

4.4. Cywilistyczna ochrona ddbr osobistych

4.4.1. Ochrona wizerunku

4.5. Odpowiedzialnos¢ prawna z tytutu publikowania materiatéw prasowych w erze nowych mediéw
4.6. Odpowiedzialnos¢ internet serwis providera ( ISP) i administratora forum internetowego

4.7. Odpowiedzialno$¢ prawna za tresci w social-media

4.8. Prawo do zapomnienia w internecie

Prawo radiofonii i telewizji

5.1 Radiofonia i telewizja - ujecie definicyjne,

5.2.Pozycja ustrojowa Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,

5.3.Programy radiowe i telewizyjne,

5.4.System koncesyjny,

5.5.Rozprowadzanie programow.

5.6. VOD.

5.7.Pojecie i struktura mediéw publicznych,

5.7.1.Misja publiczna radiofonii i telewizji,

Media a ochrona wtasnosci intelektualnej

6.1. Prawo autorskie i prawa pokrewne

6.2. Miedzynarodowy system ochrony praw autorskich i praw pokrewnych

6.3.Podstawowe zasady prawa autorskiego

6.4. Przedmiot prawa autorskiego

6.5. Podmiot prawa autorskiego

6.6. Plagiat

Prawo filmowe

*Definiowanie filmu, utworu audiowizualnego, kinematografii, *Wprowadzenie do prawa fiimowego —
zrodta prawa i pojecie prawa filmowego*Producent filmowy — uprawnienia i obowigzkisUprawnienia
tworcow utworéw wkitadowych ( rezyser, scenarzysta, kompozytor)

Nazwa zaje¢: Podstawy grafiki komputerowej
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Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna mozliwosci programu Adobe Photoshop, potrafi wskazac jego zastosowanie w sferze produkgciji
audiowizualnej

2. zna prawo autorskie, prawo cytatu oraz inne aspekty prawne i etyczne majgce zastosowanie w
komputerowej obrébce graficznej

3. potrafi tworzy¢ prace z wykorzystaniem poznanych programoéw graficznych i réznych technik pracy
4. posiada wiedze w zakresie tworzenia i publikacji graficznych prac cyfrowych, ich kompozycji oraz
doboru typografii

5. zna rézne techniki pracy z graficznym programem komputerowym, poszukuje wiasnych srodkéw
wyrazu

6. potrafi personalizowa¢ srodowisko pracy i dostosowywac technike do swoich potrzeb

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ prace z wykorzystaniem poznanych programéw graficznych i réznych technik pracy
2. posiada wiedze w zakresie tworzenia i publikacji graficznych prac cyfrowych, ich kompozycji oraz
doboru typografii

3. zna rézne techniki pracy z graficznym programem komputerowym, poszukuje wtasnych srodkow
wyrazu

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. zna mozliwosci programu Adobe Photoshop, potrafi wskazac¢ jego zastosowanie w sferze produkciji
audiowizualnej

2. zna prawo autorskie, prawo cytatu oraz inne aspekty prawne i etyczne majgce zastosowanie w
komputerowej obrébce graficznej

3. potrafi tworzy¢ prace z wykorzystaniem poznanych programéw graficznych i réznych technik pracy
4. posiada wiedze w zakresie tworzenia i publikacji graficznych prac cyfrowych, ich kompozycji oraz
doboru typografii

5. zna rézne techniki pracy z graficznym programem komputerowym, poszukuje wtasnych srodkow
wyrazu

6. potrafi personalizowa¢ srodowisko pracy i dostosowywaé technike do swoich potrzeb

Tresci programowe dla zaje¢:

1. Program Adobe Photoshop - omdéwienie oraz przyktadowe zastosowania

2. Korzystanie z prawa cytatu, aspekty etyczne i prawne w zakresie wykorzystania graficznych
programéw komputerowych

3. Zasady kompozycji oraz doboru typografii w grafice cyfrowej

4. Grafika rastrowa i wektorowa

5. Przeglad technik grafiki cyfrowej

6. Wykorzystanie stockowych zasobow cyfrowych do tworzenia zaawansowanych projektow
graficznych

7. Personalizacja $rodowiska pracy

Nazwa zaje¢: Prawo w promocji utworéw audiowizualnych

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. ma wiedze na temat charakteru nauk o komunikacji spotecznej i mediach z uwzglednieniem
przepisdw w zakresie promocji sztuki audiowizualnej

2. definiuje normy prawne regulujgce prace twoércow materiatéw audiowizualnych

3. rozumie istote i znaczenie ochrony wtasnosci intelektualnej w produkcji audiowizualnej oraz zasady
zarzadzania przedmiotami i podmiotami tej sfer

4. zna metodyke wykonywania i ewaluacji zadan, normy oraz procedury stosowane w $wiecie
audiowizualnym

w zakresie umiejetnosci:

1. umie wdrazaé kampanie informacyjne i promocyjne na rzecz utworéw audiowizualnych w oparciu o
przepisy prawne

2. wspotdziata z innymi osobami w ramach prac zespotowych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. przestrzega zasad etyki zawodowej

2. wykorzystuje przepisy prawne w zakresie obrotu dobrami niematerialnymi w pracy zawodowej

3. stosuje procedury ewaluacyjne w organizacji lub instytucji funkcjonujgcej w systemie komunikowania
spofecznego

4. opiera sie na przepisach prawnych tworzgc materiaty audiowizualne
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Tresci programowe dla zajeé:

1. Promocja utworéw audiowizualnych - wprowadzenie

2. Prawo autorskie i prawa pokrewne. Miedzynarodowy i europejski system ochrony praw autorskich i
praw pokrewnych

. Podstawowe zasady prawa autorskiego

. Przedmiot i podmiot prawa autorskiego

. Utwor audiowizualny i jego ochrona w prawie autorskim

. Podstawy prawa mediow

. Podstawy prawne dotyczgce promoc;ji i reklamy

. Prawo reklamy i promocji w prawie mediow

. Prawo reklamy i promociji w prawie autorskim

10. Promocja i reklama w prawie zwalczania nieuczciwych praktyk rynkowych
11. Ograniczenia reklamy i promociji niektérych towaréw

12. Ograniczenia reklamy i promocji niektérych ustug i zawodow

13. Kodeksy etyki w dziedzinie promociji i reklamy

14. Samoregulacja w dziedzinie promocji i reklamy

15. Podsumowanie i sprawdzenie wiedzy

O©CoOoO~NOOGLh~hW

Nazwa zajec: Marketing i reklama w produkcji audiowizualnej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe pojecia z zakresu marketingu i reklamy w produkcji audiowizualnej

2. rozumie specyfike i potrzebe prowadzenia marketingu i reklamy w produkcji audiowizualnej

3. umie zaplanowa¢ dziatania marketingowe (w tym kampanie reklamg) biorgc pod uwage
uwarunkowania wewnetrzne i zewnetrzne

4. skutecznie dobiera narzedzia komunikacji marketingowej online i offine w procesie tworzenia
kampanii reklamowej

5. jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemoéw zwigzanych z
planowaniem i realizacjg dziatarn marketingowych w produkcji audiowizualnej

6. wyraza wiasng opinie na temat tresci prezentowanych podczas zajec

w zakresie umiejetnosci:

1. zna podstawowe pojecia z zakresu marketingu i reklamy w produkcji audiowizualnej

2. rozumie specyfike i potrzebe prowadzenia marketingu i reklamy w produkcji audiowizualnej

3. umie zaplanowa¢ dziatania marketingowe (w tym kampanie reklamg) biorgc pod uwage
uwarunkowania wewnetrzne i zewnetrzne

4. skutecznie dobiera narzedzia komunikacji marketingowej online i offline w procesie tworzenia
kampanii reklamowej

5. jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemoéw zwigzanych z
planowaniem i realizacjg dziatarn marketingowych w produkcji audiowizualnej

6. wyraza wiasng opinie na temat tresci prezentowanych podczas zajec

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. zna podstawowe pojecia z zakresu marketingu i reklamy w produkcji audiowizualnej

2. rozumie specyfike i potrzebe prowadzenia marketingu i reklamy w produkcji audiowizualnej

3. umie zaplanowac dziatania marketingowe (w tym kampanie reklamg) biorgc pod uwage
uwarunkowania wewnetrzne i zewnetrzne

4. skutecznie dobiera narzedzia komunikacji marketingowej online i offine w procesie tworzenia
kampanii reklamowej

5. jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemoéw zwigzanych z
planowaniem i realizacjg dziatarn marketingowych w produkcji audiowizualnej

6. wyraza wiasng opinie na temat tresci prezentowanych podczas zaje¢

Tresci programowe dla zaje¢:

. Geneza i ewolucja marketingu. Specyfika marketingu w produkcji audiowizualnej

. Zachowania nabywcow produktow audiowizualnych

. Strategie marketingowe

. Marketing-mix w odniesieniu do produkcji audiowizualnej. Specyfika produktu i polityka cen

. Kanaty dystrybucji produkcji audiowizualnej

. Reklama w produkcji audiowizualnej — istota, narzedzia, wyzwania w XXI w.

. Strategiczne planowanie kampanii reklamowej— analiza sytuacji wyjsciowej i okreslenie celow

. Strategiczne planowanie kampanii reklamowej — okreslenie adresatéw i tworzenie person

. Strategiczne planowanie kampanii reklamowej — dobér punktéw styku i narzedzi

O©CoOoO~NoOOOP~WNER
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10. Reklama ATL i BTL

11. Reklama online

12. Marketing w mediach spotecznosciowych

13. Dziatania z zakresu Public Relations

14. Dziatania niestandardowe z zakresu komunikacji marketingowej
15. Ocena skutecznosci i efektywnosci dziatan marketingowych

Nazwa zaje¢: Koprodukcje

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna i rozumie ogdlne zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej pracy twoérczej w produkcji
audiowizualnej, wykorzystujacej pogtebiong wiedze z zakresu komunikowania spotecznego

2. zna i rozumie rozne rodzaje struktur, instytucji i wiezi spotecznych, wystepujacych w sferze mediow,
zachodzace miedzy nimi prawidtowosci oraz ma w odniesieniu do nich pogtebiong wiedz

3. zna i rozumie istote i znaczenie ochrony wtasnosci intelektualnej w produkcji audiowizualnej oraz
zasady zarzgdzania przedmiotami i podmiotami tej sfery

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi wspétdziata¢ z innymi osobami w ramach prac zespotowych i kierowa¢ nimi

2. potrafi tworzy¢ rézne materiaty w jezyku polskim i jezyku obcym o tematyce pozostajgcej w
zainteresowaniu komunikacji spotecznej w aspekcie produkcji audiowizualnej

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotéw/gotowa do wykazywania sie w pracy zawodowej przedsiebiorczoscig i innowacyjnoscig
2. jest gotéw/gotowa do samodzielnego wskazania optymalnych metod i sposobdéw realizaciji
okreslonego przez siebie lub innych zadania umozliwiajgcego zwiekszenie efektywnosci procesu
komunikowania oraz zasiggania opinii ekspertdw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem
problemu

Tresci programowe dla zajec:

1. Prezentacja rodzajow koprodukcji:

a) koprodukcja komercyjna

b) koprodukcja we wspotpracy z instytucjami panstwowymi/publicznymi

c¢) koprodukcja interdyscyplinarna, np.: adaptacja literatury, musical na podstawie antologii muzycznej
2. Zasady koprodukcji:

a) podstawy prawne

b) wprowadzenie do tematyki praw autorskich i licenc;ji

c) rola producenta wykonawczego w poréwnaniu do roli inwestora

d) recoupment - jak dzieli¢ zyski

3. Koprodukcja krajowa w poréwnaniu do koprodukcji miedzynarodowe;:

a) roznice terytorialne

b) wptyw koprodukcji na dystrybucje miedzynarodows i rozpowszechnianie produktu audiowizualnego
¢) ulgi podatkowe w produkciji

4. Podstawy konstruowania uméw koprodukcyjnych:

a) przyktady umoéw wsrdd poszczegolnych rodzajéw koprodukciji

b) specyfika jezykowa w koprodukcjach miedzynarodowych

) najwazniejsze punkty wspotpracy

d) projekt zaliczeniowy oparty na prezentacji multimedialnej przedstawiajgcej wybrany przyktad
koprodukcji audiowizualnej

Nazwa zaje¢: Umowy cywilnoprawne w produkcji audiowizualnej

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. ma wiedze na temat charakteru nauk o komunikacji spotecznej i mediach

2. rozpoznaje normy prawne w zakresie prawa cywilnego regulujgce prace dziennikarzy i innych
tworcow materiatéw audiowizualnych

3. zna istote i znaczenie ochrony wiasnosci intelektualnej w produkcji audiowizualnej w kontekscie
podpisywania umow cywilnoprawnych z twércami sztuki audiowizualne;j

4. wymienia normy prawne stosowane w swiecie audiowizualnym

w zakresie umiejetnosci:

1. planuje kampanie promocyjne z wykorzystaniem przepisow prawnych na rzecz utworéw
audiowizualnych

2. wspoidziata na niwie prawnej z innymi cztonkami zespotu produkcyjnego
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w zakresie kompetencji spotecznych:

1. przestrzega zasady etyki zawodowej

2. odwotuje sie do przepisdw prawnych podczas obrotu dobrami niematerialnymi

3. stosuje procedury ewaluacyjne w organizacji lub instytucji funkcjonujgcej w systemie komunikowania
spotecznego w oparciu o przepisy prawa

4. podejmuje dziatania produkcyjne w sferze audiowizualnej zgodnie z normami prawnym
Tresci programowe dla zajec:

. Wprowadzenie do problematyki uméw

. Podstawy i zasady prawa cywilnego

. Teoria uméw cywilnoprawnych - wprowadzenie

. Charakterystyka umoéw nazwanych i nienazwanych.

.Umowa o dzieto a umowa o swiadczenie ustug

Umowy prawa autorskiego

. Charakterystyka utworéw audiowizualnych

. Podmioty produkcji audiowizualnej — uprawnienia i obowigzki stron umoéw cywilnoprawnych
. Rodzaje uméw a specyfika produkcji audiowizualnej

10. Umowy prawa filmowego

11. Podsumowanie wiedzy

Nazwa zaje¢: Pozyskiwanie zrodet finansowania

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie umiejetnosci:

1. rozumie potrzebe znajomosci zasad ubiegania sie o srodki finansowe na twérczos¢ audiowizualng
2. potrafi napisa¢ wniosek aplikacyjny o sfinansowanie lub dofinansowanie utworu audiowizualnego
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. wykorzystuje zdobytg wiedze w zawodzie

Tresci programowe dla zajec:

1. Zrédta finansowania produkcji audiowizualnej — zagadnienia ogélne

. Wkitad finansowy

. Wktad rzeczowy

. Wktad osobowy

. Ministerstwo Kultury, Dziedzictwa Narodowego i Sportu

. Polski Instytut Sztuki Filmowej

. Regionalne Fundusze Filmowe w Polsce

. Telewizja publiczna

. Telewizje prywatne

. Koprodukcje

. Mecenat

. Sponsoring

10. Lokowanie produktu

11. Prywatni inwestorzy

12. Crowdfounding

13. Odroczone honoraria (film deferrals)

14. Presele

15. MG

O©CoO~NOOUITA,WNO TO

Nazwa zaje¢: Produkcja reportazu

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. zna cechy wyrézniajgce reportaz od innych gatunkéw dziennikarskich
2. ma wiedze na temat produkcji reportazy

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi stworzyé reportaz na wskazane tematy

2. umie dobieraé techniki i srodki wyrazu przy tworzeniu reportazu

3. posiada kompetencje w zarzgdzaniu produkcjg reportazu

4. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowej

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. posiada kompetencje w zarzgdzaniu produkcjg reportazu

2. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowej

Tresci programowe dla zajec:
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1. Reportaz jako gatunek telewizyjny
a. Pojecie

b. Cechy

c. Klasyfikacja

2. Reportaz spoteczno-obyczajowy
a. Istota

b. Charakterystyka

c. Przyktady — prezentacja i oméwienie
3. Reportaz interwencyjny

a. Istota

b. Charakterystyka

c. Przyktady — prezentacja i oméwienie
4. Reportaz podrézniczy

a. Istota

b. Charakterystyka

c. Przyktady — prezentacja i omdéwienie
5. Reportaz sgdowy

a. Istota

b. Charakterystyka

c. Przyktady — prezentacja i oméwienie
6. Reportaz popularnonaukowy
a. Istota

b. Charakterystyka

c. Przykfady — prezentacja i oméwienie

7. Reportaz wojenny

a. Istota

b. Charakterystyka

c. Przykfady — prezentacja i oméwienie

8. Zrodta finansowania reportazu

a. Zrodta publiczne

b. Zrédta komercyjne

c. Srodki wiasne

d. Rozliczenie

9. Produkcja reportazu — elementy merytoryczne

a. Zamyst

b. Koncepcja

c. Projekt

d. Prowadzenie narracji

e. Sztuka obrazu

f. Kwestie jezykowe

10. Prace organizacji produkcji reportazu

a. Etap przygotowan

b. Etap realizacji

c. Etap montazu

d. Etap finalizacji

11. Kwestie technologiczne i techniczne w produkc;ji reportazu
a. Sprzet i urzgdzenia

b. Wykorzystanie

12. Prezentacja wtasnego reportazu (cz.1)

a. Pokaz

b. Analiza

c. Dyskusja

d. Sugestie

e. Whnioski

13. Prezentacja wtasnego reportazu (cz.2)

a. Pokaz

b. Analiza

c. Dyskusja

d. Sugestie

e. Wnioski
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14. Prezentacja wtasnego reportazu (cz.3)
a. Pokaz

b. Analiza

c. Dyskusja

d. Sugestie

e. Wnioski

15. Prezentacja wtasnego reportazu (cz.4)
a. Pokaz

b. Analiza

c. Dyskusja

d. Sugestie

e. Wnioski

Nazwa zajeé: Produkcja filmu dokumentalnego

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. zna pojecia zwigzane z zagadnieniem tworzenia filmu dokumentalnego
2. ma wiedze z zakresu etapow produkcji filmu dokumentalnego
3. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowej
w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi analizowa¢ cudzg twérczo$¢ dokumentalng
2. umie realizowac filmy dokumentalne

3. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowe;j
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. posiada kompetencje w obszarze organizacji produkcji filmu dokumentalnego
2. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowej
Tresci programowe dla zajec:

1. Film dokumentalny

a. Analiza gatunku

b. Specyfika

. Cechy charakterystyczne

. Klasyfikacja

. Klasyfikacja filméw dokumentalnych a:

a. Film fabularny;

b. Film animowany.

3. Etapy produkgiji filmu dokumentalnego:

a. Preprodukcja

b. Produkcja

. Postprodukcja

» 1 r0jka realizatorska”

. Rezyser

. Operator obrazu

. Kierownik produkgciji

. Producent filmu dokumentalnego

. Definicja

. Zadania

. Prawa

. Obowigzki

. Zrodta finansowania filméw dokumentalnych

. Polski Instytut Sztuki Filmowej

. Regionalne Fundusze Filmowe

. Telewizja publiczna

. Telewizje prywatne

. Sponsorzy

f. Inne

7. Sztuka prowadzenia wywiadu

a. Dobér rozméwcow

b. Rodzaje pytan

c. Umiejetnosc¢ stuchania

8. Sztuka montazu
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. Linia narracyjna

. Techniki

. Podktad dzwiekowy

. Przygotowanie do autorskiego filmu dokumentalnego (praca w zespole) — konsultacje
. Temat

. Research

. Koncepcja

. Narracja

10. Efekty pracy zespotowej — plener — konsultacje

11. Efekty pracy — wywiady — konsultacje

12. Efekty pracy — ujecia — konsultacje

13. Efekty pracy — wstepny montaz — konsultacje

14. Efekty pracy — udzwiekowienie — konsultacje

15. Efekt pracy — pokaz przygotowanych filméw dokumentalnych
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Nazwa zaje¢: Dzwiek w produkcjach audiowizualnych

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna istote realizacji dzwieku w produkcji audiowizualnej

2. ma wiedze z zakresu proceséw zwigzanych z dzwiekiem na etapie produkc;ji i postprodukciji

3. potrafi definiowaé pojecia z zakresu produkcji dzwieku na potrzeby utworéw audiowizualnych

4. umie rozwigzywac problemy zwigzane ze stabg jakoscig dzwieku podczas produkcji audiowizualnej
5. posiada kompetencje w zakresie realizacji dzwieku podczas tworzenia materiatéw telewizyjnych i
filmowych

6. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowe;j

w zakresie umiejetnosci:

1. zna istote realizacji dzwieku w produkcji audiowizualnej

2. umie rozwigzywac problemy zwigzane ze stabg jakoscig dzwieku podczas produkcji audiowizualnej
3. posiada kompetencje w zakresie realizacji dzwieku podczas tworzenia materiatow telewizyjnych i
filmowych

4. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowe;j

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. zna istote realizacji dzwieku w produkcji audiowizualnej

2. ma wiedze z zakresu procesOw zwigzanych z dzwigkiem na etapie produkcji i postprodukciji

3. potrafi definiowa¢ pojecia z zakresu produkcji dzwieku na potrzeby utworéw audiowizualnych

4. umie rozwigzywac problemy zwigzane ze stabg jakoscig dzwieku podczas produkcji audiowizualnej
5. posiada kompetencje w zakresie realizacji dzwieku podczas tworzenia materiatow telewizyjnych i
filmowych

6. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowe;j

Tresci programowe dla zaje¢:

. Zagadnienia definicyjne dotyczgce produkcji dzwieku w utworach audiowizualnych

. Historia dzwieku w kinie i telewizji

. Realizacja dzwigku a rozne formy materiatéw audiowizualnych

. Realizacja dzwieku na etapie produkcji audiowizualnej

. Realizacja dzwigku na etapie postprodukgc;ji

. Muzyka jako element narracji w materiatach audiowizualnych

. Technologia produkcji dzwieku — wybrane elementy

. Zaliczenie — prezentacja projektow
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Nazwa zaje¢: Produkcja news'a

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. zna cechy wyrézniajgce newsa od innych gatunkéw dziennikarskich

2. ma wiedze na temat produkcji newséw

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi stworzyé newsa na wskazane tematy

2. umie dobiera¢ techniki i srodki wyrazu przy tworzeniu informacji

3. posiada kompetencje w zarzgdzaniu produkcjg newsa

4. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowej
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w zakresie kompetencji spotecznych:
1. posiada kompetencje w zarzgdzaniu produkcjg newsa
2. wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowej
Tresci programowe dla zajec:

1. News

. Definicja

. Istota

. Cechy charakterystyczne

. Rodzaje

. Struktura newsa

. Temat

. Bohaterzy

Ujecia

. Tworzenie tekstu do newsa

Tytut

. Zapowiedz

. Komentarz

. Zwrotna

. Obraz w newsie — praca z kamerg

. Ujecia

. Panoramy

. Kadrowanie

. Dzwiek w newsie — proby

. Mikrofony

. Muzyka

. Udzwiekowienie

. Montaz w newsie — ¢wiczenia

. Programy komputerowe

. Uktad

Zasady

. Prace finalne nad newsem

. Elementy graficzne

. Kolaudacja

Emisja

. Praca w grupach (cz.1) — prace koncepcyjne na wskazanym newsem
. Zagadnienie

. Pomyst

Plan

. Praca w grupach (cz. 2) — wyjscie w teren w pogoni za nhewsem
. Ujecia

. 100%

. Efekty dzwiekowe

10. Praca w grupach (cz. 3) — montaz w pracowni telewizyjnej
a. Analiza ,suréwki”

b. Uktad

c. Przeliczanie

11. Prezentacja newsow na forum zaje¢
a. Emisja

b. Dyskusja

c. Podsumowanie

12. Projekt zaliczeniowy

a. Dedykowanie tematéw

b. Omoéwienie zasad realizacji

c. Zaprezentowanie regut pokazowych
13. Prezentacja newsow (cz.1)

a. Pokaz

b. Analiza przez prowadzacego zajecia
c. Dyskusja uczestnikow zajeé

d. Wnioski

14. Prezentacja newsow (cz.2)
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a.
b.
c.
d.

Pokaz

Analiza przez prowadzgcego zajecia
Dyskusja uczestnikow zajec
Whnioski

15. Prezentacja newsow (cz.3)

a.
b.
c.
d.

Pokaz

Analiza przez prowadzacego zajecia
Dyskusja uczestnikow zajec
Wnioski

Nazwa zaje¢: Produkcja felietonu
Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:
1. zna cechy wyrdzniajgce felieton od innych gatunkéw dziennikarskich

2.

ma wiedze na temat produkc;ji felietonow

w zakresie umiejetnosci:

1.
2. umie dobiera¢ techniki i srodki wyrazu przy tworzeniu felietonu
3.
4,

potrafi stworzy¢ felieton na wskazane tematy

posiada kompetencje w zarzadzania produkcijg felietonu
wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowe

w zakresie kompetencji spotecznych:

1.
2.

posiada kompetencje w zarzadzania produkcjg felietonu
wykorzystuje zdobytg wiedze w praktyce zawodowe

Tresci programowe dla zaje¢:

1.
. Cechy

. Prawa gatunku tworczosci
. Sfera audiowizualna

. Felieton a news

. Podobienstwa

. Réznice

. Felieton a reportaz

. Podobienstwa

. Réznice

. Wybor tematu

. Zasadnosé

. Celowosé
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Felieton

Aktualnosé

. Trafnos¢

. Sposéb ujecia zagadnienia

. Podejscie przyczynowo-skutkowe
. Podejscie problemowe

. Dobor tresci

. Bohaterzy

Obrazy

. Komentarze

. Elementy organizacyjne w pracy nad produkcja felietonu
. Zaplecze kadrowe

. Zaplecze techniczne

. Zarzadzanie czasem

. Elementy finansow

. Praca indywidualna nad wtasnym felietonem (cz.1)

. Zamyst

. Projekt

. Prezentacja na forum grupy

. Dyskusja

. Praca indywidualna nad wlasnym felietonem w terenie (cz.2)
. Plany zdjeciowe

. Rozmowy z bohaterami

. Ujecia
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10. Praca indywidualna nad wtasnym felietonem w montazowni (cz.3)

1. Analiza materiatu wyj$ciowego

2. Wybor zdjec¢ i 100%

3. Montaz

11. Praca indywidualna nad wtasnym felietonem — prezentacja efektéw pracy (cz.4)
a. Pokaz

b. Analiza

c. Dyskusja

d. Podsumowanie

12. Praca indywidualna nad wtasnym felietonem — prezentacja efektéw pracy (cz.5)
a. Pokaz

b. Analiza

c. Dyskusja

d. Podsumowanie

13. Praca indywidualna nad wtasnym felietonem — prezentacja efektéw pracy (cz.6)
a. Pokaz

b. Analiza

c. Dyskusja

d. Podsumowanie

14. Praca indywidualna nad wtasnym felietonem — prezentacja efektow pracy (cz.7)
e. Pokaz

f. Analiza

g. Dyskusja

h. Podsumowanie

15. Btedy popetniane w felietonach

a. Prezentacja materiatéw audiowizualnych

b. Wskazanie

c. Metody unikania

Nazwa zaje¢: Sztuka obrazu audiowizualnego

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Rozpoznaje i potrafi zdefiniowa¢ poszczegdine typy i gatunki audiowizualnych srodkéw przekazu

2. Ma podstawowg wiedze o wspoéiczesnych kierunkach rozwoju sztuki audiowizualnej, z
uwzglednieniem srodowiska mediéw masowych

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi oceni¢ wartosci poznawcze obrazéw audiowizualnych oraz poddac je merytorycznej krytyce
2. Zna podstawowe metody interpretacji obrazu audiowizualnego

3. Zna podstawowe teorie opisujgce znaczenie obrazu audiowizualnej i potrafi je zastosowaé w
rozwigzywaniu probleméw i opracowywaniu tematéw badawczych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Dokonuje autonomicznych i Swiadomych wyboréw narzedzi i technik przeznaczonych do tworzenia
przekazow audiowizualnych.

Tresci programowe dla zaje¢:

Sztuka audiowizualna — definicja, rodzaje, gatunki

Obraz w sztuce audiowizualnej — podstawy psychofizjologii widzenia

Spoteczne znaczenie utwordéw audiowizualnych

Film jako sztuka obrazu audiowizualnego

Sztuka obrazu audiowizualnego w nowych mediach

Krytyczna analiza obrazu audiowizualnego

Nowe gatunki audiowizualnej ekspresji — mapping, Augumented Reality, Virtual Reality, gry video

Nazwa zaje¢: Produkcja form audiowizualnych

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna zasady tworzenia i realizowania wiasnych koncepciji artystycznych na rzecz ludzkosci przy
pomocy narzedzi ze sfery audiowizualnej

2. rozpoznaje procesy zachodzace w produkciji telewizyjnej i filmowej prowadzace do tworzenia
utworéw audiowizualnych o walorach artystycznych

w zakresie umiejetnosci:
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1. umie wspétdziataé z innymi osobami w ramach prac zespotowych i kierowaé nimi

2. samodzielnie tworzy¢ tresci audiowizualne na potrzeby sztuki

3. potrafi swiadomie postugiwac sie wtasciwymi technikami i technologiami w trakcie realizacji prac
artystycznych w sferze audiowizualnej

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. odnajduje sie w pracy w $wiecie audiowizualnym na réznych stanowiskach, wykonywania funkgc;ji
doradcy medialnego, w organizacjach i instytucjach na stanowiskach zwigzanych z komunikacjg
wewnetrzng i zewnetrzng oraz podjecia wtasnej dziatalnosci gospodarczej w zakresie tworzenia
materiatéw audiowizualnych

2. jest zdolna do samodzielnej dziatalnosci artystycznej w sferze audiowizualnej

3. jest gotowa do realizacji materiatébw audiowizualnych przygotowanych na potrzeby instytucji kultury i
sztuki lub tworzonych na zlecenie roznych przedsigbiorstw

Tresci programowe dla zajeé:

Podstawowa terminologia filmowa: zapoznanie z podstawowymi terminami

Rezyseria: czym jest rezyseria, jaka role petni rezyser filmu, jakie zadania spoczywajg na rezyserze?
Scenografia: rodzaje scenografii i rola scenografa

Dzwiek: rola dzwieku w filmie i rola operatora flmowego

Swiatto: rodzaje $wiatta, rola $wiatta w filmie

Pozostate elementy sktadowe niezbedne do nakrecenia filmu i osoby zaangazowane w realizacje filmu:
kierownik produkcji, aktorzy, kostiumograf, charakteryzator, kompozytor

. Prezentacja projektu zaliczeniowego (produkcji okreslonego formatu audiowizualnego)

Nazwa zaje¢: Polski system audiowizualny
Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:
1. rozumie zaleznosci pomiedzy systemami politycznym i ekonomicznym a medialnym
2. wyjasnia zadania podmiotdow regulujgcych rynek audiowizualny
3. zna zasady przyznawania koncesji na rynku audiowizualnym
4. omowi rynek nadawcoéw spotecznych, publicznych, komercyjnych oraz rynek serwiséw VOD
w zakresie kompetencji spotecznych:
1. rozumie znaczenie zasad etycznych regulujgcych dziatalno$é nadawcéw i wymieni najwazniejsze z
nich
Tresci programowe dla zaje¢:
Jak to sie stato? Historia polskich mediow i jej wptyw na ksztalt systemu medialnego
System medialny a system polityczny - relacje, zaleznosci, ograniczenia
System medialny a system ekonomiczny - formy wtasnosci, kapitat zagraniczny, koncentracja kapitatu
Instytucje regulujgce dziatalnos¢ podmiotéw na rynku audiowizualnym
Nadawcy spoteczni - regulacje, zadania, obowigzki
Nadawcy publiczni - regulacje, zadania, obowigzki
Nadawcy komercyjni oraz serwisy streamingowe
Proces przyznawania koncesji i obowigzki nadawcéw
Kodeksy etyczne i zasady funkcjonowania srodkéw przekazu
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