Zatacznik nr 3b do uchwaty nr 426/2022/2023
Senatu UAM z dnia 25 wrze$nia 2023 r.

EFEKTY UCZENIA SIE | TRESCI PROGRAMOWE DLA ZAJEC

Kierunek: Filologia polska
Poziom studidéw: Studia drugiego stopnia

Nazwa zajec: Interpretacje literatury staropolskiej w kontekstach historyczno-kulturowych

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna arcydzieta i wazne utwory literackie sredniowiecza, renesansu, baroku i oswiecenia, referuje ich
problematyke oraz ksztatt estetyczny z uzyciem terminologii literaturoznawczej.

2. sprawnie postuguje sie wiedzg o wydarzeniach i zjawiskach z zakresu historii Polski oraz wyjasnia
ich wptyw na rozwdj literatury i kultury polskiej epok staropolskich i oswiecenia

3. zna powigzania literatury, kultury i sztuki epok staropolskich i oSwiecenia z literaturg, kulturg i sztukg

powszechng
w zakresie umiejetnosci:
1. analizuje, interpretuje i wartosciuje teksty literackie epok staropolskich i oswiecenia

z wykorzystaniem pogtebionej wiedzy z zakresy wybranych metodologii badan literackich oraz dobrze
orientowaé sie wsrdd gtéwnych historycznych systemow komunikacji literackiej (takich jak obiegi
literackie, formy gatunkowe, struktury podawcze, jezyki artystyczne)

2. dokonuje periodyzaciji literatury epok staropolskich i odwiecenia, umieszcza jg w szerokim kontekscie
kulturowym.

3. samodzielnie realizuje zadanie badawcze (z zastosowaniem w praktyce elementéw
historycznoliterackiej procedury badawczej, takich jak dobér i analiza zrédet, rozpoznanie stanu badan,
zdefiniowanie i analiza problemu poznawczego, skonstruowanie spéjnego wywodu argumentacyjnego,
sformutowanie wnioskéw) z wykorzystaniem pogtebionej wiedzy o literaturze epok staropolskich i
oswiecenia.

4. samodzielnie i sprawnie operuje informacjg naukowg oraz stosuje je w konkretnym kontekscie
poznawczym i zawodowym

5. sprawnie operuje pisemng formg wypowiedzi naukowej; przygotowuje wystgpienie w dyskusji
i uzasadnia swoje stanowisko z wykorzystaniem poglgdéw innych autoréw oraz formutuje na tej
podstawie uargumentowane merytorycznie wnioski, ktére mogg mie¢ zastosowanie w konkretnych
sytuacjach zawodowych.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. aktywnie uczestniczy - samodzielnie i zespotowo - w podejmowaniu dziatan profesjonalnych;
realizuje potrzebe doskonalenia wiedzy i kompetencji oraz zaszczepia jg innym.

2. wyjasnia role literatury i kultury epok staropolskich i oswiecenia w budowaniu tozsamosci zbiorowej
i wiezi spotecznych oraz wykorzystuje te kompetencje w osobistym udziale w r6znych formach Zycia
zbiorowego, a takze w pielegnowaniu dziedzictwa kulturowego Europy, Polski i Wielkopolski.

Tresci programowe dla zaje¢:

Dzieta literatury polskiej epok $redniowiecza, renesansu, baroku i o$wiecenia oraz ich usytuowanie
w procesie rozwojowym literatury rodzimej i na tle literatur powszechnych.

Przebieg procesu historycznoliterackiego w $redniowieczu, renesansie, baroku i oswieceniu oraz jego
jednostki: formacje, epoki, prady, kierunki, nurty, style.

Proces historycznoliteracki epok staropolskich i o$wiecenia na tle przeksztatcen kultury rodzimej
i europejskiej (oraz réznorodnych zjawisk z dziejéw kultury, takich jak humanizm, reformacja,
sarmatyzm).

Historia jako determinanta i kontekst zjawisk literackich epok staropolskich i odwiecenia.

Literatura dawna wobec innych sztuk.

Metarefleksja literacka epok staropolskich i oswiecenia (autotematyzm literatury, poetyki sformutowane,
rola retoryki jako teorii i praktyki komunikacyjnej, podstawowe pojecia i kategorie estetyczne).
Egzystencjalny wymiar literatury dawnej (literatura jako wyraz doswiadczenia egzystencjalnego),
parenetyka, literatura a etyka.

Biografie tworcze wybitnych autorow staropolskich i o$wieceniowych.

Literatura staropolska i oswieceniowa jako wyraz przezy¢ zbiorowych oraz zrédio wzorcéw postaw
spotecznych ( w tym patriotycznych); literatura o$wiecenia postanistawowskiego wobec dramatu
rozbioréw.

Trzy kluczowe tradycje kultury europejskiej (antyczna grecko-rzymska, hebrajska i chrzescijanska) jako
tradycja wiasna literatury epok staropolskich i oSwiecenia.

Literatura staropolska i oswieceniowa w ujeciu komparatystycznym (jej pokrewienstwa z innymi
literaturami europejskimi oraz "obszar swoistosci"); dwujezycznos¢ polskiej literatury dawne;.
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Zycie literackie, instytucje kulturotworcze oraz geografia literacka epok staropolskich i oéwiecenia.
Rozwdj réznych form podawczych literatury oraz jezyka artystycznego w epokach staropolskich i
oswieceniu.

Literatura polskiego $redniowiecza, renesansu, baroku i oswiecenia jako tradycja oraz uktad
odniesienia dla kultury i literatury epok nastepnych; rola literatury oraz kultury staropolskiej i oSwiecenia
w budowaniu wspétczesnej tozsamosci zbiorowej Polakow.

Praktyczne i teoretyczne aspekty warsztatu literaturoznawczego (ze zwrdceniem uwagi na specyfike
warsztatu historyka literatury epok staropolskich i oSwiecenia).

Doskonalenie umiejetno$ci sporzadzania pisemnej wypowiedzi naukowej o charakterze
literaturoznawczym.

Nazwa zaje¢: Metodologia badan naukowych
Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:
1. potrafi okresli¢ miejsce wtasnej dyscypliny badawczej w odniesieniu do probleméw dotyczacych teorii
i metod nauk humanistycznych
2. potrafi dokonywac¢ charakterystyki najwazniejszych metodologii badawczych oraz teorii
3. potrafi dostrzec powigzania pomiedzy ujeciami teoretycznymi i praktycznym ich zastosowaniem
4. potrafi rozumiec i opisywac zwigzki pomiedzy metodologiami i teoriami literackimi a szeroko pojetymi
dyscyplinami humanistycznymi, zwracajgc uwage na powigzania z naukami niehumanistycznymi.
5. potrafi rozpozna¢ teoretyczne uwarunkowaniach okreslonych metodologii
w zakresie umiejetnosci:
1. potrafi okresla¢ wzajemne wptywy i relacje najwazniejszych metodologii badawczych oraz teorii
2. potrafi ocenia¢ warto$¢ i znaczenie danych teorii w odniesieniu do interpretacji i analizy tekstu
literackiego i nieliterackiego
3. potrafi wykorzysta¢ w praktyce wiedze na temat zwigzkdéw pomiedzy metodologiami i teoriami
literackimi a szeroko pojetymi dyscyplinami humanistycznymi, zwracajgc uwage na powigzania z
naukami niehumanistycznymi.
4. potrafi przeprowadzi¢ naukowg analize tekstéw réznego przeznaczenia (naukowe, literackie itp.)
korzystajac z praktycznych rozwigzan poszczegdlnych szkét metodologicznych i z zastosowaniem
wiasciwej im terminologii
5. potrafi zaproponowac oryginalng interpretacje i okresli¢ metodologiczng strukture wtasnych badan
naukowych
w zakresie kompetencji spotecznych:
1. wykazuje profesjonalng postawe wobec probleméw zwigzanych ze specyfikg odmiennych szkét
metodologicznych i potrafi rozpozna¢ wzajemne oddziatywanie teorii i praktyki, z uwzglednieniem ich
wptywu na ksztait rzeczywistosci
Tresci programowe dla zaje¢:
Klasyfikacja nauk. Kartezjanski i hermeneutyczny model poznania jako kontekst przetomu
antypozytywistycznego.
Kategoria nieswiadomosci. Psychoanalityczna metoda lektury tekstéw.
Percepcja jako praktyka filozoficzna. Fenomenologiczny model poznania.

Interpretacja jako paradygmat praktyki badawczej. Hermeneutyczna postawa w badaniach
naukowych.
Struktura jezyka modelem rzeczywisto$ci. Konsekwencje strukturalizmu.
Praktyka narratologiczna — uniwersalna mapa opowiadania.
Lektura poststrukturalna — czytelnik twoérca tekstu.
Znak i jego znaczenie dla praktyki naukowe;j.
Kryterium uzytecznosci jako wyktadnik prawdziwos$ci tez naukowych.
Nowe drogi humanistyki: zmierzch postmodernizmu i realizm spekulatywny.

Nazwa zaje¢: Warsztat komparatystyczny (epoki dawne do konca XVIIl w.): sztuka

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. znana najwazniejsze style i trendy w sztuce od epoki starozytnej po okres nowozytny

2. zna podstawowg terminologie z zakresu historii sztuki od starozytnosci po epoke nowozytng

w zakresie umiejetnosci:

1. posiada umiejetno$¢ analizy i interpretacji roznych wytwordw sztuki starozytnej, $redniowiecznej i
nowozytnej

w zakresie kompetencji spotecznych:
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1. rozumie wage dorobku i wptyw sztuki na kulture europejskg

Tresci programowe dla zajec:

Sztuka antycznej Greciji. Architektura, rzezba, relief, malarstwo.
Sztuka rzymska. Architektura, rzezba, relief, malarstwo

Sztuka $redniowieczna. Architektura sakralna. Styl romanski i gotycki.
Sztuka nowozytna. Architektura, rzezba i malarstwo

Nazwa zaje¢: Warsztat komparatystyczny (epoki dawne do konca XVIll w.): obyczaje

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna wybrane zagadnienia z historii kultury antycznej, sredniowiecznej i nowozytnej

2. zna podstawowg terminologie stosowang w badaniach nad historig kultury antycznej,
Sredniowiecznej i nowozytnej

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi krytycznie analizowac roze teksty literackie z okresu od starozytnosci po czasy nowozytne

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi doceni¢ znaczenie i wartos¢ dorobku kulturowego starozytnosci, sredniowiecza i
nowozytnosci

Tresci programowe dla zaje¢:

Rézne definicje kultury

Kultura i obyczaje w swiecie antycznym: matzenstwo i rodzina antyczna; uczty i jedzenie; stroje i higiena
osobista

Literatura antyczna: Homer i jego eposy; historiografia grecka; Poeci doby Augusta; historiografia
rzymska

Kultura sredniowieczna - obyczaje rycerskie, uczty i jedzenie, stroje i higiena

Literatura $sredniowieczna: kroniki, roczniki

Kultura i literatura nowozytna

Nazwa zaje¢: Jezyk obcy angielski B2+

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna i rozumie zaawansowane struktury gramatyczne oraz formy jezykowe.

2. Rozumie i umie interpretowac kulture i problematyke danego obszaru jezykowego

3. Postuguje sie niezbedng terminologig zawodowg z dziedziny studiow

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wykorzystywaC¢ pogtebione kompetencje leksykalne, gramatyczne, fonetyczne i
socjokulturowe w komunikowaniu sie w jezyku obcym oraz postugiwac sie rozwinietymi sprawnosciami
jezykowymi

2. Potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje profesjonalne umiejetnosci, korzystajgc z
réznych zrodet w jezyku obcym

3. Jest gotéw do autorefleksji nad posiadanymi kwalifikacjami, podejmowania ksztatcenia i pracy w celu
rozwoju umiejetnosci jezykowych.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Potrafi analizowac i interpretowac¢ problematyke spoteczng typowg dla obszaru jezykowego, realiow
i kultury krajéw angielskojezycznych.

2. Wykazuje postawe otwartosci i tolerancji

3. Potrafi dokonywac¢ oceny i podnoszenia swoich kwalifikacji przy wykorzystaniu zrédet literaturowych
w jezyku obcym oraz posiada umiejetnos¢é gromadzenia i wykorzystania materiatéw w jezyku obcym
pod katem studiow oraz przysztej pracy.

Tresci programowe dla zaje¢:

Nabywanie wiedzy oraz umiejetnosci jezykowych na poziomie B2+: doskonalenie umiejetnosci
rozumienia tekstu stuchanego i czytanego oraz wypowiadania siew formie pisemnej i ustnej z
wykorzystaniem wiedzy gramatycznej, leksykalnej i fonetycznej dla danego poziomu jezykowego.
Nabywanie pogtebionej wiedzy jezykowej na bazie materiatdéw oryginalnych z zakresu sztuki, kultury i
muzyki oraz realidw politycznych, ekonomicznych i spotecznych wiasciwych dla angielskiego obszaru
jezykowego

Wykorzystanie nabytej wiedze leksykalnej przy uzyciu réznych zrédet i nowoczesnych technologii
informacyjnych do przygotowania prezentacji ustnej i pisemnej oraz do doskonalenia kompetencji
jezykowych, a takze pracy w grupie i zespotowej realizacji projektéw
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Doskonalenie i poznawanie niezbednego stownictwa fachowego oraz rozwijanie strategii pracy z
tekstem fachowym dla uzyskania umiejetnosci czytania fachowego pismiennictwa w jezyku obcym.

Nazwa zaje¢: Jezyk obcy niemiecki B2+

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna i rozumie zaawansowane struktury gramatyczne oraz formy jezykowe.

2. zna stownictwo specjalistyczne zwigzane z kierunkiem studiéw

3. zna realia i kulture i problematyke niemieckiego obszaru jezykowego

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi wykorzystywa¢ pogtebione kompetencje leksykalne, gramatyczne, fonetyczne i
socjokulturowe w komunikowaniu sie w jezyku obcym oraz postugiwac sie rozwinietymi sprawnosciami
jezykowymi

2. potrafi samodzielnie zdobywaé¢ wiedze i rozwija¢ swoje profesjonalne umiejetnosci, korzystajgc z
réznych zrodet w jezyku obcym.

3. potrafi radzi¢ sobie w typowych sytuacjach zawodowych, umie pracowa¢ w grupie réznojezyczne i
wielokulturowej

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. rozumie potrzebe ciggtego doksztatcania i poszerzania kompetencji przy wykorzystaniu réznych
zrodet i kanatow rowniez obcojezycznych

2. wykazuje postawe otwartosci i tolerancji i jest gotéw do dialogu z przedstawicielami odmiennych
Swiatopogladéw i kregow kulturowych, wykazuje swiadomosé roli jezyka w budowaniu tozsamosci
zbiorowej i rozwijaniu wiezi spotecznych

3. potrafi dziata¢ zespotowo, wspdlnie rozwigzuje problemy i chetnie dzieli sie wiedzag z innymi

Tresci programowe dla zajec:

Nabywanie wiedzy oraz umiejetnosci jezykowych na poziomie B2+: doskonalenie umiejetnosci
rozumienia tekstu stuchanego i czytanego oraz wypowiadania sie w formie pisemnej i ustnej z
wykorzystaniem wiedzy gramatycznej, leksykalnej, gramatycznej i fonetycznej wtasciwej dla danego
poziomu jezykowego.

Nabywanie pogtebionej wiedzy jezykowej na bazie materiatdw oryginalnych z zakresu pedagogiki,
jezykoznawstwa, kultury oraz realidw politycznych, ekonomicznych i spoftecznych wiasciwych dla
angielskiego obszaru jezykowego

Doskonalenie i poznawanie niezbednego stownictwa fachowego oraz rozwijanie strategii pracy z
tekstem fachowym dla uzyskania umiejetnosci czytania fachowego pismiennictwa w jezyku obcym.
Wykorzystanie nabytej wiedze leksykalnej przy uzyciu réznych zrddet i nowoczesnych technologii
informacyjnych do przygotowania prezentacji ustnej i pisemnej oraz do doskonalenia kompetenciji
jezykowych, a takze pracy w grupie i zespotowej realizacji projektow.

Nazwa zaje¢: Interpretacje literatury polskiej XIX w. kontekstach historyczno-kulturowych

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada uporzgdkowang, pogtebiong i rozszerzong wiedze o zakresie interpretacji literatury polskiej
XIX w, miejscu i znaczeniu tej literatury i jej interpretacji w obszarze nauk humanistycznych

2. zna i rozumie w pogtebionym stopniu fakty, zjawiska, metodologie i teorie wyjasniajgce ztozone
zalezno$ci miedzy nimi, stanowigce zaawansowang wiedze z zakresu badan literackich i jezykowych
wraz z wiasciwym umocowaniem kontekstowym, w zwigzku z czym posiada uporzgdkowang i
podbudowang teoretycznie wiedze

3. zna i rozumie w pogtebionym stopniu zasady funkcjonowania kultury, posiada wiedze o jej systemach
i spotecznych obiegach,

4. zna i rozumie w pogtebionym stopniu terminologie z zakresu badan nad jezykiem, literaturg i ich
kontekstami

5. zna i rozumie prawa rzgdzgce zwigzkami kultury, literatury i sztuki polskiej z historig, kultura, literaturg
i sztukg powszechng

6. zna i rozumie w pogtebionym stopniu przedmiot, metodologie i metodyke w wybranym zakresie
jezykoznawstwa, literaturoznawstwa lub innych pokrewnych/pomocniczych dyscyplin, niezbedne dla
samodzielnej albo zespotowej realizacji ztozonego zadania badawczego lub projektu

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi korzystajgc z profesjonalnych umiejetno$ci badawczych i praktycznych (formutowanie i
analiza problemoéw, dobér metod i narzedzi, opracowanie, prezentacja i wdrozenie wynikow



Zatacznik nr 3b do uchwaty nr 426/2022/2023
Senatu UAM z dnia 25 wrze$nia 2023 r.

2. potrafi samodzielnie zdobywac¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci ogolne i dziedzinowe, a takze
formutowacé i uzasadniaé krytyczne sady na ich temat
3. potrafi kompetentnie postugiwaé sie w typowych sytuacjach profesjonalnych wszelkimi ujeciami
teoretycznymi, pojeciami i sprawnosciami wtasciwymi dla polonistyki i pogranicznych z nig dyscyplin
naukowych
4. potrafi formutowaé i wyraza¢ w mowie i pisSmie, z uwzglednieniem ich ewentualnego wydzwieku
polemicznego, wtasne poglady w waznych sprawach dotyczgcych kultury, zycia spotecznego,
probleméw zawodowych i kwestii Swiatopoglgdowych
5. potrafi argumentowac z wykorzystaniem pogladéw innych autoréw oraz formutowac na tej podstawie
whnioski, wysuwa¢ argumenty polemiczne i/lub wskazywa¢ autonomiczne propozycje nowych ujec
w zakresie kompetencji spotecznych:
1. jest gotéw/gotowa do odpowiedzialnosci za zachowanie dziedzictwa kulturowego regionu, kraju,
Swiata
2. st gotéw/gotowa do budowania tozsamosci zbiorowej i rozwijania wiezi spotecznych, wykazujac
Swiadomos¢ roli, jakg odgrywa w tym procesie wiedza o jezyku, literaturze i kulturze rodzimej
Tresci programowe dla zaje¢:
Romantyzm, historia i metahistoria
1. Metahistoria w wizji - ,podziemne ” dzieje Europy i Polska
1. Historiozofia (?) i Polska w Stowackiego wieszczej wizji historii naturalnej

Norwid jako krytyk literacki czyta Stowackiego
Kultura romantyczna w satyrycznym zwierciadle

Polski wariant powiesci o gatunkach spotecznych
Poczatki Sienkiewiczowskiego zamystu stylizacyjnego
Polski przypadek ,straconych ztudzeh” i ,.zbednych ludzi”
Literacka karykatura mtodego pokolenia
Modernistyczny dramat hybrydowy — Akropolis
Poetyka dramatu neoromantycznego Uczta Herodiady Jana Kasprowicza
1. Poetyka dramatu realistycznego Tadeusza Rittnera
1. Powies¢ o idei, powies¢-dyskusja — niektére aspekty poetyki Samego wsrdd ludzi Stanistawa
Brzozowskiego
1. Janosik ukazywany w wierszach Tetmajera i Kasprowicza.

Nazwa zaje¢: Prawo autorskie i rzetelno$¢ naukowa - analiza przypadkéw

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Definiuje i rozumie pojecie trzech filarow nierzetelno$ci naukowe;j.

2. Wykazuje sie pogtebiong znajomoscig typow plagiatéw oraz form nierzetelnego wykorzystania tekstu
naukowego.

3. Wykazuje sie pogtebiong znajomosciag pojec fatszerstwa i fabrykacji naukowe;.

4. Zna i definiuje szczegétowe zagadnienia zwigzane z pojeciem etyki cytatu.

5. Zna pojecie retrakcji publikacji naukowej oraz typy retrakgciji,

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi rozpozna¢ i dokona¢ szczegotowej analizy naruszen etyki cytatu oraz réznych typdéw
nierzetelnosci naukowej wystepujgcych w anonimizowanych konkordancjach.

2. Potrafi rozpoznaé typy fatszerstw i fabrykacji danych naukowych.

3. Potrafi dokona¢ podziatu retrakcji oraz rozumie ich role w procesie "oczyszczania" nauki zaréwno z
btednych prac naukowych, jak i prac nierzetelnych.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Potrafi w sposéb krytyczny i kompetentny oceni¢ wiasng i cudzg twérczos¢ w odniesieniu do norm
dyktowanych przez prawo autorskie oraz zasady rzetelnosci naukowe;.

2. Wykazuje sie refleksjg i wrazliwoscig na kwestie etyczne i prawne, korzystajgc z cudzej tworczosci
naukowej i artystycznej.

Tresci programowe dla zaje¢:

Pojecie plagiatu naukowego. Typy plagiatdéw oraz formy nierzetelnej pracy z tekstem.

Pojecie autoplagiatu - kontekst etyczny i prawny.

Pojecie i formy fatszerstwa danych naukowych; konsekwencje wynikajgce z popetnienia fatszerstwa
naukowego.

Pojecie i formy fabrykacji danych naukowych; konsekwencje wynikajgce z popetnienia fabrykac;ji
naukowej.

Pojecie etyki cytatu; formy naruszen etyki cytatu.
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Pojecie retrakcji oraz typy retrakcji. Proces retrakcji publikacji naukowe;j.

Analiza przypadkéw - wskazanie form naruszen prawa autorskiego, rzetelnosci naukowej oraz etyki
cytatu w anonimizowanych konkordancjach.

Analiza przypadku - prawidtowe i nieprawidiowe retrakcje artykutéw naukowych.

Nazwa zajeé: Warsztat komparatystyczny (XIX w.): sztuka

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna konteksty i czynniki wptywajgce na ksztatt sztuki XIX wieku

2. ma swiadomosc przenikania sie roznych aspektow i obszarow tworczosci artystycznej i humanistyki
w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi przeprowadzi¢ analize i interpretacje poréwnawczg réznych zjawisk i dziet sztuki

2. potrafi rozpozna¢ konteksty i wskazaé czynniki wptywajgce na ksztatt literatury powszechnej XIX
wieku

3. potrafi powigzac¢ problemy sztuki XIX wieku z problemami sztuki epok wczeséniejszych, problematyka
innych dziedzin artystycznych i powigza¢ wydarzenia literackie z problematykg historyczng, spoteczng
i filozoficzng

4. potrafi, posiadajgc swiadomos¢ przenikania sie r6znych aspektéw i obszaréw twérczosci artystycznej
i humanistyki, definiowac problemy badawcze i stawia¢ wtasne tezy interpretacyjne

5. potrafi analizowa¢ teksty kultury XIX wieku, wykazujgc sie przy tym $wiadomoscig krytyczng

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. inicjuje i zacheca do przeprowadzania analizy i interpretacji porownawczej réznych zjawisk i dziet
sztuki

2. inicjuje i zacheca do rozpoznawania kontekstow i wskazywania czynnikdw wptywajgcych na ksztatt
literatury powszechnej XIX wieku

3. inicjuje i zacheca do szukania powigzan probleméw sztuki XIX wieku z problemami sztuki epok
wczesniejszych, problematykg innych dziedzin artystycznych i zwigzkéw wydarzeh literackich z
problematykg historyczna, spoteczng i filozoficzng

4. posiadajgc swiadomos¢ przenikania sie réznych aspektéw i obszaréw twoérczosci artystycznej i
humanistyki zacheca do definiowania probleméw badawczych i stawiania wtasnych tez
interpretacyjnych

Tresci programowe dla zaje¢:

Obraz dziet literatury powszechnej XIX wieku (kontekst historyczno-literacki) na tle przeksztatcen
kultury europejskiej i Swiatowe;.

Historia jako determinanta i kontekst zjawisk literackich i kulturowych XIX wieku.

Filozoficzne konteksty literatury XIX wieku i ich wptyw na warstwe formalng i merytoryczng dziet.
Twérczos¢ romantykdw europejskich i Swiatowych.

Sposoby przedstawienia swiata - strategie narracyjne - krytyczna analiza kontekstowa.

Pozytywizm w Europie i na swiecie.

Literatura przetomu wiekow.

Analiza poréwnawcza dziet kanonu literatury w XIX wieku.

Nazwa zaje¢: Warsztat komparatystyczny (XIX w.): jezyk

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna rézne zjawiska i teksty kultury

2. zna konteksty i czynniki wptywajgce na ksztatt literatury powszechnej XIX wieku

3. zna problemy literatury XIX wieku z problemami literatury epok wczesniejszych, problematyka innych
dziedzin artystycznych i wie, jak powigza¢ wydarzenia literackie z problematyka historyczng, spoteczng
i filozoficzng

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi przeprowadzi¢ analize i interpretacje porownawczg roznych zjawisk i tekstow kultury

2. potrafi rozpozna¢ konteksty i wskazaé czynniki wptywajgce na ksztatt literatury powszechnej XIX
wieku

3. potrafi powigza¢ problemy literatury XIX wieku z problemami literatury epok wczesniejszych,
problematykg innych dziedzin artystycznych i powigza¢ wydarzenia literackie z problematyka
historyczng, spoteczng i filozoficzng

4. potrafi powigzaé krytyczng lekture tekstow literatury polskiej XIX wieku z lekturg tekstéw literatury
powszechnej tegoz okresu
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5. potrafi, posiadajgc Swiadomosé przenikania sie réznych aspektéw i obszaréw twérczosci artystycznej
i humanistyki, definiowa¢ problemy badawcze i stawia¢ wiasne tezy interpretacyjne

6. potrafi analizowa¢ teksty kultury XIX wieku, wykazujgc sie przy tym swiadomoscig krytyczng

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. inicjuje i zacheca do rozpoznawania kontekstow i wskazywania czynnikéw wptywajgcych na ksztait
jezyka literatury powszechnej XIX wieku

2. inicjuje i zacheca do szukania powigzan problemoéw jezyka XIX wieku z problemami jezyka epok
wczesniejszych, problematykg innych dziedzin artystycznych i zwigzkéw wydarzen literackich z
problematyka historyczng, spoteczng i filozoficzng

3. stara sie zainteresowac innych do krytycznej lektury tekstow literatury polskiej XIX wieku i literatury
powszechnej tegoz okresu pod katem ich jezyka

4. namawia do krytycznej analizy tekstow kultury XIX wieku.

Tresci programowe dla zajec:

Obraz dziet literatury powszechnej XIX wieku (kontekst historyczno-literacki) na tle przeksztatcen
kultury europejskiej i Swiatowe;.

Historia jako determinanta i kontekst zjawisk literackich i kulturowych XIX wieku.

Filozoficzne konteksty literatury XIX wieku i ich wptyw na warstwe formalng i merytoryczng dziet.
Tworczos¢ romantykow europejskich i Swiatowych.

Pozytywizm w Europie i na swiecie.

Literatura przetomu wiekow.

Sposoby przedstawiania swiata - strategie narracyjne - krytyczna analiza kontekstowa.

Analiza porownawcza dziet kanonu literatury XIX wieku.

Nazwa zajec: Warsztat komparatystyczny (XIX w.): obyczaje

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna konteksty i czynniki wptywajgce na ksztatt literatury powszechnej i obyczajow XIX wieku

2. zna problemy literatury i obyczajow XIX wieku epok wczesniejszych, problematyke innych dziedzin
artystycznych i problematyke historyczng, spoteczng i filozoficzng

3. zna teksty kultury XIX wieku, wykazujgc sie przy tym swiadomoscig krytyczng

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi przeprowadzi¢ analize i interpretacje porownawczg roznych zjawisk i tekstéw kultury

2. potrafi rozpoznaé konteksty i wskazaé czynniki wptywajgce na ksztait literatury powszechnej i
obyczajéw XIX wieku

3. potrafi powigzaé problemy literatury i obyczajéw XIX wieku z problemami literatury i obyczajéw epok
wczesniejszych, problematykg innych dziedzin artystycznych i powigzaé wydarzenia literackie z
problematyka historyczng, spoteczng i filozoficzng

4. potrafi powigzaé krytyczng lekture tekstow literatury polskiej XIX wieku z lekturg tekstow literatury
powszechnej tegoz okresu

5. potrafi, posiadajgc Swiadomos¢ przenikania sie roznych aspektéw i obszaréw tworczosci artystycznej
i humanistyki, definiowac problemy badawcze i stawia¢ wiasne tezy interpretacyjne

6. potrafi analizowa¢ teksty kultury XIX wieku, wykazujgc sie przy tym swiadomoscig krytyczng

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi wspétpracowac ze specjalistami w celu rozpoznania kontekstéw i wspdlnie z nimi wskazaé
czynniki wptywajgce na ksztatt literatury powszechnej i obyczajéw XIX wieku

2. potrafi we wspodtpracy ze specjalistami powigzac¢ problemy literatury i obyczajéw XIX wieku z
problemami literatury i obyczajoéw epok wczesniejszych, problematykg innych dziedzin artystycznych i
powigza¢ wydarzenia literackie z problematykg historyczng, spoteczng i filozoficzng. Wypracowuje
konsensus w sprawach spornych

3. potrafi, posiadajgc Swiadomosé przenikania sie roznych aspektéw i obszaréw twérczosci artystycznej
i humanistyki, zacheca¢ innych do definiowania probleméw badawczych i stawiania wiasnych tez
interpretacyjnych

4. zacheca innych do analizowania tekstow kultury XIX wieku.

Tresci programowe dla zaje¢:

Obraz dziet literatury powszechnej XIX wieku (kontekst historyczno-literacki) na tle przeksztatcen
kultury europejskiej i Swiatowe;.

Historia jako determinanta i kontekst zjawisk literackich i kulturowych XIX wieku.

Filozoficzne konteksty literatury XIX wieku i ich wptyw na warstwe formalng i merytoryczng dziet.
Tworczos¢ romantykéw europejskich i Swiatowych.

Sposoby przedstawiania Swiata - strategie narracyjne - krytyczna analiza kontekstowa.
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Pozytywizm w Europie i na $wiecie.
Literatura przetomu wiekow.
Analiza porownawcza dziet kanonu literatury XIX wieku.

Nazwa zajeé: Warsztat metodologiczny - literaturoznawstwo

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna i rozumie kierunki rozwoju konkretnych szkoét badawczych i proponowanych przez nie metod.
2. zna i rozumie réznice miedzy réznymi metodami analizy i interpretacji dzieta literackiego.

3. zna i rozumie zwigzki miedzy nurtami badawczymi i dominujgcymi tendencjami w praktykach
artystycznych.

4. zna i rozumie charakter przemian w rozwoju metodologii badan literackich.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi stosowaé metody badawcze i narzedzia interpretacyjne w opracowaniu wtasnych problemow
badawczych.

2. potrafi okresli¢ znaczenie przyjetej metody badawczej dla interpretacji tekstu literackiego.

3. potrafi zanalizowac i przeprowadzi¢ synteze pogladéw przedstawicieli poszczegdinych metodologii
literaturoznawczych.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotow/gotowa funkcjonowaé w ramach okreslonych przez kulture i nauke, realizujgc przy tym
cele zawodowe

Tresci programowe dla zajec:

Przetomy i zwroty w literaturoznawstwie - konteksty i konsekwencje.

Hermeneutyka jako ,droga do drég”.

Strukturalizm i poststrukturalizm.

Dekonstrukcja i dekonstrukcjonizm.

Nowy historycyzm, metodologiczne ujecia zwigzkdw literatury i historii.

Badania postkolonialne i post zaleznosciowe.

Nazwa zaje¢: Warsztat metodologiczny - jezykoznawstwo

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe pojecia z zakresu metodologii nauk ze szczegdlnym uwzglednieniem nauk
spotecznych i humanistycznych.

2. zna pojecia i terminy z zakresu jezykoznawstwa ogélnego.

3. zna poszczegodlne dyscypliny i dziaty jezykoznawstwa w odniesieniu do ogdlnej klasyfikacji nauk.

4. zna metody badan jezykoznawczych oraz osiggniecia poszczegdlnych szkét i orientacji badawczych.
5. wie, jak rozwija¢ i twodrczo stosowaé wiedze o specyfice przedmiotowej i metodologicznej
jezykoznawstwa we wiasnej dziatalnosci naukowej i przysztej pracy zawodowe;j.

w zakresie umiejetnosci:

1. operuje podstawowymi terminami i pojeciami jezykoznawczymi w zetknieciu z rozmaitymi typami
wypowiedzi i tekstami kultury.

2. wskazuje najwazniejsze dyscypliny jezykoznawcze i wyjasnia roznice miedzy dziatami
jezykoznawstwa.

3. wymienia metody badan jezykoznawczych, podsumowuje osiggniecia poszczegdlnych szkot i
orientacji badawczych w kontekscie kryteriow klasyfikacji nauk.

4. poréwnuje rézne koncepcje opisu jezyka oraz metody badan i przekonuje do wybranej przez siebie
metodologii, przedstawiajac przygotowane indywidualnie lub w grupach prezentacje/projekty/plany
prac dyplomowych.

5. krytycznie analizuje prace z zakresu jezykoznawstwa, dokonuje selekcji i syntezy zawartych w nich
pogladéw oraz formutuje krytyczne i twércze wnioski.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Swiadomie i efektywnie pracuje w grupie w ramach biezgcych dziatan i terminowych projektéw.

2. potrafi inicjowac proces uczenia sie z wykorzystaniem nowoczesnych $rodkéw i metod w odniesieniu
do siebie i innych.

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawowe pojecia metodologii nauk. Wybrane kryteria i klasyfikacje nauk. Metodologia a metoda
naukowa. Rola probleméw i hipotez w tworzeniu nauki i w pracy naukowej. Metody badawcze w
przyktadowych pracach dyplomowych.
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Specyfika nauk humanistycznych. Typy nauk humanistycznych. Jezykoznawstwo ws$réd innych nauk.
Przeglad i charakterystyka dyscyplin jezykoznawczych.

Podstawowe pojecia, terminy i zjawiska jezykoznawstwa - system jezykowy, znak, znak jezykowy.
Klasyfikacja znakow. Jezyk jako system znakéw konwencjonalnych. Jezyki naturalne a jezyki sztuczne.
Cechy istotne jezyka naturalnego. Analiza zjawisk na przyktadach réznych systemow jezykowych.
Funkcje jezyka i wypowiedzi. Tekst a wypowiedz. Funkcje wypowiedzi. Omowienie zagadnien na
przyktadach rozmaitych wypowiedzi i tekstow kultury.

Pragmatyka jako przestrzen badania relacji miedzy znakami a ich uzytkownikami. Struktura aktu
komunikacji. Typy aktow mowy wg Austina. Akty mowy posrednie i bezposrednie. Presupozycje.
Konstruowanie i rozpoznawanie roznych typow aktéw mowy.

Hierarchiczna budowa jezyka. Podsystemy jezyka polskiego - fonologiczny, morfologiczny, leksykalny,
skfadniowy. Kontekst dydaktyczny (glottodydaktyka, nauka pisania i czytania) i artystyczny (fonetyczne
srodki stylistyczne, skfadnia a narracja) omawianych zagadnien. Szczegdtowa analiza zagadnien z
wykorzystaniem zeszytéw uczniowskich, podrecznikdow szkolnych, tekstow literackich.

Metodologie badan jezykoznawczych — jezykoznawstwo historyczne. Pojecie zmiany jezykowej.
Metody badan diachronicznych. Pokrewienstwo jezykowe. Staropolskie teksty literackie jako ilustracja
wybranych zjawisk.

Metodologie badan jezykoznawczych — strukturalizm. Pojecie struktury jezyka. Teoria Ferdinanda de
Saussure’a. Szkota praska. Glossematyka. Strukturalizm amerykanski. Omdéwienie prezentaciji
wprowadzajgcej wymienione zagadnienia.

Metodologie badan jezykoznawczych — generatywizm. Teoria Noama Chomsky’ego. Kompetencja
jezykowa. Skiadnia uniwersalna, reguly przepisywania, transformacje. Praktyczne ¢éwiczenia
narracyjne.

Metodologie badan jezykoznawczych — kognitywizm. Zdolnosci poznawcze zwigzane z jezykiem.
Gléwne zatozenia kognitywizmu. Teorie kognitywne. Gramatyka kognitywna. Oméwienie popularnych
metafor jezykowych.

Nazwa zajeé: Warsztat metodologiczny - badania kulturowe

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Potrafi scharakteryzowac¢ najwazniejsze wspoétczesne teorie i metodologie badan kulturowych
stosowanych w literaturoznawstwie.

2. Potrafi krytycznie warto$ciowac znaczenie i przydatnosé roznych perspektyw badawczych w analizie
i interpretacji tekstéw literackich oraz innych praktyk kulturowych.

3. Potrafi dostrzec zwigzki miedzy nurtami badawczymi i dominujgcymi tendencjami w praktykach
artystycznych.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi stosowa¢ metody analizy i interpretacji tekstéw wiasciwe dla wybranych tradycji, teorii lub
szkot badawczych.

2. Potrafi Swiadomie wykorzystywac¢ pojecia teoretycznoliterackie wypracowane na gruncie réznych
stanowisk metodologicznych w odniesieniu do literatury oraz innych praktyk kulturowych.

Tresci programowe dla zaje¢:

Kulturowa teoria literatury. Teksty literackie wobec innych wytworéw i praktyk kulturowych.
Narratywizm jako metoda badawcza.

Nowy historyzm w badaniach literackich a nauka o pamieci. Metodologiczne ujecia relacji literatury i
przeszitosci. Formy pamieci w ré6znych praktykach kulturowych.

Historia literatury w ujeciu kulturowym jako forma przedstawiania przeszitosci, immersywnosc¢ dyskursu
historycznoliterackiego, one year study.

Badania postkolonialne i badania postzaleznosciowe. Literaturoznawstwo i struktury dominaciji.
Literatura wobec wiadzy, dyskursu, wyposazenia kulturowego.

Zwrot topograficzny w badaniach literackich, geopoetyka, miejsce i pamie¢, nowy regionalizm.
Tozsamos¢ jako wytwor dyskursu i praktyka oporu. Literaturoznawstwo wobec tozsamosci piciowe;.
Nazwa zaje¢: Warsztat komparatystyczny (epoki dawne do konca XVIIl w.): jezyk

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna konteksty i czynniki wptywajgce na ksztatt literatury powszechnej do korica XVIII wieku

2. zna problemy literatury do konca XVIII wieku i problematyke innych dziedzin artystycznych,
problematyke historyczna, spoteczng i filozoficzng

3. ma swiadomos¢ przenikania sie réznych aspektéw i obszaréw twérczosci artystycznej i humanistyki,
zna problemy badawcze, zna materiat badawczy z zakresu literatury powszechnej do konca XVIII wieku

9
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w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi powigzaé¢ problemy literatury do konca XVIII wieku z problematykg innych dziedzin
artystycznych i powigzaé wydarzenia literackie z problematyka historyczng, spoteczng i filozoficzng

2. potrafi analizowa¢ teksty kultury do konca XVIII wieku, wykazujgc sie przy tym Swiadomosciag
krytyczna

3. potrafi powigza¢ krytyczng lekture tekstéw literatury staropolskiej z lekturg tekstow literatury
powszechnej do korica XVIII wieku

4. potrafi, posiadajgc Swiadomos¢ przenikania sie réznych aspektow i obszaréw tworczosci artystycznej
i humanistyki, definiowa¢ problemy badawcze i stawia¢ wiasne tezy interpretacyjne, a takze
porzadkowac¢ za pomocg wybranych kategorii materiat badawczy z zakresu literatury powszechnej do
konca XVIII wieku

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotow do wykazania aktywnosci w podejmowaniu dziatan profesjonalnych samodzielnie i
zespotowo

Tresci programowe dla zaje¢:

~Wyznania” $w. Augustyna — koincydencje chrzescijanstwa i antyku.

Bestiariusze. ,Boska komedia” Dantego.

Ikonologia — repertuar obrazowy wielkich figur semantycznych.

Motyw cierpienia — Sokrates, Hiob, Jezus.

Motyw mito$ci — Tristan, Don Juan, ,Nowa Heloiza”.

Idea czasu i niesSmiertelnego — szczescie czy nieszczescie? ,Historia” I. Krasickiego.

Nazwa zajeC: Teoria literatury jako praktyka krytyczna

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. rozpoznaje i poréwnuje pojecia charakterystyczne dla wspoétczesnej teorii literatury wypracowane na
gruncie roznych teorii humanistycznych.

2. potrafi powigza¢ poszczegdlne zagadnienia teoretycznoliterackie z problemami omdéwionymi na
zajeciach z poetyki.

3. uzasadnia przydatnos¢ interpretacyjng rozmaitych pojec¢ teoretycznoliterackich.

4. potrafi analizowac rézne uzycia pojec¢ teoretycznoliterackich.

5. umie wyjasniaé przydatno$¢ wybieranej metody interpretacyjnej.

w zakresie umiejetnosci:

1. stosuje terminologie teoretycznoliterackg w procesie interpretac;i.

2. czyta ze zrozumieniem i samodzielnie komentuje prace teoretyczne.

3. przygotowuje i zabiera gtos w dyskusji panelowej o tematyce teoretyczne;.

Tresci programowe dla zaje¢:

Zwroty we wspoétczesnym literaturoznawstwie i humanistyce (lingwistyczny, narratywistyczny,
kulturowy, etyczny iin.).

Podmiotowos¢ i tozsamos¢ we wspotczesne;j teorii literatury.

Narracyjnos¢ we wspotczesnej teorii literatury.

Fikcjonalnosc¢ oraz problem reprezentacii.

Dialogowos¢ i pojecia pokrewne.

Ikonicznos$¢ jako problem teorii literatury.

Nazwa zaje¢: Laboratorium jezykowe: wspoétczesna polszczyzna w praktyce komunikacyjnej

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. wie, jak unika¢ btedéw w wypowiedziach ustnych i pisemnych; wie, jakie btedy popetniane sg
najczesciej; wie, jakie zjawiska zachodzg w najnowszej polszczyznie.

w zakresie umiejetnosci:

1. umie rozpozna¢ szkodliwe dziatanie jezykowe: postugiwanie sie stereotypem, agresje jezykowa,
manipulacje, wulgaryzacje jezyka, hejt, zapozyczenia, mody jezykowe.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. sprawnie nawigzuje kontakty miedzyludzkie, potrafi wzbudzi¢ sympatie, umiejetnie poprowadzié¢
rozmowe. potrafi aktywnie stuchac i korzystac z jezykowych srodkéw perswazji.

Tresci programowe dla zaje¢:

1. Internetowe zrédta wiedzy o jezyku.

2. Bfad jezykowy a innowacja jezykowa (typy btedow, kryteria poprawnos$ci jezykowe;j).

3. Prosta polszczyzna.
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4. Najnowsze zjawiska jezykowe: moda jezykowa, zapozyczenia, hejt, inkluzywnos$¢, brutalizacja
jezyka.

5. Wulgaryzacja jezyka.

6. Jezykowe obrazy wydarzen spotecznych.

7. Jezyk polityki.

8. Zasady komunikacji internetowe;.

Tresci programowe moga sie zmienia¢ w zaleznosci od efektywnosci pracy studentow.

Nazwa zaje¢: Warsztat komparatystyczny (XX i XXI w.): sztuka

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna i rozumie konteksty i czynniki wptywajgce na ksztatt literatury powszechnej XX i XXI wieku

2. znairozumie powigzania pomiedzy problemami literatury XX i XXI wieku i problemami literatury epok
wczesniejszych, problematykg innych dziedzin artystycznych i potrafi powigza¢ wydarzenia literackie z
problematykg historyczna, spoteczng i filozoficzng

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi przeprowadzi¢ analize i interpretacje poréwnawczg réznych zjawisk i tekstow kultury

2. potrafi powigza¢ krytyczng lekture tekstéw literatury polskiej XX i XXI wieku z lekturg tekstéw
literatury powszechnej tegoz okresu

3. potrafi analizowaé teksty kultury XX i XXI wieku, wykazujgc sie przy tym swiadomosciag krytyczng

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotowy/gotowa, posiadajgc Swiadomos¢ przenikania sie réznych aspektow i obszaréw
tworczosci artystycznej i humanistyki, do definiowania probleméw badawczych i stawiania wtasnych tez
interpretacyjnych

Tresci programowe dla zaje¢:

Semestr 3:

Obraz dziet literatury powszechnej XX i XXI wieku (kontekst historyczno-literacki) na tle przeksztatcen
kultury europejskiej i Swiatowej

Semestr 3:

Historia jako determinanta i kontekst zjawisk literackich i kulturowych XX i XXI wieku

Semestr 3:

Filozoficzne konteksty literatury XX i XXI wieku i ich wptyw na warstwe formalng i merytoryczng dziet.
Semestr 3:

Przemiany w sztuce europejskiej i Swiatowej po 1918 roku.

Semestr 3:

Przemiany w sztuce europejskiej i Swiatowej po 1945 roku.

Semestr 4:

Strategie nowoczesnosci w literaturze europejskiej i Swiatowej.

Semestr 4:

Postmodernizm i koniec wielkich narracji.

Semestr 4:

Literatura i sztuka XXI wieku jako powrét do przedmodernistycznych tradycji

Semestry 3i 4:

Sposoby przedstawienia Swiata — strategie narracyjne - krytyczna analiza kontekstowa.

Nazwa zaje¢: Warsztat komparatystyczny (XX i XXI w.): jezyk

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna i rozumie konteksty i czynniki wptywajace na ksztatt literatury powszechnej XX i XXI wieku

2. zna i rozumie powigzania pomiedzy problemami literatury XX i XXI wieku i problemami literatury epok
wczesniejszych, problematykg innych dziedzin artystycznych i potrafi powigza¢ wydarzenia literackie z
problematykg historyczna, spoteczng i filozoficzng

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi przeprowadzi¢ analize i interpretacje porownawczg réznych zjawisk i tekstow kultury

2. potrafi powigza¢ krytyczng lekture tekstow literatury polskiej XX i XXI wieku z lekturg tekstow
literatury powszechnej tegoz okresu

3. potrafi analizowaé teksty kultury XX i XXI wieku, wykazujgc sie przy tym swiadomoscig krytyczng

w zakresie kompetencji spotecznych:
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1. jest gotowy/gotowa, posiadajgc swiadomos¢ przenikania sie réznych aspektéw i obszaréw
tworczosci artystycznej i humanistyki, do definiowania probleméw badawczych i stawiania wiasnych tez
interpretacyjnych

Tresci programowe dla zajeé:

Semestr 3:

Obraz dziet literatury powszechnej XX i XXI wieku (kontekst historyczno-literacki) na tle przeksztatcen
kultury europejskiej i Swiatowej

Semestr 3:

Historia jako determinanta i kontekst zjawisk literackich i kulturowych XX i XXI wieku

Semestr 3:

Filozoficzne konteksty literatury XX i XXI wieku i ich wptyw na warstwe formalng i merytoryczng dziet
(przemiany jezyka literackiego).

Semestr 3:

Przemiany w jezyku literatury europejskiej i $wiatowej po 1918 roku.

Semestr 4:

Przemiany w jezyku literatury europejskiej i Swiatowej po 1945 roku.

Semestr 4:

Nowoczesne strategie jezykowe w literaturze europejskiej i Swiatowe;.

Semestr 4:

Postmodernizm i koniec wielkich narracji.

Semestr 4:

Charakterystyka przeksztatcen jezyka literackiego w XXI wieku.

Semestry 3 i 4:

Jezyk wobec przedstawienia swiata — strategie narracyjne - krytyczna analiza kontekstowa.

Nazwa zaje¢: Warsztat komparatystyczny (XX i XXI w.): obyczaje

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna i rozumie konteksty i czynniki wptywajgce na ksztatt literatury powszechnej XX i XXI wieku

2. zna i rozumie powigzania pomiedzy problemami literatury XX i XXI wieku i problemami literatury epok
wczesniejszych, problematykg innych dziedzin artystycznych i potrafi powigzaé¢ wydarzenia literackie z
problematyka historyczng, spoteczng i filozoficzng

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi przeprowadzi¢ analize i interpretacje porownawczg roznych zjawisk i tekstéw kultury

2. potrafi powigza¢ krytyczng lekture tekstow literatury polskiej XX i XXI wieku z lekturg tekstéw
literatury powszechnej tegoz okresu

3. potrafi analizowacé teksty kultury XX i XXI wieku, wykazujgc sie przy tym swiadomoscig krytyczng

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotowy/gotowa, posiadajgc Swiadomosc¢ przenikania sie réznych aspektow i obszaréw
tworczosci artystycznej i humanistyki, do definiowania probleméw badawczych i stawiania wtasnych tez
interpretacyjnych

Tresci programowe dla zaje¢:

Semestr 3:

Obraz dziet literatury powszechnej XX i XXI wieku (kontekst historyczno-literacki) na tle przeksztatcen
kultury i obyczajowo$ci europejskiej i Swiatowej

Semestr 3:

Historia jako determinanta i kontekst zjawisk literackich i kulturowych XX i XXI wieku

Semestr 3:

Filozoficzne konteksty literatury XX i XXI wieku i ich wptyw na warstwe formalng i merytoryczng dziet.
Semestr 3:

Przemiany w obyczajowosci europejskiej i Swiatowej po 1918 roku.

Semestr 4:

Przemiany w obyczajowosci europejskiej i Swiatowej po 1945 roku.

Semestr 4:

Strategie nowoczesnosci w literaturze europejskiej i Swiatowej.

Semestr 4:

Postmodernizm i koniec wielkich narracji.

Semestr 4:

Literatura i sztuka XXI wieku jako powrét do przedmodernistycznych tradyciji

Semestry 3i 4:
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Sposoby przedstawienia swiata — strategie narracyjne- krytyczna analiza kontekstowa.

Nazwa zaje¢: Laboratorium jezykowe przesztos¢ jezyka w jego wspoétczesnosci

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawowe zagadnienia jezyka staro-cerkiewno-stowianskiego i rozwoju jezyka polskiego (jego
leksyki, wptywéw jezykdw obcych, standardu i grafii).

2. Ma wiedze o historycznym rozwoju jezyka polskiego (takze w zakresie leksyki) w catoksztatcie wiedzy
o jezyku i kulturze polskiej.

3. Potrafi zreferowa¢ poglady na temat historycznego rozwoju jezyka polskiego.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem i samodzielnie komentowaé prace teoretyczne z zakresu
jezykoznawstwa (zwlaszcza diachronicznego) oraz prawidtowo postugiwa¢ sie podstawowymi
pojeciami i terminami z zakresu jezykoznawstwa diachronicznego.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Czynnie uczestniczy w zespotowym rozwigzywaniu probleméw z zakresu interpretacji lingwistyczne;j
polskich tekstéw epoki staropolskiej i Sredniopolskie;.

Tresci programowe dla zaje¢:

Istota historii jezyka — r6zne ujecia problematyki.

Geneza polszczyzny.

Jezyk staro-cerkiewno-stowianski — najstarszy literacki jezyk stowianski

Alfabety stowianskie.

Dzieje grafii i ortografii polskiej.

Dziedzictwo prastowianskie w polszczyznie na ptaszczyznie fonetyczne;.

Dziedzictwo prastowianskie w polszczyznie na ptaszczyznie fleksyjne;j.

Dziedzictwo prastowianskie w polszczyznie w zakresie leksyki.

Wptywy jezykéw obcych — ujecie chronologiczne.

Nazwa zaje¢: Wspotczesne zycie literackie w perspektywie kultury masowej - analiza dzietl i
zjawisk

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Potrafi wskaza¢ najwazniejsze (uznane przez krytyke literackg, wyrdznione w podrecznikach
literatury) estetyczne i ideowe orientacje polskiej literatury wspotczesnej;

2. Potrafi scharakteryzowa¢ mape zycia literackiego w Polsce wspoétczesnej (pisma, nagrody, osrodki,
Srodowiska), istniejgce formy i techniki promociji czytelnictwa;

3. Potrafi przedstawia¢ procesy zachodzace we wspotczesnej literaturze, uzywajgc kategorii pokolenia
literackiego, kanonu, kultury masowej;

4. Potrafi scharakteryzowac zagadnienia podejmowane przez krytyke literacka;

5. Potrafi scharakteryzowac¢ stosunek literatury wspoétczesnej do problematyki spotecznej (wykluczenie,
dyskursy mniejszosci, racje i spory polityczne);

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi uczestniczy¢ w dyskusji panelowej na temat literatury wspétczesnej;

2. Potrafi przygotowa¢ wprowadzenie ustne (zagajenie) do dyskusji na okreslony temat

3. Potrafi umiejetnie wykorzystywaé informacje dotyczgce literatury i kultury dostepne w Zrédtach
cyfrowych, niezbedne podczas przygotowania wypowiedzi, wystgpienia w dyskusji panelowej,
aktywnego uczestnictwa w zajeciach.

Tresci programowe dla zaje¢:

Nowe tematy i nowe sposoby interpretacji utworu literackiego po 1989 roku.

Najwazniejsze spory krytyczne po 1989 roku.

Literatura i wspotczesne problemy spoteczne i polityczne, np. stosunek do przeszitosci, wykluczenie,
mniejszosci.

Ekonomia literacka - rynek, wydawnictwa, bestsellery.

Literatura wobec mediéw cyfrowych - nowe formy i gatunki literatury.

Cyfrowe formy zycia literackiego: blogi i vliogi po$wiecone literaturze, profile literackie i pisarskie na
portalach spotecznosciowych.

Literatura i czytelnicy, formy promocji literatury: audycje radiowe i telewizyjne poswiecone ksigzkom,
kampanie promujgce czytelnictwo.

Spoteczne role wspdtczesnego pisarza.
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Nazwa zaje¢: Pozyskiwanie i przetwarzanie danych

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. potrafi wymienic i okresli¢ najpowszechniejsze zrodta informacji

2. wie jak przygotowa¢ komunikat na potrzeby swego miejsca pracy

w zakresie umiejetnosci:

1. sprawnie korzysta z zastanych zrédet informacji

2. potrafi samodzielnie wydoby¢ informacje (zrédta wywotane)

3. potrafi umiejetnie przetworzy¢ pozyskane dane

4. potrafi przygotowac¢ komunikat na potrzeby swego miejsca pracy

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi sprawnie korzystac¢ z zastanych zrédet informacji (wie, jak do nich dotrze¢, potrafi pozyskaé
materiaty)

2. potrafi samodzielnie wydoby¢ informacje - korzysta¢ ze zrodet wywotanych (umiejetno$¢ rozmowy,
zadawania pytan, stuchania)

Tresci programowe dla zaje¢:

Systematyka zrodet informacji

Zrédta informaciji w praktyce

Gromadzenie informacji

Przetwarzanie danych

Budowa komunikatu prasowego i dla potrzeb PR

Nazwa zajeé: Cwiczenia redakcyjne

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze na temat btedéw popetnianych przy tworzeniu tekstéw oraz na temat réznych
srodkow stylistycznych umozliwiajgcych stworzenie interesujgcego tekstu.

2. Ma podstawowg wiedze o zwigzkach roznych nauk humanistycznych z redagowaniem tekstu

3. Ma wiedze nas temat aparatu naukowego

w zakresie umiejetnosci:

1. Umie przygotowac prace pisemng o charakterze naukowym lub ogdinym odnoszacym sie do roznych
dziedzin zycia ludzkiego

2. Umie dokona¢ korekty tekstu pod wzgledem jezykowym, tresci i styl komunikacji

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Rozumie znaczenie spoteczne tekstow stgd dgzy do jasnosci i prostoty przekazu, bierze
odpowiedzialno$¢ za tekst

2. Docenia znaczenie komunikacji z autorem redagowanego tekstu

Tresci programowe dla zaje¢:

Dyskusja na temat czym jest tekst wysokiej jakosci. Znaczenie komunikatywnosci tekstu i dostosowanie
do umiejetnosci odbiorcéw. Przyklady tekstow o dobrej jakosci i ztej jakosci. Dyskusja i wyznaczenie
tekstéw do napisania.

Prezentacja samodzielnie napisanego tekstu zwigzanego z zyciem miasta, jego wspdlna ocena i
korekta tekstu. Umiejetnosci zwigzane z wyszukiwaniem i oceng informac;ji.

Prezentacja samodzielnie napisanego tekstu zwigzanego z historig lub zabytkami miasta, jego ocena i
korekta. Umiejetnosci zwigzane z wyszukiwaniem informacji.

Aparat naukowy, przypisy, bibliografia, korzystanie z pomocy naukowych - bibliografie.

Prezentacja samodzielnie napisanego tekstu, jego ocena i korekta.

Nazwa zaje¢: Prawo i etyka mediow w praktyce

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna zrodta prawa i etyki medidow z uwzglednieniem wspétczesnej humanistyki

2. zna zasady odrebnosci i rownorzednosci norm prawnych i norm moralnych

w zakresie umiejetnosci:

1. samodzielnie i prawidtowo ocenia wlasne dziatania i zachowania odnoszace sie do prawa i etyki w
obszarze komunikacji spotecznej ze szczegdinym zaznaczeniem jej humanistycznego aspektu

2. wskazuje prawa i obowigzki dziennikarzy

3. zwraca szczegolng uwage na odpowiedzialno$é spoteczng mediow i ich humanistyczny wydzwiek
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Tresci programowe dla zajec:

Ustawa Prawo prasowe

Ustawa o radiofonii i telewizji

Wolnos¢ prasy i jej ograniczenia

Prawa i obowigzki dziennikarzy
Odpowiedzialno$¢ prawna i etyczna mediow

Nazwa zaje¢: Warsztat multimedialny

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze na temat ogdlnych zasad tworzenia obrazu fotograficznego i telewizyjnego
2. Zna zasady tworzenia przekazu informacyjnego

3. Zna podstawowe zasady tworzenia scenariusza i scenopisu

4. Posiada niezbedng wiedze z zakresu montazu AV

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi prawidtowo postugiwac sie sprzetem fotograficznym i AV

2. Potrafi przygotowac¢ scenopis projektu flmowego

Tresci programowe dla zaje¢:

Kompozycja obrazu fotograficznego i telewizyjnego (ujecia, pozycje, ustawienia, ruchy kamer, techniki
filmowania)

Budowa i zasady dziatania aparatu fotograficznego

Specyfika fotoreportazu

News i jego elementy (setka, stand-up)

Scenariusz i jego elementy (zasady tworzenia scenopisu reportazu)

Realizacja projektu wedtug scenopisu

Zasady montazu sygnatu AV (montaz projektu wg opracowanego scenopisu )

Nazwa zaje¢: Ochrona wiasnosci intelektualnej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna pojecie ochrony wiasnosci intelektualnej

2. zna najwazniejsze pojecia zwigzane z prawem autorskim, a w szczegdlnosci w reklamie i marketingu
3. zna zadania Urzedu Patentowego i rozumie procedure rejestracji wynalazku w Polsce

4. zna centralne pojecia zwigzane z prawem znakow towarowych, ze szczegdélnym odniesieniem do
réznorodnych form reklamy

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi adekwatnie postugiwac sie wybranymi pojeciami z zakresu ochrony wiasnosci intelektualnej,
ze szczegoblng znajomoscig kluczowych artykutéw prawa autorskiego

2. zna i rozpoznaje naruszenia praw autorskich w sztukach wizualnych: fotografii, grafice, filmie oraz w
reklamie i marketingu

3. definiuje i rozumie najwazniejsze zagadnienia zwigzane z prawem patentowym oraz prawem znakéw
towarowych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. wykazuje zdolno$¢ do samodzielnego i krytycznego odnoszenia sie do oceny wtasnej tworczosci

2. wykazuje wrazliwos¢ na kwestie prawne i etyczne przy korzystaniu z cudzej twdrczosci

Tresci programowe dla zaje¢:

Wprowadzenie w zagadnienia ochrony wtasno$ci intelektualnej. Podstawowe zagadnienia prawa
autorskiego: pojecie utworu, sposoby uzyskania ochrony autorskoprawne;j.

Szczegotowe zagadnienia prawa autorskiego: prawa majgtkowe i osobiste. Twoérca jako podmiot
autorskich praw osobistych i majgtkowych w fotografii, grafice, malarstwie i filmie.

Dozwolony uzytek osobisty i publiczny. Istota dozwolonego uzytku. Warunki korzystania z utworu w
ramach dozwolonego uzytku w sztukach wizualnych.

Wybrane zagadnienia prawa autorskiego w reklamie i marketingu.

Wybrane zagadnienia prawa patentowego: pojecie wynalazku, przestanki zdolnosci patentowej.
Dziatalnos¢ Urzedu Patentowego i jego zadania.

Wybrane zagadnienia prawa znakéw towarowych: pojecie znaku, jego funkcje i rodzaje. Rejestrowanie
znakow towarowych.

Nazwa zajeé: Gatunki i formaty medialne
Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka
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w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze na temat gatunku i formatu medialnego, zna gtéwne gatunki poszczegdélnych mediéw
w zakresie umiejetnosci:

1. rozpoznaje specyfike pracy dziennikarza poszczegdlnych mediéw i umie dostrzec ré6znorodnosé
tworzywa w tej pracy

2. rozpoznaje przyktady poszczegdlnych gatunkoéw dziennikarskich i ich umie okresli¢ ich cechy
charakterystyczne

3. konstruuje podstawowe formy dziennikarskie

4. wykazuje sie umiejetnoscig tworzenia gtéwnych gatunkéw dziennikarskich

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem prace naukowe z zakresu medioéw i dziennikarstwa, odnies¢ sie do
ich gtéwnych tez

Tresci programowe dla zajec:

Gatunek jako zespdt (zmieniajgcych sie) konwencji

Gatunek a format

Typologiczne i historyczne zrdéznicowanie gatunkéw prasowych, radiowych, telewizyjnych i
internetowych

Informacja i publicystyka — charakterystyka gatunkéw w obrebie wskazanego podziatu

Dziennikarstwo prasowe, radiowe, telewizyjne, sieciowe

Elementy praktyki redakcyjnej

Wyznaczniki gatunkowosci i ich przetamywanie

Wzrastajgca interaktywnos¢ gatunkdw medialnych, odbiorcy w roli nadawcy

Nazwa zajec¢: Interpretacje literatury polskiej w kontekstach historyczno - kulturowych (XX i XXI
w.)

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. potrafi opisaé, scharakteryzowac¢ i osadzi¢ w kontekscie historycznym i kulturowym najwazniejsze
dzieta literatury polskiej po 1918 roku.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi definiowa¢ problemy badawcze z zakresu literatury polskiej XX i XXI wieku oraz porzgdkowac
za pomocg wybranych kategorii materiat badawczy z zakresu literatury polskiej XX i XXI wieku.

2. potrafi samodzielnie interpretowaé dzieta literackie XX i XX| wieku odwotujgc sie do literatury
przedmiotu i postugujgc sie odpowiednig terminologig.

3. potrafi korzysta¢ z kompendiéw, czyta¢ ze zrozumieniem teksty naukowe dotyczgce literatury XX i
XXI wieku i samodzielnie wytania¢ z nich gtéwne tezy

4. potrafi sformutowac dtuzszg wypowiedz (ustng lub pisemng) dotyczgcg wybranego zagadnienia z
literatury polskiej XX i XXI wieku (np. oméwi¢ wazny utwor literacki, zjawisko lub tendencje,
scharakteryzowac tworczosé istotnego pisarza)

5. potrafi czyta¢ i analizowac¢ utwory literackie XX i XXI wieku.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi powigza¢ problemy literatury XX i XXI wieku z problemami epok wczesniejszych i
problematykg innych dziedzin artystycznych.

2. potrafi powigza¢ zjawiska i wydarzenia literackie XX i XXI wieku z problematykg historyczna,
spoteczng i filozoficzng.

Tresci programowe dla zaje¢:

Semestr 3:

Cziowiek uwiktany w historie w literaturze polskiej XX i XXI wieku.

Semestr 4:

Literatura polska XX i XXI wieku wobec wojny i Zagtady

Semestr 4:

Nostalgia, pamie¢, wygnanie jako problemy literatury w kraju i na emigrac;ji

Semestry 3i 4:

Literatura polska XX i XXI wieku wobec filozofii. Refleksja antropologiczna

Semestr 4:

Oblicza autobiografizmu w literaturze polskiej XX i XXI wieku

Semestr 3:

Polskie pisarstwo kobiet w XX i XXI wieku

Semestr 3i 4:

Konteksty biblijne i religijne literatury polskiej XX i XXI wieku
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Nazwa zaje¢: Seminarium magisterskie

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. potrafi wykazacC sie szeroka i ukontekstowiong wiedzg w zakresie wyznaczonym przez tematyke
seminarium i realizowane przez studentow projekty badawcze, niezbedng do samodzielnej ich realizaciji
(napisania pracy magisterskiej)

2. wykazuje sie wiedzg na temat rzetelnosci naukowej i zasad prawa autorskiego oraz stosowac je w
realizacji wlasnego projektu badawczego

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi aktywnie uczestniczyé w dyskusji zwigzanej z tematykg seminarium, formutowaé wtasne
poglady, wysnuwaé wnioski i odnosic sie do opinii wyrazanych przez innych czionkéw grupy

2. potrafi wyszukiwaé, przetwarza¢, selekcjonowac¢ i hierarchizowa¢ specjalistyczne informacje
niezbedne do samodzielnej realizacji projektu badawczego (napisania pracy licencjackiej), z
uwzglednianiem cyfrowych zrédet informacji

3. potrafi sformutowac problem oraz cel badawczy i sposoby ich realizaciji, postawic hipoteze badawcza,
oraz zastosowac je w realizacji wkasnego projektu badawczego

4. potrafi stosowa¢ formalne zasady redagowania tekstu naukowego - pracy licencjackiej: cytowanie,
sporzadzanie bibliografii, przypiséw, spisu tresci; stosowaé podstawowe zasady adiustacji tekstu;

5. potrafi napisa¢ prace spetniajaca merytoryczne, metodologiczne i formalne wymagania okreslone
dla prac licencjackich z zakresu filologii polskiej

6. potrafi wykazac sie zdolnoscig praktycznego zastosowania nabytej wiedzy oraz umiejetnosci poprzez
wiasciwy dobér zrédet i metod w trakcie realizacji projektu badawczego

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotéw wykazaé sie wysokim poziomem $wiadomosci literackiej i jezykowej oraz kulturg jezyka
Tresci programowe dla zaje¢:

Semestr 1:

Okreslenie merytorycznej i metodologicznej specyfiki seminarium; omdwienie zasad pisania prac
magisterskich

Semestr 1:

Prezentacja tematéw prac magisterskich i dyskusja na ich temat

Semestr 2:

Omoéwienie i uszczegotowienie kluczowych problemdéw i kontekstow (literackich, historycznych,
spotecznych, filozoficznych, antropologicznych) zwigzanych z tematykg prac

Semestr 2:

Prezentacja i charakterystyka metodologii badawczych odpowiednich do realizacji projektow
badawczych przez studentéw

Semestr 2:

Omowienie oraz prezentacja sposobdw formutowania probleméw i hipotez badawczych, budowania
definicji przydatnych w wybranej problematyce badawczej

Semestr 2:

Charakterystyka kontekstéw (historycznych, literackich, spotecznych, filozoficznych, itp.) niezbednych
dla przedstawienia wybranej problematyki badawczej

Semestr 3:

Omdéwienie i prezentacja sposobow przeprowadzania kwerendy bibliotecznej, gromadzenia Zrddet,
korzystania z cyfrowych Zrodet informacji

Semestr 3:

Omdéwienie zasad rzetelnosci naukowej i podstaw prawa autorskiego

Semestr 3:

Omodwienie zasad rzetelnosci naukowej i podstaw prawa autorskiego

Semestry 2-4:

Prezentacja konspektow /rozdziatéw prac lub opiséw projektéw badawczych potgczona z dyskusja na
ich temat

Semestry 2-4:

Prezentacja fragmentdw prac magisterskich potgczona z dyskusjg na ich temat

Nazwa zajeé: Systemy medialne w Polsce i na swiecie

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:
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1. Posiada wiedze na temat, czym jest system medialny, jakie sg jego elementy sktadowe, wymienia
przykfady uwarunkowan historycznych, kulturowych, spotecznych, politycznych i ekonomicznych
wspotczesnych systemow medialnych.

2. Posiada wiedze na temat systemu medialnego w Polsce Ludowej, przebiegu i efektow transformaciji
sytemu medialnego po 89 roku na tle transformac;ji ustrojowej. Wskazuje podstawowe cechy systeméw
medialnych w warunkach niedemokratycznych.

3. Posiada wiedze na temat podstawowych modeléw systeméw medialnych (model liberalny,
demokratycznego korporacjonizmu, spolaryzowanego pluralizmu ) Zna panstwa zblizajgce sie do tych
modeli.

4. Posiada wiedze na temat wspotczesnego systemu i rynku medialnego w Polsce.

5. Posiada wiedze na temat nowych mediow ich miejsca w systemie medialnym i wptywu na media
tradycyjne.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi samodzielnie wyszukaé informacji na temat prawa zwigzanego z mediami i rynku medialnego
w Polsce informacje te samodzielnie interpretuje.

2. Samodzielnie definiuje pojecia system, media, system medialny, elementy sktadowe systemu
medialnego.

3. Formutuje pytania, odpowiedzi. Odrdznia informacje od przekonan i pogladéw.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Swojg wiedze i przekonania potrafi przedstawi¢ w sposob taktowny starajgc sie szanowac swoich
poglady rozmowcow.

2. Posiada umiejetnosci zwigzane z debatg, wymiang pogladow.

Tresci programowe dla zajec:

Pojecie systemu medialnego — definicja pojecia, elementy, cechy charakterystyczne systemu
medialnego. Zwigzki miedzy mediami a strukturami spotecznymi i politycznymi, w obrebie ktérych
funkcjonujg media. Zaleznosci migedzy czynnikami historycznymi, kulturowymi, spotecznymi,
politycznymi i ekonomicznymi a ksztattem wspotczesnego systemu medialnego.

Tto historyczne. System medialnego i jego funkcjonowania w warunkach niedemokratycznych. Media i
system medialny w czasach Polski Ludowej, Transformacja systemu medialnego w Polsce po 89 .
Podstawowe modele systemoéw medialnych w swiecie Zachodu (model liberalny, demokratycznego
korporacjonizmu) z przyktadami poszczegdinych panstw.

Rynku medialny w Polsce - radio, telewizja, nadawcy publiczni, spoteczni i komercyjni, platformy
cyfrowe, rynek prasowy w Polsce; dzienniki ogéIinokrajowe, czasopisma, prasa regionalna i lokalna w
Polsce. System polityczny a system medialny w Polsce.

Media tradycyjne w cyfrowej erze. Rynek medialny a nowe media. Ich wptyw na media tradycyjne,
spoteczenstwo i polityke.

Nazwa zaje¢: Modele zawodowe w dziennikarstwie i PR

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. potrafi scharakteryzowa¢ typy komunikowania w dziennikarstwie i PR

2. rozréznia role spoteczne, ktére mogg przyjmowac dziennikarze

3. rozréznia role, ktére moga przyjmowac osoby zajmujace sie PR

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi realizowac¢ sie w czesci rol ktére mogg przyjmowac dziennikarze i osoby zajmujgce sie PR
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi, samodzielnie lub zespotowo wpisa¢ sie swoimi dziataniami w czes$¢ rdl, ktére mogag
przyjmowacé dziennikarze i osoby zajmujgce sie PR, inspirujgc innych do etycznego dziatania w ramach
roli

Tresci programowe dla zaje¢:

Dziennikarstwo w perspektywie funkcjonalnej, teorii konfliktu, teorii wymiany i interakcjonizmu
spotecznego

Modele zawodowe w dziennikarstwie

Public relations w perspektywie funkcjonalnej, teorii konfliktu, teorii wymiany i interakcjonizmu
symbolicznego

Public relations jako zawdd

Zwigzki miedzy dziennikarstwem a PR

Nazwa zaje¢: Projektowanie dziatan PR
Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka
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w zakresie wiedzy:

1. Potrafi odrézni¢ dziatania PR od innych technik komunikacyjnych

2. Potrafi stworzy¢ rys programu PR

w zakresie umiejetnosci:

1. Definiuje cele PR

2. Stosuje narzedzia komunikacji PR do wsparcia dziatann w procesie kreowania wizerunku, adekwatnie
do zaistniatej sytuaciji

3. Potrafi kreowac wizerunek swoj i organizacii

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Potrafi stworzy¢ pozytywne relacje organizacji lub jednostki z otoczeniem

2. Potrafi zastosowac aspekty psychologicznego wywierania wptywu na otoczenie
Tresci programowe dla zajec:

Cele, istota i znaczenie PR w procesie kreowania wizerunku

Psychologiczne aspekty wywierania wptywu na otoczenie

Techniki komunikowania sie¢ z opinig publiczng, wyspecjalizowanymi grupami odbiorcow i ze
spoteczno$ciami lokalnymi

Komunikacja za pomocg $srodkéw wizualnych

Strategie dziatan PR

Tworzenie programu PR

Tozsamosé i wizerunek firmy

Zarzgdzanie w sytuacji kryzysowej

Nazwa zaje¢: Polszczyzna we wspotczesnej przestrzeni medialnej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna terminologie z zakresu poprawnosci jezykowej oraz ma zaawansowang wiedze na temat
struktury wspoétczesnego jezyka polskiego.

w zakresie umiejetnosci:

1. rozumie znaczenie wiedzy o jezyku dla ksztattowania przekazéw medialnych oraz dziatan
komunikacyjnych w przestrzeni medialnej; rozumie znaczenie poprawnosci jezykowej oraz wptywu
doboru stownictwa na ksztattowanie obrazu rzeczywistos$ci.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi wykorzysta¢ analizowane zjawiska jezykowe do poprawienia jakosci komunikacji, stworzenia
odpowiedniego wizerunku w przestrzeni mediow, rozumie potrzebe ciggtego rozwoju.

Tresci programowe dla zaje¢:

Terminologia z zakresu leksyki, kultury jezyka, sktadni.

Znaczenie poprawnosci jezyka dla jakosci przekazéw medialnych; rozumie wptyw poprawnosci
jezykowej na strategie komunikacyjne.

Analizy rozmaitych zjawisk jezykowych wystepujgcych we wspofczesnej polszczyznie.

Wykorzystanie wiedzy z zakresu poprawnosci jezykowej w komunikowaniu spotecznym i tworzeniu
obrazu rzeczywistosci.

Strategii nieuczciwego wykorzystywania jezyka.

Wybrane zagadnienia poprawnosci interpunkcyjnej i ortograficzne;j.

Zasady poprawnej wymowy.

Mechanizmy stowotwércze we wspotczesnej polszczyznie: tworzenie feminatywow, kategoria nazw
mieszkancow, najnowsze tendencje stowotwércze polszczyzny. Najczesciej popetniane btedy -
wybrane zagadnienia z fleksji i sktadni.

Najnowsze stownictwo - plebiscyty, nowe stowniki, internetowe Zzrédta wiedzy o najnowszej
polszczyznie.

Relacje w zdaniu podrzednie ztozonym i ich poprawnosc.

Sktadnia liczebnikow.

Nazwa zaje¢: Autoprezentacja i wystapienia publiczne

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze na temat komunikacji werbalnej i niewerbalnej

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wykreowac wtasny wizerunek

2. Potrafi przygotowaé i zaprezentowa¢ wilasne wystgpienie na okreslony temat (przed kamerg
tv/publicznoscia )
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3. Udziela skonkretyzowanych odpowiedzi

4. Posiada umiejetno$¢ kreowania wizerunku firmy, produktéw, ustug

5. Potrafi obstugiwa¢ i wykorzystywac¢ sprzet audiowizualny i komputerowy
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Zna wiasne atuty i potrafi je wykorzysta¢ w kontaktach interpersonalnych
2. Posiada umiejetnos¢ analizy relacji interpersonalnych

Tresci programowe dla zaje¢:

Sztuka prezentacji przed kamera telewizyjng

Obstuga i zasady wykorzystania typowego sprzetu audiowizualnego (projektor multimedialny, laptop)
Metody przekazu informacji

Prezentacja wyrobu i ustugi

Talk show

Nazwa zaje¢: Nowe media dla dziennikarstwa i PR

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. definiuje nowe media

2. zna problem opozycji stare/nowe media

3. zna kwestie szans i zagrozen zwigzanych z nowymi mediami
w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi wykorzysta¢ nowe media w celach zawodowych
Tresci programowe dla zajec:

Charakterystyka starych i nowych mediow

Oblicza nowych mediéw

Szanse i zagrozenia wynikajgce z nowych mediow
Dziennikarstwo 'obywatelskie'

Aspekt kreacyjny nowych mediow

Nazwa zaje¢: Projekt medialny

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Ma wiedze o dziatalnosci praktyka dziennikarstwa/PR

2. Rozumie specyfike dziatania praktyka dziennikarstwa/PR
w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi zaprojektowaé dziatanie w wybranej sferze

2. Potrafi zrealizowac projekt

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Umie sprawdzi¢ skutecznos$¢ wdrozonego projektu
Tresci programowe dla zaje¢:

Istota dziatania praktyka dziennikarstwa/PR
Charakterystyka celu dziatania (projektowanie dziatania)
Realizacja okreslonego projektu

Wdrozenie projektu

Kontrola efektu przedsiewziecia

Nazwa zaje¢: Warsztat multimedialny Il

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze o zasadach tworzenia obrazu fotograficznego i telewizyjnego

2. Posiada wiedze o zasadach tworzenia materiatu radiowego

3. Zna etapy tworzenia scenariuszy i jego pochodnych

4. Posiada wiedze na temat sprzetu i narzedzi do montazu sygnatu audio, AV i fotograficznego
w zakresie umiejetnosci:

1. Posiada umiejetnos¢ postugiwania sie sprzetem audio, AV i fotograficznym

2. Zna zasady montazu sygnatu audio, AV i fotograficznego

Tresci programowe dla zaje¢:

Realizacja reportazy fotograficznych

Realizacja i montaz newsow radiowych

Realizacja i montaz newsow telewizyjnych

Realizacja telewizyjna
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Zrealizowanie reportazu radiowego lub telewizyjnego

Nazwa zaje¢: Podstawy reklamy

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna i w pogtebionym stopniu rozumie mechanizmy dziatania reklamy, jej cele i mechanizmy
psychologiczne lezagce u podstaw jej skutecznosci

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi zastosowaé w dziatalnosci reklamowej wiedze z zakresu marketingu, socjologii (np.
charakterystyka grup docelowych) i innych obszaréw wiedzy, ktére mogg wspomac te dziatalnosé

2. potrafi rozpoznawac i klasyfikowac formy i typy reklamy

3. potrafi , postugujgc sie aktywnymi metodami wtasciwymi dla copywritingu, stworzy¢ pakiet sloganéow
reklamowych, opisujgcych wybrany produkt lub inny przedmiot dziatalnosci reklamowej

4. potrafi skonstruowaé konspekt przekazu reklamowego, zwracajgc uwage na kolejnos¢ etapow
planowania (w tym okreslenie grupy docelowej, prognoza efektywnosci itp.)

5. potrafi rozpozna¢ prawne i ekonomiczne uwarunkowania funkcjonowania dziatalnosci reklamowe;j
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. dostrzega aspekty etyczne dotyczace funkcjonowania reklamy

Tresci programowe dla zaje¢:

Psychologiczne uwarunkowania skutecznosci przekazu reklamowego

Cele i funkcje reklamy

Typologia przekazéw reklamowych

Budowanie swiadomosci marki

Grupa odbiorcéw produktu a grupa odbiorcow komunikatu reklamowego

Strategia reklamowa

Agencja reklamowa i jej dziatania

Techniki copywrightingu

Planowanie przekazu reklamowego

Emocje w reklamie

Podstawowe wiadomosci z zakresu zastosowania technologii multimedialnych w procesie
ksztattowania przekazu reklamowego

Nazwa zaje¢: Ewaluacja praktyk

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna specyfike miejsca pracy (w lokalnych lub regionalnych agencjach reklamowych, biurach
prasowych, biurach promocji, miejscach upowszechniania kultury)

w zakresie umiejetnosci:

1. umie sprosta¢ wymaganiom stawianym w placéwkach tego rodzaju (jest zdolna do powigzania
wiedzy zdobytej podczas zaje¢ z elementami warsztatu pracy)

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafit zrealizowaé samodzielnie podstawowe zadania charakterystyczne dla miejsca pracy (w
zakresie copywraithingu, pitchingu, fotografii, dzwieku i/lub obrazu)

Tresci programowe dla zaje¢:

Dokumentacja praktyk, ewaluacja zadan

Nazwa zaje¢: Zagadnienia prawne w bibliotece

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawe dziatalnosci kazdej biblioteki i zawartosé najwazniejszych dokumentéw regulujgcych
funkcjonowanie instytucji kultury a takze procedure zmiany statutu.

2. zna zapisy legislacyjne méwigce o ustugach i prowadzeniu dziatalnosci innej niz biblioteczna

3. zna wytyczne dotyczace polityki bezpieczenhstwa i instrukcji zarzgdzania systemami informatycznymi
4. zna zapisy zwigzane z windykacjg i egzekucjg naleznosci

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozumie zasadno$¢ i sposdb konstrukcji regulaminéw biblioteki w oparciu o obowigzujgce przepisy.
2. Orientuje sie w zagadnieniach udostepniania informac;ji publicznej.

3. Wyszukuje i interpretuje obowigzujgce regulacje prawne w odniesieniu do dziatalnosci bibliotecznej
i informacyjnej.

w zakresie kompetencji spotecznych:
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1. Potrafi w sposob krytyczny i kompetentny odniesé¢ sie do podstawowych kwestii prawnych
zwigzanych z dziatalnoscig bibliotek.

Tresci programowe dla zajec:

Statut biblioteki. Rola, obligatoryjne elementy, procedura zmiany, podstawa prawna.

Regulaminy biblioteki: rodzaje regulaminéw przewidzianych przepisami, zawartos¢, podstawa prawna.

Ustugi i prowadzenie dziatalnosci innej niz biblioteczna. Zakres dziatan, przyktady, podstawa prawna.

Ochrona danych osobowych czytelnikow. Pozyskiwanie, przetwarzanie, udostepnianie i polityka
bezpieczehstwa danych.

Udostepnianie informacji publicznych - wykaz dokumentéw, podstawa prawna.

Windykacja a egzekucja.

Nazwa zaje¢: Teoria i metodologia bibliotekarstwa, informacji naukowej i bibliologii
Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:
1. zna miejsce bibliologii i informatologii w$réd nauk humanistycznych i spotecznych
2. zna, rozumie i rozréznia pola badawcze bibliologii, informatologii, bibliotekarstwa i
bibliotekoznawstwa
w zakresie umiejetnosci:
1. potrafi dobrac¢ i wykorzysta¢ odpowiednie metody badawcze wiasciwe dla bibliologii i informatologii
2. potrafi postugiwaé sie howoczesnymi technologiami w celu rozpoznawania i analizowania potrzeb
uzytkownikéw informacji naukowej
w zakresie kompetencji spotecznych:
1. identyfikuje i wykorzystuje pismiennicze i cyfrowe zrédta informacji z obszaru bibliologii i
informatologii
2. konstruuje merytoryczne i krytyczne wypowiedzi z zakresu bibliologii i informatologii
Tresci programowe dla zaje¢:
e podstawowa terminologia - biblioteka, bibliotekarstwo, bibliotekoznawstwo, bibliologia,
informatologia
najwazniejsze osiggniecia w dziedzinie biblillogii i informatologii w perspektywie historycznej
przedmiot badan wspodtczesnej bibliologii, bibliotekoznawstwa i informatologii
przeglad piSmiennictwa przedmiotowego
metodologia i metody badawcze wiasciwe dla bibliologii i informatologii
systematyka czynnosci bibliotecznych
ustugi biblioteczne i uzytkownicy bibliotek
komunikacja bibliologiczna w epoce cyfrowej
organizacja, obieg i dostepnos¢ informacji w bibliotece
bariery architektoniczne
elektroniczne Zrédta informaciji z zakresu bibliologii i informatologii
ekonomika informacji

Nazwa zaje¢: Bazy danych i inne zrédta informacji - warsztaty

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna zastosowania baz danych.

2. Zna terminologie zwigzang z bazami danych i rodzaje baz danych.

3. Zna strukture baz danych

w zakresie umiejetnosci:

1. umie wykorzystywac arkusz kalkulacyjny do tworzenia, edycji i zarzadzania danymi w jednotabelowej
bazie danych.

2. umie wykorzystywa¢ program bazodanowy do tworzenia, edycji i zarzadzania danymi w
jednotabelowej oraz wielotabelowej bazie danych, korzystac¢ z relaciji.

3. wymienia i opisuje bazy danych dostepne w polskich bibliotekach.

4. umie opisac¢ role i funkcjonowanie bibliotek cyfrowych.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. uaktualnia swojg wiedze zwigzang z bazami danych.

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawowe pojecia. Typologia baz danych.

Projektowanie baz danych. Odwzorowanie obiektéw $wiata rzeczywistego. Analiza przypadkow.
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Baza kartotekowa w arkuszu kalkulacyjnym. Projektowanie tabeli, edycja danych, sortowanie, filtry.
Wykorzystanie funkcji arkusza do zarzgdzania baza danych.

Jednotabelowa baza danych: projektowanie i tworzenie pél, sortowanie danych, filtrowanie danych.
Konkretne zastosowania praktyczne.

Wielotabelowa baza danych: projektowanie i tworzenie tabeli, budowanie relacji, tworzenie formularza,
wprowadzanie danych, tworzenie kwerendy. Konkretne zastosowania praktyczne.

Bazy bibliograficzne. Bazy abstraktow i petnotekstowe. Przykfady zastosowan praktycznych.

Biblioteki cyfrowe.

Nazwa zaje¢: Formy pracy z czytelnikiem

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Potrafi objasni¢ podstawowe pojecia i terminologie stosowang w bibliotekarstwie, czytelnictwie i
metodyce pracy z czytelnikiem oraz posiada umiejetnosci korzystania z literatury przedmiotu

2. Rozumie i respektuje psychologiczne, pedagogiczne i socjologiczne podstawy pracy z czytelnikiem.
w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi klasyfikowac, opisac i weryfikowac formy stosowane w pracy z czytelnikiem z uwzglednieniem
okolicznosci odbioru oraz sprawnie komunikowac sie z otoczeniem w kwestii dobory odpowiednich form
pracy.

2. Potrafi przygotowaé konspekt zaje¢ i przeprowadzi¢ na jego podstawie zajecia z wykorzystaniem
odpowiednich form pracy z czytelnikiem — indywidualnym, zespotowym lub zbiorowym

Tresci programowe dla zajec:

Wprowadzenie do zagadnien metodyki pracy z czytelnikiem (trendy krajowe, $wiatowe), podstawowa
terminologia, dostepna literatura przedmiotu.

Psychologiczne, pedagogiczne i socjologiczne podstawy pracy z czytelnikiem.

Metody i formy stosowane w pracy z czytelnikiem indywidualnym, zbiorowym i zespotowym, m.in.:
formy wizualne, audialne, stowne, teatralne, ruchowe, synkretyczne, jak réwniez formy audytoryjne,
aktywizujgce, informacyjno-ustugowe i inne

Cwiczenia z pisania konspektéw zaje¢.

Nazwa zaje¢: Organizacja i zarzadzanie biblioteka

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawy dziatalnosci bibliotek, typy bibliotek i ich funkcje oraz zadania

2. Ma uporzgdkowana wiedze z zakresu podstaw ,,wiedzy o bibliotece” (procesy biblioteczne, personel,
zbiory, organizacja pracy)

3. Ma pojecie o sposobach i modelach zarzgdzania w bibliotekach

w zakresie umiejetnosci:

1. Ma swiadomos¢ wptywu odpowiednich metod zarzgdzania na skuteczno$¢ dziatania bibliotek

2. Posiada swiadomos¢ zaleznosci pomiedzy kulturg organizacyjng i efektywnoscig dziatania

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Zna zasady etyki i jest Swiadomy niebezpieczenstw oraz trudnosci wynikajgce z pracy w zespotach,
uwarunkowan $rodowiska zewnetrznego lub innych czynnikow.

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawy prawne funkcjonowania biblioteki. Typy bibliotek i ich funkcje oraz zadania

Zadania dyrektora biblioteki- prawa, obowigzki oraz odpowiedzialnos¢ w kontekscie zarzgdzania
placowka.

Efektywnos¢ kosztowa bibliotek i jej analiza jako praktyczne narzedzie dla zarzgdzania.

Metody zarzadzania dziatalnos$cig biblioteki. Model organizacji uczacej sie koncepcjg organizacyjng
biblioteki.

Dokumentacja i struktura organizacyjna biblioteki.

Zarzgdzanie zasobami jako wazny element organizacji w nowoczesne;j bibliotece

Ochrona danych osobowych w praktyce biblioteki. Elektroniczna archiwizacja danych

Trendy rozwoju bibliotekarstwa w Polsce i na Swiecie.

Nazwa zajeé: Zautomatyzowane systemy biblioteczne

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze o systemach i modelach komputeryzaciji bibliotek
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2. Zna terminologig i odpowiednie normy i przepisy dla tworzenia rekordéw bibliograficznych w réznych
typow dokumentéw

w zakresie umiejetnosci:

1. stosuje strukture danych w MFOB MARC 21

2. Wykorzystuje w tworzeniu rekordéw réznego typu dokumentéw wiedze o zawartosci pél w MFOB
MARC 21

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Ma Swiadomos$¢é zmian dokonujgcych sie w normach i przepisach dotyczacych zasad tworzenia
rekordéw bibliograficznych oraz rozumie potrzebe ciggtegodoskonalenia zawodowego

Tresci programowe dla zajec:

Systemy operacyjne stosowane w bibliotekach

Tendencje rozwojowe oraz zastosowanie Miedzynarodowego Formatu Opisu Bibliograficznego MARC
21

Cechy i struktura MARC 21

Pola, podpola, wskazniki, etykieta rekordu, pola danych kontrolnych oraz pola zasobu MFOB MARC
21 dla rekordu opisu formalnego i rzeczowego réznego typu dokumentow

Tworzenie rekordow réznego typu dokumentédw w programie SOWA 2 SQL/ MARC 21. Dokumenty
drukowane zwarte i ciggte, dokumenty elektroniczne osiggalne lokalnie i zdalnie (dokumenty w formacie
pdf, MOBI, EPUB, mp3), dokumenty dzwigkowe i filmy.

Nazwa zaje¢: Marketing biblioteczny

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Orientuje sie w mozliwosciach ksztattowania pozytywnego wizerunku biblioteki i zawodu
bibliotekarza wykorzystujgc rézne rodzaje marketingu oraz strategie marketingowe

w zakresie umiejetnosci:

1. Sprawnie postuguje sie narzedziami informatycznymi do tworzenia internetowego wizerunku
biblioteki, Marketing 2.0

2. Wykorzystuje w praktyce elementy PR do promocji biblioteki i bibliotekarstwa aktywnego

3. Potrafi tworzy¢ plany marketingowe bibliotek

Tresci programowe dla zaje¢:

Marketing: wybrane definicje, rozwdj koncepcji marketingu w naukach o organizacji i zarzadzaniu
Marketing biblioteczny. Promocja biblioteczna. Strategia marketingowa

Proces planowania marketingowego (analizy mozliwosci marketingowych; badania i wyboru
docelowych rynkdéw dziatania; opracowanie i wdrozenie programow marketingowych; kontrola realizacji
planu)

Analiza mozliwosci marketingowych biblioteki. Badania docelowych rynkéw (zewnetrzne,
Srodowiskowe)

Formy dziatan wewnatrzbibliotecznych i pozabibliotecznych

Promocja stowem, dzwiekiem, obrazem - Marketing 2.0; bibliotekarz 2.0; strona www. biblioteki, media
spotecznosciowe

Nazwa zaje¢: Praktyki zawodowe

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna petng dziatalnoScig wybranej placéwki poprzez aktywne uczestniczenie w jej pracach
organizacyjnych, technicznych, pedagogicznych i kulturalnych

w zakresie umiejetnosci:

1. Posiada pogtebione dotychczasowe umiejetnosci i sprawnosci zawodowe. Potrafi sprawnie
postugiwac sie warsztatem pracy bibliotekarza

2. Wykorzystuje wiedze teoretyczng z zakresu zastosowan nowych technologii i automatyzaciji
procesow (np. przy tworzeniu archiwow, klasyfikacji dokumentéw, wyszukiwaniu informacji, ...)

3. Wyposazony jest w odpowiednie kompetencje informatyczne i komunikacyjne, umiejetnie organizuje
prace wiasng i innych

4. Wspétpracuje z uzytkownikiem/zleceniodawca, ksztattuje kompetencje samych uzytkownikéw

5. Sprawnie postuguje sie dostepnymi narzedziami technologii informatyczne;j

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotéw/gotowa do krzewienia w pracy zawodowej kultury jezyka i kultury czytelniczej, jest
samodzielny w wykonywaniu powierzonych zadan i czuje sie za nie odpowiedzialny

2. potrafi dokona¢ autoewaluacji i rozumie potrzebe doskonalenia zawodowego
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Tresci programowe dla zajec:

Prezentacja wybranej placéwki

Gromadzenie i ewidencja dokumentow

Warsztat informacyjny i dziatalnos¢ informacyjna
Udostepnianie dokumentow i informaciji

Warsztat pracy

Wykorzystanie dostepnych technologii informacyjnych
Organizacja i zasady sprawnego dziatania placowki
Podsumowanie i ocena praktyki

Nazwa zaje¢: Informacja naukowa on line

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze dotyczgcg roli informacji i mediow elektronicznych we wspétczesnym $wiecie oraz
orientuje sie w nowych technologiach i rozwigzaniach, ktére sg wprowadzane w dziatalnosci
informacyjnej, a takze upowszechnianiu osiggnie¢ w réznych dziedzinach wiedzy

2. zna problematyke internetowego rynku wyszukiwawczego, identyfikuje jego stabe i mocne punkty,
omawia trendy jego rozwoju, wskazuje na pozadane i niepozgdane zachowania wyszukiwawcze
uzytkownikow

w zakresie umiejetnosci:

1. Wykorzystuje zasoby sieciowe dla zaspokojenia wiasnych potrzeb informacyjnych i innych
uzytkownikow informacji; potrafi wyszuka¢ wskazane tresci, korzystajgc z opcji zaawansowanych
wybranych narzedzi

2. Obstuguje programy i narzedzia do pracy biurowej, oraz katalogi i bibliograficzne bazy danych
mogacych pomoéc w codziennej pracy pracownika informacji naukowej, jak tez rézne narzedzia
wyszukiwawcze dostepne w sieci, w tym wyszukiwarki naukowe, specjalistyczne oraz
multiwyszukiwarki

3. Wykorzystuje ogdlne narzedzia informatyczne do wspierania procesu nauczania; za pomocag
elektronicznych zrédet informaciji jest w stanie odszukac lokalizacje materiatu dostepnego tylko w formie
tradycyjnej

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Wykazuje kreatywnos¢ w dziatalnosci informacyjnej na rzecz uzytkownikéw réznych kategorii

2. Wykazuje kreatywnos¢ w dziatalnosci informacyjnej na rzecz uzytkownikéw réznych kategorii
Tresci programowe dla zaje¢:

Etapy rozwoju technologii i ich wptyw na zmiany kulturowego

Rola i znaczenie informacji online oraz ustug informacyjnych we wspdétczesnym $wiecie

Podstawy prawne korzystania z zasobdw sieci

Struktura i typologia zrédet informacji online. Wyszukiwarki naukowe.

Deep Web: zasoby, wyszukiwanie, uzytkownicy

Heurystyka informacyjna w zrédtach elektronicznych

Selekcja i ocena informacji pozyskanych online

Katalogi i bazy danych

Biblioteki cyfrowe i repozytoria

Nazwa zaje¢: Social media - warsztaty

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna r6ézne rodzaje medidw spotecznosciowych i ich zastosowanie w dziatalno$ci bibliotek.
w zakresie umiejetnosci:

1. Za pomocg odpowiednich programoéw monitoruje Internet i media spotecznosciowe

2. Obstuguje wyszukiwarki dedykowane dla social media

3. Orientuje sie w technologicznych narzedziach zarzadzania social media

4. Potrafi prowadzi¢ dziatania promocyjne biblioteki w mediach spotecznosciowych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest swiadomy potencjatu tkwigcego w social media oraz niebezpieczenstw wynikajgcych z ich
uzytkowania.

Tresci programowe dla zaje¢:

Media spotecznosciowe: rodzaje, funkcje, wykorzystanie w promocji ustug bibliotecznych.
Monitorowanie Internetu i mediéw spotecznosciowych. Studium przypadkow.

Wyszukiwarki dedykowane do social media
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Zarzgdzanie social media. Omoéwienie popularnych programéw.
Internetowy marketing biblioteczny. Zagadnienia etyczne.
Potencjat komunikacji poprzez media spotecznosciowe i zagrozenia z tym zwigzane.

Nazwa zajeé: Zarzadzanie informacja w chmurze (cloud computing)

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna zasade dziatania chmury obliczeniowej i podstawowe pojecia z nig zwigzane oraz mozliwosci
wykorzystania w bibliotece

2. Zna prawne aspekty dostepnosci chmur, bariery rozwoju przetwarzania w chmurach dotyczace
wtasnosci intelektualnej, ochrone prywatno$ci i wykorzystanie instrumentéw samoregulacji w modelu
cloud computing,

3. Zna podstawowe wymogi funkcjonowania w chmurze

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi zbudowa¢ wtasna chmure uzywajac narzedzi o otwartym kodzie zrédtowym

2. zarzgdza wlasnym srodowiskiem chmury, wykorzystuje narzedzia Google do przygotowania
wiasnego projektu bibliotecznego

w zakresie kompetenciji spotecznych:

1. Jest Swiadomy mozliwych zagrozen (wyciek danych, naduzycia mediow spotecznosciowych)

2. Jest Swiadomy ciggtych zmian technologicznych, $ledzi nowinki i trendy na polskim i Swiatowym
rynku chmur

Tresci programowe dla zajec:

Historia chmur obliczeniowych. Zasada dziatania chmury obliczeniowej, podstawowe rodzaje, korzysci
dla bibliotek

Prawne aspekty dostepnosci i umieszczania tresci w chmurze.

Zakfadanie witasnej chmury i modelowanie przeptywu danych na podstawie dostepnych narzedzi
elektronicznych (Google Analitics)

Przenoszenie informacji. Umieszczanie réznych tresci w chmurze. Rodzaje nosnikéw dla chmur
obliczeniowych i mozliwosci kompatybilno$ci. Mozliwosci, ciggtosc¢ i trwatosc.

Chmura obliczeniowa w zarzgdzaniu informacja.

Dostepnosé tresci, mozliwosci wyszukiwania i uzyteczno$¢ w prognozowaniu zasobow.

Zastosowanie social media w chmurze danych

Indywidualne zachowania w srodowisku sieci. Trendy i rynek chmur w zarzadzaniu informacja.

Nazwa zaje¢: Ewaluacja praktyk

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zapoznany jest z teoretycznymi podstawami i praktycznymi umiejetnosciami niezbednymi do
wykonywania zawodu

w zakresie umiejetnosci:

1. doskonali umiejetnosci zarzadzania, takie jak planowanie, organizowanie i rozwigzywanie
problemoéw

2. w zaleznosci od konkretnych potrzeb i celéw instytucji bibliotecznej dokonuje ewaluacji konkretnych
obszaréw pracy bibliotecznej

3. korzystajgc z profesjonalnych umiejetnosci badawczych i praktycznych (formutowanie i analiza
probleméw, dobér metod i narzedzi, opracowanie, prezentacja i wdrozenie wynikéw), samodzielnie lub
zespotowo rozwigzywaé typowe zadania/problemy w obrebie profesji zwigzanych ze swoim
wyksztatceniem

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. poprzez prezentacje doswiadczen z praktyk rozwija swiadomos¢ i wrazliwosé na potrzeby réznych
grup czytelnikdw oraz rozumie idee promowania réwnego dostepu do zasobdéw bibliotecznych dla
wszystkich

2. jest gotéw do inspirowania innych do podejmowania wysitkow ustawicznego samoksztaicenia,
posiadajgc przy tym swiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, a takze realizujgc indywidualng
potrzebe ustawicznego uczenia sie

Tresci programowe dla zaje¢:

Ocena jako$ci obstugi czytelnikow: Celem ewaluacji moze by¢ ocena jakosci obstugi czytelnikéw w
bibliotece, w tym dostepnosci, uprzejmosci personelu, efektywnos$ci udzielanej pomocy czytelniczej i
0golnego zadowolenia czytelnikow

Skutecznos¢ programow czytelnictwa (czytelnicze kluby, spotkania autorskie, warsztaty czytelnictwa)
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Efektywnos¢ zarzadzania zasobami bibliotecznymi (gromadzenie, organizacja i udostepnianie
materiatéw, ich dobdr, aktualizacja i zaspokajanie potrzeb czytelniczych).

Ocena wykorzystania technologii informacyjnych.

Dziatania majgce na celu zwiekszenie dostepnosci i inkluzji.

Doskonalenie umiejetnos$ci i rozwéj zawodowy.

Podsumowanie praktyk. Poszerzanie wiedzy bibliotecznej poprzez omowienie przebiegu praktyk i
ewentualne problemy zwigzane z ich realizacja.

Dokumentacja pracy wiasne;.

Nazwa zaje¢: Fotografia reklamowa

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Ma niezbedng wiedze w zakresie fotografii reklamowej

w zakresie umiejetnosci:

1. Posiada umiejetnos¢ postugiwania sie sprzetem fotograficznym

2. Potrafi zakomponowa¢ produkt do fotografii reklamowe;j

3. Potrafi zrealizowa¢ zamierzony cel artystyczny/reklamowy

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Dokonuje publicznej oceny i samooceny wiasnych realizacji artystycznych

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawowe zagadnienia zwigzane z technikg fotografowania, proces powstawania obrazu
fotograficznego

Komponowanie kadru

Oswietlenie w fotografii

Fotografia reklamowa — charakterystyka, podziat

Fotografia produktowa w praktyce — w atelier

Nazwa zajeé: Gatunki i formaty reklamowe

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. potrafi okresli¢ specyfike przekazu reklamowego

2. potrafi wykazac sie znajomos$cig gatunkow i formatéw reklamowych

3. potrafi rozpoznawac i klasyfikowaé formy i typy reklamy

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi zastosowac w dziatalno$ci reklamowej zréznicowane techniki wlasciwe dla poszczegdinych
form przekazu reklamowego

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi dobra¢ i zastosowa¢ wtasciwe techniki reklamowe, z uwzglednieniem specyfiki
poszczegolnych grup docelowych

Tresci programowe dla zaje¢:

Koncepcja przekazu reklamowego

Techniki przekazu reklamowego

Reklama telewizyjna

Reklama radiowa

Reklama prasowa

Reklama zewnetrzna

Reklama kinowa

Reklama internetowa

Drukowana reklama pozaprasowa

Gadzety reklamowe

Reklama w miejscu sprzedazy

Reklama wystawiennicza

Nazwa zaje¢: Ochrona wtasnosci intelektualnej

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna pojecie ochrony wiasnosci intelektualnej

2. zna najwazniejsze pojecia zwigzane z prawem autorskim, a w szczegolnosci w reklamie i marketingu
3. zna zadania Urzedu Patentowego i rozumie procedure rejestracji wynalazku w Polsce
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4. zna centralne pojecia zwigzane z prawem znakow towarowych, ze szczegdélnym odniesieniem do
réznorodnych form reklamy

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi adekwatnie postugiwac sie wybranymi pojeciami z zakresu ochrony wtasnosci intelektualne;,
ze szczegdblng znajomoscig kluczowych artykutéw prawa autorskiego

2. zna i rozpoznaje naruszenia praw autorskich w sztukach wizualnych: fotografii, grafice, filmie oraz w
reklamie i marketingu

3. definiuje i rozumie najwazniejsze zagadnienia zwigzane z prawem patentowym oraz prawem znakdéw
towarowych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. wykazuje zdolno$¢ do samodzielnego i krytycznego odnoszenia sie do oceny wiasnej tworczosci

2. wykazuje wrazliwos¢ na kwestie prawne i etyczne przy korzystaniu z cudzej tworczosci

Tresci programowe dla zajec:

Wprowadzenie w zagadnienia ochrony wiasnosci intelektualnej. Podstawowe zagadnienia prawa
autorskiego: pojecie utworu, sposoby uzyskania ochrony autorskoprawne;j.

Szczegotowe zagadnienia prawa autorskiego: prawa majgtkowe i osobiste. Twoérca jako podmiot
autorskich praw osobistych i majgtkowych w fotografii, grafice, malarstwie i filmie.

Dozwolony uzytek osobisty i publiczny. Istota dozwolonego uzytku. Warunki korzystania z utworu w
ramach dozwolonego uzytku w sztukach wizualnych.

Wybrane zagadnienia prawa autorskiego w reklamie i marketingu.

Wybrane zagadnienia prawa patentowego: pojecie wynalazku, przestanki zdolnosci patentowe;.
Dziatalnos¢ Urzedu Patentowego i jego zadania.

Wybrane zagadnienia prawa znakéw towarowych: pojecie znaku, jego funkcje i rodzaje. Rejestrowanie
znakéw towarowych.

Nazwa zaje¢: Warsztat prezentacji/pitchingu

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna zasady prezentacji

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozumie role pitchingu w procesie biznesowym

2. Umie prezentowa¢ pomyst i dostosowac¢ do niego forme prezentacji

3. Umie tworzy¢ prezentacje w programie PowerPoint oraz korzysta¢ z zasobéw Internetu do jej kreac;ji
4. Rozumie podstawowe mechanizmy zwigzane z prezentowaniem i odbiorem prezentacji

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Ma $Swiadomo$é siebie wystepujgcego w podwdjnej roli: prezentujgcego i ‘prezentowanego
przedmiotu’

Tresci programowe dla zaje¢:

Istota i znaczenie prezentacji na polu reklamowym i promocyjnym

Psychologiczne aspekty wywierania wptywu na otoczenie

Komunikacja za pomocg srodkéw wizualnych (przeglad mozliwosci)

Idea na sprzedaz — wstep do pitchingu

Od idei do przekonania inwestora do wtasnego projektu — o budowaniu pomystu biznesowego krok po
kroku

Pitching w praktyce

Nazwa zajec¢: Idee i koncepty w przekazie kulturowym

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna przyktady i role odwotan do réznych tekstéow kultury w reklamie i kreowaniu marki.

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozpoznaje i rozumie role konceptow stownych w przekazach kulturowych i reklamie.

2. Rozumie i potrafi wyjasnic role intertekstualnos$ci jako elementu przekazu kulturowego i reklamy

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Zna i potrafi skojarzy¢ oraz rozpoznac¢ aktualne trendy zachowan spofecznych, techniki, mody i
styléw zycia z potrzebami rynku reklamowego.

Tresci programowe dla zaje¢:

Koncepty stowne w przekazie reklamowym (dowcip jezykowy, przeksztatcenia zwigzkéw
frazeologicznych), motywy literackie i basniowe, ludowos¢ w reklamie; motywy narodowe, symbole,
odwotania do tradycji. Wartosci w reklamie.
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Nazwa zaje¢: Techniki perswazji w reklamie i kreowaniu marki

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna techniki perswazji i manipulacji, bedacych integralng czescig mechanizmow dziatania reklamy i
sposobdéw kreowania marki, ich cele i mechanizmy psychologiczne lezgce u podstaw ich skuteczno$ci
2. Zna rdéznice miedzy perswazjg a manipulacjg i ich konstytutywne réznice

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi wskaza¢ rodzaj zastosowanych technik perswazji w wybranych przekazach reklamowych i
oceni¢ skutecznos¢ ich uzycia

2. potrafi tworczo eksplorowac rezerwuar stereotypowych motywoéw wykorzystywanych w przekazie
medialnym

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi réznicowaé przekaz reklamowy ze wzgledu na jego tadunek emocjonalny

2. potrafi zaprojektowaé przekaz, ktéry w skuteczny i zarazem etyczny sposoéb wptywa na emocje
odbiorcy

Tresci programowe dla zaje¢:

Psychologiczne uwarunkowania skutecznosci przekazu reklamowego i aktywnych technik kreowania
marki

Emocje i ich rola w komunikaciji

Perswazja a manipulacja

Klasyczne techniki perswazji

Modyfikacje przekazu perswazyjnego

Pragnienie mimetyczne i jego perswazyjny potencjat

Analiza przekazu reklamowego pod katem technik perswazji

Stereotypy i ich zastosowanie w reklamie i kreowaniu marki

Okreslanie potrzeb grupy docelowej i sposoby ich efektywnego wykorzystania

Nazwa zaje¢: Dzwiek w reklamie

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Rozumie role i znaczenie muzyki w produktach reklamowych

2. Ma podstawowg wiedze o konstrukcji scenariusza reklamowego

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wykorzysta¢ muzyke w celach reklamowych

2. Stosuje w sposéb podstawowy programy montazowe do obrdbki dzwieku
3. Posiada podstawowe umiejetnosci do realizacji projektu reklamowego
Tresci programowe dla zaje¢:

Psychologiczne aspekty komunikacji audiowizualnej

Muzyka jako determinanta postrzegania produktu

Scenariusz reklamy produktu z uwzglednieniem sfery dzwiekowej
Realizacja reklamy z warstwg dzwiekowg

Obrébka dzwieku w dostepnych programach montazowych

Nazwa zaje¢: Warsztaty information literacy

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Definiuje i wyraza potrzeby informacyjne uzytkownikéw.

w zakresie umiejetnosci:

1. Efektywnie korzysta z narzedzi informatycznych.

2. Realizuje proces wyszukiwawczy w zasobach informacyjnych.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Uzasadnia potrzebe ksztatcenia umiejetnosci informacyjnych w systemie postaw i wartosci.

2. Ocenia postepowanie uzytkownikow i pracownikow informaciji z punktu widzenia etyki.

Tresci programowe dla zaje¢:

Przestanki powstania antropoinfosfery.

Zastosowanie nowoczesnych technologii informatycznych w kulturze spofeczne;.

Réznorodnosé i wieloaspektowo$¢ pojecia Information literacy. Modele i standardy Information Literacy.
Charakterystyka zasobow informacyjnych i ich wykorzystywanie w procesie informacyjnym.
Problematyka oceny jakosci informaciji.
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Réznorodnos¢ potrzeb informacyjnych uzytkownikéw (w szerokim ich postrzeganiu).
Monitorowanie i analiza potrzeb uzytkownikéw. Ksztatcenie uzytkownikéw informaciji.
Problematyka, metody i kryteria oceniania informac;ji elektronicznej. Wiarygodnos¢ sieci.
Zagadnienia etyczne Information Literacy. Wartosci i etos pracownikéw i uzytkownikéw informacii.
Heurystyka informacyjna w zrédtach elektronicznych.

Heurystyka informacyjna w zrédtach tradycyjnych.

Nazwa zajeé¢: Komunikacja wizualna

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna specyfike komunikowania wizualnego w odniesieniu do réznych dyscyplin wiedzy, potrafi
rozroznic¢ intertekstualno$¢ w reklamie.

2. Umie zdefiniowaé i okresli¢ charakter komunikacji wizualnej, jest $wiadomy zmian w kulturze
wizualnej i réznic w komunikowaniu wizualnym wokresie ostatniego trzydziestolecia.

3. Zna i rozumie zasady wptywania obrazem na odbiorce i metody perswazji wizualnej oraz
propagandy, rozumie znaczenie wplywu haset i sloganéw reklamowych oraz miat sSwiadomos¢ wptywu
obrazu na tekst.

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozumie wptyw seksualnosci na przekaz reklamowy i potrafi Swiadomie stosowac, analizowac i
oceniac zasady stosowania emocji w wizualnym przekazie reklamowych.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Bedzie rozumial/rozumiata charakter i wazno$¢ informacji wizualnej w przestrzeni publicznej i
zwigzane z nig konteksty etyczne oraz potrafit/potrafita wykorzystac je w dyskusiji.

Tresci programowe dla zajec:

Definicje i podstawy komunikacji wizualnej. Komunikacja wizualna w ujeciu historycznym.
Komunikacja wizualna w odnosieniu do réznych dyscyplin wiedzy (psychologia, semiotyka, historia i
teoria sztuki, projektowanie graficzne, typografia). Intertekstualnosé w przekazie reklamowym.

Wptyw obrazu na odbiorce - metody perswazji wizualnej i propaganda. Retoryka reklamy. Hasta i
slogany reklamowe. Zwigzek obrazu z tekstem.

Reklama jako przekaz emocjonalny. Erotyka w reklamie.

Informacja wizualna w przestrzeni publicznej.

Nazwa zaje¢: Negocjacje i mediacje

Po zakonczeniu zaje¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna sposoby, techniki i strategie negocjacji i mediacji. Potrafi rozr6znia¢ zachowania negocjacyjne,
mediacyjne i arbitrazowe.

2. Zna klasyfikacje typow konfliktdow. Wie, czym charakteryzujg sie i jak funkcjonujg poprawnie
skonstruowane rodzaje relacji interpersonalnych.

3. Zna normy etyczne i regulacje prawne stosowane w procesach negocjacyjnych i mediacyjnych.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi formutowa¢ komunikaty perswazyjne, potrafi tez je rozpoznawacé. Potrafi identyfikowac tez
taktyki manipulacyjne i im przeciwdziata¢.

2. Potrafi zaplanowaé i zrealizowaé poszczegdlne etapy procesu negocjacyjnego i mediacyjnego.

3. Potrafi dowies¢ swojej racji na forum grupy. Potrafi zgodnie wspdtpracowaé w grupie.

4. Zna sposoby radzenia sobie w sytuacjach konfliktowych. Trafnie reaguje w zaleznosci od typu
konfliktu. Zdaje sobie sprawe z dynamiki sytuacji konfliktowych.

5. Sprawnie postuguje sie jezykiem, zna zasady argumentaciji i kontrargumentac;ji.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Postepuje etycznie i moralnie w zachowaniach mediacyjnych i negocjacyjnych.

2. Dazy do budowania relacji spotecznych opartych na szacunku i wzajemnej otwartosci i
tolerancyjnosci.

Tresci programowe dla zaje¢:

Negocjacje a mediacje. Alternatywne formy rozwigzywania sporéw (ADR). Dobrzy i zZli negocjatorzy i
mediatorzy. Czynniki i sposoby inicjujgce dobry przebieg mediacji (i dalsze jej prowadzenie).

Sposoby i typy komunikacji interpesonalnej. Kompetencje negocjatora. Rola i funkcja szumdw
informacyjnych i informacji niewerbalnej.

Sposoby budowania zaufania, przekazywania informacji zwrotnych bez budzenia u odbiorcy
negatywnych odczué: komunikaty Ty i komunikaty Ja. Sprawne postugiwanie sie argumentacjg: jezyk
jako mozliwosci i jezyk jako ograniczenia.
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Obrona przed manipulacjg i perswazjg. Techniki i strategie nieuczciwej negocjaciji. Typy komunikatow
perswazyjnych.

Sposoby unikania konfliktéw: rodzaje konfliktow, fazy konfliktéw i ich zrédta, emocje w konflikcie, style
radzenia sobie z konfliktem. Konflikty osobowosciowe o podiozu psychicznym. Konflikt jako
konsekwencja btedéw w komunikacji.

Negocjowanie i sztuka przekonywania. Przygotowanie sie do negocjacji i realizacja procesu
negocjacyjnego, BATNA. Koncentracja negocjatora na interesach (wlasnych badz grupy), a
koncentracja na stanowiskach i réznicach zdan.

Czarna retoryka i jej aspekt moralno-etyczny.

Nazwa zaje¢: Warsztaty copywritingu

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Ma podstawowag wiedze z zakresu ekonomii uwagi

2. Ma wiedze o sposobach wywierania wptywu na odbiorce

3. Zna zasady piramidy informacyjnej

w zakresie umiejetnosci:

1. Odrdznia copywrighting od zwyczajnego pisania

2. Potrafi budowa¢ historie (wie czym jest storytelling)

3. Umie konstruowac¢ podstawowe teksty offline i online, umie pisa¢ ‘jezykiem korzysci”
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Rozumie znaczenie spoteczne i odpowiedzialnos¢ zwigzang z copywrigtingiem
Tresci programowe dla zajec:

Copywriter, czyli kto?

Specyfika "jezyka korzysci"

Gatunki offline i online

Powiadamianie i perswadowanie w komunikacji

Pisanie do okreslonego odbiorcy

Reklama i promocja inaczej — storytelling

Nazwa zaje¢: Prawno-etyczne konteksty reklamy

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna normy prawne regulujgce tworzenie i emisje reklam w Polsce

2. Zna uwarunkowania prawne wynikajgce z ustawodawstwa europejskiego, w tym m.in. Konwencji
Paryskiej, Konwencji o Telewizji Ponadgranicznej i dyrektyw Unii Europejskiej

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wskazaé ograniczenia prawne dot. m.in. reklam alkoholi, papieroséw, zywnosci, lekéw o
wyrobow medycznych czy wolnych zawodow

2. Analizuje uwarunkowania prawne zawarte w réznych kodeksach etycznych wydanych przez
instytucje oraz organizacje, a dotyczgce zasad reklamowania

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Ma swiadomos¢ granic norm prawnych i etycznych reklamy, wraz z konsekwencjami jakie grozg za
ich naruszenie lub przekroczenie.

Tresci programowe dla zaje¢:

Prawne uwarunkowania reklamy w ustawodawstwie polskim.

Wptyw ustawodawstwa europejskiego na normy reklamowe.

Zasady reklamy towardw i ustug w Swietle ustaw szczegétowych

Kodeksy etyczne dotyczace reklamy

Ograniczenia i zakazy w przepisach prawnych i etycznych dotyczgcych reklamy

Nazwa zaje¢: Realizacja obrazu

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Zna zasady tworzenia obrazu fotograficznego i telewizyjnego.

w zakresie umiejetnosci:

1. Posiada umiejetnos¢ postugiwania sie sprzetem audio-wideo i fotograficznym.

2. Posiada podstawy znajomosci tworzenia scenariusza.

3. Ma wiedze i niezbedne umiejetnosci do montazu materiatu filmowego.

w zakresie kompetencji spotecznych:
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1. Potrafi zrealizowa¢ indywidualnie oraz grupowo projekt na podstawie scenariusza i wytycznych
klienta.

Tresci programowe dla zajec:

Obraz jako noénik informaciji.

Aparat fotograficzny, kamera wideo — budowa, dziatanie, obstuga.

Scenariusz jako podstawa projektu filmowego.

Realizacja projektu — kompozycja, o$wietlenie, technika filmowania.

Montaz materiatu filmowego — programy montazowe.

Nazwa zaje¢: Grafika i efekty specjalne w reklamie

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna historie rozwoju i znaczenia graficznych efektéw specjalnych w reklamie oraz jej wptyw na rozwdj
branzy.

2. Rozumie etyczne aspekty zwigzane z zastosowaniem efekidow specjalnych w przemysle
reklamowym.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi stworzy¢ przekaz reklamowy wedtug okreslonej specyfikacji z zastosowaniem podstawowych
efektow specjalnych.

2. Umie przeanalizowa¢ materiat reklamowy pod katem zastosowanych efektéw specjalnych.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Sledzi najnowsze trendy w zakresie zastosowania efektéw specjalnych w branzy reklamowej i jest
$wiadoma/$wiadomy ich oddziatywania na spoteczenstwo.

Tresci programowe dla zajec:

Historia rozwoju grafiki i efektéw specjalnych w branzy reklamowe;.

Zastosowanie programéw graficznych do obrébki i retuszu zdjeé¢ oraz tworzenia przekazu
reklamowego.

Zastosowanie komputerowych efektow specjalnych w branzy reklamowe;.

Analiza wybranych kampanii reklamowych pod katem zastosowanych efektéw specjalnych.

Etyczne aspekty wykorzystywanie efektdow specjalnych w branzy reklamowe.

Wykorzystanie najnowszych technologii Al w przemysle reklamowym.

Nazwa zaje¢: Projekt reklamowy

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Ma wiedze o dziatalnosci praktyka w zakresie reklamy/promocji
2. Rozumie specyfike dziatania praktyka w reklamy/promoc;ji

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi zaprojektowac¢ dziatanie w wybranej sferze

2. Potrafi zrealizowac projekt

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Umie sprawdzi¢ skutecznos$¢ wdrozonego projektu

Tresci programowe dla zaje¢:

Istota dziatania praktyka w zakresie reklamy/promocji
Charakterystyka celu dziatania (projektowanie dziatania)
Realizacja okreslonego projektu

Wdrozenie projektu

Kontrola efektu przedsiewziecia

Nazwa zaje¢: Komponenty marki

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna definicje marki, jej funkcje, proces tworzenia i strategie jej ksztalttowania.

2. Zna elementy wizerunku marki i jej osobowosci. Zna sposoby badania i klasyfikowania
rozpoznawalnosci marki.

3. Zna zasady zarzadzania markg i sposoby od$wiezania brandu.

4. Posiada wiedze na temat warto$ci marek i wizerunkéw obiektéw rynkowych.

5. Zna strategie marketingowe wzmacniajgce wizerunek Marki (firmy)

w zakresie umiejetnosci:
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1. Umie dokona¢ analizy istniejgcych marek, wyodrebni¢ elementy wizerunku marki i firmy, okresli¢
strategie tworzenia tych marek.

2. Umie ocenic¢ jakos¢ i skuteczno$¢ marki i wizerunku firmy, wskazaé jej mocne i stabe punkty, umie
stwierdzi¢ czy marka i wizerunek firmy spetnia zamierzone cele, cxy tez wymaga odswiezenia
(rebranding)

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Potrafi wyczu¢ i zrozumie¢ potrzeby uzytkownika i odbiory marki i wizerunku firmy. Stwierdzi¢ czy
zatozone cele sg zgodne z odczuciami odbiorcy

Tresci programowe dla zajec:

Kategoria marki — definicja i funkcje. Tworzenie marki. Podstawowe strategie ksztattowania marki i
zwigzane z tym narzedzia.

Elementy wizerunku marki. Rozpoznawalnos¢ marki i narzedzia badaniu rozpoznawalnosci marki.
Osobowos$¢ marki. Nowe trendy w ksztattowaniu marki.

Podstawy zarzgdzania markg. Wptyw czasu na marke i potrzeba jej odSwiezania.

Ekonomiczne aspekty marki i wizerunku obiektu rynkowego.

Wizerunek firmy a strategie marketingowo-reklamowe.

Nazwa zaje¢: Kanaty medialne promocji marki

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Potrafi wskazac¢ i dokona¢ selekcji kanatéw medialnych marki

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozumie specyfike poszczegdélnych kanatdéw medialnych i dziatan, ktére mozna w nich
przeprowadzi¢

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Zna i potrafi skojarzy¢ oraz rozpozna¢ aktualne trendy zachowan spotecznych, techniki, mody i
styléw zycia z potrzebami rynku reklamowego.

Tresci programowe dla zaje¢:

Analiza kanatéw medialnych promocji marki wraz z podaniem przyktadéw ich wykorzystania oraz
tworzenia wtasnych przyktadoéw dla stworzonej przez siebie marki.

Nazwa zaje¢: Praktyki zawodowe

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna specyfike miejsca pracy (w lokalnych lub regionalnych agencjach reklamowych, biurach
prasowych, biurach promocji, miejscach upowszechniania kultury)

w zakresie umiejetnosci:

1. Sprosta wymaganiom stawianym w placéwkach tego rodzaju (bedzie zdolny do powigzania wiedzy
zdobytej podczas zaje¢ z elementami warsztatu pracy)

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Potrafi zrealizowa¢ samodzielnie podstawowe zadania charakterystyczne dla miejsca pracy

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawy prawne i organizacyjne danej jednostki

Wspotpraca z opiekunem praktyk i innymi specjalistami jednostki

Wspétpraca z otoczeniem

Dokumentacja realizowanych zadan

Nazwa zaje¢: Warsztat pisarski

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna rézne formy przekazu na pismie i w mowie z wtasciwym dla nich uwarunkowaniem stylistycznym
w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi wykorzysta¢ podstawowg wiedze o jezyku w wymiarze komunikacyjnym

2. potrafi ocenia¢ przydatnos¢ wykorzystanych w tekstach srodkéw jezykowych, postugujac sie wiedza
0 jezykowym zréznicowaniu wspoétczesnej polszczyzny

3. potrafi wykorzystaé nabyte umiejetnosci w procesie konstruowania tekstéw o r6znym przeznaczeniu
i potaczy¢ je z wlasnymi dgzeniami na polu naukowym lub artystycznym

4. potrafi dzieki sprawnosciom wiadciwym dla polonistyki i dyscyplin pokrewnych, przystgpi¢ do
samodzielnej, Swiadomej i krytycznej lektury tekstéw naukowych, medialnych i artystycznych

Tresci programowe dla zaje¢:
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Zroznicowanie przekazow tekstowych wynikajgce z ich przeznaczenia i miejsca w przestrzeni
dyskursywnej

Zasady konstruowania tekstu w zaleznosci od jego przeznaczenia i zroznicowania stylistycznego.
Struktura tekstu, jego sktadowe i kluczowe miejsca.

Opis — rzeczywistos¢ przedstawiona w tekscie, a rzeczywistos¢ pozatekstowa.

Cztowiek w literaturze — zasady konstrukcji postaci literackich.

Mowa potoczna a dialog literacki. Cwiczenia w transkrypcji.

Cwiczenia redakcyjne (tu m.in.: przeredagowywanie réznych przekazéw, uwarunkowane m.in. typem
odbiorcy, tematyka i funkcja).

Tworcze pisanie — zarzgdzanie kreatywnoscia.

Przeglad wybranych gatunkéw literackich.

Nazwa zajec: Autoprezentacja i wystapienia publiczne

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze na temat komunikacji werbalnej i niewerbalnej

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wykreowac wtasny wizerunek

2. Potrafi przygotowa¢ i zaprezentowa¢ wiasne wystgpienie na okreslony temat (przed kamerg
tv/publicznoscig )

3. Udziela skonkretyzowanych odpowiedzi

4. Posiada umiejetno$¢ kreowania wizerunku firmy, produktéw, ustug

5. Potrafi obstugiwa¢ i wykorzystywac¢ sprzet audiowizualny i komputerowy

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Zna wiasne atuty i potrafi je wykorzysta¢ w kontaktach interpersonalnych

2. Posiada umiejetnosc¢ analizy relacji interpersonalnych

Tresci programowe dla zaje¢:

Sztuka prezentacji przed kamera telewizyjng

Obstuga i zasady wykorzystania typowego sprzetu audiowizualnego (projektor multimedialny, laptop )
Metody przekazu informacji

Prezentacja wyrobu i ustugi

Talk show

Nazwa zaje¢: Format opisu bibliograficznego MARC 21

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Orientuje sie w tendencjach rozwojowych przepiséw opracowania dokumentéw oraz postuguje sie
prawidtowg terminologig.

2. Zna strukture danych w formacie MFOB MARC 21.

w zakresie umiejetnosci:

1. Wykorzystuje odpowiednie normy i przepisy przy tworzeniu rekordoéw bibliograficznych réznych
typédw dokumentow.

2. Stosuje zasady Uniwersalnej Klasyfikacji Dziesietnej. Klasyfikuje i ustala sygnature.

3. Rozréznia i stosuje Deskryptory Biblioteki Narodowej.

4. Rozréznia i stosuje rodzaje haset oraz strefy opisu bibliograficznego obowigzujgce w formalnym
opracowaniu réznych typéw dokumentow.

5. Przestrzega zasad normalizacji w opracowaniu formalnym i rzeczowym dokumentéw i ma
Swiadomo$¢ znaczenia witasciwego opracowania dokumentéw w dziatalnosScibibliotecznej i
informacyjne;.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Rozumie potrzebe ciggtego doskonalenia zawodowego.

Tresci programowe dla zaje¢:

Tendencje rozwojowe zasad opracowania zbioréw (ICP, RDA).

Cechy i struktura MARC 21. Terminologia, struktura danych, funkcje.

Hasto opisu bibliograficznego. Pola rekordu hasta w MFOB MARC 21.

Strefy opisu bibliograficznego. Pola rekordu opisu formalnego w MFOB MARC 21.

Stownictwo UKD (poddziaty wspdlne, analityczne, syntetyczne, tablice gtéwne 0- 9. Gramatyka
klasyfikowania

Klasyfikowanie roznego typu dokumentéw. Sygnatura oparta na UKD.

Tworzenie haset deskryptorowych na potrzeby MFOB MARC 21 (pola, podpola rekordu rzeczowego).
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Tworzenie rekordoéw opisu formalnego i rzeczowego w MFOB MARC 21 dla ré6znego typu dokumentow.

Nazwa zaje¢: Ewaluacja praktyk

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna specyfike miejsca pracy (w lokalnych lub regionalnych agencjach reklamowych, biurach
prasowych, biurach promocji, miejscach upowszechniania kultury)

w zakresie umiejetnosci:

1. student/ka sprostata wymaganiom stawianym w placowkach tego rodzaju (byt/a zdolny do
powigzania wiedzy zdobytej podczas zaje¢ z elementami warsztatu pracy)

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Student/ka potrafil/a zrealizowaé samodzielnie podstawowe zadania charakterystyczne dla miejsca
pracy (w zakresie copywraithingu, pitchingu, fotografii, dzwieku i/lub obrazu)

Tresci programowe dla zajec:

Dokumentacja praktyk, ewaluacja zadan
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