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1. Imie¢ i nazwisko

Jakub Jakubowski

2. Posiadane dyplomy, stopnie naukowe lub artystyczne — z podaniem podmiotu

nadajacego stopien, roku ich uzyskania oraz tytulu rozprawy doktorskiej.

Tytul zawodowy magistra uzyskatem w 2010 roku na Wydziale Nauk Politycznych 1
Dziennikarstwa Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Ukonczylem kierunek
politologia (dwie specjalnosci: marketing polityczny i1 administracja europejska) z wynikiem
bardzo dobrym. Prace magisterska pod tytulem ,Rekwizyt jako nowoczesny element
komunikowania politycznego w Polsce po 1989 roku” napisatem pod kierunkiem prof. UAM
dr. hab. Piotra Pawetczyka.

W tym samym roku rozpoczatem studia doktoranckie na Wydziale Nauk Politycznych
1 Dziennikarstwa UAM. Prace naukowg realizowatem w Zaktadzie Marketingu Politycznego i
Socjotechniki, réwniez pod kierunkiem prof. UAM dr. hab. Piotra Pawelczyka. Obrona
dysertacji miata miejsce 1 czerwca 2015 roku na tym samym Wydziale. Recenzentkami pracy
zostaly: prof. UAM dr hab. Dorota Piontek i prof. UWTr dr hab. Janina Fras. Rozprawa doktorska
nosita tytut ,,Spotecznosci internetowe jako podmiot i przedmiot w procesie komunikowania
politycznego”. Praca zostata wysoko oceniona przez recenzentdw i jednoglosnie przyjeta przez
cztonkow Rady Wydzialu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa uchwata ws. nadania stopnia
doktora podjeta 15 czerwca 2015 roku. Uzyskalem tym samym stopien doktora nauk

spotecznych w zakresie nauk o polityce.

3. Informacja o dotychczasowym zatrudnieniu w jednostkach naukowych lub

artystycznych.

Od 1 pazdziernika 2015 r. jestem zatrudniony w pelnym wymiarze czasu pracy w
Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza w Poznaniu (podstawowe miejsce pracy) na Wydziale
Nauk Politycznych i Dziennikarstwa. W latach 2015-2016 bylem zatrudniony na stanowisku
starszego wyktadowcy, a od 2016 roku nieprzerwanie na stanowisku adiunkta. Précz statego

zatrudnienia na Wydziale Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM prowadzilem oraz



prowadze zajecia dydaktyczne w innych jednostkach: na Wydziale Nauk Geograficznych i
Geologicznych, Wydziale Teologicznym oraz w Szkole Doktorskiej Nauk Scistych.

W latach 2011-2025, wspotpracowatem jako dydaktyk, prowadzac wyktady i ¢wiczenia
na studiach pierwszego i drugiego stopnia oraz na studiach podyplomowych, z nastepujacymi
uczelniami — szkotami wyzszymi: Wyzsza Szkota Nauk Humanistycznych i Dziennikarstwa
(2011-2014), Wyzsza Szkota Umiejetnosci Spotecznych (2021-2022) a takze Collegium da
Vinci w Poznaniu (od 2025 r.).

Na podobnej zasadzie wspoOtpracowatem 1 wspodlpracuje takze z uczelniami spoza
Polski. W tym trybie realizowatem zajecia na dwoch uniwersytetach: Universitdt Viadrina
(European New School of Digital Studies we Frankfurcie) w 2021 roku i The International

University of Information Technology w Atmatach (od 2024 roku).

Wspotpracuje takze z innymi instytucjami $ciSle zwigzanymi z nauka. W ramach
Osrodka Doskonalenia Nauczycieli w Poznaniu realizuj¢ projekty naukowo-dydaktyczne dla
srodowisk nauczycielskich i akademickich. Od 2015 roku prowadz¢ dziatalnos¢ gospodarcza
w ramach projektu ProScholars: agencji zajmujacej si¢ promocja dorobku polskich

naukowcoOw.

4. Omowienie osiagnieé, o ktorych mowa w art. 219 ust. 1 pkt. 2 ustawy z dnia 20
lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie wyzszym i nauce (Dz. U. z 2021 r. poz. 478 z

pézn. zm.).

a) Zdefiniowanie osiggnigcia

Jako gléwne osiggniecie naukowe — zgodnie z wymogami wyzej wskazanej ustawy —

wskazuje cykl publikacji zatytutowanych:

Media internetowe jako srodowisko socjalizacji mtodziezy z pokolenia Z: przemiany form

komunikacji i Zrodet wiedzy w dobie dyspersji medialnej

Na dorobek naukowy w ramach przedstawionego osiggniecia naukowego sklada si¢ 9
publikacji, w tym:
— 1 monografia;

— 1 monografia wspotautorska;



— 7 artykutow opublikowanych w czasopismach naukowych, w tym 2 artykuty

wylacznie mojego autorstwa i 5 artykutdéw wspotautorskich.

Szczegotowy wykaz publikacji sktadajacych sie¢ na osiagniecie naukowe obejmuje

nastgpujace pozycje:

Monografie:

Jakubowski, J. (2025). Rozproszeni przez ekran. Pokolenie Z w perspektywie dyspersji
medialnej. Wydawnictwo Naukowe Wydziatu Nauk Politycznych 1 Dziennikarstwa UAM.
(Zob. Zat. 17a.)

Jakubowski, J., Czachorek, Z. (2023). Tajemnica trzech kropek. Jak miodziez szkolna
korzysta z komunikatorow internetowych? Wydawnictwo Naukowe Wydzialu Nauk

Politycznych i Dziennikarstwa UAM. (Zob. Zat. 17b.)

Artykuly w czasopismach naukowych:

Jakubowski, J., Pawelczyk, P. (2019). New Determinants of Political Socialization in the
Internet Age. Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne, 3. (Zob. Zat. 17¢.)

Jakubowski, J. (2021). Political socialization in meme times: Adolescents and the sources
of knowledge concerning politics. Review of Education, Pedagogy, and Cultural Studies,
1. (Zob. Zat. 17d.)

Jakubowski, J. (2021). Miedzy starym a nowym: Zrddta wiedzy licealistow o polityce w
procesie socjalizacji. Studia Edukacyjne, 61. https://doi.org/10.14746/se.2021.61.6 (Zob.
Zat. 17e.)

Jakubowski, J. Halagiera, D., Stepinska, A., Trilling, D. (2022). Facebook as a Source of
Political Information in Poland. Athenaeum Polskie Studia Politologiczne.

https://doi.org/10.15804/athena.2022.75.13 (Zob. Zat. 17f.)



Jakubowski, J., Pajak-Patkowska, B. (2022). ‘More Social’ Means ‘More Flawed’: How
New Media is Contributing to the Breakdown of Polish Democracy. Przeglgd
Politologiczny, 3. https://doi.org/10.14746/pp.2022.27.3.4 (Zob. Zal. 17g.)

Trilling, D., Kulshrestha, J., de Vreese, C., Halagiera, D., Jakubowski, J., Moller, J.,
Puschmann, C., Stepinska, A., Stier, S., & Vaccari, C. (2022). Is sharing just a function of
viewing? The sharing of political and non-political news on Facebook. Journal of
Quantitative Description: Digital Media, 2. https://doi.org/10.51685/jqd.2022.016 (Zob.
Zat. 17h.)

Jakubowski, J., Zinichenko, V. (2024). From classic to Tiktok propaganda. Russian
aggression in Ukraine and new media perspective. Polityka i Spoteczenstwo, 3(22).

10.15584/polispol.2024.3.7. (Zob. Zat. 171.)

b) Merytoryczne ujecie przedmiotowych osiggniec

Od czasu podjecia studiow doktoranckich moje =zainteresowania naukowe
koncentrowaty si¢ wokot uzytkownikow mediow jako aktywnych podmiotow realizujgcych
swoje cele spoteczne. Przed uzyskaniem stopnia doktora byty to rozwazania dotyczace social
media wykorzystywanych w sposob podmiotowy badz przedmiotowy przez uzytkownikow
internetu w obszarze komunikacji politycznej. Od 2015 roku, jako doktor nauk spotecznych,
kontynuowatem wczesniejsze badania. Koncentrowatem si¢ juz jednak na bardziej
szczegodlowych kwestiach obejmujacych social media jako: 1. ptaszczyzne populistycznego
komunikowania politycznego, 2. narzedzie socjalizacji mtodziezy, 3. sfer¢ zaposredniczonych
relacji interpersonalnych czy 4. zrodlo danych w paradygmacie citizen science. W kolejnych
badaniach 1 projektach naukowych przyjmowalem perspektywe uzytkownika
jako podmiotu wchodzacego w interakcje z mediami, czerpigcego z nich wiedz¢ 1 wzorce
dotyczace otaczajacej go rzeczywistoSci oraz tworzacego nowe schematy aktywnosci
medialnej, potencjalnie specyficzne dla swojego pokolenia.

Badania nad komunikacja spoteczng i mediami to w duzej mierze definiowanie relacji
miedzy uzytkownikiem a prasa, radiem, telewizja czy internetem. Przyrost wiedzy na
przestrzeni dziesigcioleci rozwoju teoretycznego i1 empirycznego dyscypliny to prdoba

zdiagnozowania roli nadrzgdnosci i podrzgdno$ci, podmiotowosci i uprzedmiotowienia, a takze



wysitki badaczy prowadzace do odpowiedzi na pytanie: czy to media ksztaltuja relacje
spoteczne, czy s3 one efektem i1 odzwierciedleniem spotecznych relacji?

Klasyczne teorie mediéw uwzglednialty rozne watki w badaniach tych relacji.
Przyktadowo, teoria uzytkowania i gratyfikacji (ang. uses and gratifications) koncentrowata si¢
na zaspokajaniu przez media konkretnych potrzeb, takich jak informacja, rozrywka czy kontakt
spoteczny (Ruggiero, 2000). Teoria efektéw medidw (ang. media effects) definiowata wplyw
mediow na uzytkownikow (Valkenburg, Walther, 2016). Zwracata tym samym uwage¢ na
roznice w percepcji, traktujac media jako site oddziatujacag z zewnatrz (np. w formie agenda
setting czy framingu). Teorie komunikowania masowego skupiaty si¢ na procesie komunikacji
jako przekazie wiadomosci, na kodowaniu 1 dekodowaniu informacji oraz na skutecznosci
przekazu (McQuail, 1987). Szkota frankfurcka stanowita krytyczng analize mediow
rozumianych jako narzedzia manipulacji. Definiowata przy tym odbiorcow jako biernych
konsumentéw wyzyskiwanych przez system medialny (Bottomore, 2002). Teoria semiotyczna
za$ traktowata komunikacje jako produkcje 1 wymiang znaczen, gdzie informacje 1 teksty
tworza je w interakcji z uzytkownikami (Eco, 1979).

Wymienione teorie rzadko skupiaja si¢ na detalach zwigzanych np. z réznicami
pokoleniowymi majacymi swoje zrodlo w relacjach przedstawicieli réznych generacji z
mediami. Tymczasem mtodzi ludzie nawigzujg z nimi specyficzng wiez: sg najbardziej ciekawi,
aktywni 1 kreatywni w korzystaniu z internetu. Stanowi on pokoleniowg i dominujgcg w ich
zyciu plaszczyzne komunikacji (Pew Research Center, 2024). Mtodzi ludzie zmieniajg ja,
roszczac sobie prawo do wyznaczania standardow jezyka, form i dynamiki przekazu. Media
stanowig dla nich takze istotng agende socjalizacji: to z niej czerpig wzorce postgpowania, ucza
si¢ co jest dobre a co zte. To z ich pomoca buduja swoja tozsamo$¢ (badz: tozsamosci)
polityczna, kulturowg czy seksualng (Jakubowski, 2025).

Tym samym definiuj¢ moje zainteresowania badawcze jako probe poszukiwania
nowych zjawisk w obszarze uzytkowania mediéw internetowych przez mtodych ludzi. Jest to
podejscie pozwalajace zardwno na test zatozen teoretycznych w odniesieniu do konkretnej
grupy uzytkownikéw, jak 1 sposdb na ich zaadaptowanie do specyficznego $rodowiska
komunikacji, jakim sg media internetowe. Interesuje mnie oddzialywanie mediéw na mtodych
ludzi, jak i1 rozumienie ich w kategoriach Zrédet wiedzy. Jednocze$nie istotne jest dla mnie
definiowanie efektéw powyzszych proceséw, ktére skonceptualizowane zostaly w formie
pojecia dyspersji medialnej, jako kluczowego wktadu teoretycznego na gruncie

nauk o komunikacji spotecznej 1 mediach. Definiuj¢ ja jako konglomerat rdéznego rodzaju



zjawisk 1 procesow, ktorych efektem jest szeroko pojete rozproszenie — zaro6wno w obszarze
tresci, jak 1 zachowan konsumentéw materiatow internetowych.

Gtownym problemem badawczym podejmowanym w moich pracach sg ré6zne wymiary
zjawiska socjalizacji mtodziezy poprzez media internetowe oraz rola mediow w kreowaniu
schematow zachowan mtodych uzytkownikow. Po pierwsze badatem, jak zmieniajg si¢ wzorce
owych zachowan na gruncie zaposredniczonej komunikacji interpersonalnej,
w szczegblnosci z wykorzystaniem aplikacji mobilnych (np. WhatsApp, Messenger, Telegram
itp.). Interesowato mnie w szczegolnosci to, jak zmieniajagce si¢ funkcje mediow, ich
uzyteczno$ci 1 innowacje, wptywaja na codzienne schematy zachowan i nawyki a przez to — na
rutynowe 1 prozaiczne aktywnosci. To one skladajg si¢ na rzeczywisto$¢ spoteczng
funkcjonowania mlodych ludzi w relacjach z rodzicami, nauczycielami, partnerami czy
Znajomymi.

Po drugie, badatem zro6dta wiedzy dotyczace tematow spolecznych i
politycznych wséréd mtodziezy szkolnej. W tym obszarze w szczegdlnosci poswigcatem uwage
kwestiom warto$ci poznawcze] tychze zrodet uwzgledniajac takie elementy jak: portale
informacyjne, ale 1 blizsze mtodziezy z pokolenia Z memy oraz inne formaty internetowe.

Trzeci z obszarow stanowil swojego rodzaju zwienczenie wieloletnich prac nad
badaniami miodziezy 1 mediow, skutkujgc pracami teoretycznymi i1 empirycznymi nad
zjawiskiem medialnej dyspersji. Wiaczenie tej koncepcji do stownika terminow
opisujacych funkcjonowanie mediow bylo efektem syntezy wczesniejszych badan i
doswiadczen, skutkujgc spojnym opisem zmian w mediach i ich wptywem na zachowania
mtodziezy z pokolenia Z w skali makro.

W ramach pierwszego z powyzszych obszaréw sformutowalem pytanie badawcze: Czy
w interpersonalnych zachowaniach komunikacyjnych miodziezy dominujq czynniki
translokacyjne czy nietranslokacyjne? Celem bylo zweryfikowanie, na ile interpersonalne
zachowania komunikacyjne online maja swoje zrédlo w pierwotnym procesie socjalizacji, na
ile stanowig za$ efekt dziatan zwigzanych bezposrednio z aktywnym korzystaniem np. z
aplikacji shuzacych wymianie wiadomosci one to one?

Podstawe drugiego obszaru stanowito pytanie: Skqd wspoiczesna miodziez czerpie
wiedze na temat polityki i jaka jest wartos¢ poznawcza tych Zrodet? Pytanie to wpisane zostato
w szerszy kontekst rozwazah na temat procesu socjalizacji mtodziezy z pokolenia Z, ktéra
buduje swoj obraz $wiata w oparciu o ewoluujaca forme gatunkéw medialnych w obszarze

internetu. Uznatem, Ze ich cechy charakterystyczne (mi¢dzy innymi: skrétowos¢, niska wartos§¢



informacyjna czy emocjonalno$¢) moga stanowi¢ przyczyne spadku wartosci konsumpcyjnej
tre$ci w rozumieniu koncepcji diety medialne;j’.

Badania realizowane w ostatnim obszarze stanowily za$ poklosie trzeciego z pytan
badawczych: czy rozwoj mediow internetowych powigzany jest z zachowaniami mtodziezy w
obszarach: konsumpcji tresci, emocji i budowania obrazow rzeczywistosci spotecznej? Pytanie
to, procz wpisania w porzadek procedury badawczej, stanowito inspiracje do zaproponowania
autorskiej koncepcji w postaci syntezy teoretycznej. Agregowata ona dotychczasowe wyniki
badan do spdjnego opisu wspdiczesnych mediow z uwzglednieniem jej funkcji rozpraszajacych
w trzech zaproponowanych obszarach.

Podejmujac badania sformutowalem trzy hipotezy badawcze, ktore nastepnie, w toku
badan empirycznych, staratem si¢ zwerytikowac. Pierwsza z nich obejmowata pole badan

zaposredniczonej komunikacji interpersonalnej 1 brzmiata:

HB 1. Rozwoj mediow przyczynia sie do kreowania nowych wzorcow interpersonalnych

zachowan komunikacyjnych wsrod uzytkownikow internetu z pokolenia Z.

Druga z nich koncentrowala si¢ na obszarze istotnym dla mnie pod wzgledem
doswiadczen badawczych zdobytych podczas studiow magisterskich i finalizacji przewodu
doktorskiego. Oba etapy obejmowaty bowiem subdyscypling komunikowania politycznego.

Tym samym sformutowano zatozenie:

HB 2. Wartos¢ poznawcza konsumowanych przez miodziez internetowych gatunkow

medialnych spada, bedqc zastepowana glownie przez wartosci emocjonalne.

Trzecia 1 wiodaca hipoteza stanowila nastgpstwo wcezesniejszych doswiadczen
badawczych obejmujac szerszy zakres tematyczny zwigzany ze wspolczesnymi funkcjami
mediow internetowych. Dostrzegajac wspolny mianownik w wynikach badan wilasnych, jak i

ustaleniach innych badaczy, zalozono, ze:

! Diete medialng rozumiem jako konstrukcje teoretyczng stanowigcg analogie miedzy konsumpcja informacji a
spozywaniem positkow. Sugeruje ona, ze tak jak dieta wptywa na zdrowie fizyczne, tak konsumowanie réznych
typow mediéw wptywa na dobrostan jednostki w znaczeniu psychicznym (Jenkins, 2006). Koncepcja ta zaklada,
ze ludzie powinni §wiadomie wybiera¢ zrodta informacji i zrownowazy¢ swoj ,.konsumpcyjny” czas, aby unikac
nadmiaru szkodliwych tresci i promowac zdrowe nawyki w sferze percepcji ,,medialnej pozywki” (Potter, 2012).



HB 3. Rozwdj mediow internetowych prowadzi do zjawiska dyspersji na poziomie tresci,
emocji i obrazow rzeczywistosci, czego doswiadczajg ludzie mlodzi jako ich najbardziej

aktywni konsumenci.

Chcac odpowiedzie¢ na postawione pytania i zweryfikowaé¢ sformutowane hipotezy,
realizowalem badania korzystajac z licznych metod i zbierajac doswiadczenia naukowe
pozwalajace ostatecznie na ich synteze. Zaowocowalo koncepcja dyspersji medialne;
obejmujaca obszar teorii 1 empirii w formie narzedzia badawczego stuzacego diagnozie

poczucia rozproszenia na poziomie tresci, emocji i obrazow rzeczywistosci spoteczne;.

Pierwszy referowany obszar zwigzany byt z empirycznymi badaniami jako$ciowymi
prowadzonymi na probie zdefiniowanej jako uczniowie szkét podstawowych i1
ponadpodstawowych z pokolenia Z, a wiec urodzeni w latach 1997-2012. W ramach tego etapu

prezentowanego osiaggnigcia powstata ksigzka:

Jakubowski, J., Czachorek, Z. (2023). Tajemnica trzech kropek. Jak miodziez szkolna
korzysta z komunikatorow internetowych? Wydawnictwo Naukowe Wydzialu Nauk

Politycznych i Dziennikarstwa UAM.

Publikacja byta efektem dwodch grantow w ramach programu Inicjatywa Doskonatosci
— Uczelnia Badawcza realizowanego na Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza w Poznaniu®.
Pole badan objeto wspotczesne zachowania komunikacyjne mtodziezy szkolnej w srodowisku
online, szczegdlnie w komunikatorach mobilnych (Messenger, Instagram, Snapchat, Discord)

1w social media. Przeanalizowano miedzy innymi dylematy:
1. Jak smartfon stat si¢ centralnym narzg¢dziem relacji rowiesniczych?;
2. Jakie praktyki wyksztatcito pokolenie Z w ramach komunikacji interpersonalnej online?;

3. Ktore zachowania sg kontynuacja wzorcoOw zachowan offline, a ktore sa zupetnie nowe,

mozliwe wyltacznie dzigki technologiom mobilnym?;

2016/12/POB5/0020, Nr konkursu: 016, Zadanie: 12 — Powstanie i rozwdj Institute for Advanced Studies in Social
Sciences and Humanities, Obszar (POB): POB5 — Arts & Humanities; Social Science, Tytul projektu:
»Zachowania internetowe milodziezy (#Yoof) — migdzy kreacja a translokacja” (YOuth Online Functioning
(#Yoof) — between creation and translocation); 049/34/UAM/0040, Nr konkursu: 049, Zadanie: 34 —Opracowanie
szczegodtowych zasad i realizacja pakietu wsparcia Study@research, Obszar (POB): UAM — Adam Mickiewicz
University, Tytul projektu: Analiza danych jako$ciowych w badaniu wzorow zachowan korzystania ze
smartfonéw przez mlodziez szkolna.



4. Jakie mechanizmy wptywaja na komunikacje¢ interpersonalng mtodziezy w sytuacji ciagtej

tacznosci (ang. always-on communication)?

Na etapie analizy literatury 1 pilotazu zdiagnozowano szereg zachowan
komunikacyjnych, m.in. ukrywanie dostepnosci, ghosting, autocenzurg, dywersyfikacje
narzgdzi czy estetyzacj¢ przekazoéw. Na etapie badania wlasciwego probowano za$ zbada¢ ich
specyfike, wpisujac si¢ tym samym w obszar badan coraz istotniejszy dla szerokiej
perspektywy — roli jakg w codziennym zyciu cztowieka pelnig technologie komunikacyjne
(zob. m.in. Hodalska, Buksa, 2025). Badanie koncentrowato si¢ na dylemacie
translokacji: ktore zachowania sg przeniesieniem modeli offline, a ktore s3

nietranslokacyjne, czyli specyficzne dla komunikacji cyfrowe;.

Badania osadzono w szeregu teorii istotnych z punktu widzenia celéw 1 zastosowanych
rozwigzan metodologicznych, co umozliwito stworzenie zatozen do empirycznej czgSci
projektu. W szczegolnosci wykorzystano odwotania do teorii mediatyzacji (Michalczyk, 2009)
jako narzedzia wyjasniajacego, jak technologie zmieniajg procesy komunikacyjne i1 jak
smartfon staje si¢ ,,intymnym artefaktem codziennosci”. Wykorzystano takze teori¢
spolecznosciowego przetwarzania informacji (SIP) (Walther, 2012) wskazujaca, ze brak
sygnatow niewerbalnych prowadzi do tworzenia ich substytutéw w komunikatorach (np. emoji
czy tytutowych ,trzech kropek” pojawiajacych sie¢ jako sygnat inicjacji procesu
komunikowania w aplikacji internetowej). Koncepcje eliminowania sygnatow i teorie adaptacji
interpersonalnej 1 eksploatacji pomogty przygotowa¢ podwaliny empiryczne pod badanie
mechanizmow kompensowania brakow komunikacji ,,twarza w twarz” poprzez strategie
jezykowe 1 graficzne online (Zob. Jakubowski, Czachorek, 2023, s. 52-55). Koncepcja
afordancji pozwolita bada¢, jak mtodziez uzywa funkcji komunikatoréw w sposob niezgodny
z ich pierwotnym przeznaczeniem (Warner, 2017), za$§ teoria systemow ekologicznych
postuzyta do wyjasnienia dywersyfikacji komunikatorow ze wzgledu na relacje (mikrosystem
— rodzina, mezosystem — rowiesnicy) (Vaterlaus, 2021). Teorie socjalizacji (Romer, Jamieson,
Pasek, 2009) pozwolily za$ na probe zdiagnozowania adaptacji réznych wzorcow zachowan
komunikacyjnych jako istotnych dla funkcjonowania mtodych ludzi we wspodlczesnej

rzeczywistos$ci spoteczno-medialne;.

Zastosowano metody jakosciowe typu thick data, ktore umozliwiaja glebokie
zrozumienie praktyk mlodziezy online. Kluczowa metoda byly indywidualne wywiady

pogtebione (IDI) z mtodymi uzytkownikami smartfondw a czgsciowo (w czgséci pilotazowej)



netnografia oraz obserwacje sposobow korzystania z aplikacji prezentowane przez
respondentéw na wilasnych urzadzeniach. Pozwolilo to unikng¢ ograniczen czystej
deklaratywno$ci. Taka kolejno$¢ zastosowanych metod pozwolila tez na stworzenie
scenariusza badania w oparciu o wiedz¢ pozyskang od samych przedstawicieli pokolenia Z.
Transkrypcja 1 kodowanie danych pozwolily na stworzenie katalogu interpersonalnych

zachowan komunikacyjnych oraz na ich klasyfikacj¢ na podstawie przyjetych zatozen i hipotez.

Na tej podstawie zidentyfikowano kilkanascie mechanizmoéw, zebranych w tabeli

translokacyjnych 1 nietranslokacyjnych zachowan komunikacyjnych mtodziezy szkolne;:

Tabela 1. Translokacyjne i nietranslokacyjne zachowania komunikacyjne mtodziezy szkolnej

Czynniki translokacyjne Czynniki nietranslokacyjne
Dywersyfikacja narzedzi ~
Tolerancja wobec bledoéw je- | komunikacji
zvkowych

Stymulowanie 1 symulacja
Tolerancja wobec asynchro-
nicznosel Utrwalanie

Indywidualizacja stylistyczna | Ghosting

Autocenzura cyfrowa Gry relacyjne
Medium
Interpretacja emotikonow 1 skrotow jest (wcigqz)
w komunikacji przekazem

Estetyzacja wypowiedzi
Influenceryzacja
Komunikacja transakcyjna

Dywersyfikacja reakcji graficznych

Ukrywanie dostepnosci P

Zrédlo: (Jakubowski, Czachorek, 2023).
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Wyniki zrealizowanego badania pokazaly, ze mlodziez tworzy w wigkszosci
przypadkéw autonomiczny system komunikacyjny, oparty na sygnatach, funkcjach i rytuatach
mozliwych do zaistnienia tylko w przestrzeni cyfrowej. Komunikacja pokolenia Z w
aplikacjach mobilnych ma charakter hybrydowy, lecz dominuja w niej zachowania tozsame dla
tej ptaszczyzny komunikacji. Smartfon peini funkcje narzegdzia relacyjnego, stale obecnego w
zyciu uczniow, co potwierdza obecnos¢ licznych kodow zidentyfikowanych w analizowanych
wywiadach (np. stala komunikacja przez Messengera 1 poprzez inne, podobne aplikacje).
Mtodziez tworzy w tej przestrzeni wiasny ,,jezyk internetu” — dynamiczny i trudny do
zrozumienia dla dorostych. Czesto przyjmuje on charakter ,,srodowiskowy”, co skutkuje
powstawaniem hermetycznych klastréw postugujacych si¢ kodem wiezi intymnych (Marody,
1987). Ponadto, technologie mobilne nie tylko umozliwiaja, lecz takze ksztattuja nowe formy
relacji. Sprawia to, ze zaistniate mozliwosci kreuja zachowania, a nawet wplywaja na jezyk
komunikacji niezaposredniczonej stanowigc dla niej pierwotne zrodio np. neologizmow.
Ciekawym wnioskiem wydaje si¢ by¢ tez transakcyjna funkcja zaposredniczonej komunikacji
interpersonalnej, co czyni z procesu wymiany swoisty kapital, podlegajacy transakcjom na
rynku (np. w formie odwdzigczania si¢ pozytywnymi reakcjami na wczesniejsze pozytywne

reakcje ze strony rozmowcy).

Proces klasyfikowania powyzszych i innych zachowan przedstawionych w tabeli 1.
wykazal tym samym, ze dominujag wsrdd nich te o charakterze nietranslokacyjnym, co
pozwolito odpowiedzie¢ na postawione pytanie badawcze. Wynika to bezposrednio z analizy
charakteru 1 specyfiki tych zachowan oraz ich pordéwnania z szerokim zakresem badan
realizowanych w obszarze komunikacji interpersonalnej online. Katalog czynnikéw
nietranslokacyjnych jest znacznie bogatszy i obejmuje kluczowe zachowania charakterystyczne
dla pokolenia Z, takie jak migdzy innymi: ghosting, estetyzacja, autocenzura, reakcje graficzne
czy ukrywanie dostepnosci. Znaczna czg$¢ praktyk przedstawicieli badanej generacji nie ma
odpowiednika w komunikacji bezposredniej, poniewaz jest mozliwa wylacznie dzieki

uzytkowym funkcjom komunikatorow.

Pierwsza z postawionych hipotez zostala potwierdzona: rozwoj aplikacji 1 ich funkcji
(np. efemerycznos$¢ tresci czy np. tytulowe ,.trzy kropki”) staja si¢ fundamentem interakcji
miodziezy. Wymaga to ciaglej adaptacji mlodych uzytkownikéw do zmieniajacych sig
mozliwos$ci technologicznych (np. poprzez nowe wersje komunikatorow, nowe typy reakcji
itp.). Dostrzec mozna tym samym zmiang relacji spolecznych i nawykow komunikacyjnych w

wyniku mozliwosci ciaglego kontaktu (always-on). Warto podkresli¢, ze media nie tylko
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modyfikuja, ale wrecz tworza nowy porzadek komunikacyjny w obszarze relacji
interpersonalnych, ktéry jest odrgbny od tradycyjnych modeli znanych badaczom komunikacji.
Stanowi to nowy impuls w dyskusji na temat paradygmatu technologicznego w mediach,
ktorego zrédlem jest miedzy innymi rozumienie medium jako przekazu. McLuhanowska
sentencja (ang. The medium is the message) W najszerszym rozumieniu stanowi krytyke
nadmiernego skupienia si¢ na tre$ci, podczas gdy sama forma bywa niedostrzegalnym
kontekstem badawczym swiata mediow (McLuhan, 1994). Formy komunikacji interpersonalnej
prowadzonej online zazwyczaj nie stanowig proby przeniesienia naszych pierwotnych wzorcow
zachowan bez udziatu ekranu. Nie sg tez sposobem dostosowania si¢ do warunkéw komunikacji
cyfrowej. Rdznice miedzy obiema sferami sg bowiem zbyt znaczace, aby mechanizmy z jednej
z nich mogly zosta¢ bezposrednio przeniesione do drugiej. Media nie tylko niosg wiec przekaz
— stajg si¢ nim tym bardziej, im wigcej codziennych potrzeb komunikacyjnych dzigki nim

realizujemy.

Tworzac swoja koncepcje Marshall McLuhan postugiwal si¢ przyktadami dla nas
historycznymi: media odpowiadaly przede wszystkim na potrzeby komunikacji masowej, a
znacznie rzadziej — bezposredniej, interpersonalnej. Dzisiejsze narzedzia komunikacji
elektronicznej maja jednak charakter multimedialny — trudno w nich jasno oddzieli¢ funkcje
interpersonalne, masowe czy takie, ktore kierowane sg od jednego nadawcy do wielu
odbiorcéw. Obecnie jest inaczej, a wraz ze wzrostem naszego uzaleznienia od technologii w
codziennej komunikacji medium coraz wyrazniej staje si¢ przekazem. To mozliwosci narzedzia
zaczynajg ksztaltowac¢ nasze mozliwosci komunikacyjne. Wykazaty to liczne, zidentyfikowane
w przeprowadzonych wywiadach watki. Kazdego dnia przedstawiciele pokolenia Z starajg si¢
nadgza¢ za nowymi trendami, nie po to, by wyznacza¢ kierunek innym, lecz by w ogole moc

normalnie funkcjonowaé w cyfrowej 1 pozacyfrowej rzeczywistosci.

Drugi obszar badan obejmuje socjalizacj¢ polityczng i zrodta wiedzy, ktore stanowia
podstawe diety medialnej dla przedstawicieli pokolenia Z. Wyniki badan i ich zalozenia

teoretyczne zostaly przedstawione w siedmiu artykutach naukowych:

Jakubowski, J., Pawetczyk, P. (2019). New Determinants of Political Socialization in the

Internet Age. Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne, 3.
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Jakubowski, J. (2021). Political socialization in meme times: Adolescents and the sources
of knowledge concerning politics. Review of Education, Pedagogy, and Cultural Studies,

1.

Jakubowski, J. (2021). Miedzy starym a nowym: zroédta wiedzy licealistow o polityce w

procesie socjalizacji. Studia Edukacyjne, 61. https://doi.org/10.14746/se¢.2021.61.6

Jakubowski, J., Pajagk-Patkowska, B. (2022). ‘More Social’ Means ‘More Flawed’: How
New Media is Contributing to the Breakdown of Polish Democracy. Przeglgd
Politologiczny, 3. https://doi.org/10.14746/pp.2022.27.3.4

Trilling, D., Kulshrestha, J., de Vreese, C., Halagiera, D., Jakubowski, J., Moller, J.,
Puschmann, C., Stepinska, A., Stier, S., & Vaccari, C. (2022). Is sharing just a function of
viewing? The sharing of political and non-political news on Facebook. Journal of

Quantitative Description: Digital Media, 2. https://doi.org/10.51685/jqd.2022.016

Jakubowski, J. Halagiera, D., Stgpinska, A., Trilling, D. (2022). Facebook as a Source of
Political Information in Poland. Athenaeum Polskie Studia Politologiczne.

https://doi.org/10.15804/athena.2022.75.13
Jakubowski, J., Zinichenko, V. (2024). From classic to Tiktok propaganda. Russian
aggression in Ukraine and new media perspective. Polityka i Spoteczenstwo, 3(22).

10.15584/polispol.2024.3.7.

W badaniach stanowigcych podstawe przywotanych opracowan skoncentrowano si¢ na

tym, skad uzytkownicy z tej generacji czerpia wiedz¢ o polityce oraz jakie Zrddta i formaty

internetowe dominuja w ich diecie medialnej. Podjeto réwniez badania empiryczne oraz

rozwazania teoretyczne na temat konsekwencji obserwowanych zmian pokoleniowych

zaréwno dla samych uzytkownikow mediow internetowych, jak i — w szerszej perspektywie —

dla systemu demokratycznego 1 medialnego. Badania faczyly podstawy teoretyczne

mediatyzacji polityki z analizag nowych gatunkow internetowych i1 ich wplywu na jako$¢ debaty

publicznej z obecnoscig takich zjawisk jak emocjonalno$é, polaryzacja czy populizm.
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Realizujac cele badawcze w obszarze socjalizacji politycznej korzystano z kilku teorii
stanowigcych wiodace badz wspierajace podstawy koncepcyjne dla prowadzonych projektow.
Starano si¢ przy tym skonfrontowac ich zatozenia ze zmieniajaca si¢ rzeczywistoscig medialna
drugiej i trzeciej dekady XXI wieku. Po pierwsze siggano do réznych teorii socjalizacji, w
szczegoblnosci uwzgledniajac jej aspekt polityczny i medialny®. W niniejszym cyklu koncepcja
ta miata za zadanie zbudowa¢ perspektywe mediéw internetowych jako agendy na etapie
wtornej socjalizacji. Wspomagano si¢ w tym obszarze teorig mediatyzacji definiujacej wptyw
mediéw internetowych na takie obszary zycia jak wiedza o polityce 1 sposoby jej zdobywania.
Na poziomie realizowania konkretnych zadan badawczych i definiowania szczegdtowych
problemow, ktore zostaly zaprezentowane w poszczeg6dlnych tekstach, korzystano takze m.in.
z teorii propagandy. Dokonano jej reinterpretacji na gruncie wplywu na miodych ludzi w
obliczu rosnacych zagrozen wojennych 1 wynikajacej z nich obecnosci tresci propagandowych
w internecie. Podjeto takze probe tworzenia nowych ujec teoretycznych w odpowiedzi na
pojawienie si¢ zjawisk 1 procesdéw medialnych wymagajacych stworzenia zupetnie nowych
koncepcji (np. user-sensitive theory of newssharing).

W prezentowanym zestawie artykutow zastosowatem zréznicowane metody badawcze.
Zrealizowano badania ankietowe ws$rdod licealistOw oraz  zautomatyzowane i
niezautomatyzowane analizy zawarto$ci pod katem udostepniania treSci w mediach
spotecznosciowych (Facebook), jak 1 stosowanych technik propagandowych (TikTok). Badania
ilosciowe uzupeilniane byly o analizy statystyczne na zebranych danych. Opracowania
teoretyczne wymagaty za$§ wykorzystania metod z obszaru krytycznej analizy literatury
obejmujacej ocen¢ oraz synteze istniejacej wiedzy naukowej, jak 1 identyfikacje luk
badawczych.

W efekcie zastosowania zestawu podej$¢ teoretycznych i metod, przeprowadzono
nast¢pujace badania:

1. Opracowano podstawe teoretyczng redefiniujac proces socjalizacji medialnej. Efektem
byto zatozZenie, ze r6zne formaty internetowe, jako glowne zrodta wiedzy wspolczesne;j
miodziezy w obszarze polityki, stanowig zdecydowanie bardziej skomplikowane
narzg¢dzia zdobywania informacji w poréwnaniu z tzw. starymi mediami. Redefiniuje to

w sposob zasadniczy proces socjalizacji politycznej poprzez ten typ mediow. Niska —w

3 Szeroka znaczeniowo koncepcja socjalizacji wymaga odpowiedniej perspektywy, aby uzyskaé status
teoretyczny. Wsérdd nich wymieni¢ mozna migdzy innymi psychoanalizg, teori¢ uczenia sig, teori¢ poznawcza,
strukturalizm poznawczy czy interakcjonizm (Tillmann, 1996). Ambicja niniejszego cyklu, jak i catego
opisywanego osiagnigcia bylo zakorzenienie w wigkszym stopniu koncepcji socjalizacji na gruncie badan
medioznawczych.
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poréwnaniu z innymi europejskimi krajami — jako$¢ formalnej edukacji medialnej w
Polsce (Jakubowski, 2025) zwigksza ryzyko dysfunkcji na etapie wtornej socjalizacji.
Kontakt z mediami nie zawsze przektada si¢ na wigksza wiedzg o polityce, ale z
pewnoscig ksztaltuje orientacje emocjonalng, zwtaszcza w stosunku do politykoéw. Im
wiecej czasu spedzanego z mediami, tym wigcej zagrozen zwigzanych z intensywnoscia
rzeczonych dysfunkcji, co rodzi koncepcje paradoksu socjalizacji
medialnej. Odwrotnie bowiem niz w przypadku klasycznych procesow
socjalizacyjnych, intensywno$¢ relacji z agenda socjalizacyjng nie przeklada si¢ na
wzrost umiejetnosci jej efektywnego wykorzystywania np. w celu zdobywania rzetelne;j
wiedzy. Na dalszym etapie badan naukowych idea ta zrodzila propozycje syntezy
teoretycznej nazwanejdyspersjg medialng (Jakubowski, Pawetczyk, 2019).
Testujagc powyzsze koncepcje na gruncie badan ilosciowych, postanowiono zbadac
zrodla wiedzy polskich licealistow w obszarze polityki. Przeprowadzone badanie na
trenie Wielkopolski, z uwzglednieniem zmiennych statystycznych takich jak ptec,
miejsce zamieszkania 1 sytuacja materialna respondentéw, objely 916 uczniéw szkot
ponadpodstawowych. Z jednej strony badania przyniosty potwierdzenie dos¢
spodziewanych, cho¢ w okresie realizowania badan jeszcze nieoczywistych zalozen:
gltéwnym zrédtem wiedzy o polityce badanej mtodziezy jest internet a w jego ramach:
media spotecznosciowe. Ustalono jednoczesnie istotne rdznice na gruncie zmiennych
statystycznych: wieksze przywigzanie do medidéw tradycyjnych prezentowaty kobiety i
osoby bardziej religijne. Najwazniejszym wnioskiem, biorgc pod uwage pytania
badawcze 1 zatlozenia dla cyklu artykutow, byt ten dotyczacy najwigkszej popularnosci
gatunkOw internetowych, sposrdd ktorych wyr6znity si¢ memy. Stanowity one
zdecydowanie najpopularniejsze zrédlo wiedzy o polityce wsrdd przedstawicieli
pokolenia Z. Specyfika tego formatu (skrétowo$¢, ironia, obrazowos$¢ itd.) moze
sugerowac niska ich uzyteczno$¢ w znaczeniu potencjatu informacyjnego i zasobnosci
w wartosciowa wiedze, rozumiang jako istotny komponent rozwoju spotecznego i
instytucji demokratycznych. Sklonno$¢ do ich gromadzenia (memplexy) i absorbujacy
potencjal, wskazuje za$§ na potwierdzenie zalozenia o paradoksie socjalizacji medialnej,
ktoéry mozna stre$ci¢ w formule: im wigcej, tym gorzej (Jakubowski, 2021a; Jakubowski
2021b).

W dalszej kolejnosci kontynuowatem badania nad zZrédtami wiedzy dotyczacymi

polityki, kierujac si¢ dedukcyjna metoda rozwoju wiedzy naukowej. Szeroka
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perspektywa obserwacji medidw internetowych iich wpltywu na wiedzg i diet¢ medialna
obywateli, zamieniona zostata tym samym na analiz¢ konkretnego przypadku. Byt nim
Facebook: do dzi$§ najpopularniejszy serwis spoteczno$ciowy, zarowno w Polsce, jak i
na $wiecie. Wybor ten uzasadni¢ mozna wazng rola, jakg w czasie realizacji badania
petnit on jako zrédlo wiedzy w obszarze polityki. Facebook byt takze polem badan dla
wspoltrealizowanego przeze mnie projektu badawczego (SHARENEWS: Predicting the
Shareworthiness of ‘Real’ and ‘Fake’ News in Europe, 03.2019-03.2020 r.; zrdédto
finansowania: The Social Science Research Council).

W realizowanym badaniu diagnozowatem motywacje lezace u podstaw procesu
udostegpniania tresci z wykorzystaniem Facebooka. Duze zbiory danych, na ktérych
pracowano, pozwolity takze zbada¢ watki poboczne obejmujace: kwestie diety
medialnej, zachowan patologicznych w obszarze mediow internetowych 1 wplyw wieku
na ww. procesy. Wykorzystano unikalny zbiér danych obejmujacych okoto 870 000
adresow URL udostepnionych okoto 100 miliondw razy na Facebooku, pogrupowanych
wedhug krajow, przedzialdow wiekowych 1 czasu publikacji. Zespdl, w ktoérym
partycypowatem, badat korelacje migdzy przegladaniem a udostgpnianiem wiadomosci
politycznych 1 niepolitycznych. Najpierw zidentyfikowano strony internetowe z
newsami a nastepnie analizowano wskazniki dla wiadomosci publikowanych w tych
witrynach. Wykorzystano w tym celu przetwarzanie jezyka naturalnego 1 nadzorowane
uczenie maszynowe.

Zmienng warunkujacg wyniki badan okazat si¢ by¢ wiek. Rezultaty byly
jednoczesnie bardzo podobne w czterech krajach, w ktorych realizowano projekt
(Wtochy, Niemcy, Holandia, Polska). Wiek okazal si¢ mie¢ silny zwigzek z
udostepnianiem wiadomos$ci. Wérdd najmtodszego pokolenia przegladanie wiadomosci
co prawda nie korelowato z ich udost¢pnianiem, ale udowodniono inng zaleznos¢. Otdz,
im mtodsi sg ludzie, tym mniej prawdopodobne jest, ze dotacza do mody dzielenia si¢
tym, co jest juz popularne na Facebooku. Sg wigc pod tym wzgledem najmniej podatni
na mody 1 najbardziej asertywni (Trilling, Kulshrestha, de Vreese, Halagiera,
Jakubowski, Méller, Puschmann, Stgpinska, Stier, Vaccari, 2022).

. W drugim z opublikowanych artykulow (Facebook as a Source of Political Information
in Poland), bgdacym opracowaniem danych z powyzZszego grantu, wykorzystano
dodatkowo wyniki ankiety. Badanie wykazato, ze Facebook jest waznym Zrodtem

informacji politycznej dla wszystkich pokolen Polakow, w szczego6lnosci za$ dla
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dorostych z pokolenia Z (18-25 lat). Wykazano, ze wigkszo$¢ uzytkownikow korzysta
z mediow spotecznosciowych w celu zdobycia informacji o polityce przynajmniej raz
dziennie, a Facebook — ws$rod medidw spotecznosciowych — jest dla nich
najpopularniejszym zrodtem takich informacji (Jakubowski, Halagiera, Stgpinska,
Trilling. 2022).

. Wyniki tych badan stanowity przyczynek do szerszego spojrzenia na kwestie internetu
jako zrodta wiedzy miodziezy o polityce w kontekscie kondycji wspotczesnej
demokracji. W pracy teoretycznej opartej o metaanaliz¢ badan obejmujacych tematyke
kryzysu demokracji 1 zmian w obszarze medidw, stworzono koncepcj¢ mediow
spotecznosciowych jako destruktorow czterech filarow demokracji (obejmujacych
suwerennos¢, pluralizm, trojpodziat wladzy 1 rzady prawa). Wsréd cech
odpowiadajagcych za  dewastacyjny charakter wzgledem podstaw ustroju
demokratycznego, zakwalifikowano 1 opisano:

— wzrastajgcy poziom emocjonalnosci przekazu medialnego;

— niski poziom kultury prawnej i kompetencji cyfrowych obywateli;

— monopolizacje zrddet informacji przez korporacje cyfrowe zarzadzajace mediami
spolecznosciowymi;

— cechy mediéw spotecznosciowych czynigce je srodowiskiem podatnym na strategie i
tresci populistyczne.

Odwotujac si¢ do badan opisanych w pkt 2. (Jakubowski, 2021a; Jakubowski
2021b) wykazano, ze zdiagnozowane problemy w najwigkszym stopniu mogg dotyczy¢
mtodego pokolenia. Co za tym idzie, perspektywa destrukcji instytucji
demokratycznych w przysztosci jest uprawdopodobniona 1 uzasadniona. Wniosek ten
mozna sformutowac¢ zakladajac rozwoj i dalsze zwiekszanie roli social media w diecie
medialnej spoleczenstw zachodnich. Pozostale wnioski oparto na moich wczeéniejszych
badaniach, nie stanowigcych czesci osiagniecia, ale bedacych nastgpstwem
zainteresowan badawczych. Obejmowaty one zwigzek mediéw spolecznosciowych z
populizmem, co zostato potwierdzone grantem poswigconym tej tematyce (Jakubowski;
2017; Stepinska, Piontek, Jakubowski, 2017; Jakubowski, Adamczewska, 2020;
Jakubowski, Halagiera, Stepinska, 2020; Jakubowski, 2020; Stepinska, Piontek,
Jakubowski, 2020). Powyzsze procesy rozpatrywano na gruncie zmian politycznych w

Polsce i1 towarzyszacemu im szybkiemu rozwojowi mediow spoteczno$ciowych, taczac
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ze sobg oba zjawiska i wykazujac ich wzajemny wptyw (Jakubowski, Pajak-Patkowska,
2022).

Ostatnie ze zrealizowanych badan w ramach tego cyklu brato pod uwage zaréwno
zmieniajacy sie, postpandemiczny kontekst spoteczno-polityczny, jak i pojawienie si¢
nowych plaszczyzn komunikowania politycznego wsréd mtodych ludzi, sposrod
ktérych najpopularniejsza aplikacja jest TikTok. Powstaty w ten sposob artykut mozna
nazwac¢ swoistym epilogiem zaprezentowanej serii badan. Wskazuje on jak dynamiczne
jest $srodowisko mediéw internetowych 1 jak gwattownym zmianom ono ulega.
Dynamikg charakteryzuje si¢ rOwniez sam wspomniany kontekst, dlatego zdecydowano
si¢ na badanie watkéw wojennych, uzupetniajagc tym samym luke w wiedzy na temat
mediow internetowych jako ptaszczyzn zjawisk dysfunkcyjnych (propaganda) i nowych
zrodet wiedzy.

Trwajacy konflikt zbrojny na Ukrainie stat si¢ bardzo istotnym punktem
odniesienia dla miodych ludzi w erze medidw spolecznosciowych. Sama bliskos¢
geograficzna dziatan wojennych, masowa emigracja Ukraincow do Polski (zwlaszcza
dzieci 1 mlodziezy) 1 wiaczenie ich w tkanke spoleczng sprawily, ze atak Rosji na
sgsiada stat si¢ jednym z istotniejszych wydarzen pokoleniowych dla przedstawicieli
pokolenia Z. Stosujac metody jakosciowe przeanalizowano 600 filméw i 63 zrzuty
ekranu z serwisu TikTok identyfikujac tym samym zmiany w praktyce tworzenia
przekazdw propagandowych, ktore — z racji na specyfike aplikacji — trafiaty gtownie do
przedstawicieli najmtodszych pokolen. W zrealizowanej analizie wzi¢to pod uwage:
architekture mediéw spotecznosciowych (1), techniki propagandowe (2) oraz tworcoOw
tresci (3).

Wnhioski podwazyty zalozenia najwazniejszych teorii dotyczacych propagandy,
w tym propagandy wojennej (Lasswell, Chakhotin, Herman, Chomsky). Algorytmy
sortujace, ktore indywidualizujg diet¢ medialng mtodych uzytkownikéw, zwickszaja
mozliwo$ci rozpowszechniania propagandy za posrednictwem TikToka. Nowa
architektura mediéw spotecznosciowych sprawia za$, ze argumenty i emocje sg lepiej
dostosowane do ich potrzeb (na przyktad do tolerancji uzytkownika na brutalno$¢
prezentowang w tresciach). Algorytm testuje i stosuje najlepsze metody wywierania
wplywu, az osiggnie optymalny wynik dla indywidualnego odbiorcy.

Uznano, ze cytowana teoria ,,magicznego pocisku” powinna uwzgledni¢

wspotczesnie kontekst targetowania behawioralnego — pocisk nie moze by¢ skierowany
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w rownym stopniu do milionéow widzo6w w komunikacji masowej. Sztuczna
inteligencja, na ktérej opiera si¢ dystrybucja tresci, sprawia bowiem, ze kazdy pocisk
jest inny i1 dostosowany do mtodego uzytkownika, a tym samym — bardziej skuteczny,
co stanowi fundamentalng zmian¢ w procesie dystrybucji propagandy. Na skutecznos¢
tego mechanizmu wptywa réwniez duza roznorodnos$¢ tresci obecnych w serwisie
TikTok. Ponadto, targetowanie behawioralne uznano za proces, ktory czgsto zachodzi
poza ludzka §wiadomoscia, co wynika z braku wiedzy uzytkownikow na temat dziatania
tego mechanizmu. Co wazne, badanie wykazalo, ze tresci propagandowe zyskaly
bardziej spoteczny charakter dzieki nowym rodzajom mediow. W systemach
demokratycznych rola panstwa 1 instytucji medialnych w tym zakresie zdecydowanie
ostabla. Mtodzi uzytkownicy zyskali znacznie wigksze mozliwosci tworzenia tresci, co
moze wigzac si¢ z ich wiarygodnoscig (uzytkownicy ufajg przede wszystkim swoim
znajomym w Internecie). W zwigzku z tym, sila wyjasniajaca modelu Noama
Chomsky'ego znacznie maleje w odniesieniu do propagandy wykorzystujacej media
spolecznosciowe. Ze wzgledu na zmiang struktury rynku ustug elektronicznych od lat
80. XX wieku, media internetowe w zglobalizowanym §wiecie s3 mniej powigzane z
instytucjami panstwowymi a tym samym — mniej zalezne od rzadu. TikTokowa
propaganda jest zatem bardziej oparta na uzytkownikach. Stanowi to znaczgcg zmiang

paradygmatu w stosunku do wczesniejszych teorii propagandy.

Scharakteryzowane wyzej artykuty stanowig ptaszczyzng zroznicowanych wnioskéw w
obszarze zrodel wiedzy na tematy spoleczno-polityczne, konsumowanych przez miodego
uzytkownika internetu. Media, jako agenda socjalizacyjna, zostaly tym samym przebadane w
aspektach politycznych, uwzgledniajac takie watki jak: zrodta wiedzy, ptaszczyzna
specyficznych zachowan i1 punkt odniesienia dla nowej sytuacji spoteczno-politycznej w
Europie. Tym samym udato si¢ odpowiedzie¢ na postawione pytanie badawcze, ktore brzmiato:
skad wspodiczesna mlodziez czerpie wiedzg o polityce i1 jaka jest warto$¢ poznawcza tych
Zrodet?

Jak wykazalo pierwsze z zaprezentowanych badan, mlodziez czerpie wiedz¢ z trzech
zrodet. Po pierwsze sg to tradycyjne media, cho¢ ich rola maleje i dotyczy specyficznych grup
odbiorcow (np. tych bardziej religijnych). Po drugie jest to rodzina i réwiesnicy (ciagle

kluczowe w socjalizacji), a po trzecie — media internetowe. W ich ramach dominuja media
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spoteczno$ciowe z formatami, ktore charakteryzuja si¢ znikomag warto$cig poznawczg 1 —
odwotujac si¢ do metafory diety medialnej — niewielka ,,kaloryczno$cia” (sg to glownie memy).

Wsréd mediow spotecznosciowych szczegoétowym analizom poddano dwa serwisy:
Facebook i TikTok. Ten pierwszy okazat si¢ waznym zrédlem wiedzy o polityce dla mtodziezy
z pokolenia Z, sklaniat ich do aktywno$ci (udostgpniania), ale w mniejszym stopniu
mobilizowal do udostepniania tre$ci w obszarze trenddéw, co charakterystyczne byto dla
starszych uzytkownikéw. TikTok za§ zmienit sposob konsumowania tresci propagandowych,
co wida¢ na przyktadzie wojny na Ukrainie — oddolnie tworzone tresci, bardziej dostosowane
do wrazliwo$ci mtodych ludzi, mogg by¢ potencjalnie skuteczniejsze.

Wszystko to za$§ wplywa na szersza perspektywe spogladania na role mediow
spolecznosciowych w zyciu wspotczesnej mtodziezy. Po pierwsze, dieta niskiej wartosci moze
by¢ zrédtem paradoksu — im wigcej czasu mtodzi uzytkownicy internetu spedzaja online,
konsumujgc polityke za pomocg niewartoSciowych zrédel, tym bardziej negatywne sg
konsekwencje na gruncie wiedzy w tym obszarze. Cierpig na tym instytucje demokratyczne,
gdyz sama struktura mediow spotecznosciowych, ich funkcjonalnosci 1 cechy
charakterystyczne, moga podwazac¢ filary, na ktorych osadzona jest wspotczesna demokracja.

Tym samym potwierdzitem postawiong hipoteze: warto§¢ poznawcza konsumowanych
przez miodziez internetowych gatunkéw maleje 1 jest zastepowana przez wartos¢ emocjonalng,
co ma potencjalnie negatywny wpltyw na proces socjalizacji medialnej 1 na instytucje
demokratyczne. Wskazujg na to powyzsze argumenty sktaniajgce do formutowania wnioskow:
(a) memy 1 krotkie tresci dominujg wsrod mtodziezy i1 silnie angazuja emocjonalnie, ale
upraszczajg przekaz; (b) architektury platform (algorytmy rekomendacji czy krotkie, zapgtlone
wideo) preferuja tre§ci emocjonalne 1 angazujace, co zwigksza zasieg prostych narracji kosztem
ztozonej argumentacji; (c) empiryczne korelacje pokazuja, ze mtodzi konsumenci social media
osiggaja nizsze przyrosty wiedzy politycznej niz konsumenci tradycyjnych/aktywnych
formatow. W rezultacie, internetowe gatunki bardziej dostarczaja orientacji emocjonalnej 1
tozsamosciowej niz rzetelnej wiedzy politycznej, co ma konsekwencje dla jakosci demokracji

1 odpornos$ci na manipulacje np. te o charakterze propagandowym.

Trzeci obszar traktowa¢ nalezy jako synteze teoretyczng opisanego powyzej dorobku

skutkujacego propozycja koncepcji dyspersji medialnej. Zostala ona opisana w ksigzce:
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Jakubowski, J. (2025). Rozproszeni przez ekran. Pokolenie Z w perspektywie dyspersji
medialnej. Wydawnictwo Naukowe Wydziatu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM.

Praca sklada si¢ z czterech czesci. Pierwsza z nich poswigcona zostata metaforom, w
szczegdlnosci za$ tym w naukach o komunikacji spotecznej i mediach. Wyjasnitem ich role w
badaniach, skatalogowatem i wyrdznitem kilka z nich jako szczegolnie istotnych dla
wspotczesnych badan nad zachowaniami uzytkownikow mediow internetowych. Czerpigc z
innych dziedzin 1 dyscyplin, zaproponowatem uzupetnienie zestawienia o metafor¢ medialne;j
dyspersji.

Drugi rozdzial miat za zadanie zdefiniowa¢ podmiot badan: a wigc przedstawicieli
pokolenia Z jako uzytkownikow mediéw internetowych. Stworzytem katalog publikacji z tego
obszaru 1 wyr6znitem klastry tematyczne dla wspotczesnych badan nad relacjami generacji Z z
mediami. Dokonatem tez proby scharakteryzowania osiggnie¢ polskich badaczy na tym
gruncie.

Trzeci rozdziat mial charakter empiryczny. Stworzylem narzedzie do pomiaru poczucia
dyspersji medialnej, po czym przetestowatem je na probie przedstawicieli pokolenia Z:
stuchaczy studiow I i II stopnia. Wyniki pozwolity na zweryfikowanie hipotez dotyczacych
zwiazkow poczucia dyspersji 1 negatywnych zjawisk spotecznych majacych swoje potencjalne
zrodlo w korzystaniu z mediéw internetowych. Test stanowil rowniez punkt wyjscia do
dyskusji na temat uniwersalizacji narz¢dzia i mozliwosci jego wykorzystania w dalszych
badaniach dotyczacych fenomenu dyspers;ji.

Ostatni rozdziat poswigcony zostat wptywowi, jaki badane zjawisko moze wywiera¢ w
trzech obszarach: w nauce, edukacji i na rynku mediow internetowych. Zdiagnozowano oraz
skatalogowano zestaw szans i zagrozen, ktére moga zmieni¢ optyke prowadzenia badan, sposob
zorganizowania edukacji medialnej, ale 1 rynku ushug cyfrowych, wyraznie pograzonego dzi$
w etycznym kryzysie 1 uwazanego za zrodto licznych procesow spolecznie dysfunkcyjnych.
Ksigzka uzupeliona zostala o wstep, zakonczenie, bibliografi¢ i aneksy.

Gléwnym celem publikacji byta kompleksowa konceptualizacja pojecia medialne;j
dyspersji — czyli rozproszenia tre$ci, emocji 1 obrazow rzeczywistosci generowanych przez
wspotczesne media internetowe. Udalo si¢ zbadal ten proces zardwno na poziomie
teoretycznym, jak i1 empirycznym, uznajac pokolenie Z jako ,laboratorium spoteczne”,
szczegllnie podatne na intensywne praktyki medialne we wspotczesnym $wiecie. Pole

badawcze, po uwzglednieniu samego zjawiska, jak i jego potencjalnych konsekwencji, objeto:
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konsumpcj¢ mediow, emocjonalno$¢ przekazéw, kreowanie obrazéw $wiata, funkcje
poznawcze, dobrostan i wzorce konsumpcyjne.

Punktem wyjscia do powstania koncepcji byta metafora pryzmatu, wedtug ktorej media
rozpraszaja przekaz na wiele réwnoleglych strumieni tresci, emocji i obrazow. Koncepcja
dyspersji wpisuje si¢ w tradycje teorii syntetycznych / metateorii oraz korzysta z dorobku m.in.
M. McLuhana (1994) i innej metafory — tzw. diety medialnej (Jenkins, 2006). W sensie
naukowym jest ona wigc ,.konglomeratem zjawisk”, obejmujacym trzy gtowne komponenty

obrazowane w tabeli 2.

Tabela 2. Pryzmatyczna funkcja mediow — ptaszczyzny 1 wymiary procesu

Plaszezyzny procesu dyspersji Dyspersyjne wymiary mediow

Konsumpcja tresci Typy urzadzen
Struktura tresei
Dostep do trescei
Gatunki medialne
Style 1 strategie komunikacyjne
Motywacje uzytkownikdw

Grono odbiorcow

Czas konsumpcji mediow

Edukacja poprzez tresei

Emocjonalny komponent tresci Dyspersja algorytmiczna

Rozszezepienie emocji skrajnych

Wyznaczanie widocznego zakresu informacji

Pozorna anonimowosé

Wspdltworzenie tredei
Specyfika tematyeczna
Polaryzacja

Réznorodnoéé emocji

Kreowanie rzeczywistosci Wymiar narracyjno-dyskursywny

Tworzenie agendy

Symulacja

Zrédlo: (Jakubowski, 2025).

W  czgéci teoretycznej, majacej za zadanie opracowaé koncepcj¢ metafory
pryzmatycznej w odniesieniu do mediow, zastosowano standardowe metody wykorzystywane
na tym etapie konceptualizacji poj¢¢, a wigc desk research czy analizg 1 krytyke piSmiennictwa.
Powstata synteza teoretyczna oraz narzedzie majace za zadanie zweryfikowac jej zatozenia w
praktyce badan empirycznych. Miaty one charakter ilosciowy i oparte zostaty na autorskiej

ankiecie stuzacej do pomiaru indeksu dyspersyjnosci — stopnia, w jakim miodzi odbiorcy
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postrzegaja media jako podmioty rozpraszajace tresci, emocje i obrazy $wiata. Narzedzie
wykorzystywato 20 stwierdzen przyporzadkowanych do trzech komponentéw dyspers;ji.
Odpowiedzi udzielano w pigciostopniowe] skali Likerta. Proba liczyta 660 respondentow
(wagowanych demograficznie). Konstrukcja skali zostala przetestowana statystycznie —
rozktad deklaracji wskaznika dyspersji okazat si¢ by¢ zblizony do rozktadu normalnego,
umozliwiajac dalsze analizy korelacyjne

Badanie wykazalo, ze 70,6% respondentéw doswiadczyto $redniego lub wysokiego
poziomu odczucia dyspersji medialnej, co potwierdza istnienie zjawiska na duzg skale. Emocje
okazaly si¢ by¢ ta plaszczyzng percepcji przekazéw medialnych, ktore w internecie wykazuja
si¢ najwyzszym poziomem rozproszenia. Znaleziono korelacj¢ migdzy indeksem poczucia
dyspersji a ptcig — statystycznie problem czesciej dotykat badanych kobiet niz mezczyzn. Nie
wszystkie z zalozonych hipotez zostaly potwierdzone, jednak cze$¢ negatywnych zjawisk
spotecznych wykazata dwustronng zalezno$¢ z badanym wspotczynnikiem dyspersyjnosci.
Wysokie wskazania dotyczyly m.in. nadmiaru konsumpcji bezwartosciowych tresci oraz
trudnosci w utrzymaniu koncentracji. Zauwazono tez korelacj¢ miedzy dyspersja a cechami
typowymi dla pokolenia Z: wigksza podatnoscia na zaktocenia funkcji poznawczych,
nieregularng dietg medialng czy kompulsywnymi zachowaniami zakupowymi.

Badanie wykazato, ze media internetowe petnig dzi§ funkcje kluczowego filtra
poznawczego a ich cecha dyspersyjnosci moze by¢ jedng z tych, ktore w duzym stopniu
ksztaltujg zachowania pokolenia Z 1 wywierajg wptyw na sfery zycia decydujace o dobrostanie
psychicznym mtodziezy. Tym samym poczucie wielopoziomowego rozproszenia staje si¢
immanentnym stanem wspotczesnego homo mediens — czlowieka w duzej mierze
ksztattowanego przez to co czyta, slucha i oglada. Pokolenie Z jest grupa potencjalnie
najbardziej narazong na negatywne zjawiska majace u swojego zrodta ceche dyspersyjnosci,
poniewaz media stanowig ich podstawowe §rodowisko socjalizacyjne. Fenomen ten nie tylko
wymaga dalszych badan, ale moze stanowi¢ przyczynek do dziatan wdrozeniowych takich jak
tworzenie narzgdzi edukacji medialne;.

Stworzona koncepcja teoretyczna i przeprowadzone badanie pozwolily na twierdzaca
odpowiedZ na pytanie badawcze — rozwd] medidow internetowych powigzany jest z
zachowaniami mtodziezy w obszarach konsumpcji tresci, emocji i budowania obrazow
rzeczywisto$ci. Zgromadzone dane empiryczne i ich interpretacja wskazuja bowiem ze mtodzi

uzytkownicy internetu konsumuja tresci w sposob wielokanatowy, korzystajac z licznych
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temu odbiorowi s3 nierzadko intensywne, spolaryzowane 1 wplywajace na uwage
uzytkownikéw. Obrazy $wiata za$ budowane sa na podstawie heterogenicznych, czesto
sprzecznych narracji, prowadzac do poczucia niepewnosci i ztozonosci $wiata. Wszystkie te
obszary sg istotnymi komponentami zjawiska dyspersji, ktére dominuje w do$wiadczeniach
mtodych uzytkownikéw podczas korzystania z mediéw internetowych.

Tym samym uznaé nalezy, ze trzecia hipoteza zostata potwierdzona, cho¢ wymaga
zastrzezen wynikajacych z ograniczen badania. Rozw6j mediéw internetowych istotnie
prowadzi do zjawiska dyspersji, czego doswiadczajg ludzie mtodzi jako ich najbardziej aktywni
konsumenci. Jak wspomniano, proces dotyczy jednak w wigkszym stopniu kobiet niz
mezczyzn, w najwiekszym stopniu zas komponentu emocjonalnego badanych mechanizmow.
Nie wszystkie zatozone negatywne skutki tego zjawiska jednakowo z nim korelujg. Tym
niemniej hipoteza znajduje potwierdzenie w wynikach badan: indeks dyspersyjnosci ujawnia
srednie 1 wysokie wskazania w przebadanej probie. Wspomniane w hipotezie do§wiadczenie
ma wymiar negatywny zwigzany z zaburzeniem funkcji poznawczych (np. trudnosci w
koncentracji przy nauce), niezbilansowang dieta medialng (np. poprzez ,bezmyslne
scrollowanie”) 1 dysfunkcyjnymi nawykami konsumpcyjnymi (np. sklonnoscig do
kompulsywnych zakupow).

Koncepcje dyspersji medialnej uzna¢ nalezy za centralng kategorig
osiggniecia naukowego, zaprezentowanego w postaci przedstawionych publikacji. W kazdym
z badanych typéw komunikacji, a wigc zar6wno na poziomie interpersonalnym, politycznym,
jak 1 w innych typach zaposredniczenia z wykorzystaniem medidw internetowych, odnalez¢é
mozna przejawy tego zjawiska. Co wigcej, realizowane na przestrzeni 6 lat badania stanowity
— poczatkowo — inspiracje, a W poOzniejszym okresie argumenty na rzecz syntezy
wczesniejszych doswiadczen 1 wpisanie ich w spdjne ramy teoretyczne.

Elementow koncepcji dyspersji medialnej mozna doszukiwaé si¢ tym samym w
mnogosci aplikacji shuzacych komunikacji interpersonalnej o réznych interfejsach, w zasadach
konstruujacych jezyk i styl komunikacji czy w cechach statystycznych ich uzytkownikow.
Warto dodaé, ze jeden z podstawowych wnioskoéw sformutowanych w oparciu o zrealizowane
badania dotyczyl braku uniwersalizmu zasad tworzenia tresci, zwanych powszechnie
,hetykieta”. Wzorce te maja raczej charakter rozproszony i silnie zindywidualizowany
obejmujac grupy rodzinne, rowiesnicze, zréznicowane ze wzgledu na wiek czy specyfike
relacji. Stanowi to kwintesencj¢ dyspersji jako idei rozproszenia na rdznych poziomach

tworzenia relacji online.
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Podobny wniosek mozna sformulowac na poziomie procesu socjalizacji politycznej
mlodziezy, przebadanego i opisanego na famach zaprezentowanej serii artykutow. Duza ilos¢
czasu (w pordwnaniu z innymi generacjami) spedzanego przez przedstawicieli pokolenia Z w
internecie i rozproszenie zroédet wiedzy o polityce, skutkuje paradoksem sprowadzonym do
stwierdzenia: wiecej, nie zawsze znaczy lepiej. Sama struktura mediéw internetowych —
nielinearna, obejmujaca wiele aplikacji (Facebook, Instagram, X, Snapchat, TikTok itd.)
kanaléw poswieconych polityce, formatow internetowych (posty, tiktoki, memy itd.) skutkuje
zwielokrotnieniem plaszczyzn dyspersyjnosci. Udziat uzytkownikéw w tworzeniu tresci, co
udowodniono na gruncie badan nad propaganda, zwigksza liczbg zrodet wiedzy. Prowadzi to
do powstania kolejnych ptaszczyzn rozproszenia: tresci, emocji 1 obrazow rzeczywistosci — w
analizowanym przyktadzie — wojennej.

Trzeci z badanych obszaréw stanowi synteze tych doswiadczen w formie monografii,
w ktérej dokonano konceptualizacji pojecia dyspersji, wpisania jej w ramy 1 tradycje badan o
komunikacji spotecznej 1 mediach oraz przetestowania zjawiska w oparciu o autorskie
narzedzie empiryczne. Pozwolito to na wzglednie spdjne scharakteryzowanie zmian w
stosowanych na co dzien formach komunikacji internetowej 1 wynikajacych z nich zmian w
procesie socjalizacji. Rozumiano jg przy tym jako probe dostosowania si¢ do zasad 1 wzorcow
spotecznych obowigzujacych w okreslonym czasie (przetom drugiej i trzeciej dekady XXI
wieku) 1 w ramach okre§lonych wzorcéw kulturowych (mtodziez zamieszkujaca na terenie
Polski). Wiele wskazuje na to, ze przebadane wzorce zachowan sg specyficzne dla badanego
pokolenia. W przedstawionych publikacjach mozna tez znalez¢ dowody na wyjatkowq i1
odmienng wzgledem innych generacji role¢ medidow w procesie socjalizacji. Wysoki poziom
poczucia dyspersji wsrdd przebadanej mtodziezy moze za$ stanowi¢ konsekwencje tych zmian.
Wzmocnienie sily eksplanacyjnej tego stwierdzenia uzaleznione bedzie od dalszych badan.
Wymagaé tez bedzie wykorzystania narzedzia diagnostycznego zastosowanego wobec
przedstawicieli innych pokolen jako grup potencjalnie do§wiadczajacych réznych przejawow

zjawiska dyspersyjnos$ci mediow.

¢) Indywidualny wktad w powstanie osiagnigcia

Na podstawie opisanych badan i wymienionych powyzej publikacji, moj oryginalny

wklad do nauk o komunikacji spotecznej i mediach mozna zdefiniowac¢ jako:
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— Wprowadzenie autorskiej koncepcji dyspersji medialnej jako syntetycznej kategorii
teoretycznej opisujacej wspotczesne funkcjonowanie mediow internetowych w trzech
wymiarach: tresci, emocji i konstruowania obrazow rzeczywisto$ci. Zaproponowana przeze
mnie metafora pryzmatyczna rozszerza znaczeniowo wspotczesne ujecia mediow,
integrujac miedzy innymi perspektywy McLuhanowskie, diety medialnej i badan nad

emocjonalnos$cig przekazu;

— Zaproponowanie nowej perspektywy procesu socjalizacji medialnej pokolenia Z,
traktujagc media internetowe nie tylko jako kanat przekazu, lecz jako autonomiczne
srodowisko socjalizacyjne, ktore redefiniuje relacje interpersonalne, zrodla wiedzy i

procesy ksztaltowania tozsamos$ci mtodych uzytkownikow;

— Zmian¢ sposobu interpretacji procesu komunikacji interpersonalnej online, poprzez
wprowadzenie rozroznienia na zachowania translokacyjne 1 nietranslokacyjne oraz
empiryczne wykazanie dominacji tych drugich w praktykach komunikacyjnych mtodziezy,

co podwaza zalozenie prostego przenoszenia wzorcow offline do sfery cyfrowe;j;

— Przyczynienie si¢ do poglebienia wiedzy o zrodlach wiedzy politycznej mtodziezy,
wskazujagc na dominacj¢ formatow niskiej wartosci poznawczej (np. memow) oraz
formutujagc koncepcje paradoksu socjalizacji medialnej, zgodnie z ktorg intensywno$¢

kontaktu z mediami nie przektada si¢ na wzrost kompetencji poznawczych;

— Reinterpretacje klasycznych teorii propagandy i1 efektéw mediow, pokazujac, ze w
srodowisku algorytmicznym (TikTok, Facebook) mechanizmy wplywu maja charakter
spersonalizowany, oddolny 1 silnie emocjonalny, co stanowi jako§ciowa zmiang

paradygmatu komunikowania masowego we wspotczesnych mediach cyfrowych.

W przypadku kazdej publikacji w zaprezentowanej serii osiagni¢¢, partycypowatem w

tworzeniu ram teoretycznych, metod, jak irealizacji przynajmniej cz¢$ci dzialan empirycznych,

jesli praca nie posiadala jedynie koncepcyjnego wymiaru. W przypadku dzialan

wspotautorskich, warto$cia dodang realizowanych prac byt udziat w interdyscyplinarnych

zespotach pozwalajacych na sprawdzenie si¢ zarowno w roli wykonawcy, jak i koordynatora

projektu skutkujacego osiagnigciem w postaci ksigzki badz artykutu. Szczegdtowe informacje,
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dotyczace indywidualnego wktadu w proces badawczy i powstawanie tekstow, opisane zostaty

w zatacznikach w folderze nr 5a-r.

5. Informacja o wykazywaniu si¢ istotna aktywnos$cia naukowg albo artystyczna
realizowana w wiecej niz jednej uczelni, instytucji naukowej lub instytucji kultury,

w szczegolnoSci zagranicznej.

a) Udziat w konferencjach naukowych 1 migdzynarodowych konferencjach naukowych

Podczas 15 lat aktywnosci naukowej uczestniczylem w 23 konferencjach
migdzynarodowych popularyzujac 1 prezentujac realizowane badania przedstawicielom
globalnego obiegu wiedzy naukowej. Wsrod najwazniejszych z nich mozna wymieni¢: ECREA
Political Communication Section Interim Conference, Bukareszt, 26-27.03.2021 r. (referat:
Spreading the (misinformation) disease. Discourse in the web portals and political decision-
making during COVID-19 pandemic and 2020 presidential campaign in Poland); IPSA
Congress New Nationalisms in an Open World IPSA, Lizbona, 10-15.07.2021 r. (referat:
Facebook as a (Potential) Source of Political Information in Poland); 20" Annual International
Conference on Communication and Mass Media Athens Institute for Education and Research,
Ateny, 9-12.05.2022 r. (referat: Youth Online Functioning (#Yoof) — between creation and
translocation); International Communication Association (ICA) regional conference Human
Tech Transition, Uniwersytet Warszawski, 13-15.03.2024 r. (referat: From Classic to TikTok
Propaganda. Russian Aggression in Ukraine and New Media Perspective); Second Annual
Valeus Conference: State (In)Stability and EU Foreign Policy, Libertas International
University, Zagrzeb, 2-4.10.2025 r. (referat: Borders, Migrants, and Security Threats:
European Values in the “Rhetoric of Numbers” and “Rhetoric of Images” in Electoral
Campaigns, (we wspotpracy z Jarostawem Janczakiem).

Lista wszystkich konferencji migdzynarodowych, w ktdrych uczestniczylem, zostala

zawarta w Zataczniku 4.

b) Realizacja grantow migdzynarodowych

Uczestniczytem w dwoch migdzynarodowych projektach naukowych i jestem w trakcie

realizacji 3 kolejnych grantéw w zespotach zloZzonych z przedstawicieli instytucji spoza
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polskich uniwersytetow. Pierwszym z nich byl projekt rozpoczgty jeszcze w trakcie studiow 111
stopnia i zakonczony w pierwszym roku po uzyskaniu stopnia naukowego doktora nauk
spotecznych. Projekt The Appeal of Populist Ideas and Messages. Understanding populism in
the context of de-nationalization and mediatization realizowny byl miedzy lutym 2015 r. a
styczniem 2016 r. i byl finansowany z szwajcarskiej agencji National Centres of Competence
in Research (NCCRs). Beneficjentem byt Universitdt Ziirich we wspolpracy z Uniwersytetem
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. M§j udzial w projekcie polegal na uczestnictwie w
procesie kodowania danych medialnych z polskiej prasy 1 telewizji. Udziat w grancie taczyt sie
takze z wizytg szkoleniowg na Uniwersytecie w Zurychu.

SHARENEWS: Predicting the Shareworthiness of ‘Real’ and ‘Fake’ News in Europe.
Byt on realizowny w terminie 03.2019-03.2020 r. i1 byt finansowany z funduszy The Social
Science Research Council (SSRC). Pelnilem role wykonawca w grancie realizowanym przez
Uniwersytet w Amsterdamie we wspoOtpracy z Uniwersytetem im. Adama Mickiewicza w
Poznaniu. Moja rolg bylo przygotowanie merytoryczne badania, praca z danymi 1 udzial w
publikacji. Partycypacja w projekcie wigzata si¢ tez z dwiema wizytami studyjnymi w 2019
roku: w siedzibie Facebook Inc. w Paryzu oraz w Uniwersytecie w Amsterdamie.

Trzeci projekt realizowany jest w ramach konsorcjum EPICUR (the European
University Alliance) (Zob. Zal. 6a.). Zadanie zostato zainicjowane 01 marca 2023 r. a jego
zakonczenie zaplanowane jest w 2026 r. (z mozliwoscig przedtuzenia). Pelni¢ funkcje
wykonawcy w projekcie w ramach sekcji WP5 Building skills with socjety. W ramach projektu
jestem odpowiedzialny za realizacj¢ pakietu citizen science — nauki obywatelskiej. Jestem
jednym z koordynatoréw prowadzacych badanie majace zdiagnozowac roéznice w percepcji
zmian klimatycznych w 4 krajach: Polsce, Danii, Niemczech 1 w Grecji. Kraje te
reprezentowane byly przez 5 uczelni: Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu,
Syddansk University, Karlsruher Institut fiir Technologie, Uniwersytet Arystotelesa w
Salonikach i Uniwersytet Albrechta i Ludwika we Fryburgu. UAM jest instytucja koordynujaca
projekt badawczy. Moja rola w nim obejmowala zaprojektowanie procedury i narze¢dzia
badawczego, koordynowanie wspotpracy zespotow, zbieranie i analize danych oraz stworzenie
raportu z badan. W przygotowaniu sa dalsze kroki majace zakonczy¢ si¢ publikacja w
czasopi$mie naukowym.

Kolejnym realizowanym projektem jest grant w ramach sieci ERASMUS-IMO-2023-
NETWORKS (projekt nr 101127800) ValEUs, - Research & Education Network on

Contestations to EU Foreign Policy. Projekt zostatl zainicjowany 01 stycznia 2023 r. i znajduje
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si¢ w trakcie realizacji (zaplanowany jest do konca 2026 r.). Moja rola wykonawcy w projekcie
obejmuje przygotowanie planu komunikacji, koordynowanie sekcji Communication and
Dissemination obejmujacej kwestie takie jak: strona www projektu, relacje medialne, social
media, newsletter, podcast oraz inne dzialania, ktérych celem jest rozpowszechnianie wynikow

realizowanych badan, szkolen i wydarzen projektowych.

Ostatnim z realizowanych obecnie projektow jest HORIZON 2020, MORES: Moral
emotions in politics — how they unite, how they divide (HORIZON-CL2-2023-DEMOCRACY -
01-04, Proposal number: 101132601). Grant zostat zainicjowany w 01 stycznia 2023 r. i
zakonczy si¢ w 2026 r. Projekt realizowany jest pod przewodnictwem ELTE Centre for Social
Sciences w Budapeszcie we wspdlpracy z Uniwersytetem im. Adama Mickiewicza w Poznaniu.
Moje zadania jako wykonawcy obejmuja udzial w licznych dziataniach badawczych:
projektowaniu 1 realizacji badan, jak 1 w pracy z danymi oraz ich opracowaniu w obszarze

tematow zwigzanych z rolg emocji w polityce.

Bralem tez udziat w realizacji kilku grantéw wykonujac konkretne zadania badawcze.
W projekcie NORFACE (THREATPIE: The Threats and Potentials of a Changing Political
Information Environment) realizowanym w latach 2020-2023 bralem udziat w realizacji badan
fokusowych. Za$§ w grancie DiCED Digital Campaigning and Electoral Democracy
realizowanym przez Uniwersytet w Manchesterze zajmowalem si¢ w 2022 r. audytem 1
przygotowaniem narz¢dzia badawczego do jego implementacji w Polsce.

Realizowane granty wymagaly udziatu w licznych spotkaniach mig¢dzynarodowych
pozwalajacych na rozwoj sieci kontaktow i zdobywanie doswiadczenia badawczego. Wsrod
nich mozna wymieni¢ m.in. krotkie pobyty na Uniwersytecie w Amsterdamie (2019), Syddansk
University w Danii (2023), Karlsruher Institut fiir Technologie w Niemczech (2024) czy
Libertas International University w Zagrzebiu (2025).

c) Udziat w stazach i programach wymiany mi¢dzynarodowej

W okresie pracy naukowej, po uzyskaniu stopnia naukowego doktora, uczestniczytem
w licznych stazach i pobytach zagranicznych podnoszacych kwalifikacje zawodowe. Pozwolity
one na konsultacje¢ pracy naukowej i zdobycie doswiadczenia w dydaktyce.

W maju i czerwcu 2018 r. uczestniczylem w programie Staff Mobility For Teaching
Erasmus+, wykorzystujac przyznane $rodki na wizyte w Uniwersytecie Arystotelesa w

Salonikach (Grecja). W trakcie wizyty zorganizowano konsultacje i wyktady dla pracownikow
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i studentéw The School of Political Sciences w tematyce populizmu w mediach, ktory byt w

tym czasie moim gtownym tematem badan realizowanych w ramach grantu NCBIR.

W dniach 7.09.2023-13.09.2023 r. zrealizowalem zagraniczny staz dydaktyczny dla
nauczycieli akademickich w ramach projektu pn. ,,UNIWERSYTET JUTRA Il — zintegrowany
program rozwoju Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu” nr POWR.03.05.00-00-
Z303/18. W ramach pobytu zorganizowano konsultacje i zajecia dydaktyczne w Uniwersytecie
w Peczu (Zob. Zal. 7b.) oraz wizyte studyjng w Budapeszcie poswiecong tematyce komunikacji

interpersonalnej mtodziezy z wykorzystaniem aplikacji mobilnych.

W 2025 r. uzyskalem stypendium w ramach programu CEEPUS (Central European
Exchange Program for University Studies; nr programu: M-PL-1604-2425-189378). Miejscem
realizacji stazu byt Babes-Bolyai University w Cluj-Napoca (Rumunia). Pobyt odbyl si¢ w
dniach 19.05.2025-25.05.2025 r. Podczas wizyty zagranicznej zorganizowano szereg spotkan
z pracownikami wydziatéw: Faculty of European Studies, Faculty of Political, Administrative
and Communication Sciences oraz wyktady dla studentow w tematyce: Contemporary youth

on different sides of borders in the European Union: political and media contexts.

W latach 2024-2025 bratem tez udziat w dwoch wizytach w Kazachstanie na
International IT University w Almatach. Pierwszy z pobytow odbyl si¢ w ramach umowy
bilateralnej obligujacej pracownikow obu uczelni do regularnych wizyt o charakterze
naukowym i dydaktycznym. Tygodniowa wizyta w kwietniu 2024 roku obejmowata udziat w
konferencji naukowej, seri¢ wykltadow i spotkan ze studentami, jak i seminarium dydaktyczne
dla pracownikéw IITU. Drugi pobyt odbyt si¢ za§ w ramach programu Staff Mobility For
Teaching Erasmus+ (ERASMUS+ PARTNER COUNTRIES KA171) w dniach 1-7.06.2025 r.
Program wizyty byl podobny jak rok wczedniej 1 uzupelniony o udzial w szkole letniej
zorganizowanej dla studentow z Wydzialu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa, Wydzialu

Historii UAM oraz studentow International Information Technology University (Zob. Zat. 7c.,
d.)

6. Informacja o  osiagni¢ciach  dydaktycznych, organizacyjnych oraz

popularyzujacych nauke lub sztuke.

a) Osiagnigcia dydaktyczne
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Prowadze zajecia dydaktyczne na poziomie studiow wyzszych od 15 lat (od
pazdziernika 2010 roku) na trzech wydziatach macierzystej uczelni: na Wydziale Nauk
Politycznych i Dziennikarstwa, Wydziale Teologicznym oraz Wydziale Nauk Geograficznych
1 Geologicznych UAM. W tym czasie prowadzitem nastepujace zajecia:

Tabela 3. Zakres prowadzonych zaj¢¢ dydaktycznych

Rok akademicki Liczba godzin  Prowadzone przedmioty

2010/2011 90 Marketing polityczny, Socjotechnika

2011/2012 150 Marketing polityczny, Socjotechnika, Komunikowanie
miedzynarodowe i miedzykulturowe

2012/2013 175 Marketing polityczny, Socjotechnika, Komunikowanie
miedzynarodowe i miedzykulturowe

2013/2014 330 Marketing polityczny, Socjotechnika, Komunikowanie

miedzynarodowe i miedzykulturowe, Psychologia reklamy,
Klasyczne kino amerykanskie. Konteksty polityczne i
(pop)kulturowe

2014/2015 240 Marketing polityczny, Socjotechnika, Komunikowanie
miedzynarodowe i miedzykulturowe, Psychologia reklamy,
Klasyczne kino amerykanskie. Konteksty polityczne i
(pop)kulturowe, Praktyka marketingu w sieci, Analiza
rynku politycznego

2015/2016 330 Marketing polityczny, Psychologia reklamy, Praktyka
marketingu w sieci, Analiza rynku politycznego, Socjologia
internetu, Komunikacja marketingowa poprzez social
media i blogi (Web 2.0), Marketing interaktywny (direct
mail, e-mailing, mobile marketing)

2016/2017 530 Marketing polityczny, Psychologia reklamy, Praktyka
marketingu w sieci, Analiza rynku politycznego, Socjologia
internetu, Komunikacja marketingowa poprzez social
media i blogi (Web 2.0), Marketing interaktywny (direct
mail, e-mailing, mobile marketing), Kampanie social
media (Facebook, Twitter, Goldenline, YouTube, Linkedln,
Google+, Pinterest, Instagram), Od Leni Riefenstahl do
Franka Underwooda: kino polityczne/polityka w kinie,
Optymalizacja profilu spolecznosciowego, Seminarium
dyplomowe,  Marketing  ustug  turystycznych i
rekreacyjnych, Media spofecznosciowe w  sektorze
publicznym, Portale spolecznosciowe w komunikacji,
Marketing ustug turystycznych i rekreacyjnych

2017/2018 575 Zarzgdzanie sprzedazq ustug turystycznych, Marketing
polityczny, Psychologia reklamy, Praktyka marketingu w
sieci, Analiza rynku politycznego, Socjologia internetu,
Komunikacja marketingowa poprzez social media i blogi
(Web 2.0), Marketing interaktywny (direct mail, e-mailing,
mobile marketing), Kampanie social media (Facebook,
Twitter, Goldenline, YouTube, LinkedIn, Google+,
Pinterest, Instagram), Od Leni Riefenstahl do Franka
Underwooda:  kino  polityczne/polityka  w  kinie,
Optymalizacja profilu spotecznosciowego, Seminarium
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dyplomowe, Media spolecznosciowe w  sektorze
publicznym, Portale spolecznosciowe w komunikacji,
Marketing ustug turystycznych i rekreacyjnych

2018/2019

525

Marketing polityczny, Psychologia reklamy, Analiza rynku
politycznego,  Socjologia  internetu,  Komunikacja
marketingowa poprzez social media i blogi (Web 2.0),
Marketing interaktywny (direct mail, e-mailing, mobile
marketing), Kampanie social media (Facebook, Twitter,
Goldenline, YouTube, Linkedln, Google+, Pinterest,
Instagram), Seminarium dyplomowe, Media
spotecznosciowe ~w  sektorze  publicznym,  Portale
spotecznosciowe w  komunikacji, Marketing ustug
turystycznych i rekreacyjnych

2019/2020

410

Komunikacja marketingowa poprzez social media,
Marketing ustug turystycznych i rekreacyjnych, Marketing
w mediach spotecznosciowych, Seminarium dyplomowe,
Analiza rynku politycznego, Marketing interaktywny,
Marketing polityczny, Media spolecznosciowe w sektorze
publicznym, Socjologia  Internetu, Komunikacja
interkulturowa, Marketing

2020/2021

360

Komunikacja marketingowa poprzez social media,
Marketing ustug turystycznych i rekreacyjnych, Marketing
w mediach spolecznosciowych, Seminarium dyplomowe,
Analiza rynku politycznego, Marketing interaktywny,
Marketing polityczny, Media spotecznosciowe w sektorze
publicznym, Socjologia  Internetu, Komunikacja
interkulturowa, Praktyka marketingu w sieci

2021/2022

455

Komunikacja marketingowa poprzez social media,
Marketing ustug turystycznych i rekreacyjnych, Marketing
w mediach spolecznosciowych, Seminarium dyplomowe,
Analiza rynku politycznego, Marketing interaktywny,
Marketing polityczny, Media spolecznosciowe w sektorze
publicznym, Socjologia  Internetu, = Komunikacja
interkulturowa, Praktyka marketingu w sieci

2022/2023

405

Komunikacja marketingowa poprzez social media,
Marketing ustug turystycznych i rekreacyjnych, Marketing
w mediach spotecznosciowych, Seminarium dyplomowe,
Analiza rynku politycznego, Marketing interaktywny,
Marketing polityczny, Media spotecznosciowe w sektorze
publicznym, Socjologia  Internetu,  Komunikacja
interkulturowa, Praktyka marketingu w sieci

2023/2024

335

Komunikacja marketingowa poprzez social media,
Marketing ustug turystycznych i rekreacyjnych, Marketing
interaktywny, Marketing polityczny, Media
spolecznosciowe w  sektorze publicznym, Socjologia
Internetu,  Komunikacja  interkulturowa,  Praktyka
marketingu w sieci, Analiza rynku politycznego

2024/2025

435

Komunikacja marketingowa poprzez social media,
Marketing ustug turystycznych i rekreacyjnych, Marketing
interaktywny, Marketing polityczny, Media
spolecznosciowe w  sektorze publicznym, Socjologia
Internetu,  Komunikacja  interkulturowa,  Praktyka
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marketingu w  sieci, Oblicza komunikacji w pracy
doktoranta, Komunikacja interpersonalna

Zrodlo: opracowanie wlasne.

Laczna zrealizowalem okolo 4600 godzin dydaktycznych w pracy ze studentami na
Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza w Poznaniu. Podejmowana tematyka w wiekszos$ci
przypadkéw bliska byla prowadzonym pracom badawczym, co pozwolito na tworcze
wykorzystanie doswiadczen z sali wykladowej w obszarze dzialalnosci naukowe;.
Jednoczesnie miatem mozliwos¢ wykorzystania realizowanych badan jako materiatow
dydaktycznych podczas prowadzonych wyktadow 1 ¢wiczen praktycznych.

Od 2020 r., nadzoruje proces dydaktyczny na kierunku Digital marketing®, jako
kierownik studiow podyplomowych. Koordynuje takze dziatania dydaktyczne kierowane do
uczniow szkot srednich?, z ktérymi wspolpracuje Wydziat Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
UAM jako Pelmomocnik Dziekana WNPiD ds. Promocji 1 Wspolpracy z Instytucjami
Oswiatowymi. Funkcje te pelnig¢ od 2016 r. W ramach poszczegolnych lat akademickich udato
si¢ przeprowadzi¢ nastgpujacg liczbe wydarzen dla ucznidow szkét Srednich, ktore

koordynowatem:

Tabela 4. Liczba wydarzen realizowanych dla szkot §rednich koordynowanych przez Pelnomocnika
Dziekana WNPiD ds. Promocji i Wspotpracy z instytucjami O$wiatowymi

Rok akademicki Liczba wydarzen
2016/2017 72 wydarzenia
2017/2018 96 wydarzen
2018/2019 72 wydarzenia
2019/2020 96 wydarzen
2020/2021 82 wydarzenia
2021/2022 58 wydarzen
2022/2023 137 wydarzen
2023/2024 43 wydarzenia
2024/2025 87 wydarzen

Zrédlo: opracowanie wilasne.

4 Link: https://studiadigital.pl/
5 Link: https://szkola.wnpid.amu.edu.pl/
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Pelna lista powyzszych wydarzen znajduje si¢ w sprawozdaniach bedacych w
dyspozycji Prorektor ds. studenckich i ksztalcenia Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w
Poznaniu tworzonych na podstawie paragrafu 8 Zarzadzenia nr 55/2020/2021 Rektora
Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu z dnia 25 stycznia 2021 roku w sprawie

zasad wspotpracy ze szkotami.

Jestem takze pomystodawca i od 10 lat pelni¢ funkcje przewodniczacego komitetu

organizacyjnego konferencji dydaktycznej dla nauczycieli ,,Szkota XXI wieku’®

prowadzonej
we wspolpracy z Osrodkiem Doskonalenia Nauczycieli w Poznaniu.

Aktywnie angazuje si¢ takze w organizacj¢ szkolen w ramach licznych programéw
realizowanych przez pracownikéw i1 dla pracownikow w ramach dziatan edukacyjnych
organizowanych na Uniwersytecie im. Adama Mickiewicza w Poznaniu.

W latach 2020-2023 prowadzitem kursy w ramach Uniwersytetu Otwartego UAM.

Udato mi si¢ przeprowadzi¢ 4 takie kursy:

Tabela 5. Zrealizowane kursy w ramach Uniwersytetu Otwartego

Trymestr Tytul kursu Data Liczba godzin
Trymestr I11- Wykorzystanie mediow 13.03.2021- 15h
2020/2021 spotecznosciowych w marketingu 14.03.2021 r.

Trymestr I- Wykorzystanie mediéw 06-07.11.2021r., 15h
2021/2022 spoleczno$ciowych w marketingu

Trymestr I11- Wykorzystanie mediéw 26.03-09.04.2021 15h
2021/2022 spoleczno$ciowych w marketingu r.

Trymestr I1- Zrozumie¢ wspotczesng mtodziez- 29-30.01.2023 r. 12h
2022/2023 spoleczne, internetowe i marketingowe

konteksty funkcjonowania pokolenia Z
Zrédlo: opracowanie wiasne.

W 2021 roku przeprowadzitem tez 8 szkolen w ramach projektu Kolaboratorium UAM
— programu szkoleniowego dla mieszkancow regionu, realizowanego w ramach programu
operacyjnego Wiedza, Edukacja, Rozwdj 2014-2020:

— MS Teams w pracy zdalnej nauczyciela: 13.02.2021-20.02.2021 (grupa 1.);
06.03.2021-12.03.2021 (grupa 2.); 13.03.2021-19.03.2021 (grupa 3.); 20.03.2021-26.03.2021
(grupa 4.); 27.03.2021-02.04.2021 (grupa 5.)

6 Zrodto: https://szkola.wnpid.amu.edu.pl/2021/10/28/vii-konferencja-z-cyklu-szkola-xxi-wieku-edukacja-
cyfrowa-i-kompetencje-medialne/
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— Jak dzialajg media spolecznosciowe?  Spoleczne i marketingowe konteksty
funkcjonowania sieci: 13.02.2021-20.02.2021 (grupa 1.); 06.03.2021-13.03.2021 (grupa 2.);
14.03.2021-21.03.2021 (grupa 3.)

Ponadto jestem laureatem ogolnouczelnianego konkursu majacego na celu wytonienie
nauczycieli akademickich, ktérzy wdrazali metod¢ ,,odwrdéconej klasy” jako innowacje
dydaktyczng dla przedmiotu organizowanego w projekcie pt. ,,Doskonatos¢ dydaktyczna
uczelni” w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozw¢j wspotfinansowanego ze
srodkow Europejskiego Funduszu Spotecznego. Szkolenia w ramach tego programu odbyly si¢
w 2023 1 2024 roku, a metoda dydaktyczna zostata wdrozona w ramach przedmiotu
Komunikacja marketingowa przez social media w 2025 roku.

Moje doswiadczenie dydaktyczne zdobyte w ciggu ostatnich 15 na UAM uzupehiatem
1 uzupeliam takze poprzez wspoéltprace na gruncie prowadzenia zaje¢ akademickich z innymi
uczelniami:

— 2011-2014 — wspolpraca w charakterze wyktadowcy z Wyzsza Szkola Nauk

Humanistycznych i Dziennikarstwa w Poznaniu;

—2021-2022 — wspotpraca w charakterze wyktadowcy z Wyzsza Szkota Umiejetnosci

Spotecznych w Poznaniu;

—od 2025 — wspotpraca w charakterze wyktadowcy z Collegium DaVinci w Poznaniu.

Od 8 lat jestem takze pomystodawcag i koordynatorem procesu dydaktycznego na
specjalnoéci Marketing online’ na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
prowadzonej na Wydziale Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM. Jednoczes$nie prowadze
liczne szkolenia i zajg¢cia dla studentéw 1 doktorantow w ramach realizowanych na UAM
projektow, m.in.:

— szkolenie Promocja dorobku naukowego doktorantow, realizowane w ramach
projektu UNIWERSYTET JUTRA Il — zintegrowany program rozwoju Uniwersytetu im.
Adama Mickiewicza w Poznaniu” nr POWR.03.05.00-00-2303/18. Szkolenia realizowano
w listopadzie 2019 r.;

— szkolenie Popularyzacja dorobku naukowego — jak da¢ sie odnalez¢é zrealizowane w

ramach Dni Doktoranta UAM, 16-17.12.2020 r. (Zob. Zal. 9a.)

7 Zrodto:  https://wnpid.amu.edu.pl/dla-kandydata/studia-i-stopnia-licencjackie/dziennikarstwo-i-komunikacja-
spoleczna
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— koordynacja serii szkolen dla studentow w ramach projektu projakosciowego
realizowanego w ramach programu UNIWERSYTET JUTRA Il — zintegrowany program
rozwoju Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu” nr POWR.03.05.00-00-
Z303/18. W ramach projektu odbyly si¢ 3 szkolenia marketingowe dla czionkow
Studenckiej Agencji Marketingowej. Przeszkolono ponad 30 studentow. Szkolenia
realizowano w pazdzierniku i grudniu 2021 r.;

—udziat w Akademii Metodologicznej Kota Naukowego Psychologii Polityki Wydziatu
Nauk Politycznych 1 Dziennikarstwa UAM w roli eksperta. Szkolenia i1 konsultacje
projektow prac doktorskich prowadze regularnie od 2022 roku;

— zarzadzanie 1 koordynacja projektem dydaktycznym i1 konkursem stazowym Brains
Attack! realizowanym wspolnie przez Wydzial Nauk Politycznych i Dziennikarstwa i
Grupg ICEA. Projekt realizowany byt migdzy lutym a czerwcem 2022 roku;

W latach 2015-2023 prowadzitem tez warsztaty 1 szkolenia w ramach jednoosobowe;j

dziatalnos$ci gospodarczej — platformy promocji dorobku naukowego ProScholars.pl.

W okresie od uzyskania stopnia naukowego doktora prowadzitem takze zajecia

dydaktyczne za granica:

— W 2021 r. wspotpracowalem w charakterze wyktadowcy z European New School of

Digital Studies we Frankfurcie nad Odra (Niemcy) realizujac przedmiot Human-

Centered Design,

— Od 2024 r. do dzi§ wspotpracuje w charakterze wykltadowcy z International

Information Technology University w Almatach (Kazachstan). Prowadz¢ przedmioty na

studiach dziennikarskich: Intercultural Communication 1 Effective Communication;

b) Dziatalno$¢ organizacyjna

Od 2015 roku koordynuj¢ proces dydaktyczny na specjalnosci Marketing online w
ramach kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna na studiach I stopnia w trybie
stacjonarnym 1 niestacjonarnym. W latach 2016-2024 pehitlem funkcje Pelnomocnika
Dziekana WNPiD UAM ds. Promocji i Wspotpracy z Instytucjami Edukacyjnymi (Zob. Zat.
8a.), a od 2024 r. Pelnomocnika Dziekana WNPiD UAM ds. Wspodlpracy z Instytucjami
Edukacyjnymi (Zob. Zat. 8b.). Od 2020 roku jestem kierownikiem studiow podyplomowych
Digital Marketing realizowanych na WNPiD UAM (Zob. Zat. 8c.). Od 2024 roku pehig
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podobng funkcj¢ na kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, ktora realizowana jest
na studiach II stopnia w trybie stacjonarnym oraz niestacjonarnym.

Obecnie jestem tez czlonkiem: Rady Naukowej Dyscyplin: nauki o polityce i
administracji oraz nauki o komunikacji spotecznej i mediach WNPiD UAM, a takze Rady
Programowej Grupy Kierunkéw Studiéw: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, Nowe
media w komunikacji i Produkcja audiowizualna (Zob. Zatl. 8d. i e.), jak i takze Rady ds.
Ksztalcenia Szkoty Dziedzinowej Nauk Spotecznych UAM (Zob. Zat 8f.). Pelni¢ rowniez
funkcje cztonka redakcji Czasopisma Naukowego Studentow 1 Doktorantéow ,,Refleksje”. W
latach 2015-2023. sprawowatem tez opieke nad Studenckg Agencjg Marketingowg. Od 2023
roku pehie¢ tez funkcje Kierownika grupy badawczej: Zespotu ds. Badan nad Mtodziezg 1
Edukacja Medialng na Wydziale Nauk Politycznych 1 Dziennikarstwa UAM.

c¢) Dzialalnos¢ popularyzatorska

Od 2015 r. prowadze dziatalnos¢ gospodarcza pod nazwa Proscholars. W ideg jej
powstania wpisane bylo popularyzowanie dorobku naukowego polskich naukowcoéw. Na
zlecenie zainteresowanych osob tworzylem audyty popularnosci dorobku naukowego i
realizowatem indywidualne plany wspotpracy z naukowcami. Zajmowatem si¢ takze
prowadzeniem szkolen w tym zakresie, zarowno dla uczelni (m.in. Uniwersytet im. Adama
Mickiewicza w Poznaniu, Uniwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy, Uniwersytet
Wroctawski), jak i innych podmiotow publicznych 1 prywatnych (np. Poznanski Park
Naukowo-Technologiczny).

0d 2021 do 2023 roku wraz z dr. Rafalem Wisniewskim z Wydziatu Nauk Politycznych
1 Dziennikarstwa UAM realizowalem podcast o tematyce naukowej zatytulowany Nie-koniec
historii. Jego celem byla popularyzacja wiedzy z obszaru nauk spotecznych w formie
wywiadow przeprowadzanych z akademikami i wyktadowcami UAM. W ramach podcastu
powstato 15 odcinkéw. Skatalogowano je w zatgczniku 18. do sktadanego Wniosku®.

Od 2016 roku petni¢ role Pelnomocnika Dziekana WNPiD ds. Promocji i Wspotpracy
z Instytucjami O$wiatowymi (zob. pkt. 6a), koordynujac na Wydziale Nauk Politycznych i
Dziennikarstwa UAM nie tylko proces dydaktyczny w tym zakresie, ale 1 organizujac system

popularyzacji nauki wsrdd ucznidéw, co jest szczegolnie istotne biorgc pod uwage spadajace

8 Wszystkie odcinki s dostepne w serwisie YouTube pod adresem: https:/www.youtube.com/@nie-
koniechistorii97
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zaufanie do badan. Sam réwniez prowadzitem liczne wyktady i warsztaty zarowno w
partnerskich instytucjach edukacyjnych, jak i spotkania dla gosci odwiedzajacych WNPiD
UAM. Od objecia funkcji pelnomocnika odbylem 25 spotkan, ktérych celem miato by¢
popularyzowanie badan naukowych. Ich lista zostala zamieszczona w zataczniku 19. do
sktadanego Wniosku.

Popularyzuje tez wiedz¢ o wyborach i systemie politycznym wsrdd miodziezy szkodt
ponadpodstawowych w ramach organizowanych regularnie prawyboréw w Ostrowie
Wielkopolskim oraz we wspotpracy z Urzgdem Miasta Poznania. W pierwszym przypadku
bytem koordynatorem wydarzenia z ramienia Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w
Poznaniu dwukrotnie: w pazdzierniku 2019 r. oraz we wrzesniu 2023 r. Wydarzenie zostalo
zorganizowane w zwigzku z wyborami parlamentarnymi w Polsce. W podobnym wydarzeniu
wzigtem udzial w kwietniu 2025 r. w zwigzku z wyborami na urzad Prezydenta RP koordynujac
seri¢ wyktadow w poznanskich szkotach na temat wyborow glowy panstwa.

Aktywnie wigczam si¢ takze w organizacj¢ Poznanskiego Festiwalu Nauki 1 Sztuki.
(Zob. Zat. 9h.).

Popularyzuje¢ takze badania wlasne 1 Zespolu ds. Badan nad Miodzieza i Edukacja
Medialng poprzez udzielane wywiady prasowe i komentarze dla lokalnych i1 og6lnopolskich
mediéw w obszarach: badan nad mtodzieza, komunikacji internetowej czy polityki. Wsrod nich
mozna wymienié tytuly takie jak: Zycie Uniwersyteckie, dziennik Glos Wielkopolski, Gazeta

Wyborcza, tygodnik Polityka, Radko TokFM czy telewizja Polsat (Zob. Zat. 9i., j., k.).

7. Oprocz kwestii wymienionych w pkt. 1-6, wnioskodawca moze podaé¢ inne

informacje, wazne z jego punktu widzenia, dotyczace jego kariery zawodowe;j.

a) Udziat w pracach nad rozprawami doktorskimi

W latach 2019-2025 trzykrotnie petlitlem role promotora pomocniczego rozpraw
doktorskich realizowanych na Wydziale Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM. Wszystkie
trzy procedury zakonczyly si¢ obrong pracy i nadaniem stopnia doktora stuchaczom studiow
III stopnia:

—2019-2023 r.: petnienie roli promotora pomocniczego w przewodzie doktorskim mgr.

Anny Stoppel (tytut: Nowe media jako przestrzen rywalizacji politycznej na przyktadzie

kampanii prezydenckich w Polsce w latach 1995 — 2015);
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—2019-2024 r.: petnienie roli promotora pomocniczego w przewodzie doktorskim mgr.
Denisa Halagiery (tytul: Dezinformacja w dyskursie nowych mediow);

—2020-2025 r.: petnienie roli promotora pomocniczego w przewodzie doktorskim mgr.
Vladyslava Zinichenko (tytul: Social media as a tool of political communication in post-

Soviet countries. A comparative research of political actors from Ukraine and Belarus).

b) Podnoszenie kwalifikacji zawodowych

Po uzyskaniu stopnia doktora bratem udziat w szeregu szkolef 1 kursoéw majacych na
celu podwyzszenie kwalifikacji zawodowych poprzez zdobywanie nowej wiedzy i

umiejetnosci. Wsrdd najwazniejszych z nich nalezy wymienic:

— 07.2017 r.: SPSS (Podstawy) — szkolenie z obszaru obstugi narzgdzia stuzacego
analizie danych w badaniach iloSciowych. Organizatorem szkolenia byla firma Predictive

Solutions) (Zat. 10a.);

— 04-12.09.2017 r.: Programowanie w jezyku Python dla poczqtkujgcych —
organizatorem szkolenia byto Zintegrowane Centrum Podnoszenia Kompetencji. Szkolenie
zorganizowane bylo w ramach Programu podnoszenia kompetencji dydaktycznych kadry

Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu (POWR.03.04.00-00-D107/16) (Zat. 10b.);

— 7.12.2018 r.: Social media ninja — organizatorem szkolenia byly firmy: Sprawny

marketing / MaxRoy.com (Zat 10c.);

—02.2018 r.: Atlas.ti for Windows - podstawowe funkcje — szkolenie z obszaru obstugi
narzedzia stuzacego analizie danych w badaniach jakosciowych (Zat. 10d.);

— 08-09.04.2021 r.: Wprowadzenie do statystyki — organizatorem szkolenia byta firma
ALX Sp. zo. 0. Sp. k.;

— 24.06.2021 r.: RODO - praktyczne aspekty przetwarzania danych osobowych —
organizatorem szkolenia byl Uniwersytet im. Adma Mickiewicza w Poznaniu;

— 18.11.2021 r.: Intymnos¢ danych. Refleksje z etnograficznego badania praktyk
uzytkowniczek i uzytkownikow smartfonow — organizatorem szkolenia byto Laboratorium

Badan Medioznawczych (Zat. 10e.);

39



— 19-20.11.2021 r.: CTJ CLARIN-PL — udzial w szkoleniu z zakresu obshlugi
oprogramowania; organizatorem szkolenia byta Katedra Inteligencji Obliczeniowej,
Politechniki Wroctawskiej;

— 21-24.11.2023 r.: Wprowadzenie do analizy danych jakosciowych w Maxqda —
organizatorem szkolenia byla firma Caqdas TM Laboratory (Zat. 10f.);

— 25.01.2025 r.: ABC Promocji Nauki — organizatorem szkolenia byla firma
NAVOICA) (Zat. 10g.).

c) Nagrody i1 wyrdznienia

W okresie kariery zawodowej po uzyskaniu stopnia doktora otrzymatem szereg nagrod

za dziatalno$¢ naukowo-badawczg, organizacyjna, jak i osiggnigcia w pracy dydaktyczne;:

— 2017 r. Nagroda indywidualna Rektora Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w
Poznaniu 11l stopnia (Zob. Zat. 11a.);

— 2018 r. — Nagroda Dziekana Wydziatu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM za
dziatalnos¢ naukowq i organizacyjng w roku akademickim 2017/2018 (Zob. Zat. 11b);

— 2021 r. — Nagroda Dziekana Wydziatu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM za
dziatalnos¢ naukowq i organizacyjng; (Zob. Zat. 11c.);

— 2023 r. Nagroda indywidualna Rektora III stopnia za osiggniecia w pracy
dydaktycznej (Zob. Zat. 11d.);

— 2023 r. — Nagroda Dziekana Wydziatu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM za
dziatalnos¢ organizacyjng i dydaktyczng na rzecz spotecznosci akademickiej Wydziatu w latach
2020-2024 r. (Zob. Zat. 11e.);

— 2025 r. — Nagroda Rektora Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu za

dziatalnos¢ organizacyjng w roku 2024/2025.

(g =/ ’
IS e S

(podpis wnioskodawcy)
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