Zatacznik nr 3a do uchwaty nr 429/2022/2023
Senatu UAM z dnia 25 wrze$nia 2023 r.

EFEKTY UCZENIA SIE | TRESCI PROGRAMOWE DLA ZAJEC

Kierunek: Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna
Poziom studiéw: Studia pierwszego stopnia

Nazwa zaje¢: Technologie informacyjne

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. rozumie podstawy funkcjonowania nowych technologii, w szczegélnosci sieci komputerowych

2. zna rézne rodzaje zagrozen sieciowych oraz wie jak im zapobiegac

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi postugiwa¢ sie oprogramowaniem uzytkowym stuzgcym do przygotowaniu materiatow
tekstowych

2. potrafi postugiwac sie oprogramowaniem uzytkowym stuzgcym do montazu video

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Potrafi samodzielnie poszerza¢ wiedze, umiejetnosci, kompetencije spoteczne

Tresci programowe dla zajec:

Sieci komputerowe:historia internetu, podstawy funkcjonowania sieci

Bezpieczenstwo teleinformatyczne:rodzaje atakéw oraz sposoby przeciwdziatania

Specyfika systemu MacOS:organizacja plikéw, ergonomia, rozwigzania natywne

Montaz video:podstawowe pojecia i techniki, praca z osig czasu, eksport materiatu

Edytor tekstu:standardy formatowania i redagowania dokumentéw, znaki niedrukowalne, symbole,
nagtowki i stopki, numeracja stron, zasady sporzgdzania bibliografii, przypiséw, spis tresci, wykresy,
tabele

Nazwa zaje¢: Ochrona wiasnosci intelektualnej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. zna istote prawa wiasnosci intelektualnej

2. ma wiedze z zakresu prawa autorskiego, praw pokrewnych i prawa wtasnos$ci przemystowe;j
w zakresie umiejetnosci:

1. umie rozwigzywa¢ kazusy dotyczgce zagadnien z obszaru prawa autorskiego, praw pokrewnych
i prawa wtasnosci przemystowe;j

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. posiada kompetencje w zakresie obrotu prawem wtasno$ci intelektualne;j
Tresci programowe dla zaje¢:

Przedmiot prawa autorskiego

a) Definicja utworu

b)  Ochrona

d) Rodzaje utworéw

Podmioty prawa autorskiego

a) Twoérca

b)  Wspditworey

c) Producent/Wydawca

d) Pracodawca

e) Instytucje badawczo-naukowe

Autorskie prawa osobiste i autorskie prawa majgtkowe

a) Definicje

b)  Czas ochrony

c) Przejawy

d) Poréwnanie

Plagiat jako forma kradziezy intelektualnej

a) Definicja

b) Kary

c) Rodzaje

d) Autoplagiat

e) Postepowanie

Dozwolony uzytek

a) Licencja ustawowa

b)  Dozwolony uzytek publiczny
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c) Dozwolony uzytek prywatny

e) Kazusy

Umowy i licencje w zakresie prawa autorskiego
a) Umowy zbycia

b) Licencje

c) Warunki

d) Zapisy umowne

Prawa pokrewne

a) Prawo do artystycznego wykonania

b)  Prawo do fonogramu

c) Prawo do wideogramu

d) Prawo do nadanh

e) Prawo do wydan naukowych i krytycznych
Prawo wtasnos$ci przemystowe;j

a) Wynalazki

b) Wzory przemystowe

c) Wzory uzytkowe

d)  Znaki towarowe

e) Oznaczenia geograficzne

f) Topografie uktadéw scalonych

Nazwa zajeé: Trening interpersonalny

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawowe sposoby i formy porozumiewania sie ludzi.

2. Zna podstawowe zasady poprawnej komunikacji werbalnej i niewerbalnej.

3. Zna rézne metody rozwigzywania konfliktéw.

4. Wie jak w sposéb asertywny komunikowa¢ sie oraz wptywa¢ na polepszanie kontaktow
miedzyludzkich

w zakresie umiejetnosci:

1. Posiada umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalnej i porozumiewania sie w sposob
precyzyjny i spojny.

2. Posiada umiejetnosé skutecznego komunikowania i rozwigzywania konfliktow.

3. Potrafi samodzielnie zdobywa¢ wiedze i rozwija¢ swoje umiejetnosci komunikacyjne.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Ma swiadomos¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci w zakresie komunikacji interpersonalnej,
rozumie potrzebe doksztatcania sie przez cate zycie oraz rozwoju zawodowego i osobistego.

2. Ma swiadomos¢ okazywania szacunku wobec klienta indywidualnego i zbiorowego stosujgc zasady
kultury w komunikacji werbalnej i niewerbalne;j.

3. Potrafi pracowaé w grupie przyjmujac w niej rézne role, potrafi komunikowaé sie¢ w réznych
sytuacjach.

4. Jest swiadomy roli dobrej komunikacji miedzyludzkiej we wspétczesnym $wiecie i miejscu pracy.
Tresci programowe dla zaje¢:

1) Omowienie tematyki zaje¢, podanie literatury i warunkow zaliczenia przedmiotu. Przedstawienie
czym jest komunikacja interpersonalna, jakie sg rodzaje komunikacji. Cwiczenie i rozwijanie
umiejetnosci komunikacyjnych.

2) Omowienie dwoch obszarow komunikacji - werbalnej i niewerbalne;.

3) Zasady aktywnego stuchania. Cwiczenie technik aktywnego stuchania.

4) Jak radzi¢ sobie z konfliktem? Jak budowaé mosty porozumienia z innymi ludZzmi. Poznanie barier
komunikacyjnych i tego, jak ich unikac.

5) Zasady efektywnego porozumiewania sie. Cwiczenie technik efektywnego i dobrego
porozumiewania sie

6) Asertywno$¢. Praca nad bezpiecznym stawianiem granic wobec innych ludzi. Autodiagnoza
wiasnej asertywnosci

Porozumiewanie sie bez przemocy. Cwiczenia pozwalajgce unikngé jezyka konfliktu. Powtdrzenie i
podsumowanie materiatu. Kolokwium



Zatacznik nr 3a do uchwaty nr 429/2022/2023
Senatu UAM z dnia 25 wrze$nia 2023 r.

Nazwa zajeé: Filozofia

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna i rozumie fundamentalne pojecia i zagadnienia filozoficzne

2. potrafi wskazac i objasni¢ osiggniecia najwybitniejszych twércow tradycji filozoficznej

3. posiada wiedze o0goding na temat rozwoju mysli filozoficznej w europejskim kregu cywilizacyjnym

w zakresie umiejetnosci:

1. posiada pogtebiong umiejetnosc logicznego i krytycznego myslenia

2. dysponuje umiejetnoscig rozumienia i wikasciwego stosowania podstawowych pojec filozoficznych
3. stosuje techniki analizy i syntezy w zakresie oceny procesow i zjawisk kulturowych i cywilizacyjnych
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. prezentuje postawe prospoteczng, oparta na otwartosci oraz poszanowaniu pluralizmu
Swiatopoglgdowego

2. chetnie uczestniczy w dyskursie publicznym, starajgc sie konstruktywnie prezentowaé swoje opinie i
postulaty

3. posiada rozwinietg swiadomos¢ zagrozen egzystencjalnych w warunkach wysoce zaawansowanej
cywilizacji technicznej XXI wieku

Tresci programowe dla zajec:

Przedmiot i zadania filozofii

Koncepcje filozofii

Filozofia wobec innych dziedzin kultury

Przeglad najwazniejszych metod filozofii (w ujeciu historycznym)

Przedmiot i podstawowe kategorie ontologii

Podstawowe problemy (pytania) ontologii

Przeglad wybranych teorii ontologicznych

Charakterystyka teorii poznania

Spor o przedmiot poznania

Spér o poznawalno$é swiata (o granice poznania)

Spér o zrodta poznania

Europejski racjonalizm i empiryzm nowozytny (XVII — XVIII w.)

Koncepcje prawdy

Wybrane koncepcje antropologii filozoficznej

Wybrane nurty filozofii XX wieku

Nazwa zaje¢: Wstep do nauki o panstwie i prawie

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Ma podstawowg wiedze o spoteczenstwie, panstwie i prawie

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wyszukiwaé informacje w réznych zrédtach i opracowaniach

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Ma potrzebe poszerzenia wiedzy o zyciu spotecznym i przekazywania jej innym
2. Rozumie znaczenie takiej wiedzy w pracy zawodowej

Tresci programowe dla zaje¢:

Wyktad inauguracyjny: istota nauki o panstwie i prawie

Pojecie panstwa

Wiadza i jej charakterystyka

Typ i forma panstwa

Demokracja

Ciata posredniczgce w polityce

Pojecie prawa. Panstwo a prawo

Zrodta prawa

Formy powstawania prawa w znaczeniu form dziatalno$ci prawotworczej

System prawa

Przestrzeganie prawa i stosowanie prawa

Wyktadnia prawa: (pojecie wyktadni, podziaty wyktadni, teoria wyktadni, moc wigzgca wyktadni)
Obowigzywanie prawa

Prawo a inne systemy norm. Prawo wobec wartosci

Praworzadnos¢. Koncepcja panstwa prawa
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Nazwa zajeé: Wstep do nauki o komunikowaniu

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. ma podstawowag wiedze o charakterze nauk o mediach, ich miejscu w systemie nauk i relacjach do
innych obszarow wiedzy

2. ma wiedze o cziowieku, w szczegdlnosci jako podmiocie konstytuujgcym system komunikowania
spotecznego oraz zasady jego funkcjonowania, a takze bedgcym przedmiotem jego oddziatywania

3. ma wiedze o determinantach efektywnosci procesu komunikowania spotecznego, zmianach na rynku
srodkéw spotecznego przekazu oraz o przyczynach, przebiegu, skali i konsekwencjach tych zmian

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi okre$li¢ i oceni¢ przyczyny i przebieg wybranych proceséw i zjawisk spotecznych
(kulturowych, politycznych, prawnych, gospodarczych) majgcych wplyw na efektywnosé systemu
komunikowania spotecznego

2. posiada umiejetno$¢ rozumienia i analizowania zjawisk spotecznych istotnych dla efektywnego
funkcjonowania systemu komunikowania spotecznego

3. posiada umiejetnos¢ merytorycznego argumentowania z wykorzystaniem pogladéw innych autorow
oraz formutowania wnioskéw wpracy zawodowej i dziatalnosci publicznej

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. rozumie potrzebe poszerzania i aktualizowania wiedzy, umiejetnosci i kompetencji przez cate zycie

2. jest przygotowany do aktywnego uczestniczenia w zyciu publicznym, a przede wszystkim w
zespotach realizujgcych zadania w zakresiekomunikowania spotecznego

3. potrafi wskaza¢ metody i sposoby realizacji okreslonego przez siebie lub innych zadania w zakresie
komunikowania spotecznego

Tresci programowe dla zaje¢:

nauka o komunikowaniu jako dyscyplina naukowa

tradycje badawcze w komunikowaniu

komunikowanie jako proces

modele komunikacji

etapy rozwoju komunikowania ludzkiego

komunikowanie interpersonalne

komunikowanie grupowe

komunikowanie w organizaciji

komunikowanie publiczne i masowe

komunikowanie werbalne i niewerbalne

kody jezykowe w komunikowaniu

komunikowanie polityczne

Nazwa zaje¢: Podstawy marketingu

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Student uzyskuje wiedze na temat przedmiotu oraz podmiotéw marketingu. Student uzyskuje wiedze
na temat produktu, ceny, dystrybucji oraz promoc;ji (czyli wiedze dotyczgca koncepcji marketingu mix).
2. Student uzyskuje wiedze o typach konkurenciji.

3. Student uzyskuje wiedze na temat najwazniejszych zmiennych segmentacji rynku konsumentéw.

4. Student uzyskuje wiedze o zachowaniach konsumenckich.

w zakresie umiejetnosci:

1. Student uzyskuje umiejetno$¢ analizowania informacji dotyczgcych tzw. makrootoczenia firm
dziatajgcych w réznych branzach.

2. Student uzyskuje umiejetnos¢ tworzenia kwestionariusza wykorzystywanego przy przeprowadzaniu
badan marketingowych (zaréwno jakosciowych, jak i ilosciowych).

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Student posiada kompetencje do odpowiedniego wykorzystania medibw w dziataniach
marketingowych.

2. Student jest przygotowany do pracy zawodowej, ktorej nieodtgcznym elementem jest kontakt z
klientem. Student posiada umiejetnos¢ okreslenia potrzeb konsumenckich, co jest podstawg w
dziatalnosci wielu firm komercyjnych.

Tresci programowe dla zajec:

Pojecie i istota marketingu (pojecie marketingu, rozwdj orientaciji marketingowych, przedmiot i podmioty
marketingu, nowe uwarunkowania marketingu, funkcje marketingu).

Analiza otoczenia marketingowego (tzw. mikrootoczenie, tzw. makrootoczenie).
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Koncepcja marketingu mix (produkt, cena, dystrybucja, promocja).

Marketing w procesach konkurencji (typy konkurencji, strategie konkurencyjne).

Segmentacja rynku (charakterystyka najwazniejszych zmiennych segmentacji rynku konsumentéw).
Zachowania konsumentéw w procesie zakupowym (czynniki wptywajgce na zachowania nabywcéw,
proces decyzyjny nabywcy).

Badania marketingowe (cechy badan marketingowych, klasyfikacje badan marketingowych, rodzaje
badahn marketingowych).

Teoretyczne i praktyczne aspekty marketingu spotecznego.

Nazwa zajeé¢: Ekonomia

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Definiuje i interpretuje podstawowe kategorie zwigzane z rynkiem i otoczeniem gospodarczym.

2. Rozpoznaje i interpretuje zjawiska i procesy spoteczno-gospodarcze i ich wptyw na rozwd;.

3. Potrafi uzupetnia¢ nabytg wiedze ekonomiczng i wykorzystywac¢ w tym celu podstawowe wskazniki
mikroekonomiczne i makroekonomiczne.

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozpoznaje i wykorzystuje podstawowe wskazniki mikroekonomiczne i makroekonomiczne w
biezgcych decyzjach gospodarczych.

2. Gromadzi informacje ekonomiczne, przetwarza je i konkluduje na temat sytuacji w gospodarce
narodowej i $wiatowe;.

3. Wykorzystuje interdyscyplinarne podejscie do rozwigzywania problemow spoteczno-gospodarczych.
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Rozumie znaczenie i przydatnos¢ podstawowych kategorii ekonomicznych w podejmowaniu decyz;ji
gospodarczych.

2. Wykorzystuje wskazniki do oceny danych zjawisk spoteczno-ekonomicznych.

3. Rozwigzuje elementarne problemy ekonomiczne.

Tresci programowe dla zaje¢:

Wprowadzenie do gospodarki i ekonomii.

Rynek i jego elementy.

Teoria wyboru konsumenta.

Analiza czynnikéw produkcji.

Teoria funkcjonowania przedsigbiorstwa.

Dochdd narodowy w systemie rynkowym.

Budzet i polityka fiskalna panstwa. Wspotczesny system podatkowy.

Pienigdz i system pieniezny w gospodarce rynkowe;.

Charakterystyka wspoétczesnego systemu bankowego.

Rynki papierow wartosciowych.

Wzrost gospodarczy i cykl koniunkturalny w gospodarce rynkowe;j.

Charakterystyka zjawiska bezrobocia i inflacji w gospodarce.

Bilans ptatniczy panstwa i teorie wymiany miedzynarodowe;.

Wspodtczesne modele gospodarki rynkowe;.

Zjawisko globalizacji i miedzynarodowej integracji gospodarczej we wspotczesnym swiecie.

Nazwa zaje¢: Podstawy organizacji i zarzadzania

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Znajomos¢ podstawowych poje¢ dotyczacych organizacji i organizowania dziatan zespotéw oraz
zarzgdzania nimi

2. Znajomos¢ podstawowych zatozen zarzgdzania ludZzmi w organizacjach

w zakresie umiejetnosci:

1. Umiejetno$¢ analizy organizacyjne pod katem mozliwo$ci zastosowania praktyk i struktur zzl

2. Umiejetno$¢ zastosowania wiedzy z zakresu motywowania i przewodzenia w procesie decyzyjnym
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Uzyskanie przygotowane do oceny struktur organizacyjnych, ksztatcenie umiejetnosci dostrzegania
nieprawidtowych zjawisk

2. Uzyskanie wiedzy potrzebnej do utworzenia organizacji oraz pomiaru sprawnosci jej dziatania z
uwzglednieniem modeli struktur organizacyjnych

Tresci programowe dla zajec:

Podstawy nauki 0 organizacji- pojecia, przedmiot i zakres badan, teoria organizaciji i kierownictwa
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Geneza i rozwoj organizacji pracy z uwzglednieniem prekursorow kierunkow
Sformalizowany charakter organizaciji i jej wptyw na sprawnos¢ w funkcjonowaniu
Sieci miedzyorganizacyjne

Motywowanie i przewodzenie

Komunikowanie i kontrolowanie w organizacjach

Przywdédztwo. Wielcy przedsiebiorcy w kontek$cie umiejetnosci przewodzenia
Planowanie w organizacjach

Zarzgdzanie w warunkach ztozonosci

Budowa modelu dziatania zespotowego

Kierownictwo w komaérkach zorganizowanych

Nazwa zajeé: Gatunki dziennikarskie

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Potrafi zdefiniowac¢ terminy i pojecia z zakresu rodzajéw gatunkéw dziennikarskich.

2. Posiada wiedze o cechach poszczegolnych gatunkéw (normach gatunkowych).

3. Zna zasady tworzenia materiatéw dziennikarskich.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi odrézni¢ gatunki informacyjne od publicystycznych oraz poszczegdlne gatunki z kazdego z
tych rodzajow.

2. Posiada umiejetnos¢ konstruowania tekstéw dziennikarskich zgodnie z normami gatunkowymi.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Posiada umiejetnos¢ krytycznej oceny materiatéw dziennikarskich pod wzgledem merytorycznym i
stylistycznym.

Tresci programowe dla zaje¢:

Specyfika mediow i jej wptyw na gatunki dziennikarskie i formaty zawartos$ci.

Definicja gatunku dziennikarskiego - typologia gatunkéw dziennikarskich.

Nagtéwki i clickbaity: cechy, zasady tworzenia i funkcje.

Gatunki informacyjne: wzmianka, notatka prasowa, infografika, zapowiedz, sprawozdanie, relacja,
raport, reportaz, korespondecja (cechy, struktura, zasady tworzenia).

Gatunki prezentujgce ludzi: gtéwka, sylwetka, portret, nota wspomnieniowa (cechy i zasady tworzenia).
Gatunki publicystyczne: artykut prasowy (klasyczny), artykut aktualizowany, komentarz, felieton,
recenzja (cechy, struktura, zasady tworzenia).

Gatunki pograniczne: wywiad, dyskusja — debata (cechy, struktura, zasady tworzenia).

Nowe formaty radiowe i telewizyjne.

Media online a gatunki dziennikarskie.

Nazwa zaje¢: Edukacja informacyjna i zrédiowa

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Ma podstawowg wiedze o miejscu i znaczeniu systemu biblioteczno-informacyjnego UAM w
Poznaniu oraz specyficeprzedmiotowej edukac;ji informacyjnej i zrodtowe;j

w zakresie umiejetnosci:

1. Dysponuje wiedzg o zbiorach macierzystej biblioteki wydziatowej oraz Biblioteki Uniwersyteckiej

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Potrafi odpowiednio okresli¢ priorytety wyszukiwania zrédet stuzgce realizacji wyznaczonego
zadania

Tresci programowe dla zaje¢:

System biblioteczno-informacyjny UAM w Poznaniu:

Biblioteka Uniwersytecka, biblioteki wydziatowe - charakterystyka zbioréw

Podstawowe zasady korzystania ze wspdlnego dla catego systemu biblioteczno- informacyjnego
regulaminu korzystania ze zbioréw bibliotecznych

Konto czytelnika. Korzy$ci wynikajgce z oferowanych mozliwosci: zdalny zapis, karta biblioteczna;
charakterystyka konta, podstawowe zasady: zamodwienia, prolongaty, rezerwacje

Wyszukiwanie ksigzek i czasopism . Charakterystyka niezbednych narzedzi wyszukiwawczych:
wyszukiwarka, katalog on-line, katalog kartkowy dostepny w formie tradycyjnej i elektronicznej
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Nazwa zajeé¢: Wywieranie wptywu spotecznego

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. ma podstawowg wiedze na temat mechanizmdéw wptywu spotecznego.

2. zna techniki wywierania wptywu spotecznego

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi wykorzystywac wiedze teoretyczng do ksztaltowania pozadanych postaw i zachowan.
2. posiada umiejetnos¢ identyfikacji przekazéw perswazyjnych w komunikowaniu spotecznym.
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest przygotowany do do pracy w zespotach ludzkich ksztattujgcych komunikacje marketingowa.
2. rozumie potrzebe respektowania zasad etycznych w komunikowaniu spoftecznym.

Tresci programowe dla zaje¢:

Wprowadzenie do tematyki przedmiotu.

Socjalizacja, wychowanie i socjotechnika jako procesy reprodukowania przgdku spotecznego.
Podmiotowosc¢ jednostki a wptyw spoteczny - na gruncie teorii pél wolnosci.

Socjotechnika przymusu.

Emocje w ksztattowaniu postaw.

Mityczne struktury poznawcze.

Mechanizmy socjotechniki konsumpciji.

Racjonalna teoria wyboru

Perswazja a wptyw spoteczny. Modele perswaz;ji.

Techniki wywierania wptywu spotecznego.

Wptyw spoteczny w reklamach komercyjnych, politycznych i spotecznych.

Propaganda, czyli intencjonalne kreowanie obrazéw rzeczywistosci.

Repetytorium.

Zaliczenie przedmiotu.

Nazwa zaje¢: Wspéltczesne systemy polityczne

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna przedmiot badan oraz pole badawcze nauki o systemach politycznych.

2. zna pojecia wykorzystywane do opisu i analizy systemow politycznych oraz typologie systeméw
politycznych.

3. zna idee i wartosci polityczne stanowigce podstawe danego systemu politycznego.

4. zna organizacje i instytucje skladajace sie na organizacje zycia politycznego wspotczesnego
spoteczenstwa.

5. zna normy polityczne, w tym prawne, regulujgce funkcjonowanie wspotczesnych systemoéw
politycznych.

6. zna typy wspoétczesnych systemdw politycznych.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi wykorzystaé¢ wiedze z zakresu systemow politycznych do analizy i oceny zjawisk spoteczno-
politycznych.

2. potrafi stosowa¢ podstawowe pojecia z zakresu systemow politycznych w dziatalnosci zawodowej i
publicznej.

3. potrafi dostrzec znaczenie idei i wartosci politycznych w zyciu spotecznym.

4. potrafi analizowac i wykorzysta¢ w dziataniu normy polityczne.

5. potrafi opisa¢ i oceni¢ formy organizacji zycia politycznego we wspéiczesnych panstwach oraz
prognozowac ich ewolucje.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. zdaje sobie sprawe z koniecznosci poszerzania i aktualizowania wiedzy na temat organizacji zycia
politycznego.

2. jest przygotowany/przygotowana do aktywnego uczestniczenia w zyciu publicznym.

3. wyréznia sie otwartoscig na nowe doswiadczenia, profesjonalizm oraz innowacyjnosé.

Tresci programowe dla zaje¢:

Istota i elementy skladowe systemu politycznego (idee i wartosci polityczne, organizacje i instytucje
polityczne oraz normy polityczne). Wzajemne relacje pomiedzy systemem politycznym a innymi
elementami systemu spotecznego.

Panstwo jako najwazniejszy element systemu politycznego, system polityczny a ustrdj polityczny.
Istota, rodzaje i tre$¢ konstytucji. Inne normy polityczne.

Klasyfikacje systeméw politycznych. System demokratyczny a niedemokratyczny.
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Instytucje demokratycznego panstwa (demokracja bezposrednia i posrednia).

Istota systemu wyborczego. Typologie systeméw wyborczych. Regulacje prawne systemu wyborczego.
System czteroprzymiotnikowy i piecioprzymiotnikowy. Systemy mieszane. Metody ustalania wynikow
wyboréw.

Ruchy i organizacje polityczne. Istota, funkcje i typy partii politycznych.

System partyjny jako element systemu politycznego (pojecie i zasadnicze typy systemow partyjnych
we wspotczesnych panstwach).

Koncepcje trojpodziatu oraz jednosci wiadzy. Kryteria wyrdzniania wspotczesnych systemow
politycznych.

Organizacja, zasady powotywania oraz funkcjonowania wiadzy ustawodawczej, wykonawczej i
sgdowniczej oraz relacje miedzy tymi wtadzami.

Systemy polityczne wybranych panstw demokratycznych (Wielka Brytania, Stany Zjednoczone,
Szwajcaria, Francja i Republika Federalna Niemiec).

Specyfika systeméw politycznych w Ameryce Potudniowej, Ameryce tacinskiej, Azji, Oceanii, Bliskim
Wschodzie, Afryce, Europie Zachodniej oraz w Europie Srodkowo-Wschodniej. Aktualne tendencje w
ksztattowaniu sie systeméw politycznych we wspoétczesnym Swiecie.

Nazwa zajec: Jezyk niemiecki A2

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi porozumiewac¢ sie w rutynowych, prostych sytuacjach komunikacyjnych, wymagajgcych
jedynie bezposredniej wymiany zdan na tematy znane i typowe. Potrafi w prosty sposéb opisywac swoje
pochodzenie i otoczenie, w ktorym zyje, a takze porusza¢ sprawy zwigzane z najwazniejszymi
potrzebami zycia codziennego.

2. potrafi czyta€ ze zrozumieniem krétsze teksty w jezyku niemieckim o charakterze ogdlnym.

3. potrafi zrozumie¢ i produkowac¢ w j. niemieckim diuzsze wypowiedzi ustne o tematyce ogodlnej, a w
szczegolnosci o tematyce specjalistycznej z zakresu jezykoznawstwa, prezentacja monologowa,
negocjacje — wypowiedz argumentacyjna, dyskusja, debata.

4. potrafi skutecznie i poprawnie, zarébwno pod wzgledem norm jezykowych jak i umiejetnodci
dyskursywnych uczestniczyé w komunikacji pisemnej z elementamijezyka specjalistycznego
przewidzianej dla poziomu B2+ w Europejskim systemie opisu ksztatcenia jezykowego.

5. potrafi samodzielnie postugiwac sie roznymi zrédtami informacji dotyczgcych stownictwa i gramatyki
jezyka niemieckiego w zakresie wykraczajgcym poza trescinauczania; potrafi samodzielnie wyszukiwaé
i pracowac z niemieckojezycznymi artykutami naukowymi.

Tresci programowe dla zaje¢:

Czasy gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci osadzonych w czasach: czas
Perfekt oraz Imperfekt dla czasownikow mocnych i stabych oraz czasownikdw modalnych

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: zaimek dzierzawczy
w mianowniku, bierniku oraz celowniku, odmiana czasownikéw nieregularnych, okoliczniki czasu,
stopniowanie przystowkow, zdania poréwnawcze

Stownictwo dotyczace zycia codziennego jak i ogdlnoakademickie w zakresie nastepujgcych
tematéw:rodzina — czlonkowie rodziny, przebieg dnia w rodzinie,czynnosci dnia codziennego,
obowigzki domowejedzenie i picie — produkty zywnosciowe, przepisy naproste dania, positki,
przyzwyczajenia zywieniowe,zakupy — lista zakupdw, miary i wagi, zamawianiejedzeniapogoda -
zjawiska pogodowe, pory roku, zmianyklimatuurlop i czas wolny— aktywnosci w czasie wolnym,miejsca
wypoczynku, srodki lokomog;ji

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéwtematycznych okreslonych w tresci tematu 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéwtematycznych okreslonych w tresci tematu 3.
Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie roznorodnych funkcji jezykowych w zakresie:
przeprowadzania oraz udzialu w rozmowiekwalifikacyjnej o prace, przedstawiania problemow,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci tematu 3.

Nazwa zaje¢: Jezyk hiszpanski A2

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi porozumiewac¢ sie w rutynowych, prostych sytuacjach komunikacyjnych, wymagajgcych
jedynie bezposredniej wymiany zdan na tematy znane i typowe. Potrafi w prosty sposéb opisywac swoje
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pochodzenie i otoczenie, w ktérym zyje, a takze porusza¢ sprawy zwigzane z najwazniejszymi
potrzebami zycia codziennego.

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem krotsze teksty w jezyku hiszpanskim o charakterze ogéinym.

3. potrafi zrozumie¢ prosty oryginalny materiat audio lub wideo z zycia codziennego, kulturalnego i
spotecznego, na poziomie ogdlnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegdty.

Tresci programowe dla zajec:

Czasy gramatyczne: czasy przeszie w trybie oznajmujgcym (Preterito Perfecto, Indefinido, Imperfecto,
Pluscuamperfecto) i inne konstrukcje przeszte odpowiednie dla poziomu A2- porownanie czasow
przesztych.

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii (strona bierna z
czasownikiem Ser, mowa zalezna, tryb przypuszczajacy, modo potencial, Estar + gerundio).
Stownictwo dotyczace zycia codziennego oraz zwigzane z bezposrednim Srodowiskiem studentéow
(rozrywka, czas wolny, srodki przekazu, zycie zawodowe, sztuka, moda, wynalazki, podstawowe
slownictwo zwiazane z kierunkiem studiow).

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi ; domys$lanie sie
znaczenia nieznanych stow.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdélnego sensu wypowiedzi - domyslanie sie
znaczenia nieznanych stow.

Wyrazanie réznorodnych funkcji jezykowych: wyrazanie uczué, propozycji oraz prosb, reagowanie:
odrzucanie i akceptowanie, usprawiedliwianie sie - udzielanie rad, dzielenie sie wspomnieniami z
dziecinstwa, itp.

Nazwa zaje¢: Jezyk francuski A2

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi porozumiewa¢ sie w rutynowych, prostych sytuacjach komunikacyjnych, wymagajgcych
jedynie bezposredniej wymiany zdan na tematy znane i typowe,- w prosty sposob opisywac swoje
pochodzenie i otoczenie, w ktéorym zyje, a takze poruszal sprawy zwigzane z najwazniejszymi
potrzebami zycia codziennego,

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem krétsze teksty o charakterze ogélnym,

3. potrafi zrozumie¢ prosty, oryginalny materiat audio lub wideo poruszajgcy zagadnienia z Zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogdélnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegoty
Tresci programowe dla zaje¢:

Czasy gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci osadzonych w czasach: passé
composé, imparfait, passé récent, futur proche, futur simple

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: zaimki ,en”, ,.y’, zaimki
dopetnienia blizszego, dalszego, odmiana czasownikéw nieregularnych, przystéwek,

stopniowanie przymiotnika, mowa zalezna

Stownictwo dotyczgce zycia codziennego jak i ogélno-akademickie w zakresie nastepujgcych tematéw:
- rodzina (cztonkowie rodziny, relacje rodzinne),

- czynnosci dnia codziennego (obowigzki domowe),

- jedzenie i picie (produkty zywnosciowe, przepisy na proste dania, positki, przyzwyczajenia
zywieniowe),

- zakupy (lista zakupdw, miary i wagi, zamawianie jedzenia),

- pogoda (zjawiska pogodowe, pory roku, zmiany klimatu),

- urlop i czas wolny (aktywnosci w czasie wolnym, miejsca wypoczynku, srodki lokomoc;ji),

- praca (zawody, rozmowa w sprawie pracy, idealna firma).

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi, domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi, domy$lanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3

Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie r6znorodnych funkcji jezykowych w zakresie
przeprowadzania oraz udzialu w rozmowie kwalifikacyjnej o prace, przedstawiania problemdw,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci 3.

Nazwa zaje¢: System polityczny RP

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Zna geneze i ewolucje systemu organéw panstwowych w Polsce.

2. Zna podstawy prawne i zasady funkcjonowania organéw panstwowych.
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w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi dokona¢ analizy pozycji ustrojowej najwazniejszych organéw panstwowych.
2. Potrafi samodzielnie dokonywa¢ analizy aktéw prawnych.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Rozumie mechanizmy rzgdzace zyciem politycznym w Polsce.

2. Jest przygotowany do dziatalnosci w administracji rzgdowej, samorzadowej oraz w sferze polityczne;j.
Tresci programowe dla zajec:

Ustrdj polityczny i jego uwarunkowania.

Konstytucja i zrodta prawa konstytucyjnego.

Ewolucja systemu politycznego PRL i RP.

Tryb uchwalania i gldwne zatozenia Konstytucji RP z 2 kwietnia 1997 r.

Zasady ustroju politycznego Rzeczypospolitej Polskiej.

System organéw panstwa.

Wtadza ustawodawcza w RP i przebieg procesu legislacyjnego w RP.

Wiadza wykonawcza w RP. Prezydent RP i Rada Ministréw.

Wymiar sprawiedliwosci. Sady i trybunaty.

Organy kontroli i ochrony prawa: KRRIT, RPO, NIK.

Terenowe organy administracji rzgdowe;j.

Zasady prawa wyborczego. Kodeks wyborczy.

Kierunki ewolucji systemu politycznego RP.

Nazwa zaje¢: Jezyk rosyjski A2

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. potrafi zrozumie¢ prosty oryginalny materiat audio lub wideo z Zzycia codziennego, kulturalnego i
spotecznego, na poziomie ogdlnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegoty

2. Potrafi zrozumie¢ znaczenie przekazu zawartego w tekstach dostosowanych do poziomu
umiejetnoéci jezykowych w tym tekstéw specjalistycznych.

Tresci programowe dla zaje¢:

Powtérzenie materiatu leksykalno-gramatycznego na poziomie A1. Zwroty grzeczno$ciowe. Udzielanie
podstawowych informacji na swoj temat (tryb zycia, zainteresowania, praca, zwyczaje). Wymowa
akcentowanego “0” i samogtoski “y”

Komunikacja. Czlowiek i relacje z otoczeniem. Rodzina, zwigzki, odmiana oraz uzycie wyrazenia
~Apyrapyra”

Opisywanie siebie oraz wtasnych upodoban w kontekscie relacji romantycznych z innymi. Rozmowa
na temat oczekiwan i uczu¢. Rekcja czasownika. Analiza rosyjskich i polskich czasownikéw oraz uzycie
prawidtowej rekcji. Odmiana zaimka ,ce6sa" oraz zaimkdw przeczacych

Podziat obowigzkéw domowych. Ekologiczne srodki czystodci. Odmiana czasownikéw zwrotnych
korzysta¢ oraz interesowac¢ sie. Redukcja nieakcentowanych ,0” i ,a”

Domowy budzet. Zarzgdzanie pieniedzmi, oszczedzanie. Odmiana czasownikéw ruchu.

Samorozwdj. Postanowienia howoroczne oraz ich realizacja. Przyimki ,3a” i ,4epe3s”.

Efektywne zarzgdzanie czasem. Odmiana rzeczownikéw Il deklinacji. Wymowa spétgtosek zawsze
twardych. Liczebniki gtéwne i porzadkowe. Okreslanie dat.

Nazwa zaje¢: Jezyk angielski B1

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Tworzy ustne wypowiedzi na przygotowane tematy, prezentowaé i argumentuje swoje stanowisko
oraz innych oséb w zakresie problematyki zwigzanej ze swoim otoczeniem jak i w zakresie tematyki
ogolno-akademickiej.Czyta ze zrozumieniem teksty w jezyku angielskim o charakterze ogélnym jak i
akademickim oraz analizuje ich tre$é i wybiera¢ niezbedne informacje.Rozumie dostosowany do
poziomu oryginalny materiat audio lub wideo na poziomie ogélnym oraz wychwytuje niezbedne
szczegoty.

w zakresie umiejetnosci:

1. Tworzy ustne wypowiedzi na przygotowane tematy, prezentowaé i argumentuje swoje stanowisko
oraz innych osob w zakresie problematyki zwigzanej ze swoim otoczeniem jak i w zakresie tematyki
ogolno-akademickiej.Czyta ze zrozumieniem teksty w jezyku angielskim o charakterze ogdlnym jak i
akademickim oraz analizuje ich tresé i wybiera¢ niezbedne informacje.Rozumie dostosowany do
poziomu oryginalny materiat audio lub wideo na poziomie ogdélnym oraz wychwytuje niezbedne
szczegoty.
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Tresci programowe dla zaje¢:

Czasy gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci osadzonych w czasach: Present
Simple and Present Continuous, Narrative Tenses, Present Perfect and Present Perfect Continuous,
Future Perfect and Future Continuous. Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania
réznorodnych tresci i opinii: mowa zalezna oraz pytania w mowie zaleznej, formy przymiotnikowe i
przystéwkowe.Stownictwo dotyczace zycia codziennego oraz jak i ogolno-akademickie w zakresie
nastepujgcych tematéw: praca, rozmowa kwalifikacyjna o prace, stuzba zdrowia, podrézowanie, moda
oraz dress code, srodowisko naturalne, zmiany klimatyczne. Strategie efektywnego czytania w celu
zrozumienia ogolnego sensu wypowiedzi; domys$lanie sie znaczenia nieznanych stbw w zakresie
blokow tematycznych okreslonych w treéci 3.Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia
ogolnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw
tematycznych okreslonych w tresci 3.Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie
réznorodnych funkciji jezykowych w zakresie: przeprowadzania oraz udziatu w rozmowie kwalifikacyjnej
o prace, przedstawiania probleméw, moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w
tresci 3.

Nazwa zajec: Jezyk niemiecki B1

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ustne wypowiedzi na przygotowane tematy, prezentowac¢ i argumentowaé swoje
stanowisko oraz innych osob w zakresie problematykizwigzanej ze swoim otoczeniem jak i w zakresie
tematyki ogélnoakademickie;.

2. potrafi czytac ze zrozumieniem teksty w jezyku niemieckim o charakterze ogdélnym jak i akademickim
oraz analizowaé ich tre$¢ i wybieraé niezbedne informacje.

3. potrafi zrozumie¢ dostosowany do poziomu oryginalny materiat audio lub wideo na poziomie ogélnym
oraz wychwytujgc niezbedne szczegdty.

Tresci programowe dla zajec:

Czasy gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci osadzonych w czasach: czas
Perfekt oraz Imperfekt dla czasownikéw mocnych i stabych, czas przyszty Futur 1

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: partykuty modalne,
rekcja czasownika, czasowniki ruchu, werden + bezokolicznik, zdania wzgledne, stowotworstwo,
przyimki czasowe

Stownictwo dotyczace zycia codziennego jak i ogélnoakademickie w zakresie nastepujgcych tematéw:
dni Swigteczne: przyjecia i uroczystosci z roznych okazji, Swieta, tradycje, obrzedy, zaproszenia, rady
dla gosci i gospodarzy uroczystosciw drodze: srodki komunikacji, zakup biletéw, zachowanie na
dworcu/ lotnisku, sposoby podrézowania, miejsca docelowe, sposoby spedzaniaczasu w
poszczegodlnych miejscach (np. w gorach, nad morzem) warunki noclegowe, wrazenia i przezycia
urlopowe, szczegdtowy opis drogi, wymarzona podréz, przedmioty przydatne w podrézymieszkanie:
wymarzony dom/mieszkanie, wyposazenie mieszkania, okolica miejsca zamieszkania, warunki
mieszkaniowe, doswiadczenia zmieszkania we wspdlnocie mieszkaniowej, wiasna sytuacja
mieszkaniowa, zamiana mieszkaniamuzyka: instrumenty muzyczne, style muzyczne, gusty muzyczne,
znani muzycy, koncert, przedstawienie muzyczne

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéwtematycznych okreslonych w tresci tematu 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéwtematycznych okreslonych w tresci tematu 3.
Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie ré6znorodnych funkcji jezykowych w zakresie:
przeprowadzania oraz udzialu w rozmowiekwalifikacyjnej o prace, przedstawiania problemodw,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci 3.

Nazwa zaje¢: Jezyk hiszpanski B1

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ustne wypowiedzi na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowac¢ swoje
stanowisko oraz innych oséb w zakresie problematyki zwigzanej ze swoim otoczeniem jak i w zakresie
tematyki ogélno-akademickiej.

2. potrafi czytaé ze zrozumieniem teksty w jezyku hiszpanskim o charakterze ogélnym jak i
akademickim oraz analizowac ich tresci i wybiera¢ niezbedne informacje.

3. potrafi zrozumie¢ dopasowany do poziomu oryginalny materiat audio lub wideona poziomie ogéinym,
wychwytujgc niezbedne szczegdty.
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Tresci programowe dla zaje¢:

Czasy gramatyczne - odpowiednie dla poziomu B1- czasy przeszie oraz przyszty Futuro Imperfecto
Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: tryb przypuszczajacy,
mowa zalezna w terazniejszosci i przeszitosci, zdania warunkowe typ | , tryb tgczacy Presente de
Subjuntivo, tryb przypuszczajacy Condicional Simple, tryb rozkazujgcy twierdzacy i przeczacy
Stownictwo dotyczace zycia codziennego oraz ogdlnoakademickie w zakresie nastepujgcych tematow:
zawody przyszitosci, przysztosc, swiat reklamy, wynalazki i technologie, uroczystosci rodzinne, zakupy,
ekologia, srodowisko naturalne, zmiany klimatyczne, energia odnawialna, organizacje pozarzgdowe,
prawa zwierzat , niepetnosprawnosg;

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

wyrazanie réznorodnych funkcji jezykowych w zakresie: planowania i przewidywania przysztosci,
wyrazania opinii, przypuszczen, watpliwosci i prawdopodobienstwa, formutowanie nierealnych hipotez,
udzielanie rad oraz instrukcji, udziat w dyskusji potgczony z argumentacjg, moderowanie dyskusji oraz
wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci 3.

Nazwa zaje¢: Jezyk francuski B1

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. - potrafi tworzy¢ ustne wypowiedzi na przygotowane tematy, prezentowac¢ i argumentowac swoje
stanowisko oraz stanowisko innych osob w zakresie problematyki zwigzanej ze swoim otoczeniem jak
i w zakresie tematyki ogoélno-akademickiej

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem teksty w jezyku francuskim o charakterze ogoinym jak i akademickim
oraz analizowaé ich tre$é i wybiera¢ niezbedne informacje

3. potrafi zrozumie¢ dostosowany do poziomu oryginalny materiat audio lub wideo na poziomie
ogolnym, wychwytujgc niezbedne szczegoty

Tresci programowe dla zaje¢:

Czasy i tryby gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci osadzonych w czasach:
passé composeé, imparfait, passé récent, futur simple, futur proche, conditionnel présent, conditionnel
passé, subjonctif,

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: strona bierna,
wyrazanie przyczyny, celu, skutku, zdania warunkowe, zaimki, przystowek, przymiotnik, zgodnosé
czaséw, mowa zalezna

Stownictwo dotyczgce zycia codziennego oraz ogdlno-akademickie w zakresie nastepujgcych tematow:
- praca (rozmowa kwalifikacyjna o prace,wybér pracy, rozmowa o prace, praca w Polsce czy za
granicg),

- zdrowie (internetowe strony medyczne, pierwsza pomoc, dbanie o zdrowie, sen, nawyki zywieniowe,
nowoczesny styl zycia, stres),

- moda i wyglad (znaczenie wyglgdu, agencje doradztwa wizerunkowego, chirurgia estetyczna)

- Srodowisko naturalne, zmiany klimatyczne,

- podréze (wakacje , srodki transportu, podréze w przysztosci)

- kuchnia (ulubione dania, kuchnia polska i francuska, globalizacja kuchni,przepisy kulinarne),
Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3

Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie réznorodnych funkcji jezykowych w zakresie:
przeprowadzania oraz udzialu w rozmowie kwalifikacyjnej o prace, przedstawiania problemdw,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci 3.

Nazwa zaje¢: Retoryka i erystyka

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. okresla istote argumentacji, perswazji i manipulacji, a takze charakteryzuje podstawowe zabiegi
argumentacyjne, perswazyjne i manipulacyjne stosowane w wystgpieniach publicznych oraz w
dyskusjach

2. porownuje klasyczny oraz wspotczesny system poglagdéw dotyczacych sztuki przekonywania

w zakresie umiejetnosci:
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1. charakteryzuje i ocenia wtasng i cudzg aktywnosc retoryczno-erystyczng

2. umiejetnie formutuje argumenty i kontrargumenty w ramach zadanej kwestii

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. rozwija postawe koncyliacyjng i dysponuje szerokim wachlarzem technik utatwiajgcych osigganie
kompromisow

2. prezentuje swoje racje jasno i precyzyjnie, a takze z poczuciem odpowiedzialnosci za stowo

Tresci programowe dla zajec:

Istota argumentacji, perswazji, manipulacji

Konwencje retoryczne — stosowanie (wybrane tropy, figury mysli, figury stowa, zasady dobrego
wystowienia)

Konwencje retoryczne — krytyka (szczero$é ali konwencja w dziatalnosci retorycznej, skuteczne
wypowiadanie sie w mowie i piSmie, redagowanie tekstéw wiasnych, ocena tekstéw cudzych)

Sztuka dyskusji - zasady konstruowania i ewaluacji pytan

Zasady konstruowania przeméwien; analiza mow retorycznych

Dialektyka czyli sztuka dyskutowania

Erystyka jako sztuka prowadzenia sporéw — ujecie A. Schopenhauera oraz ujecia wspétczesne
Analogia i metafora — konfrontacja koncepcji

Pojecie, struktura i znaczenie nowomowy

Nazwa zaje¢: Socjologia ogodina

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Student/Studentka poznaje przyczyny wyodrebnienia sie socjologii jako dyscypliny naukowej. Wie
jaka jest relacja miedzy socjologig a innymi naukami (ekonomig, psychologia, politologig i naukami
historycznymi)

2. Student/Studentka zna podstawowe teorie (makro i mikropoziomowe), pojecia, ktére trafity na grunt
socjologii z innych nauk spotecznych.

3. Student/Studentka zna socjologiczne wymiary probleméw wspotczesnego Swiata (kryzys demokracii,
globalizacja, migracje, zmiany klimatyczne)

4. Student/Studentka posiada podstawowg wiedze na temat sposobu prowadzenia badan przez
socjologie. Zna schemat postepowania badawczego w naukach spotecznych.

Tresci programowe dla zajeé:

Socjologia potoczna vs socjologia naukowa. Przedmiot socjologii.

Rozwdj socjologii jako dyscypliny naukowe;.

Przyrodnicze (biologiczne, geograficzne, demograficzne), ekonomiczne i kulturowe podstawy zycia
spofecznego

Proces tworzenia sie wiezi spotecznej

Mate i wielkie struktury spoteczne

Problemy wspétczesnego Swiata, globalizacja, migracje, autorytaryzm, zmiany klimatyczne).

Schemat postepowania badawczego w socjologii

Nazwa zaje¢: Jezyk rosyjski B1

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Potrafi porozumiewac¢ sie w rutynowych, prostych sytuacjach komunikacyjnych, wymagajgcych
jedynie bezposredniej wymiany zdan na tematy znane i typowe. Potrafi w prosty sposéb opisywac swoje
pochodzenie i otoczenie, w ktérym zyje, a takze porusza¢ sprawy zwigzane z najwazniejszymi
potrzebami zycia codziennego.

2. Potrafi czyta¢ ze zrozumieniem dtuzsze teksty w jezyku rosyjskim o charakterze ogéinym.

3. Potrafi zrozumieé prosty oryginalny materiat audio lub wideo z zycia codziennego, kulturalnego i
spotecznego, na poziomie ogdinym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegdty.

4. Potrafi zrozumie¢ znaczenie przekazu zawartego w tekstach dostosowanych do poziomu
umiejetnosci jezykowych.

Tresci programowe dla zaje¢:

Prowadzenie zdrowego trybu Zycia. Dbanie o siebie. Zwroty niezbedne podczas wizyt lekarskich.
Wymowa miekkich spotgtosek: s,d,r,t

Rozmowy na temat sektora ustug. Zwroty niezbedne podczas wizyt u fryzjera, kosmetyczki.

Uroda, zabiegi pielegnujace. Kosmetyki naturalne i ekologiczne. Przyimki ,u3-3a” i ,u3-nog”
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Odpoczynek i relaks. Rozmowa na temat roznych form wypoczynku aktywnego i pasywnego. Imiestowy
przystébwkowe uprzednie.

Organizacja pracy oraz wypoczynku. Odmiana wybranych czasownikéw dokonanych i niedokonanych.
Efektywny wypoczynek. Miejsca i sposoby wypoczynku. Zdania przyczynowo-skutkowe z ,noatomy” i
,MOTOMYYTO”.

Rodowe siedliska Rosiji.

Zycie na tonie natury. Imiestowy przymiotnikowe bierne czasu terazniejszego.

Powtdérzenie materiatu z catego roku.

Nazwa zajeé: Jezyk angielski B21

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Tworzy ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentuje i argumentowac¢ swoje
stanowisko oraz innych oséb na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak i na tematy ogdlno-
akademickie.Czyta ze zrozumieniem teksty w jezyku angielskim charakterze ogélnym, akademickim
jak i zwigzanym z kierunkiem studiéw, oraz analizuje ich tre$é i wybieraé niezbedne informacje.Rozumie
oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszo$s¢ tematéw dotyczacych zycia codziennego,
kulturalnego, spotecznego i zwigzanego z kierunkiem studiow, na poziomie ogélnym jak i wychwycié¢
niezbedne szczegoty.Przygotowuje i wygtasza prezentacje na wybrany temat.Opracowuje teksty oraz
wypowiedzi dotyczgce zycia spotecznego, uniwersyteckiego,zawodowego i zwigzanego z kierunkiem
studiow.Redaguje wybrane teksty w stylu formalnym w kontekscie ogdlnym jak i zwigzanym z
kierunkiem studidwUzupetnia i doskonali nabytg wiedze i umiejetnosci

w zakresie umiejetnosci:

1. Tworzy ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentuje i argumentowaé swoje
stanowisko oraz innych oséb na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak i na tematy ogdlno-
akademickie.Czyta ze zrozumieniem teksty w jezyku angielskim charakterze ogélnym, akademickim
jak i zwigzanym z kierunkiem studiéw, oraz analizuje ich tre$é i wybieraé niezbedne informacje.Rozumie
oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczacych zycia codziennego,
kulturalnego, spotecznego i zwigzanego z kierunkiem studiéw, na poziomie ogdlnym jak i wychwycic
niezbedne szczegoty.Przygotowuje i wygtasza prezentacje na wybrany temat.Opracowuje teksty oraz
wypowiedzi dotyczgce zycia spoftecznego, uniwersyteckiego,zawodowego i zwigzanego z kierunkiem
studiow.Redaguje wybrane teksty w stylu formalnym w kontek$cie ogdélnym jak i zwigzanym z
kierunkiem studidwUzupetnia i doskonali nabytg wiedze i umiejetnosci

Tresci programowe dla zaje¢:

Swobodne postugiwanie sie czasami gramatycznymi w jezyku angielskim.Inne struktury gramatyczne
potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: okresy warunkowe typ 1,2,3 oraz mieszane;
struktury gramatyczne ‘wish,’get used to/used to, past modals, formy bezokolicznikowe i
imiestowowe. Stownictwo dotyczgce problematyki wspofczesnego Swiata w zakresie nastepujgcych
tematow: ekstremalne sytuacje, refleksja na temat plandéw zyciowych, terapeutyczna funkcja muzyki,
higiena snu, komunikacja niewerbalna oraz wybrane stownictwo akademickie i specjalistyczne
zwigzane z kierunkiem studiéw.Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogélnego sensu
wypowiedzi w tekstach popularno-naukowych oraz specjalistycznych; domy$lanie sie znaczenia
nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.Strategie efektywnego
stuchania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie znaczenia nieznanych stow
w zakresie blokow tematycznych okreslonych w tresci 3.Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz
wyrazanie réznorodnych funkcji jezykowych w zakresie tematyki okreslonej w tresci 3. Redagowanie
wybranych typow tekstéw formalnych jak i zwigzanych z kierunkiem studiow

Nazwa zaje¢: Jezyk niemiecki B21

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowac
swoje stanowisko oraz innych os6b na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak i na tematy
ogolnoakademickie.

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem teksty w jezyku niemieckim o charakterze ogdinym jak i akademickim,
zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz analizowa¢ ichtre$é i wybieraé niezbedne informacje.

3. potrafi zrozumie¢ oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczgcych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomieogdlnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegdty.
4. potrafi przygotowac i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat.
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5. potrafi opracowac teksty oraz wypowiedzi dotyczgce zycia spotecznego, uniwersyteckiego i
zawodowego.

6. potrafi redagowac wybrane teksty w stylu formalnym.

Tresci programowe dla zajec:

Czasy gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci osadzonych w czasach: czas
Perfekt oraz Imperfekt dla czasownikéw mocnych i stabych oraz czasownikéw modalnych

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: strona bierna, strona
bierna z czasownikami modalnymi, Konjunktiv I, konektory, zdania okolicznikowe celu, zdania
przydawkowe

Stownictwo dotyczace zycia codziennego jak i ogdlnoakademickie w zakresie nastepujgcych tematéw:
relacje — relacje miedzyludzkie, przyjazn, cechy charakteru, charakterystyka dobrego przyjaciela,
mito$¢, uczucia, etapy zwigzku, trudnosci w zwigzku, konflikty rodzinne,zdrowie — dbato$¢ o zdrowie,
zdrowe odzywianie, problemy i porady zdrowotne, nazwy choréb, czynnosci wykonywane przez lekarza
i pacjenta,wizyta u lekarzaszkota, uniwersytet — wyboér studidw i szkoty wyzszej, wymarzone studia,
obowigzki studenta, zycie studenckie, sciezki kariery, finansowanie naukireklama - znaczenie reklamy,
sztuczki stosowane w reklamie, wybory konsumenckie, podatno$¢ na reklame, sukces w biznesie
Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogolnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stow w zakresie blokéwtematycznych okreslonych w tresci tematu 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stoéw w zakresie blokéwtematycznych okreslonych w tresci tematu 3.
Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie r6znorodnych funkcji jezykowych w zakresie:
przeprowadzania oraz udzialu w rozmowiekwalifikacyjnej o prace, przedstawiania problemow,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci 3.

Nazwa zaje¢: Jezyk hiszpanski B21

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ustne wypowiedzi na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowaé swoje
stanowisko oraz innych oséb na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak i na tematy
ogolnoakademickie.

2. potrafi czytaé ze zrozumieniem teksty w jezyku hiszpanskim charakterze ogélnym jak i akademickim,
zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz analizowaé ich tre$é i wybieraé niezbedne informacje.

3. potrafi zrozumie¢ oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczgcych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogdélnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegodty.
4. potrafi przygotowac i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat

5. potrafi opracowac teksty oraz wypowiedzi dotyczgce zycia spotecznego, uniwersyteckiego i
zawodowego.

6. potrafi redagowac¢ wybrane teksty w stylu formalnym.

7. potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci.

Tresci programowe dla zaje¢:

Przeglad i utrwalenie umiejetnosci w zakresie postugiwania sie formami i funkcjami czaséw
gramatycznych odpowiednich dla poziomu B2.

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii , formutowania hipotez,
wyrazania odczu¢, sgdéw ; zdania czasowe z uzyciem trybu fgczgcego Subjuntivo, mowa zalezna
,zdania warunkowe,

Stownictwo dotyczgce problematyki wspoétczesnego Swiata w zakresie nastepujgcych tematow:
wywiady, relacje miedzyludzkie, nowe technologie, $wiat cyfrowy, zdrowie / choroby, pojecia z zakresu
ekonomii, jezyk prasy, korespondencji elektronicznej, handlu, reklamy oraz wybrane stownictwo
akademickie i specjalistyczne zwigzane z kierunkiem studiéw.

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi w tekstach
popularnonaukowych oraz specjalistycznych; domy$lanie sie znaczenia nieznanych stéw w zakresie
blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie roznorodnych funkcji jezykowych w zakresie
tematyki okreslonej w tresci 3.

Redagowanie wybranych typow tekstow formalnych.
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Nazwa zaje¢: Jezyk francuski B21

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzyé ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowac
swoje stanowisko oraz innych osob na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak i na tematy ogdlno-
akademickie

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem teksty w jezyku francuskim o charakterze ogélnym jak i akademickim,
zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz analizowaé ich tre$é i wybieraé niezbedne informacje,

3. potrafi zrozumie¢ oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczacych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogélnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegodty,
4. potrafi przygotowac i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat

5. potrafi opracowaé teksty oraz wypowiedzi dotyczgce zycia spoftecznego, uniwersyteckiego i
zawodowego

6. potrafi redagowac wybrane teksty w stylu formalnym

7. potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci

Tresci programowe dla zajec:

Czasy i tryby gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci osadzonych w czasach:
passé composé, imparfait, passé récent, futur simple, futur proche, conditionnel présent, conditionnel
passé, subjonctif,

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: strona bierna,
wyrazanie przyczyny, celu, skutku, zdania warunkowe, przymiotnik, przystowek, zaimki, zgodno$¢
czaséw

Stownictwo dotyczace zycia codziennego jak i ogélno-akademickie w zakresie nastepujgcych tematow:
- relacje — relacje miedzyludzkie, przyjazh, cechy charakteru, charakterystyka dobrego przyjaciela,
mito$¢, uczucia, etapy zwigzku, trudnosci w zwigzku, konflikty rodzinne,

- zdrowie — dbatos¢ o zdrowie, zdrowe odzywianie, problemy i porady zdrowotne, nazwy choréb,
czynnosci wykonywane przez lekarza i pacjenta, wizyta u lekarza

- szkota, uniwersytet — wybér studiow i szkoty wyzszej, wymarzone studia, obowigzki studenta, zycie
studenckie, $ciezki kariery, finansowanie nauki

- reklama - znaczenie reklamy, sztuczki stosowane w reklamie, wybory konsumenckie, podatnosé na
reklame, sukces w biznesie

- ksiazka / film / muzyka

ulubione lektury, ksigzki papierowe i elektroniczne, przysztos¢ ksigzek, adaptacje ksigzkowe, kino czy
serial , bycie aktorem , rola muzyki w zyciu i w kulturze

-wspomnienia z przesziosci / zale

stracone szanse, cofanie czasu, zycie bez zalu

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi; domy$lanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okre$lonych w tresci 3

Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie roznorodnych funkcji jezykowych w zakresie:
przeprowadzania oraz udziatu w rozmowie kwalifikacyjnej o prace, przedstawiania problemdw,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci 3.

Nazwa zaje¢: Kultura jezyka

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe pojecia teoretyczne z zakresu kultury jezyka.

2. zna podstawowe zasady poprawnosci jezykowej w zakresie fonetyki, fleksji, leksyki i sktadni jezyka
polskiego.

3. zna zasoby internetowe z zakresu poprawnosci jezykowe;j.

w zakresie umiejetnosci:

1. umie efektywnie wykorzystywa¢ w toku wtasnej pracy wiedze na temat poprawnosci jezykowe;.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. umie czynnie uczestniczy¢é w zespotowym rozwigzywaniu probleméw z zakresu poprawnosci
jezykowej.

Tresci programowe dla zajec:

Woprowadzenie do zagadnien zwigzanych z kulturg jezyka. Prezentacja zasobdéw internetowych w
zakresie poprawnosci jezykowej.

Poprawnosc¢ w zakresie fleksji rzeczownika i czasownika.
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Poprawnos¢ w zakresie fleksji liczebnika.
Poprawnos¢ w zakresie sktadni.
Poprawnos¢ w zakresie leksyki i fonetyki.

Nazwa zaje¢: Jezyk rosyjski B21

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna najwazniejsze elementy kultury rosyjskiej niezbedne to prawidtowego postugiwania sie jezykiem
w rzeczywistych sytuacjach komunikacyjnych

w zakresie umiejetnosci:

1. umie tworzy¢ ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowac swoje
stanowisko oraz innych oséb na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak i na tematy
ogolnoakademickie

2. umie czytaé ze zrozumieniem teksty w jezyku rosyjskim o charakterze ogéinym jak i akademickim,
zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz analizowaé ich tre$é i wybiera¢ niezbedne informacje

3. potrafi zrozumie¢ oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczgcych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogdlnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegoty

Tresci programowe dla zajec:

Utrwalenie wiadomosci o wszystkich czasach gramatycznych.

Stownictwo dotyczgce zycia codziennego jak i ogélno-akademickie w zakresie nastepujacych tematéw:
0 sobie: cechy charakteru, rodzina, narodowos¢;

moj dzieh — dzien roboczym wypoczynek, hobby, okreslenie czasu;

wyglad zewnetrzny: opis wygladu, odziez, w sklepie;

wyksztatcenie: szkofa, uniwersytet, jezyki obce

turystyka: transport, zabytki, w hotelu, skarga;

Nazwa zajec: Jezyk angielski B22

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Tworzy ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentuje i argumentuje swoje
stanowisko oraz innych osdb na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak ja na tematy ogdlno-
akademickie.Czyta ze zrozumieniem teksty w jezyku angielskim o charakterze ogdlnym jak i
akademickim, zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz analizuje ich tre$é i wybiera niezbedne
informacje.Rozumie oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematdéw dotyczacych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogdlnym jak i wychwytuje niezbedne
szczegoty.Przygotowuje i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat.Opracowuje teksty oraz wypowiedzi
dotyczace zycia spofecznego, uniwersyteckiego izawodowego.Redaguje wybrane teksty w stylu
formalnym.Uzupetnia i doskonali nabytg wiedze i umiejetnosci.

w zakresie umiejetnosci:

1. Tworzy ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentuje i argumentuje swoje
stanowisko oraz innych os6b na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak ja na tematy ogdlno-
akademickie.Czyta ze zrozumieniem teksty w jezyku angielskim o charakterze ogdélnym jak i
akademickim, zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz analizuje ich tresé i wybiera niezbedne
informacje.Rozumie oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematdéw dotyczgcych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogolnym jak i wychwytuje niezbedne
szczegoty.Przygotowuje i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat.Opracowuje teksty oraz wypowiedzi
dotyczgce zycia spotecznego, uniwersyteckiego izawodowego.Redaguje wybrane teksty w stylu
formalnym.Uzupetnia i doskonali nabytg wiedze i umiejetnosci.

Tresci programowe dla zaje¢:

Swobodne postugiwanie sie czasami gramatycznymi w jezyku angielskim.Ilnne struktury gramatyczne
potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: strona bierna, nastepstwo czaséw, zdania celu,
poréwnania, rzeczowniki policzalne i niepoliczalne, przedimki.Stownictwo dotyczgce problematyki
wspotczesnego Swiata w zakresie nastepujgcych tematéw: system sprawiedliwosci, przestepstwa
internetowe, swiat mediow i e-mediéw, problematyka biznesu i ekonomii, reklamy, nowoczesne miasta,
wystgpienia publiczne, problemy wspoétczesnej nauki, tematyka science-fiction oraz wybrane
stownictwo akademickie i specjalistyczne zwigzane z kierunkiem studiéw.Strategie efektywnego
czytania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi w tekstach popularno-naukowych oraz
specjalistycznych; domyslanie sie znaczenia nieznanych stdéw w zakresie blokéw tematycznych
okreslonych w tresci 3.Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogélnego
sensu wypowiedzi; domys$lanie sie znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych
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okreslonych w tresci 3.Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie réznorodnych funkgciji
jezykowych w zakresietematyki okreslonej w tresci 3. Redagowanie wybranych typow tekstéw
formalnych

Nazwa zaje¢: Prawo mediow

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. definiuje pojecia prawne stosowane w prawie mediow

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi analizowac sytuacje prawne podmiotéw medialnych

2. rozwigzywac podstawowe problemy wynikajgce z funkcjonowania mediow

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. posiada swiadomos¢ prawng w zwigzku z wykonywaniem zawodow w sektorze mediéw
Tresci programowe dla zajeé:

Media i prawo mediow w erze cyfrowej

1.1.Mediamorfozy cyfrowe, czyli srodki spotecznego przekazu, prasa, radiofonia i telewizja a media i
nowe media

1.1.1.,Prasa” w erze cyfrowej

1.1.2. Definiowanie radiofonii i telewizji

1.1.3. Nowe media

1.1.4. Media spersonalizowane

1.1.5. Social media

—Prawo prasowe a prawo mediow

Organizacja dziatalnosci medialnej

2.1. Zasada przejrzystosci w mediach

2.1.1. Wiasno$¢ przedsiebiorstw medialnych

2.2. Struktura i organizacja pracy redakcji

2.2.1. Wydawca, wydawnictwo

2.2.2. Redaktor naczelny

2.2.3.Redaktor i redakcja

2.3. Rejestracja dziennikéw i czasopism oraz ochrona tytutu prasowego

2.4. Impressum

2.5. Prawo reklamy

Prawa i obowigzki dziennikarzy

3.1. Dziennikarz czy mediaworker?

3.2. Status zawodowy dziennikarza

3.3. Pojecie dziennikarza w polskim prawie prasowym

3.4. Uprawnienia dziennikarzy

3.4.1. Prawo do krytyki i wolnos¢ wypowiedzi

3.4.2. Dziennikarskie prawo do informaciji

3.4.3. Dziennikarskie prawo do ,klauzuli sumienia”

3.5. Obowigzki dziennikarzy

3.5.1. Obowigzek dziatania zgodnie z etykg zawodowg i zasadami wspoizycia spotecznego, w
granicach okreslonych przepisami prawa.

3.5.2. Obowigzek zachowania szczegolnej starannosci i rzetelnosé przy zbieraniu i wykorzystaniu
materiatéw prasowych

3.5.3. Obowigzek ochrony dobr osobistych oraz intereséw dziatajgcych w dobrej wierze informatorow i
innych oséb, ktdre okazujg mu zaufanie

3.5.3.1. Pojecie dobr osobistych

3.5.3.2. Katalog débr osobistych

3.5.4. Obowigzek dbatosci o poprawnosc¢ jezyka i unikania uzywania wulgaryzméw
3.5.5. Obowigzek uzyskania zgody na publikacje okreslonych informac;ji

3.5.6. Autoryzacja

3.5.7. Obowigzek ochrony prywatnej sfery zycia

3.5.8. Obowigzki prasy w zakresie sprawozdawczosci sgdowej

3.5.9. Obowigzek zachowania tajemnicy dziennikarskiej

3.5.10. Obowigzek powstrzymania sie od prowadzenia ukrytej dziatalnosci reklamowe;j
Odpowiedzialno$¢ prawna dziennikarza.

4.1. Odpowiedz na krytyke prasowg

4.2. Sprostowanie
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4.3. Odpowiedzialnos¢ karna za zniestawienie i zniewazanie

4.4. Cywilistyczna ochrona débr osobistych

4.4.1. Ochrona wizerunku

4.5. Odpowiedzialno$¢ prawna z tytutu publikowania materiatéw prasowych w erze nowych mediéw
4.6. Odpowiedzialnos¢ internet serwis providera ( ISP) i administratora forum internetowego
4.7. Odpowiedzialno$¢ prawna za tresci w social-media

4.8. Prawo do zapomnienia w internecie

Prawo radiofonii i telewizji

5.1 Radiofonia i telewizja - ujecie definicyjne,

5.2.Pozycja ustrojowa Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji,

5.3.Programy radiowe i telewizyjne,

5.4.System koncesyjny,

5.5.Rozprowadzanie programow.

5.6. VOD.

5.7.Pojecie i struktura mediéw publicznych,

5.7.1.Misja publiczna radiofonii i telewizji,

Media a ochrona wtasnosci intelektualnej

6.1. Prawo autorskie i prawa pokrewne

6.2. Miedzynarodowy system ochrony praw autorskich i praw pokrewnych
6.3.Podstawowe zasady prawa autorskiego

6.4. Przedmiot prawa autorskiego

6.5. Podmiot prawa autorskiego

6.6. Plagiat

Nazwa zaje¢: Jezyk niemiecki B22

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowac
swoje stanowisko oraz innych os6b na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak i na tematy
ogolnoakademickie.

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem teksty w jezyku niemieckim o charakterze ogéinym jak i akademickim,
zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz analizowaé ich tre$é i wybieraé niezbedne informacje.

3. potrafi zrozumie¢ oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczagcych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogdélnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegodty.
4. potrafi przygotowac i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat.

5. opracowac teksty oraz wypowiedzi dotyczgce zycia spotecznego, uniwersyteckiego i zawodowego.

6. potrafi redagowac wybrane teksty w stylu formalnym.

7. uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci.

Tresci programowe dla zaje¢:

Czasy gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci osadzonych w czasach: czas
Plusquamperfekt.

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania ré6znorodnych tresci i opinii: Konjuktiv — mowa
zalezna, formy strony biernej, Nomen, rekcja przymiotnika, imiestow | i imiestéw |l jako przydawka,
zdania modalne.

Stownictwo dotyczgce zycia codziennego jak i ogélno-akademickie w zakresie nastepujgcych tematéw:
zawdd i wyksztatcenie: nazwy zawoddéw, czynnosci i obowigzki typowe dla poszczegdlnych zawodow,
atrybuty poszczegélnych zawodoéw, wymarzony zawodd, szczegotowy zyciorys, kompetencje
zawodowe, doswiadczenie zawodowe, aplikacja, rozmowa o prace, $wiadomos¢ ciata i sport — dbatosc
o wyglad i kondycje fizyczng, pojecie piekna, sport, sporty ekstremalne, media: rodzaje mediow, rola
mediéw, zalety i wady mediéw spotecznosciowych, pienigdze: znaczenie pieniedzy, wydatki,
oszczedno$é, negocjowanie ceny, zwyczaje zakupowe, bank, ustugi bankowe, ustugi internetowe,
zakupy przez Internet, bieda, bogactwo, inwestowanie pieniedzy.

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogdélnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogolnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stow w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie roznorodnych funkcji jezykowych w zakresie:
przeprowadzania oraz udziatlu w rozmowie kwalifikacyjnej o prace, przedstawiania problemoéw,
moderowania dyskusji oraz wyrazania opinii na tematy zawarte w tresci 3.
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Nazwa zaje¢: Jezyk hiszpanski B22

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ustne wypowiedzi na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowaé swoje
stanowisko oraz innych oséb na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak i na tematy
ogoélnoakademickie.

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem teksty w jezyku hiszpanskim o charakterze ogélnym jak i
akademickim, zwigzane z kierunkiem studidw, oraz analizowac ich tres¢ i wybiera¢ niezbedne
informacje.

3. potrafi zrozumie¢ oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczacych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogdélnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegdty.
4. potrafi przygotowac i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat.

5. potrafi opracowac teksty oraz wypowiedzi dotyczgce zycia spotecznego, uniwersyteckiego i
zawodowego.

6. potrafi redagowac¢ wybrane teksty w stylu formalnym.

7. potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci.

Tresci programowe dla zajec:

Przeglad i utrwalenie umiejetnosci w zakresie postugiwania sie formami i funkcjami czasow
gramatycznych odpowiednich dla poziomu B2.

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: stawianie warunkow,
tryb fgczacy Subjuntivo w czasach przesziych, strona bierna, peryfrazy czasownikowe.

Stownictwo dotyczace problematyki wspotczesnego Swiata w zakresie nastepujgcych tematow: zycie
zawodowe, jezyk administracyjny, prawniczy, $wiat zwierzat, idiomy zwigzane z tym blokiem, klimat,
kleski zywiotowe, motoryzacja, sgdownictwo, sztuka wspoétczesna i prekolumbijska, tworczos¢
wybranych przedstawicieli kultury hiszpanskiej, rozmowa o prace oraz wybrane stownictwo
akademickie i specjalistyczne zwigzane z tym kierunkiem studiow.

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi w tekstach
popularnonaukowych oraz specjalistycznych; domy$lanie sie znaczenia nieznanych stéw w zakresie
blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie réoznorodnych funkcji jezykowych w zakresie
tematyki okreslonej w tresci 3.

Redagowanie wybranych typow tekstow formalnych.

Nazwa zaje¢: Jezyk francuski B22

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowac
swoje stanowisko oraz stanowisko innych oséb na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem, jak i na
tematy ogdlno-akademickie

2. potrafi czyta¢ ze zrozumieniem teksty w jezyku francuskim o charakterze ogdlnym jak i akademickim
zwigzane z kierunkiem studiéw oraz analizowaé ich tre$é i wybieraé niezbedne informacje,

3. potrafi zrozumie¢ oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos¢ tematéw dotyczgcych zycia
codziennego, kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogélnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegdty,
4. potrafi przygotowac i wygtosi¢ prezentacje na wybrany temat,

5. potrafi opracowac teksty oraz wypowiedzi dotyczgce zycia spotecznego, uniwersyteckiego i
zawodowego,

6. potrafi redagowac¢ wybrane teksty w stylu formalnym

7. potrafi uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedze i umiejetnosci.

Tresci programowe dla zaje¢:

Przeglad i utrwalenie umiejetnosci w zakresie postugiwania sie formami i funkcjami czaséw/trybow
gramatycznych odpowiednich dla poziomu B2,

Inne struktury gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych tresci i opinii: strona bierna,
wyrazanie przyczyny, celu, skutku, zdania warunkowe, przymiotnik, przystowek, zaimki, zgodnosé
czasow

Stownictwo dotyczace problematyki wspoétczesnego swiata w zakresie nastepujgcych tematéw:

- system sprawiedliwosci, przestepstwa internetowe,

- Swiat mediéw i e-mediow,

- problematyka biznesu i ekonomii,
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- reklamy, nowoczesne miasta,

- wystgpienia publiczne,

- problemy wspoiczesnej nauki,

- tematyka science-fiction

- pozytywne myslenie

szczescie, uprzejmosé, sztuka kompromisu, sztuka wspotpracy

- wybrane stownictwo akademickie i specjalistyczne zwigzane z kierunkiem studiéw.

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi w tekstach popularno-
naukowych oraz specjalistycznych; domyslanie sie¢ znaczenia nieznanych stébw w zakresie blokow
tematycznych okreslonych w tresci 3

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domy$lanie sie
znaczenia nieznanych stéw w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w tresci 3.

Udzielanie odpowiedzi, udziat w dyskusji oraz wyrazanie ré6znorodnych funkcji jezykowych w zakresie
tematyki okreslonej w tresci 3.

Redagowanie wybranych typéw tekstow formalnych

Nazwa zajec: Prasoznawstwo

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. ma podstawowg wiedze o charakterze nauk o mediach, ich miejscu w systemie nauk i relacjach do
innych obszaréw wiedzy

2. ma wiedze o $rodkach spotecznego komunikowania, pogladach na temat ich roli w zyciu
spoteczenstwa, rodzajach wiezi spotecznych w takich srodkach i ich otoczeniu oraz historycznej
ewolucji sposobow komunikowania

3. potrafi prognozowac¢ praktyczne skutki konkretnych proceséw i zjawiskspotecznych (kulturowych,
politycznych, ekonomicznych) z wykorzystaniem standardowych metod i narzedzi wtasciwych dla nauk
o mediach i dyscyplin pokrewnych

Tresci programowe dla zaje¢:

Prasoznawstwo - zagadnienia wstepne

Ewolucja prasoznawstwa

Polska ,,szkofa prasoznawcza”

Kierunki i dziaty badan w prasoznawstwie

Procedury badan prasoznawczych

Dziennikarstwo sSledcze

Dylematy zawodu dziennikarza

Funkcje prasy

Obiektywizm w pracy dziennikarza

Koncentracja mediow

Dziennikarstwo w dobie Internetu

Nazwa zaje¢: Systemy medialne na swiecie

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze o czynnikach spotecznych, kulturowych, politycznych i ekonomicznych
wplywajgcych na wspofczesny ksztatt systemu medialnego.

2. Potrafi scharakteryzowa¢ specyfike srodowiska dziennikarskiego oraz wspotczesny rynek prasy
drukowanej i medidw elektronicznych w wybranych krajach.

3. Rozpoznaje podobienstwa i réznice pomiedzy systemami medialnymi oraz ttumaczy kierunki zmian
zachodzacych w systemach medialnych w wybranych krajach.

w zakresie umiejetnosci:

1. Wykorzystuje posiadang wiedze dotyczgcg wybranych systeméw medialnych do wyjasnienia
zachodzacych w nim zjawisk.

2. Formutuje wnioski dotyczgce konsekwencji rozwigzan systemowych i prawnych zastosowanych w
poszczegdblnych systemach medialnych

3. Analizuje wplyw poszczegodlnych czynnikéw historycznych, kulturowych, spotecznych, politycznych i
ekonomicznych na ksztatt wspotczesnego systemu medialnego.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Uswiadamia sobie ztozono$¢ zjawisk i procesow.

2. Postrzega zwigzki istniejgce pomiedzy elementami sktadajgcymi sie na wiekszg catosé.

Tresci programowe dla zaje¢:
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System medialny i jego otoczenie.

Wptyw czynnikéw politycznych na system medialny.

Wplyw czynnikéw ekonomicznych na system medialny.

Modele dziennikarstwa i kultury dziennikarskie.

Modele systeméw medialnych: model liberalny (pdtnocnoatlantycki), model demokratycznego
korporacjonizmu, model spolaryzowanego pluralizmu.

Systemy medialne w Europie Srodkowej i Wschodniej.

Systemy medialne w Azji.

Nazwa zajeé: Logika

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe pojecia z zakresu rachunku zdan/rachunku nazw/rachunku predykatow
2. wie, czym jest semiotyka logiczna oraz jakie role petnig wypowiedzi jezykowe

3. wie, czym sg definicje oraz jakie wystepujg rodzaje definicji

4. zna typy wiedzy i strukture wiedzy naukowej

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi logicznie mysleé

2. umie sprawdzi¢ poprawnos$¢ wypowiedzi pisemnej (takze wiasnej)

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi wykorzystywac zdobytg wiedze z zakresu logiki

2. stosuje zasady poprawnego definiowania, wnioskowania i wynikania logicznego
Tresci programowe dla zaje¢:

Czym jest logika?

Semiotyka logiczna

Definicje

Teoria argumentacji

Metodologia nauk

Logika formalna

Klasyczny rachunek zdan

Klasyczny rachunek nazw

Klasyczny rachunek predykatow

Nazwa zaje¢: Psychologia spoteczna

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Definiuje przedmiot psychologii spotecznej i zna metodologie badan psychologicznych

2. Definiuje podstawowe pojecia z zakresu psychologii spotecznej

3. Zna podstawowe teorie z zakresu psychologii spotecznej

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wykorzystaé teorie z zakresu psychologii spotecznej do wyjasniania zjawisk spotecznych i
zachowan jednostek w spoteczenstwie

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest otwarta na poszerzanie wiedzy z zakresu psychologii spotecznej i jej wykorzystanie do
zrozumienia zjawisk spotecznych

Tresci programowe dla zaje¢:

Przedmiot badan psychologii spotecznej i metodologia badan psychologicznych

Projektowanie i prowadzenie badan psychologicznych

Rola emocji w zyciu cztowieka i w spoteczenstwie

Procesy uczenia sie i ich konsekwencje (warunkowanie klasyczne, instrumentalne i modelowanie
zachowan)

Psychologiczne uwarunkowania komunikowania, w tym rola komunikacji niewerbalne;j

Psychologiczne aspekty funkcjonowania grup spotecznych (facylitacja, prézniactwo spoteczne,
polaryzacja, efektywnos¢ pracy w grupie)

Poznanie spoteczne i jego ograniczenia (rola schematéw poznawczych, heurytstyk, atrybucji i innych
btedéw poznawczych)

Jednostka wobec pres;ji grupy - konformizm, nonkonformizm, antykonformizm

Atrakcyjnos¢ interpersonalna i jej uwarunkowania

Perwsazja, wptyw spoteczny i manipulacja
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Rola mediéw w kreowaniu zjawisk spotecznych (agresja, stereotypy i uprzedzenia, zachowania
prospoteczne, efekt Wertera)

Nazwa zaje¢: Historia mediéw

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. nabywa faktograficznej wiedzy z zakresu historii medidéw w réznych czesciach swiata.

2. zyskuje wiedze na temat spoteczno-kulturowych czynnikéw warunkujgcych rozwdj mediow z
uwzglednieniem postepu technologicznego.

3. przyswaja aparat pojeciowy stuzgcy do opisu i interpretacji mechanizmoéw rozwoju mediéw w ujeciu
historycznym.

4. zyskuje orientacje w historii mediow alternatywnych i czestokro¢ pomijanych w dominujgcej narraciji
historycznej.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi opisa¢ tendencje, zwraca¢ uwage na analogie i réznice w rozwoju medidéw w réznych
czesciach swiata.

2. w Swietle wiedzy historycznej analizuje, ocenia i interpretuje biezgce zmiany zachodzgce w
przestrzeni medialnej. Na jej podstawie posiada takze umiejetnos¢ prognozowania dalszych kierunkéw
rozwoju mediow.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. dysponuje wiedzg o charakterze erudycyjnym, umozliwiajgcg nie tylko orientacje w problematyce
spotfeczno-kulturowej, ale takze podejmowanie/inicjowanie dyskus;ji i polemik.

2. posiada zdolnos¢ krytycznej oceny, selekcji i weryfikowania informacji, a takze umiejetnos¢ ich
pozyskiwania adekwatnie do wtasnych potrzeb.

Tresci programowe dla zaje¢:

Sposoby rozumienia, definiowania i stosowania terminu media. Metody klasyfikowania mediow.

Media w historii cywilizacji wedtug Harolda Innisa. Epoki w historii mediow wedtug Marshalla McLuhana
i innych badaczy/badaczek. Wspdtczesna krytyka koncepcji determinizmu technologicznego.

Sposoby komunikowania i media dominujgce przed wynalazkiem druku. Zmiany w komunikowaniu
zwigzane z wynalezieniem druku. Wptyw medidéw na rozwdj sfery publicznej w Europie.

Prekursorzy w historii radia i poczatki jego rozwoju na swiecie. Tendencje w rozwoju radia w latach 20.
I 30. XX wieku. Czynniki kulturowe i polityczne wptywajgce na sposéb organizacji systemu
radiofonicznego w réznych krajach.

Implikacje powstania i poczatki radia w Polsce. Polskie radio w dwudziestoleciu miedzywojennym i jego
historia podczas Il wojny $wiatowej. Dzieje radia w Polsce od zakonczenia Il wojny Swiatowej do
poczatku lat 90. Radio Wolna Europa — historia i funkcje spoteczne.

Podstawowe cechy radia i komunikacji radiowej. Powstanie radia a zmiany w komunikacji spoteczne;.
Radio w stuzbie propagandy: rola radia w Ill Rzeszy oraz ,Radia Maczeta” podczas ludobédjstwa w
Rwandzie.

Prekursorskie wynalazki poprzedzajgce kinematograf. Poczatki filmu: Thomas Edison oraz August i
Louis Lumiere. Innowacje w rozwoju kinematografii na swiecie od G. Meliesa do czasu przetomu
dzwiekowego. Przetom dzwiekowy w kinematografii Swiatowej i jego konsekwencje.

Poczatki kinematografii w Polsce: pierwsze pokazy, filmy, kina, tematy i twodrcy. Specyfika
kinematografii polskiej w dwudziestoleciu miedzywojennym. Filmy awangardowe i kino zydowskie w
przedwojennej Polsce. Kinematografia podczas Il wojny swiatowej i w pierwszej dekadzie po jej
zakonczeniu.

Telewizja: sposoby definiowania i konteksty powstania medium. Prekursorzy i ich wynalazki.
Przetomowe wydarzenia w historii telewizji XX wieku. Kluczowe cechy medium oraz ptaszczyzny jego
badan. Zmiany w komunikacji spotecznej zwigzane z pojawieniem sie telewizji.

Poczatki telewizji w Polsce. Powojenna historia telewizji publicznej do poczatku lat 90. Ewolucja oferty
programowej i zmiany w ramoéwce.

Ciato jako medium. Historia tatuazu: jego funkcje i rodzaje.

Mury w stuzbie komunikacji. Powszechna i polska historia graffiti.

Genealogia, narodziny i rozwdj komiksu. Komiks a rzeczywistos¢ spoteczno-polityczna.

Film propagandowy w Il Rzeszy. Struktura organizacyjna przemystu flmowego, kluczowe obrazy, ich
tres¢, jezyk, cechy formalne i stylistyczne.

Fotografie/Obrazy cierpienia. Historia przedstawiania i etyczne dylematy odbioru
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Nazwa zajeé: Polski system medialny

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. student ma wiedze o systemie medialnym i jego relacjach z systemami ekonomicznym i politycznym
2. student ma wiedze na temat dziatania mediéw internetowych, prasy drukowanej, rynku radia i
telewizji w Polsce

w zakresie umiejetnosci:

1. student umie wyjasni¢ istote relacji pomiedzy systemem medialnym a systemami politycznym i
ekonomicznym

2. student wyttumaczy znaczenie wolnosci stowa i pluralizmu dla funkcjonowania panstwa
demokratycznego

3. student interpretuje trendy na rynku medialnym

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. student ma $wiadomos¢ roli srodkéw spotecznego przekazu w sprawnym funkcjonowaniu
demokratycznego spoteczenstwa

2. student jest wrazliwy na naruszanie wolnosci stowa i ograniczanie pluralizmu w srodkach przekazu
Tresci programowe dla zajec:

Normatywne doktryny dziatania srodkéw przekazu

Relacje systemu medialnego z systemem ekonomicznym; formy wtasnosci na rynku medialnym
Relacje systemu medialnego z systemem politycznym (upartyjnienie mediow, rzetelnosé, obiektywizm,
wolnosc¢ stowa, paralelizm polityczno-medialny, ingerowanie systemu politycznego w funkcjonowanie
srodkow przekazu)

Telewizyjni nadawcy komercyjni i system nadawcéw publicznych w Polsce

Rola i kompetencje organéw regulujgcych rynek medialny

Kapitat zagraniczny w $srodkach przekazu

Rola, zadania i funkcjonowanie nadawcow spotecznych (Radio Maryja)

Rynek prasy drukowanej - dzienniki

Rynek prasy drukowanej - tygodniki

Kodeksy etyczne na rynku mediow

Nazwa zaje¢: Podstawy Public Relations

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Rozumie znaczenie public relations dla skutecznego zarzgdzania organizacjg

2. Zna instrumenty public relations i media relations oraz potrafi je wlasciwie zastosowac¢ w konkretnych
sytuacjach

3. Ma wiedze o zasadach budowania relacji z otoczeniem wewnetrznym i zewnetrznym instytuciji

w zakresie umiejetnosci:

1. Umie zorganizowac prace komorki odpowiedzialnej za public relations w danej organizacji

2. Potrafi reagowaé w sytuacjach kryzysowych i stosowaé optymalne dla sytuacji strategie wyjscia z
kryzysu

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Ma swiadomos¢ znaczenia otwartej i uczciwie prowadzonej komunikacji dla sukcesu ludzi i instytuc;ji
2. Jest przygotowany do pacy w dziale PR

Tresci programowe dla zaje¢:

Miejsce public relations w marketingu; istota public relations

Public relations a pojecia pokrewne

Komunikowanie jako podstawowa metoda w public relations

Motywy prowadzenia dziatalno$ci public relations

Analiza stanu wyjsciowego podmiotu

Planowanie dziatalnosci PR

Instrumenty public relations

Wspétpraca z mediami

Komunikacja wewnatrz organizacji — wewnetrzny PR

Prewencyjne i kryzysowe PR

Metody analizy skutecznosci dziatalnosci PR

Etyka public relations
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Nazwa zajeé: Wstep do metodologii badan

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna i rozumie w zaawansowanym stopniu metody badawcze stosowane w naukach spotecznych.

2. zna i rozumie podstawowe zasady projektowania i realizowania badan medioznawczych.

3. zna metody badawcze (ilosciowe i jakosciowe) stosowane w medioznawstwie.

w zakresie umiejetnosci:

1. dobiera¢ i stosowa¢ wiasciwe metody i narzedzia do przeprowadzenia badan ilosciowych i
jakosciowych.

2. potrafi prawidtowo postugiwac¢ sie normami prawnymi i etycznymi obowigzujgcymi w badaniach z
udziatem ludzi.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotéw/gotowa do uczestniczenia w pracach zespotdéw prowadzgcych badania

Tresci programowe dla zaje¢:

Planowanie projektu badawczego; problem badawczy; pytania badawcze i hipotezy badawcze.
Badania ilosciowe — ankieta: charakterystyka metody; konstrukcja narzedzia (kwestionariusza); dobér
préby; opracowanie wynikow.

Opracowanie kwestionariusza; typy pytan.

Badania jakosciowe - indywidualne wywiady pogtebione (1): charakterystyka metody, konstrukcja
scenariusza.

Badania jakosciowe - indywidualne wywiady pogtebione (2): selekcja i rekrutacja uczestnikéw
opracowanie zebranego materiatu badawczego, prezentacja wynikow.

Opracowanie scenariusza indywidualnego wywiadu pogtebionego.

Badania jakosciowe - grupy fokusowe (1): charakterystyka metody, konstrukcja scenariusza.

Badania jakosciowe - grupy fokusowe (2): selekcja i rekrutacja uczestnikéw, opracowanie zebranego
materiatu badawczego, prezentacja wynikow

Opracowanie scenariusza grup fokusowych.

Nazwa zaje¢: Techniki nowych mediéw

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna pojecia dotyczgce nowych medioéw oraz technik wykonywania publikacji w nowych mediach.

2. posiada wiedze na temat funkcjonowania mediéw tradycyjnych oraz nowych mediéw, a takze
stosowanych podziatéw mediow.

3. posiada wiedze dotyczaca funkcjonowania przedsiebiorstw zajmujgcych sie promocjg w zakresie
nowych mediéw, w tym przede wszystkim normy i przepisy prawa regulujgce funkcjonowanie firm
medialnych.

4. posiada wiedze dotyczacg roli nowych medidw we wspoétczesnym Swiecie.

5. posiada wiedze dotyczacg odbiorcow nowych mediéw oraz dziatarn promocyjno-reklamowych
przeprowadzanych w nowych mediach.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi wykonaé materiaty mozliwe do opublikowania w nowych mediach.

2. potrafi przeprowadzi¢ badania i dokona¢ weryfikacji hipotez dotyczgcych nowych mediéw.

3. potrafi zdobywa¢ nowe umiejetnosci dotyczgce funkcjonowania w serwisach, podaza za
najnowszymi trendami, a takze zdaje sobie sprawe z koniecznosci ciggtego doszkalania.

4. potrafi opublikowa¢ i zaprezentowaé¢ prace badawczg z zakresu nowych medidow oraz wzig¢ udziat
w debacie na temat nowych mediéw.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest gotéw poddac¢ krytycznej analizie biezgce trendy i innowacje w zakresie nowych mediow.

2. jest gotébw do uznania znaczenia wiedzy i umiejetnosci dotyczgcej nowych mediow, a takze
koniecznosci ich ciggtego poszerzenia.

3. jest gotdw do uznania swojej roli jako cztonka zespotu dziennikarskiego, public relations i/lub
utworzenia nowego przedsiebiorstwa z zakresu nowych mediéw.

Tresci programowe dla zaje¢:

Wstep do nowych mediéw. Rozroznienie mediow tradycyjnych i nowych. Specyfika form i tresci nowych
mediow.

Nowe media, w tym media spotecznosciowe. Ich rola we wspoétczesnym swiecie.

Badania nad nowymi mediami, w tym mediami spotecznosciowymi. Rola nowych mediow w panstwie,
gospodarce, spoteczenstwie.
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Stare, nowe i "nowe nowe" media. Trendy i zmiany w popularnoéci serwiséw. Publikacja wybranych
materiatow.

Podstawy grafiki komputerowej, publikacja innych materiatow.

Analiza najpopularniejszych medidéw. Badania nad nowymi mediami.

Prezentacja badan wtasnych nt. nowych mediow.

Prezentacja projektow wiasnych.

Nazwa zajec¢: Historia Polski XX wieku

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Wskazuje najwazniejsze fakty , zjawiska i procesy historyczne w dziejach Polski XX w

2. Zna podstawowe pojecia z zakresu problematyki pamieci zbiorowej i polityki historycznej
3. Rozpoznaje ztozonos$é ocen i wielo$¢ interpretacji wydarzen i postaci w dziejach Polski XX w
w zakresie umiejetnosci:

1. Dostrzega role pamieci i polityki historycznej w systemie komunikowania spotecznego

2. Potrafi w odpowiedzialny sposéb oceniaé i dobieraé zrédta informacji o najnowszej historii
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest otwarty na wykorzystanie wiedzy historycznej w praktyce dziennikarskiej

2. Jest swiadom prob manipulacji historig dla osiggania doraznych celéw politycznych
Tresci programowe dla zajec:

Geneza Il Rzeczpospolitej.

Ksztattowanie || Rzeczpospolitej

Il RP w okresie rzagdéw autorytarnych

Witadze polskie na uchodzstwie i potozenie miedzynarodowe Polski w |. 1939-1945.

Ziemie polskie pod okupacjg 1939-1945

Zagtada Zydéw na ziemiach polskich

Ksztaltowanie sie komunistycznego systemu wiadzy w . 1944-1948.

Polski stalinizm. System totalitarnej wtadzy politycznej.

Odwilz polityczna w PRL i przetom roku 1956.

Poczatki formowania sie opozycji politycznej po roku 1956. Narastanie buntu spotecznego w latach
1968-1970.

Dekada lat siedemdziesigtych. Wtadza, opozycja, mit w pamieci zbiorowe;j.

Kryzys systemowy w PRL. Wydarzenia okresu 1980 -1981

Upadek systemu komunistycznego w PRL

PRL. Gtéwne problemy oceny

Pamie¢ zbiorowa i polityka historyczna w Il RP

Nazwa zaje¢: Dziennikarskie zrédta informacji

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Ma wiedze o istocie informacji, jako podstawowym tworzywie w dziatalno$ci dziennikarzy i mediow
2. Posiada zdolno$¢ identyfikacji i oceny materiatéw o charakterze dezinformacji w mediach

3. Zna cechy charakterystyczne informaciji oraz podstawowe zrédta ich pozyskiwania przez media

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest przygotowany do pracy w zespole w mediach oraz innych organizacjach i instytucjach w obrebie
systemu komunikowania wewnetrznego oraz zewnetrznego

Tresci programowe dla zaje¢:

Charakterystyka pojecia ,,informacja”

Sposoby okreslenia ,,wartosci informacji”

Zrédta dziennikarskiej informacji i ich rodzaje

Dezinformacja w mediach

Zagrozenia zwigzane z korzystaniem przez dziennikarzy ze zrédet informaciji

Nazwa zaje¢: Komunikacja interkulturowa

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze o roéznicach kulturowych jednostek oraz o tym, w jaki sposéb czynniki kulturowe
wptywajg na komunikacje werbalng i niewerbalna.

2. posiada wiedze o tym, w jaki sposob rézne systemy warto$ci, wzorce i normy kulturowe wptywajg na
sposob funkcjonowania ludzi w réznych sytuacjach komunikacyjnych.

26



Zatacznik nr 3a do uchwaty nr 429/2022/2023
Senatu UAM z dnia 25 wrze$nia 2023 r.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi analizowac¢ elementy kultury subiektywnej z punktu widzenia ich wptywu na komunikacje.

2. potrafi rozpoznac¢ zwigzki istniejgce pomiedzy czynnikami kulturowymi a zachowaniem jednostki oraz
uswiadamia sobie ztozonosc¢ zjawisk zwigzanych z procesem komunikowania miedzykulturowego

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potraf wykorzystywa¢ posiadang wiedze dotyczgcg poszczegolnych kultur do projektowania i
realizowania skutecznego procesu komunikowania.

2. potrafi podjg¢ wtasciwe i skuteczne dziatania w zakresie planowania procesu komunikowania w
warunkach wielokulturowosci.

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawowe réznice kulturowe i ich wptyw na proces komunikaciji.

Autostereotypy oraz tozsamos¢ narodowa i kulturowa.

Szok kulturowy i proces adaptacji kulturowe;j.

Komunikacja werbalna i niewerbalna.

Kulturowe uwarunkowania stylow rozwigzywania konfliktow.

Kulturowe uwarunkowania wzorcow komunikac;ji.

Nazwa zajec: Etyka biznesu

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Definiuje pojecia z zakresu etyki biznesu.

2. Zna normy etyczne w biznesie oraz czynniki wptywajgce na etycznos$¢ organizacji.
3. Rozumie znaczenie norm etycznych w biznesie.

w zakresie umiejetnosci:

1. Ma $wiadomos$¢ znaczenia norm etycznych w biznesie.

2. Potrafi postugiwac¢ sie normami etycznymi w dziatanos$ci biznesowe.

3. Ma umiejetnos¢ wyjasniania problemow etycznych w biznesie.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Dba o przestrzeganie norm etycznych w biznesie.

2. Szanuje podstawowe zasady etyczne w biznesie i dgzy do poszerzania wiedzy w tym zakresie w
obliczu wyzwan cywilizacyjnych, spotecznych i rynkowych.

Tresci programowe dla zaje¢:

Definicje, istota, cele i funkcje etyki.

Etyka biznesu - pojecia, teorie, normy, rys historyczny.

Problemy etyczne w biznesie.

Etyczne aspekty konkurencji rynkowe;.

Etyka w praktyce marketingowe;j.

Nazwa zaje¢: Media relations

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawowe pojecia z zakresu media relations oraz zarzgdzania informacjg

2. Zna role i funkcje rzecznika prasowego w strukturze organizacyjnej instytucji, przedsiebiorstw czy
organizacji pozarzgdowych oraz w zyciu spotecznym

3. Ma swiadomos$¢ medidw we wspotczesnym Swiecie i spoteczenstwie informacyjnym. Zna i rozumie
charakter relacji miedzy dziennikarzami a PR-owcami i rzecznikami prasowymi. Jest Swiadomy
wzajemnego przenika sie sfer dziennikarstwa i public relations

w zakresie umiejetnosci:

1. Posiada teoretyczne i praktyczne umiejetnosci dotyczgce prawidlowego nawigzywania i
utrzymywania kontaktéw z dziennikarzami

2. Identyfikuje i analizuje réznice w potrzebach informacyjnych dziennikarzy w kontek$cie kreowania
informacji i wydarzen ,na uzytek” mediéw

3. Zna sposoby zarzadzania informacjg w komunikacji kryzysowej. Przewiduje i ocenia potrzeby
informacyjne dziennikarzy w sytuacjach nietypowych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest przygotowany do pracy w biurach prasowych, jednostkach organizacji, dziatach PR ds.
komunikacji z mediami lub do zatrudnienia w charakterze osoby do kontaktu z mediami lub doradcy
medialnego
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2. Umie aktywnie uczestniczyé w przygotowaniu projektéw wymagajacych udziatu medidw,
uwzgledniajgc uwarunkowania prawne, ekonomiczne, polityczne stuzace efektywnej komunikaciji
spotecznej

Tresci programowe dla zajec:

Istota komunikacji z mediami w ramach media relations.

Znaczenie informacji w komunikowaniu medialnym oraz w ksztattowaniu wizerunku organizaciji.
Selekcja informacji w mediach.

Specyfika pracy, zadania i kompetencje rzecznika prasowego. Nawigzywanie i utrzymywanie kontaktu
z dziennikarzami.

Charakterystyka komunikatéw prasowych oraz zasady ich redagowania i dystrybuciji

Kreowanie informacji i wydarzen ,na uzytek” mediéw. Planowanie i realizacja przekazu w mediach.
Narzedzia media relations: konferencje prasowe, brifingi, patronat medialny, autoryzacja i sprostowanie
Podstawowe strategie komunikacyjne i elementy zarzgdzania informacjg w sytuacjach kryzysowych

Nazwa zaje¢: Kampanie reklamowe

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. charakteryzuje media i narzedzia komunikacji marketingowej wykorzystywane w kampanii
reklamowej

2. opisuje proces tworzenia kampanii reklamowej

w zakresie umiejetnosci:

1. umie opracowac zatozenia strategiczne i plan kampanii reklamowe;j

2. krytycznie ocenia kreatywng strone kampanii reklamowej

3. jest przygotowany do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemoéw z zakresu
planowania kampanii reklamowych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. rozumie znaczenie postepowania zgodnego z zasadami etyki

Tresci programowe dla zaje¢:

Reklama jako element zintegrowanej komunikacji marketingowej. Kampania 360 stopni

Wyzwania zwigzane z planowaniem zintegrowanych dziatah z zakresu komunikacji marketingowe;j.
Strategia reklamowa a kampania reklamowa. Formutowanie strategii reklamowej marki.

Analiza sytuacji wyjsciowej i definiowanie celdéw kampanii reklamowej.

Dobor adresatow kampanii.

Tworzenie person.

Tworzenie zatozen przekazu reklamowego (benefity i reasons to believe) oraz idei kreatywnej.
Wybor punktéw styku z adresatami kampanii.

Dobodr narzedzi komunikacji marketingowej do kampanii 360 stopni

Zasady wspotpracy z agencjg reklamowa. Brief kreatywny.

Reklama w mediach ATL

Media plan — zasady tworzenia, gtéwne mierniki, wspotpraca z domem mediowym

Inne dziatania wykorzystywane w kampanii 360 stopni — dziatania reklamowe w mediach
spotecznosciowych

Inne dziatania wykorzystywane w kampanii 360 stopni — dziatania niestandardowe (np. ambient media,
marketing partyzancki, ambush marketing)

Ocena skutecznosci kampanii reklamowej

Nazwa zaje¢: Psychologia reklamy

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. potrafi zdefiniowa¢ podstawowe mechanizmy psychologiczne wykorzystywane w reklamie

2. potrafi wyjasni¢ sposéb, w jaki reklama wykorzystuje wiedze psychologiczng do przygotowania
przekazow reklamowych

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi dokonaé¢ analizy przekazéw reklamowych pod katem psychologicznych prawidtowosci ich
tworzenia

2. potrafi przygotowac przekaz perswazyjny w oparciu o zdobytg wiedze z zakresu psychologii reklamy
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi wspétpracowac w grupie w celu wypracowania wspélnych rozwigzan

2. potrafi komunikowaé sie w jasny sposob wykorzystujgc zdobytg wiedze

Tresci programowe dla zajec:
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Wptyw reklamy na jednostke - typologia reklam

Reklama jako komunikowanie perswazyjne - centralna i peryferyczna strategia perswazji, elementy
komunikacji perswazyjnej

Podstawowe mechanizmy psychologiczne w reklamie (warunkowanie klasyczne i instrumentalne, efekt
czystej ekspozycji i efekt habituacji, modelowanie zachowan)

Rola odbiorcy w reklamie - profil psychodemograficzny grupy docelowej, rola pici i wieku w odbiorze
reklamy, psychologiczne aspekty badania odbiorcy

Rola nadawcy w reklamie (cechy skutecznego nadawcy, zasady doboru nadawcy do reklamy, problemy
z nadawcg w reklamie, dziecko w reklamie)

Tworzenie komunikatéw perswayzjnych - rodzaj argumentacji w reklamie, strategie i techniki reklamy
Podstawowe mechanizmy poznawcze w reklamie - pamieé¢, uwaga, spostrzeganie

Emocje w reklamie - typy emocji w reklamie, sposoby budowania emocji w reklamie, rola emoccji w
reklamie

Rola reklamy w procesie decyzyjnym

Rola kanatu reklamy w procesie pesrwazyjnym

Nazwa zajec: Podstawy reklamy

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. ma wiedze o metodach i narzedziach, w tym technikach pozyskiwania danych, niezbednych do
wiasciwego funkcjonowania systemu komunikowania spotecznego, a takze pozwalajgcych opisywac
struktury i instytucje spoteczne oraz procesy w nich i miedzy nimi zachodzgce, ze szczegdinym
uwzglednieniem instytucji i organizacji spotecznych oraz gospodarczych

2. ma wiedze o $rodkach spotecznego komunikowania, pogladach na temat ich roli w zyciu
spoteczenstwa, rodzajach wiezi spotecznych w takich srodkach i ich otoczeniu oraz historycznej
ewolucji sposobow komunikowania

w zakresie umiejetnosci:

1. posiada umiejetno$¢ rozumienia i analizowania zjawisk spotecznych istotnych dla efektywnego
funkcjonowania systemu komunikowania spotecznego

2. posiada podstawowe umiejetnosci w zakresie prowadzenia badah spotecznych niezbednych do
opracowania diagnoz potrzeb odbiorcéw mediéw i dziatarn promocyjno-reklamowych

3. posiada umiejetnos¢ efektywnego wykorzystania wiedzy, procedur i sSrodkéw do wykonywania zadan
zawodowych w $rodkach spotecznego przekazu, w dziataniach promocyjno-reklamowych oraz
zarzadzaniu procesem komunikowania zgodnie ze studiowang specjalnoscia

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. rozumie potrzebe poszerzania i aktualizowania wiedzy, umiejetnosci i kompetenciji przez cate zycie
2. potrafi pracowac w grupie i ma swiadomos¢ znaczenia pracy zespotowej dla realizacji celéw w pracy
zawodowej i dziatalno$ci publiczne;j

Tresci programowe dla zaje¢:

reklama - zarys historyczny; typy reklamy

reklama jako element marketingu; zintegrowana komunikacja marketingowa

cele i funkcje reklamy; kulturotworcza funkcja reklamy

reklama jako proces komunikowania masowego; media reklamowe

polityka reklamy; fazy cyklu zyciowego i cele polityki marketingowej i reklamowej

nowe trendy w komunikacji marketingowej

Nazwa zaje¢: Prawo reklamy

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe pojecia z obszaru prawa reklamy

2. potrafi wyttumaczyé zagadnienia dotyczgce prawa reklamy

3. wymienia i charakteryzuje podstawowe akty prawne z obszaru prawa reklamy

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi rozwigzywaé kazusy z obszaru prawa reklamy

2. nabywa umiejetnosci z zakresu zarzadzania procesem wytworzenia i wprowadzenia do obiegu
reklamy w oparciu o0 przepisy prawne

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi wykorzysta¢ zdobytg wiedze z zakresu prawa reklamy w zyciu zawodowym
Tresci programowe dla zajec:

Wprowadzenie do tematyki prawa reklamy
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Cywilnoprawne skutki reklamy

Dobra osobiste a reklama

Reklama w ustawie 0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
Reklama jako nieuczciwa praktyka rynkowa

Ochrona elementéw reklamy na podstawie ustawy — prawo wtasnosci przemystowe;j
Reklama w prawie autorskim

Prawo reklamy w mediach

Reklama zewnetrzna

Szczegolne regulacje dotyczace reklamy produktéw i ustug
Kodeksy etyki w dziedzinie reklamy

Merchandising

Nazwa zajeé: Sztuka méwienia

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna metody pracy nad glosem oraz zasady poprawnej wymowy polskiej; Zna zasady higieny pracy
gtosem, Rozpoznaje nieprawidtowosci moggce prowadzi¢ do ztych nawykoéw emisyjnychZna zasady
ortofonii, techniki mowy oraz artykulacji i dykcji zgodne z normg wzorcowg jezyka polskiego

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi modyfikowa¢ zte nawyki emisyjne i artykulacyjne; samodzielnie dobiera c¢wiczenia
pomagajgce realizowa¢ zadania zwigzane z prawidtowg fonacjg; docenia estetyczne walory
wypowiedzi ustnej, zna i wykorzystuje éwiczenia doskonalgce dykcje, intonacje, moduluje gtos w
zaleznosci od celu komunikatu; wie, jaki wptyw na skutecznosé¢ aktu mowy ma dobor srodkow
jezykowych i pozajezykowych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. rozumie wptyw proceséw psychicznych i fizycznych na indywidualng jakosé¢ gtosu, stosuje
umiejetnosci praktyczne z zakresu emisji gtosu i kultury zywego stowa w rozwoju wiasnej kariery
zawodowej i rozwoju innych jednostek, inicjuje dziatania majgce na celu propagowanie zdrowych
nawykow wymawianiowych

Tresci programowe dla zaje¢:

1. Kryteria oceny estetyki gtosu — barwa, prozodia, ortofonia, ocena estetyki wypowiedzi wiasnej i
kolegbéw. 2. Teoria i praktyka w zakresie prawidtowego postugiwania sie gtosem; metody ochrony
narzgdéw mowy przed skutkami duzego i dlugotrwatego wysitku gtosowego; wypracowanie
umiejetnosci rozluzniania obszardw ciata odpowiedzialnych za tworzenie gtosu. 3. Zjawisko rezonansu,
klasyfikacja rezonatoréw i ich rola w prawidtowej fonacji. Oddychanie przeponowe, prowadzenie gtosu,
wykorzystanie rezonatoréw, podparcie oddechowe. 4. Cwiczenia artykulacyjne i dykcyjne (poprawne
frazowanie, ekspresja wypowiedzi, akcent i intonacja w jezyku polskim); umiejetne wykorzystanie
intonacji, barwy i dynamiki gtosu w emocjonalnym przekazie tekstu. 5. Rola kadencji i antykadencji w
wypowiedzi. Sztuka przyciggania uwagi odbiorcy gtosem—przetomki intonacyjne, rola pauzy i ciszy.
Tempo mowienia i jego zmiany.6. Interpretacja gtosowa tekstu. Prezentacja przygotowanych tekstow
informacyjnych i innych (reportaz, relacja sportowa, informacja kulturalna itp.)

Nazwa zajec¢: Jezyk rosyjski B22

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna najwazniejsze elementy kultury rosyjskiej, niezbedne to prawidtowego postugiwania sie jezykiem
w rzeczywistych sytuacjach komunikacyjnych.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi tworzy¢ ptynne wypowiedzi ustne na przygotowane tematy, prezentowac i argumentowac
swoje stanowisko oraz innych os6b na tematy zwigzane ze swoim otoczeniem jak i na tematy
ogolnoakademickie.

2. potrafi czytaé ze zrozumieniem teksty w jezyku rosyjskim o charakterze ogdélnym jak i akademickim,
zwigzane z kierunkiem studiéw, oraz analizowaé ich tre$é i wybieraé niezbedne informacje.

3. rozumie oryginalny materiat audio lub wideo na wiekszos$¢ tematéw dotyczgcych zycia codziennego,
kulturalnego i spotecznego, na poziomie ogdlnym jak i wychwyci¢ niezbedne szczegoty.

Tresci programowe dla zajec:

Utrwalenie wiadomosci o wszystkich czasach i trybach gramatycznych

Stownictwo dotyczgce zycia codziennego jak i ogélno-akademickie w zakresie nastepujgcych tematéw:
praca: zawody, obowigzki, podanie;

Wies i miasto — infrastruktura miasta, plan domu, meble;
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Swieta i jedzenie: sklep, produkty, restauracja, $wieta narodowe i religijne;

Zdrowie i sport: czesci ciata, choroby, rodzaje sportu, zdrowy tryb zycia;

Pogoda i ekologia: pory roku, kleski zywiotowe, problemy ekologii.

Strategie efektywnego czytania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stow w zakresie blokéw tematycznych okreslonych w temacie 2.

Strategie efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogdélnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie
znaczenia nieznanych stow w zakresie blokow tematycznych okreslonych w temacie 2.

Nazwa zajeé: Copywriting w reklamie i PR

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada podstawowg wiedze na temat copywritingu i poje¢ z nim zwigzanych

2. Zna zasady copywrithngu — ogdlne i w odniesieniu do poszczegdlnych narzedzi komunikacji
marketingowej

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi przygotowac tekst reklamowy(copy) na potrzeby komunikacji marketingowej w nowych
mediach

2. Ppotrafi w podstawowym zakresie stosowaé przepisy prawa autorskiego i przepisy zwigzane z
zarzadzaniem wiasnoscig intelektualng w odniesieniu do copywritingu

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Umiejetnie analizuje i ocenia nazwy marek i teksty reklamowe w tradycyjnych i nowych mediach
Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawy copywritingu. Copywritnig w tradycyjnych i nowych mediach

Copywriting w reklamie: body copy i slogan reklamowy

Webwriting: SEO copywriting, tworzenie tresci na strone internetowg, bloga i do sklepu internetowego
Copywrting w przypadku e-mailingu i newsletteréw

Copywriting w mediach spotecznosciowych

Copywriting na potrzeby media relations

Typografia, infografika i inne sposoby zwiekszenie atrakcyjnosci tekstu reklamowego

Nazwa zaje¢: Business skills

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Rozumie zagadnienia zwigzane z biznesem i przedsiebiorczo$cig

2. Ma wiedze w jaki sposéb przygotowac profesjonalng analize SWOT oraz Biznesplan
3. Zna wymiary kultur wptywajgce na zarzadzanie

4. Potrafi analizowac trendy na rynku pracy i w biznesie

5. Rozumie role umiejetnosci miekkich w biznesie

6. Zna korzysci z pracy zespotowe;j

7. Wie jak zarzadzac¢ i nadawac priorytety swoim zadaniom (zarzgdzanie czasem)

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi stworzy¢ kreatywng prezentacje w konkretnych, dedykowanych programach
2. Potrafi w zespole opracowac i zaprezentowa¢ wybrane zagadnienie zwigzane z innowacyjnym
pomystem na biznes

3. Potrafi wyszukiwa¢ informacje oraz analizowa¢ megatrendy

4. Potrafi nadawac priorytety swoim zadaniom

5. Potrafi zaprojektowac¢ Biznesplan

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest gotowy do podejmowania wyzwan zawodowych, zaréwno indywidualnych, jak i zespotowych
2. Wykazuje aktywnos$é w grupie, przyjmujgc w niej r6zne role

3. Rozwija umiejetnosci komunikacyjne

4. Rozwija umiejetnos¢ motywowania siebie oraz innych

Tresci programowe dla zaje¢:

Wprowadzenie do zagadnienh z zakresu przedsiebiorczosci i biznesu

Networking w biznesie

Kultura organizacyjna firmy, jako jej warto$¢ kontekstualna

Kreatywnos¢ i innowacyjnos¢ w biznesie

Zasady pisania Biznesplanu i analiza SWOT

Prezentacja Projektow zaliczeniowych
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Nazwa zajeé: Etyka dziennikarska

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna i definiuje pojecia z zakresu etyki dziennikarskiej.

2. Zna tre$¢ kodeksow etyki dziennikarskiej.

3. Ma wiedze na temat relacji miedzy mediami a odbiorcami.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi postugiwac sie kodeksami etycznymi w pracy dziennikarskiej.

2. Posiada umiejetnos¢ efektywnego wykorzystania wiedzy z zakresu etyki dziennikarskiej w pracy
zawodowe;j.

3. Potrafi oceni¢ materiat dziennikarski pod katem zasad etyki dziennikarskiej, formutowac¢ krytyczne
sady z wykorzystaniem argumentacji wlasciwej zasadom etyki dziennikarskiej.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Dba o przestrzeganie zasad etyki zawodowe;j.

2. Jest samodzielny/a w analizowaniu probleméw zwigzanych z dziennikarskg etykg zawodowg oraz
przejawia aktywng postawe w zakresie poszukiwania wiedzy i udoskonalania warsztatu zawodowego
pod katem wspotczesnych wyzwan stojgcych przed etykg dziennikarska.

Tresci programowe dla zajec:

Whprowadznie do etyki - pojecia, teorie, typologie.

Etyka dziennikarska a etyka mediow.

Dziennikarska etyka normatywna.

Kodeksy etyki dziennikarskiej.

Rada Etyki Mediéw i Karta Etyczna Mediow.

Dylematy etyczne i morlane w pracy dziennikarza.

Nazwa zaje¢: Film dokumentalny

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. student zna najwazniejsze polskie filmy dokumentalne i rozumie ich znaczenie w kontek$cie kultury.
2. zna cechy gtéwnych gatunkow i form dokumentalnych;

3. powigza¢ wydarzenia historyczne, polityczne, zjawiskaspoteczne - z historig dokumentu filmowego.
w zakresie umiejetnosci:

1. Student analizuje i interpretuje gatunki i formy dokumentalne;

2. Student potrafi zidentyfikowac problem jako gtéwny temat reportazu i filmu dokumentalnego.

3. przygotowywaé teksty oraz formulowaC wypowiedziustne na temat historii polskiego
filmudokumentalnego.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Student rozwija umiejetnosci komunikacji interpersonalnej poprzez prace w grupie, udziat w dyskusj;
2. uswiadamia odpowiedzialnos¢ etyczng zwigzang z warsztatem pracy reportera i dokumentalisty,
kieruje sie etykg dziennikarskg przy realizacji zadan;

3. wnikliwie obserwuje otaczajgcg rzeczywistosé, wykazuje wrazliwos¢ na niesprawiedliwo$é
spoteczng, famanie praw cziowieka i obywatela, jest empatyczny wobec oso6b cierpigcych i
borykajgcych sie z przeciwnosciami losu.

Tresci programowe dla zaje¢:

Historia polskiego filmu dokumentalnego ze szczegdinym uwzglednieniem historiipowojennej

relacje pomiedzy rozwojem fabuty i dokumentu

najwazniejsze zjawiska w historii polskiego dokumentu po roku 1989 i dokumentu $wiatowego w
ostatnich trzech dekadach

rola filmu dokumentalnego w przetomach politycznych

Nazwa zaje¢: Fotografiai film reklamowy

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze w zakresie istoty komunikacji obrazem.

2. Ma zdolnos$¢ rozpoznania nurtéw i tendencji w historii fotografii.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wykona¢ obraz fotograficzny w zastosowaniu reklamowym.

2. Umie ukierunkowac obraz reklamowy na przekonania odbiorcy.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Rozumie potrzebe wzmagania kompetencji kreatywnych.
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2. Nabywa praktyki pracy w zespole i potrzeby jej rozszerzania.
Tresci programowe dla zaje¢:

Rola obrazu w komunikaciji spotecznej.

Perswazyjne oddziatywanie obrazu i tekstu w reklamie fotograficznej.
Gtéwne nurty i tendencje przemian fotografii reklamowej.
Przygotowanie projektu zespotowego reklamy spoteczne;.

Cwiczenia studyjne fotografii produktowej.

Nazwa zajeé: Grafika reklamowa i wizualizacja

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Ma podstawowa wiedze dotyczgcg realizacji projektéw graficznych oraz wizualizacji.

2. Posiada wiedze z zakresu kultury i zjawisk spotecznych.

w zakresie umiejetnosci:

1. Posiada umiejetno$¢ wykorzystania wspoétczesnych narzedzi i oprogramowania do tworzenia
projektéw z zakresu promociji i marketingu.

2. Ma umiejetnos¢ analizowania zjawisk kulturowych i spotecznych.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Rozumie potrzebe poszerzania i aktualizowania wiedzy, umiejetnosci i kompetencji przez cate zycie
2. Jest przygotowany do pracy w mediach, organizacjach i instytucjach publicznych, w tym organach
administracji publicznej na stanowiskach zwigzanych z komunikacja, marketingiem, promocja.

3. Posiada swiadomos¢ znaczenia udziatu w zyciu kulturalnym dla jego rozwoju oraz roli mediéw w
realizacji profesjonalnych zadan zawodowych oraz etycznej postawy w dziatalnosci publiczne;.

Tresci programowe dla zaje¢:

Przekazanie wiedzy z =zakresu projektowania graficznego. Omowienie zagadnien z zakresu
psychofizjologii widzenia oraz z zakresu przekazu wizualnego. Przedstawienie zagadnien stosowania i
oddziatywania koloru, formy, kompozycji oraz tekstu i typografii.

Omoéwienie przyktadow projektéw graficznych, wizualizacji, dziatan reklamowych i promocyjnych.
przedstawienie i omowienie zagadnien kulturowych i zjawisk spofteczno-kuturowych na przestrzeni

dziejow.
Przekazanie wiedzy z zakresu obstugi i wykorzystania profesjonalnych programéw graficznych. Pakiet
Adobe - Photoshop, lllustrator, Indesign. Zdefiniowanie i omodwienie zagadnienia liniatury,

rozdzielczosci, wielkosci plikow.Cwiczenia praktyczne z projektowania znakéw graficznych, logotypow,
kompozycji tekstu i obrazu, wordprocesingu, opracowania fotografii, typografii oraz layoutu publikacji
na potrzeby réznych mediow.Omaowienie zagadnienh z zakresu poligrafii, rodzajow druku, introligatorni,
rodzajéw papieru, przygotowania publikacji do druku oraz Internetu.Cwiczenia praktyczne 1: Praca z
fotografig. (Program Adobe Photoshop). Retusz zdje¢, modyfikacja, fotomontaz, korekta koloru,
przygotowanie zdje¢ do publikacji.Cwiczenia praktyczne 2: Projektowanie logotypéw, piktograméw,
ideogramow. (Program Adobe lllustrator). tgczenie tekstu, ilustracji, zdje¢. Wykorzystanie siatki
kompozycyjnej do tworzenia tamoéw prasowych. Tworzenie i praca w stylach akapitowych i
typograficznych.Cwiczenia praktyczne 3: Tworzenie publikacji gazety. (Program Adobe Indesign).
taczenie tekstu, ilustracji, zdje¢. Wykorzystanie siatki kompozycyjnej do tworzenia taméw prasowych.
Tworzenie i praca w stylach akapitowych i typograficznych.

Kreowanie wizerunku produktu po przez tworzenie nazwy, logotypu, hasta, sloganu. Tworzenie
kampanii promocyjnych. Omowienie i ¢wiczenia praktyczne.Zadanie: Opracowanie briefu kreatywnego
kampanii: cel, ton, target, analiza konkurencji, czytelnos¢ przekazu. Opracowanie alternatywnych
nosnikéw i sposobow zobrazowania gtéwnego przekazu. Omowienie zasad wspotpracy w studiach
projektowych, agencjach promocyjnych.

Nazwa zaje¢: Podstawy analizy zawartosci mediow

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Poprawnie postuguje sie podstawowg terminologig w zakresie analizy zawartosci mediéw

2. Posiada podstawowe informacje na temat wybranych sposobdéw analizy zawartosci mediéw

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi przygotowaé podstawowe narzedzia badawcze wykorzystywane w badaniach analizy
zawartosci

2. Potrafi przygotowac raport/analize dot. wybranej zawartosci mediow

w zakresie kompetencji spotecznych:
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1. Umiejetnos¢ dokonywania rozstrzygnie¢ etycznych zwigzanych z prowadzeniem badan
empirycznych

Tresci programowe dla zajec:

Analiza zawartosci mediow - istota, typy, kierunki badan

Analiza zawartosci mediéw - etapy procesu badawczego

Analiza komentarzy internetowych

Analiza danych wizualnych na przyktadzie memow

Media, ciato, tozsamos$¢ - analiza mechanizmoéw dyscyplinowania

Populizm w mediach i populizm mediéw - narzedzia analizy

Analiza wykluczajgcych i nieobywatelskich przekazéw medialnych

Nazwa zajeé: Audytorium mediéw

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

. Zna i rozumie wzajemne zaleznosci pomiedzy mediami i spoteczenstwem.

. zna i rozumie kluczowe ujecia teoretyczne stosowane w badaniach nad odbiorcami mediéw

. zna metody stosowane w badaniach nad odbiorcami mediow.

. zna i rozumie czynniki, ktére wptywajg na wzorce korzystania z mediéw przez jednostki.

. zna i rozumie czynniki okreslajgce zakres i skale wptywu mediéw na odbiorcéw

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi zastosowaé perspektywy teoretyczne do zaprojektowania badan nad audytorium mediéw oraz
do interpretacji danych (zastanych lub wywotanych)

2. potrafi wyjasni¢ réznice we wzorcach korzystania z medidéw przez okreslone grupy odbiorcow

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest przygotowany/a do swiadomego ksztattowania witasnej diety medialne;j.

2. jest przygotowana do uczestniczenia w zyciu spotecznym korzystajgc z réznych zrédet informac;i.
Tresci programowe dla zajec:

Funkcje mediéw wzgledem jednostki i spoteczenstwa.

Normatywne ujecia medidw i obywateli w demokracji.

Teorie oddziatywania mediéw.

Definicje i typologie audytorium mediow.

Metody badan nad audytorium mediéw.

Wzorce korzystania z mediéw (1) motywacje, potrzeby, oczekiwania, preferencje.

Wzorce korzystania z mediow (2): czynniki demograficzno-spoteczne, ekonomiczne, polityczne i
kulturowe.

"Zdrowa dieta medialna": struktura i sktadniki.

Zagrozenia wynikajgce z korzystania z mediéw.

A wWwN -

Nazwa zaje¢: Pracownia telewizyjna

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe pojecia z zakresu telewizyjnej produkcji audiowizualnej

2. ma wiedze na temat charakterystyki pracy w redakcji informacyjnej telewiz;ji

3. potrafi w sposob profesjonalny stworzyé podstawowe materiaty audiowizualne na potrzeby stacji
telewizyjnych

4. wykorzystuje zdobytg wiedze w pracy zawodowej

5. postuguje sie profesjonalnym jezykiem technicznym oraz rozumie zargon, ktérym postugujg sie
dziennikarze

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi w sposdb profesjonalny stworzyé podstawowe materiaty audiowizualne na potrzeby stacji
telewizyjnych

2. umie dobiera¢ srodki wyrazu do poszczegdlnych gatunkow telewizyjnych

3. posiada kompetencje w zakresie pracy zespotowej w ramach projektéw audiowizualnych

4. wykorzystuje zdobytg wiedze w pracy zawodowej

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi w sposob profesjonalny stworzyé podstawowe materiaty audiowizualne na potrzeby stacji
telewizyjnych

2. umie dobiera¢ srodki wyrazu do poszczegdlnych gatunkow telewizyjnych

3. posiada kompetencje w zakresie pracy zespotowej w ramach projektéw audiowizualnych

4. wykorzystuje zdobytg wiedze w pracy zawodowej
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Tresci programowe dla zaje¢:

Telewizja jako miejsce pracy:

specyfika pracy dziennikarza telewizyjnegokolegium redakcyjne: funkcje i stanowiska jakie mozna
petnic w zespole reporterskimformy zatrudnienia w redakcji telewizyjnejredaktor naczelny a
pracownikredaktor a pracownikgatunki telewizyjne

Zasady pracy w redakcji telewizyjne;j:

prawaobowigzkizobowigzania prawnekwestie etyczne

Komunikacja werbalna i niewerbalna w TV

pojeciazargon dziennikarskifera jezykowasfera fonicznasfera wizualna

Wybér tematu

pomystyweryfikacjadobor tytutuzasada ,trzech gtéwnych haset’zgtoszenie na kolegium redakcyjnym
Research

zrodta podmiotowezrédta przedmiotoweweryfikacjaselekcja

Dobér wypowiadajacych sie

cechy bohateréwkontekst sytuacyjnygatunek

Realizacja uje¢

plany filmowekadrowaniemetafory obrazowe

Realizacja dzwiekowa

na planie zdjeciowympoza planem zdjeciowym

Pisanie tresci pod obraz

biatazielonazwrotnakomentarz

Montaz

wybér ujeéwskazanie fragmentéw 100%tworzenie osi narracyjnejigczenie materialu w programie
komputerowym

Opracowanie muzyczne

zrédta poboruzasady korzystaniapodktad pod ujecia

Oprawa graficzna

animacjegrafikaefekty specjalne

Kolaudacja

analizauwagi krytycznesposoby wprowadzania poprawek

Emisja

odtwarzanieaudycje ,na zywo”elementy realizacyjne

Archiwizacja materiatéw telewizyjnych

zasadyreguty udostepnianiasposoby wykorzystywania

Nazwa zaje¢: Podstawy ekonomiki mediow

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Zna sposoby finansowania przedsiebiorstw medialnych

2. Posiada orientacje w specyfice polskiego rynku mediéw i reklamy

w zakresie umiejetnosci:

1. Umie przygotowac biznesplan dla przedsiebiorstwa medialnego

2. Potrafi opracowaé dokumenty niezbedne do powstania firmy medialnej

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest przygotowany do poszukiwania zrédet finansowania mediow

2. Jest przygotowany do pracy w mediach w dziatach organizacji i administracji

Tresci programowe dla zaje¢:

Pojecie i przedmiot ekonomiki mediéw oraz miejsce medidw w gospodarce
Firmy/przedsiebiorstwa medialne w Polsce i na swiecie

Charakterystyka ekonomiczna prasy drukowanej , radai, telewizji i mediow internetowych
Proces koncesyjny oraz umowy licencyjne i wydawnicze

Monetyzacja dziennikarstwa i przedsiebiorcze dziennikarstwo oraz zanczenie sponsoringu i lokowania
produktéow

Finansowanie mediéw publicznych

Problemy etyczne w mediach — kryptoreklama i relacje wiascicielskie

Nazwa zaje¢: Internal PR

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawowe pojecia z zakresu wewnetrznego public relations w instytucji
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2. Pojmuje znaczenie dobrych praktyk PR wewnetrznego dla efektywnego funkcjonowania organizacji
w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi zdefiniowac cele strategiczne i operacyjne dla dziatan wewnetrznego public relations w
instytucji, adekwatne do poszczegdlnych grup docelowych

2. Potrafi dobra¢ wiasciwe narzedzia PR wewnetrznego adekwatne do realizacji okreslonych celéw
komunikacji wewnatrz organizacji

3. Potrafi przeprowadzi¢ rzetelng analize komunikacji wewnetrznej i na jej podstawie wyciggng¢ wnioski
istotne dla formutowania strategii PR wewnetrznego w organizacji

4. Potrafi rozpozna¢ i rozwigzywac¢ problemy zwigzane z nieprawidtowym funkcjonowaniem
komunikacji wewnetrznej w organizacji przy uzyciu metod negocjacyjnych, mediacji oraz innych
sposobdéw rozwigzywania konfliktow

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Ma $wiadomos¢ istotnosci roli PR wewnetrznego w skutecznym organizowaniu pracy zespotowej w
instytucji na wszystkich jej szczeblach

Tresci programowe dla zajec:

Public Relations - podstawowe pojecia oraz znaczenie PR wewnetrznego w organizacji

Wewnetrzne grupy odniesienia oraz grupy docelowe dla public relations w organizacji. Réznice i
sposoby definiowania adresatow komunikacji wewnetrznej

Cele strategiczne, cele operacyjne i narzedzia stosowane do ich realizacji w procesie komunikacji
wewnetrznej

Metody analizy wewnetrznej podmiotu jako punkt wyjscia do skutecznego zaplanowania komunikacji w
organizaciji

Kryzysy i konflikty wewnatrz organizacji - zrodta sytuacji kryzysowych i sposoby rozwigzywania
konfliktow.

Profilaktyka antykryzysowa oraz inne dobre praktyki wewnetrznego public relations

Przygotowanie w grupie projektu komunikacji wewnetrznej oraz prezentacja wykonanej pracy dla
wybranej instytucji

Nazwa zaje¢: Wprowadzenie do pracy w studio telewizyjnym i radiowym

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi postugiwac sie kamerg, mikrofonem oraz aparatem fotograficznym

2. zna zasady dziatania infrastruktury studia telewizyjnego i radiowego, potrafi je obstuzy¢

3. potrafi wykorzystywac sprzet reporterski we wtasciwy sposob i w zgodzie z jego przeznaczeniem
Tresci programowe dla zaje¢:

Zajecia majg charakter warsztatowy i obejmujg prezentacje:

- zaplecza sprzetowego dostepnego na Wydziale wraz z omdéwieniem procesu wypozyczania sprzetu
- infrastruktury wydziatowego Studia Telewizyjnego - wraz z éwiczeniami praktycznymi obejmujgcymi
obstuge kamer, statywow i mikrofondw;

- infrastruktury wydziatowego Studia Radiowego;

- sal komputerowych i infrastruktury serwerowej Wydziatu

Nazwa zaje¢: Budowanie marki

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. ma wiedze z zakresu podstawowych pojec¢ i terminéw zwigzanych z procesem budowania marki.

2. potrafi wskazac¢ niezbedne dokumenty planistyczne, konieczne do zbudowania i wprowadzenia danej
marki na rynek.

3. zna poszczegodlne etapu budowania i wprowadzania marki.

w zakresie umiejetnosci:

1. posiada umiejetnos¢ syntezy zdobytej wiedzy teoretycznej.

2. potrafi zdiagnozowac¢ poszczegdlne etapu budowania danej marki, ze szczegdlnym uwzglednieniem
planowania strategicznego.

3. ma umiejetnos¢ analizowania poszczegdlnych marek obecnych na rynku.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi wykorzysta¢ zdobytg wiedze teoretyczng w praktyce spoteczne;.

2. potrafi wykorzysta¢ zaséb wiedzy wiasnej w éwiczeniach z zakresu budowania i wprowadzania
marek na rynek.

3. wykazuje sie zdolnosc¢ projektowania zycia marki.

Tresci programowe dla zajec:
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Wprowadzenie, zajecia organizacyjne.
Marka w procesie planowania marketingowego.
Zarzadzanie marka.

Mierzenie mocy marki.
Komunikowanie sie marki.
Identyfikacja wizualna marki.

Marka osobista.

Marka w polityce.

Marka w mediach.

Marka miasta, regionu, instytucji.
Kryzys marki.

Repetytorium.

Nazwa zajeé¢: Wprowadzenie do pracy w studio telewizyjnym i radiowym

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi postugiwac sie kamerg, mikrofonem oraz aparatem fotograficznym

2. zna zasady dziatania infrastruktury studia telewizyjnego i radiowego, potrafi je obstuzy¢

3. potrafi wykorzystywac sprzet reporterski we wtasciwy sposob i w zgodzie z jego przeznaczeniem
Tresci programowe dla zajec:

Zajecia majg charakter warsztatowy i obejmujg prezentacje:

- zaplecza sprzetowego dostepnego na Wydziale wraz z oméwieniem procesu wypozyczania sprzetu
- infrastruktury wydziatowego Studia Telewizyjnego - wraz z éwiczeniami praktycznymi obejmujgcymi
obstuge kamer, statywow i mikrofonow;

- infrastruktury wydziatowego Studia Radiowego;

- sal komputerowych i infrastruktury serwerowej Wydziatu

Nazwa zaje¢: Warsztat dzwieku i obrazu

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiagniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie umiejetnosci:

1. zna podstawowe zasady kompozycji obrazu

2. zna i rozumie teorie tréjkgta ekspozyciji; potrafi jg wykorzystaé¢ do tworzenia poprawnych technicznie
obrazéw

3. potrafi wykorzysta¢ narzedzia takie jak aparat fotograficzny, kamera oraz mikrofon do tworzenia
mediéw

4. potrafi zbudowac oswietlenie portretu lub wykorzysta¢ tzw. oswietlenie zastane do wykonania nagran
video badz fotografii

5. zna podstawowe zasady pracy kamery na planie filmowym oraz podczas realizacji materiatu
reporterskiego

6. zna podstawy montazu video

7. postuguje sie branzowym, specjalistycznym jezykiem

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. zna poszczegdlne etapu procesu tworzenia mediow i potrafi czynnie wigczy¢ sie w kazdy z nich:
planowanie, produkcje, postprodukcje i publikacje

2. rozumie, ze media petnig bardzo wazng role we wspotczesnym swiecie i potrafi wykorzystaé je do
komunikowania swoich mysli, opinii oraz do przekazywania informac;ji

Tresci programowe dla zaje¢:

Jak powstaje obraz filmowy: etapy produckji audiowizualnej

Fotografia jako narzedzie do relacjonowania lub kreowania rzeczywistosci. Koncepcja jezyka
wizualnego.

Jak zbudowany jest aparat oraz co z tego wynika? Teoria "tréjkata ekspozyc;ji".

Jak pracuje na planie? Pierwsze wprawki kamerowe

Zagadnienia zwigzane z dzwiekiem: podstawy techniczne pracy podczas rejestrowania dzwieku oraz
postprodukcja audio

Teoria oswietlenia: jak wykorzystac¢ swiatto do fotografowania i filmowania

Postprodukcja video: podstawowe zasady oraz dobre nawyki

Nazwa zaje¢: Pracownia radiowa

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:
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1. zdobywa podstawy wiedzy na temat funkcjonowania rozgtosni radiowej, a takze redakgc;ji
informacyjnych rozgtosni

w zakresie umiejetnosci:

1. nabiera umiejetnosci obstugi sprzetu radiowego, mikrofon, komputer, programu nagrywajgcego i
montazowego

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Potrafi odnalez¢ sie w rzeczywistosci medialnej, radiowo telewizyjnej, wie jak funkcjonujg redakcje,
zna sposoby i techniki pozyskiwania informaciji, ich przetwarzania od pozyskania, poprzez zapis i
montaz az do wytworzenia gotowej do emisji informacji dzwigkowe;j

Tresci programowe dla zaje¢:

Studio radiowe, charakterystyka, obstuga mikrofonéw, statywéw, programoéw komputerowych do
nagrywania i obrobki dzwieku.

Nagrywanie samodzielnie przygotowanych materiatéw dzwiekowych w studiu radiowym. Wczytywanie
wiasnych tekstow, obrébka nagranego materiatu w programie montazowym.

Nagrywanie samodzielnie przygotowanych materiatow dzwiekowych poza studiem poza studiem
radiowym, przygotowanie teksu dziennikarskiego, nagranie tekstu i powiazanie go z nagranymi
tersciami (dzwiekami) w programie montazowym.

Tematyka poszczegodlnych dziatan: sonda uliczna, news informacyjny ( wydarzenie miejskie),
kulturalny sportowy, felieton ekonomiczno-gospodarczy, felieton oklocznosciowy (historyczny)

Reportaz radiowy.

1. Eksplikacja opisujaca temat reportazu, na ktéra sktadaja sie nastepujgce elementy:, zamierzenia
realizacyjne, sposoby ich realizacji, charakterystyka postaci, srodki stuzace realizac;ji.

2 realizacja reportazu w terenie

3. montaz radiowy

4. przestuchanie ( kolaudacja)

Muzyczny program studyjny

Program ralizowany indywiulnie, dzieki ktéremu studenci moga sprawdzic sie w roli prowadzacych
program muzyczny. Jest top godzinna audycja radiowa, w ktérej osoba prowadzgca opowiada o wtasne;j
muzycznej pasji.

Program realizoawny w studiu radiowym. Muzyka ze zbioréw wlasnych osoby prowadzace.
Samodzielna obstuga programu rejestrujgcego dzwiek ( samorealizacja)

Program publicystyczny

Program realizowany w studiu radiowym. Zapis rozmowy przeprowadzonej z zaproszonym gosciem.
Samodzielna obstuga programu rejestrujgcego dzwiek (samorealizacja)

Podcast radiowy. Tematyka dowolna. Realizacja z wykorzystaniem nabytych dotychczas umiejetnosci
radiowych. Podcast montowany i zrealizowany samodzielnie.

Stuchowisko radiowe. Program realizowany na podstawie samodzielnie przygotowanego scenaruisza
stuchowiska. Przygotowanie stuchowiska w grupach. Podziat na role radiowe: aktorzy, rezyser,
montazysta.

Nazwa zaje¢: Marketing spoteczny

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Student uzyskuje wiedze na temat tego, w jaki sposéb w marketingu spotecznym okresla sie produkt,
cene, dystrybucje oraz promocije.

2. Student uzyskuje wiedze o réznicach pomiedzy reklamg komercyjng a reklamg spoteczng.

3. Student uzyskuje wiedze na temat tego, czym jest marketing zaangazowany spotecznie, a czym
spoteczna odpowiedzialnos$¢ biznesu.

4. Student uzyskuje wiedze na temat teoretycznych i praktycznych aspektéw marketingu terytorialnego
oraz marketingu sportowego.

w zakresie umiejetnosci:

1. Student uzyskuje umiejetnos¢ projektowania kampanii spoteczne;j.

2. Student uzyskuje umiejetnos¢ wyszukiwania i analizowania informacji dotyczgcych teoretycznych
oraz praktycznych aspektéw marketingu spotecznego.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Student jest przygotowany do pracy zawodowej, ktorej jednym z elementéw bedzie tworzenie
kampanii spotecznych. Ponadto student jest przygotowany do pracy zawodowej, ktéra bedzie polegata
m.in. na kontakcie z podmiotami, realizujgcymi réznego rodzaju kampanie spoteczne.

Tresci programowe dla zajec:
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Pojecie i istota marketingu.

Okreslenie produktu, ceny, dystrybucji oraz promocji w marketingu spotecznym.
Reklama komerycyjna a reklama spoteczna.

Projektowanie kampanii spotecznej.

Czy jest marketing zaangazowany spotecznie (CRM)?

Czym jest spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu (CSR)?

Teoretyczne i praktyczne aspekty marketingu terytorialnego.

Teoretyczne i praktyczne aspekty marketingu sportowego.

Nazwa zajeé: Najnowsza historia powszechna

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna najwazniejsze wydarzenia z historii XX i XXI wieku.

2. Zna i rozumie zjawiska i procesy zachodzgce w zyciu politycznym Europy i Swiata w XX i XXI wieku.
3. Zna najwazniejsze postacie historii i polityki XX i XXI wieku.

4. Zna i rozumie rézne kierunki badan odnoszace sie do historyczno-politycznego ksztattu
wspotczesnego Swiata i jego przeksztatcen w XX i XXI wieku.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi dostrzec zaleznosci przyczynowo-skutkowe zachodzgce w najnowszej historii powszechnej
XX i XXI wieku.

2. Potrafi wskaza¢ zasady i wartosci wazne w kontekscie funkcjonowania panstwa i spoteczehAstwa w
Swiecie w XX i XXI wieku.

3. Potrafi wyszukiwac, analizowac i krytycznie ocenia¢ informacje dotyczgce historii wspétczesnej,
wykorzystujgc rézne zrodta.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest $wiadomy/a znaczenia historycznego dorobku minionych wiekéw w ksztaltowaniu sie
wspotczesnych relacji politycznych.

2. Jest gotébw do aktywnego uczestniczenia w 2zyciu publicznym w odniesieniu do
problematykiwspotczesnej debaty politycznej.

Tresci programowe dla zaje¢:

Omdwienie zakresu materiatu i bibliografii. Narodzny XX wieku.

Stosunki miedzynarodowe na przetomie XIX i XX wieku. Rywalizacja kolonialna.

Sytucja na Batkanach. Wybuch | wojny Swiatowe;j.

Charakterystyka | wojny Swiatowej i jej konsekwencije.

Europejskie dyktatury totalitarne.

Geneza i wybuch Il wojny $wiatowe;.

Konferencje Wielkiej Tréjki w Teheranie, Jatcie i Poczdamie.

Swiat w obliczu zimnej wojny i podziatu dwubiegunowego $wiata.

Procesy dekolonizacyjne po Il wojnie Swiatowe;j.

Problem niemiecki w po Il wojnie Swiatowe;.

Procesy integracyjne w Europie w XX wieku.

Kryzysy i upadek dyktatur komunistycznych w Europie. Wegry, Czechostowacja, Jugostawia.

Stany Zjednoczone po Il wojnie Swiatowe;j.

ZSRR po Il wojnie swiatowe;.

Swiat w ostatniej dekadzie XX wieku i pierwszej XXI wieku. Globalizacja, terroryzm, problemy
demograficzne.

Nazwa zaje¢: Fotografia prasowa

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Posiada wiedze w zakresie istoty komunikacji obrazem.

2. Ma zdolno$¢ rozpoznania nurtéw i tendencji w historii fotografii.
3. Rozumie potrzebe wzmagania kompetencji kreatywnych.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi wykona¢ obraz fotograficzny w zastosowaniu prasowym.
2. Nabywa praktyki pracy w zespole i potrzeby jej rozszerzania.

3. Umie przewidywac skutki komunikacji obrazem.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Ma zdolno$¢ komunikacji obrazem.

2. Ma przygotowanie do krytycznej analizy obrazu prasowego.
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Tresci programowe dla zaje¢:

Rola obrazu w komunikacji spoteczne;.

Perswazyjne oddziatywanie obrazu prasowego.

Gtéwne nurty i tendencje przemian fotografii prasowe.
Przygotowanie projektu zadan prasowych we wskazanych gatunkach.

Nazwa zaje¢: Reklama internetowa (display, pozycjonowanie, adwords)

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Ma wiedze o wspoétczesnych technikach reklamy internetowej i marketingu internetowego
wykorzystywanego w dziatalnosci polityczne.

2. Ma wiedze dotyczgcg funkcjonowania serwiséw internetowych o charakterze komercyjnym i
niekomercyjnym, a takze instytucjonalnym i politycznym.

3. Zna normy prawne i etyczne regulujgce prowadzenie dziatah promocyjnych i marketingowych w
Internecie.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi zaprojektowac i przeprowadzi¢ dziatania promocyjne i marketingowe w Internecie.

2. Potrafi postuzy¢ sie normami regulujgcymi dziatalno$¢ promocyjng w Internecie.

3. Potrafi korzysta¢ z narzedzi (w tym tych opartych o Al, jak ChatGPT) do uproszczenia i
przyspieszenia pracy.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Wykazuje sie kreatywnoscig i innowacyjnoscig w korzystaniu z nowoczesnych technologii
informatycznych w reklamie i marketingu internetowym.

2. Jest zorientowany na zespotowe realizowanie projektow zwigzanych z promocjg w Internecie.

3. Jest Swiadomy specyfiki Internetu jako medium komunikowania marketingowego oraz
charakterystycznych dla niego regut etycznych.

4. Jest swiadomy zalet i wad ptynagcych z pracy w grupie lub za pomocg chmurowych narzedzi
utatwiajgcych takg prace i kontrole nad nig.

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawowe informacje na temat reklamy internetowej i marketingu internetowego

Wspdtczesne techniki marketingu internetowego

Strona internetowa jako nosnik tresci reklamowe;j

Pozycjonowanie w wyszukiwarkach internetowych (SEO)

Reklama ptatna w wyszukiwarkach internetowych (SEM)

Media spoteczne w marketingu internetowym (SMM/SMO)

Prawne i etyczne aspekty marketingu internetowego

Zycie w dobie Al?

Podsumowanie zajec, projekty

Nazwa zaje¢: Praktyka zawodowa w wybranej organizacji

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Ma wiedze na temat funkcjonowania instytucji i zaktadéw pracy stanowigcych potencjalne miejsce
pracy dla absolwentéw kierunku

2. Ma wiedze na temat funkcjonowania instytucji i zaktadéw pracy stanowigcych potencjalne miejsce
pracy dla absolwentéw kierunku

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi sumiennie wykonywa¢ obowigzki zawodowe i realizowac projekty zlecone przez przetozonych
2. Umie wykorzystaé w pracy zawodowej wiedze zdobytg podczas studidow

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest gotéw do wykonywania indywidualnych zadan w ramach obowigzkéw pracowniczych

2. Jest przygotowany do skutecznej pracy zespotowej i tworzenia efektywnie dziatajgcych zespotow
ludzkich

Tresci programowe dla zaje¢:

Szoklenie BHP

Zapoznanie sie z regulaminem pracy oraz innymi dokumentami regulujgcym prace w danej instytucji
Zapoznanie sie z zakresem obowigzkow stuzbowych na danym stanowisku

Realizacja zadah zleconych przez przetozonych

Sumienne i rzetelne wywigzywanie sie z obowigzkéw zawodowych

Realizacja projektéw indywudualknych i zespotéwych oraz wykoywanie polecen przetozonych
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Nazwa zajeé: Badania marketingowe

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna istote oraz podstawowe pojecia z zakresu badah marketingowych

2. ma wiedze o metodach i technikach badan marketingowych oraz czynnikach determinujgcych ich
wybor

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi samodzielnie lub we wspétpracy z agencjg badawcza zaprojektowac i przeprowadzi¢ badania
marketingowe

2. umie dobra¢ i wykorzysta¢ odpowiednie metody i techniki badan przy rozwigzywaniu
marketingowych probleméw badawczych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. jest chetny do samodzielnego i zespotowego rozwigzywania problemoéw z zakresu badan

2. rozumie znaczenie postepowania zgodnego z zasadami etyki podczas planowania i realizacji
badan marketinogwych

Tresci programowe dla zajec:

Badania marketingowe - definicje, cele, obszary badan

Proces badah marketingowych - od definiowania problemy badawczego po realizacje badania i analize
jego wynikow

Charakterystyczne cechy oraz mozliwosci i ograniczenia zwigzane z wykorzystaniem wywiadoéw
bezposrednich, telefonicznych oraz badan ankietowych

Tworzenie kwestionariusza ankietowego

Zogniskowane wywiady grupowe badaniach marketingowych — zasady i obszary zastosowan

Istota, rodzaje i zasady prowadzenia obserwacji

Badanie typu mystery shopper jako przyktad obserwacji

Badania typu low involvement i nauromarketinogwe

Rodzaje eksperymentéw i mozliwosci ich wykorzystania w badaniach marketingowych

Wykorzystanie eksperymentéw w testach komunikacji marketingowej online

Nazwa zaje¢: Komunikacja marketingowa i PR poprzez social media

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Student/ka wie jak jak wyglagda schemat realizowania projektu marketingowego w obszarze social
media

2. Student/ka wie jak stosowac narzedzia, procedury, schematy postepowania na poszczegdélnych
etapach przygotowania projektu marketingowego

w zakresie umiejetnosci:

1. Student/ka potrafi przygotowa¢ i wdrozy¢ wiasny projekt social media i przeprowadzi¢ go przez
realizacje planu komunikacji marketingowej

2. Student/ka potrafi oceni¢ skuteczno$é swoich dziatah przy uzyciu wspotczynnikéw diagnozowania
dziatan marketingowych

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Student/ka konsultuje swoje pomysty i uwzglednia uwagi w realizacji swojego projektu

2. Student/ka osigga odpowiedni poziom komunikatywnosci na bazie stownictwa marketingowego
umozliwiajgcy zadowalajgcy poziom wspotpracy w zespole

Tresci programowe dla zaje¢:

Spotecznosciowa rewolucja — wstep do tematyki social media

Pierwsze kroki — opracowanie koncepcji projektu i podstawy analityki

Podstawy analityki social media

Strategia w social media — konkurencja i cele

Strategia w social media — grupy docelowe i wybdr kanatéw

Tresci w zasiegach organicznych

Jak to dziata? W Swiecie algorytmow

Zarzadzanie trescig w social media

Real-time czyli strategia czasu rzeczywistego

Monitoring w social media

Reklama w social media

Kryzys w komunikaciji

Audyt zrealizowanego projektu
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Nazwa zajeé: Pracownia prasowa

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna zasady informowania, relacjonowania i komentowania w sposob rzeczowy, bezstronny i
uargumentowany, takze natychmiastowy. Wie, jak dobiera¢ sposob przekazu do wydarzenia, miejsca
jego publikacji, do odbiorcy, jak wspotpracowaé w zespole.

2. Wie, jak ciekawie wizualizowac¢ tres¢ (m. in. fotografia, infografika), jak zbudowac tytut i lid zwracajgce
uwage czytelnika.Ma wiedze o zasadach selekcji i weryfikacji, zgromadzonego w trakcie researchu,
materiatu.

3. Zna zasady organizacji pracy w redakcji, indywidualnej i zespotowej, konkurencyjnosci wewnatrz i
na zewnatrz, miejsce reklamy w mediach, znaczenie elementéw prosprzedazowych, przestrzega
przepisbw prawa autorskiego, prawa prasowego (m. in. rzetelnos¢, odpowiedzialno$¢, zasady
autoryzaciji, sprostowania), Karty Etycznej Mediow, kodekséw wydawnictwa/redakciji.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi sporzadzi¢ informacje, relacje i towarzyszgcy im komentarz, takze pod presjg czasu i
objetosci. Dobierze wiasciwe zrodta informacji (rzeczowe, osobowe), nastepnie wiasciwie je
wykorzysta.

2. Umie, indywidualnie i w zespole, analizowaé, ocenia¢ zebrany material, selekcjonowaé i
weryfikowac.

3. Wykorzystuje w pracy redakcyjnej aktualne, wazne/ciekawe wydarzenia, doniesienia mediow,
instytucji. Zaprojektuje plan swojej aktywnosci dziennikarskiej i zespotu. Wdraza zasade inspiracji
wiedzg uzyskang w trakcie monitoringu mediéw.

4. Wyszukuje, opracowuje wiadomosci przydatne w pracy dziennikarskiej teraz i w przysziosci. Tworzy
arsenat wiedzy, systematycznie rozwija i aktualizuje wtasne archiwum.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Zdolno$¢ do postepowania, indywidualnie i w zespole, zgodnie z zasadami prawa prasowego,
autorskiego, etyki zawodu, rozumie potrzebe ich stosowania na co dzien. Ma $wiadomosé
odpowiedzialnosci za jakos¢ i i nastepstwa tresci przygotowywanych do publikacji, takze cywilnej i
karne;.

2. Dobrze wspodidziata w grupie, demonstruje otwarto$¢ na poglady, potrafi stuchaé ludzi. Jest
kreatywny w budowaniu relacji z osobowymi zrédtami informac;ji, innowacyjny w poszukiwaniu tematow

i ich realizaciji, dobrze to wykorzystuje.

3. Sprawnie komunikuje sie, poprawnie przekazuje tresci w réznych gatunkach dziennikarskich,
powierzone zadania wykonuje z dbatoscig o rzetelno$¢ i bezstronno$¢ na kazdym poziomie pracy
dziennikarskiej/redakcyjnej, nie ulega pokusie manipulacji.

Tresci programowe dla zaje¢:

Rynek mediéw, konkurencyjnos$¢, zawsze aktualnos¢, wymagania wydawcy, oczekiwania odbiorcy,
informowanie - ocenianie, swiat informaciji offline i online. (Nie)zaleznos¢ i obiektywizm dziennikarza.
Research - wybdr i lokalizacja zrodet informaciji, szybko$s¢ komunikowania sie, analiza, selekcja,
weryfikacja, baza informatoréw, codzienny monitoring mediéw.

Wybdr tematu i sposobu jego realizacji, konstruowanie informacji, relacji, komentarza, sondy, wywiadu.
Atrakcyjnos¢ przekazu, jego zgodnos¢ z faktami. Praca pod presjg czasu i objetosci.

Rzetelnos¢, bezstronnose, skrupulatnosé na co dzieh. Trzeba mie¢ wiedze, aby mie¢ watpliwosci, aby
weryfikowac tresci. Bezwzgledny wymaog jej statego uzupetniania, aktualizowania. Wiele zalezy od
sposobu formutowania pytan.

Adiustacja tekstéw, jej rodzaje i zasady. Rola redaktora i jego wplyw nie tylko na sposéb i jakos¢
przekazu, ale i na miejsce.

Jak zatrzymac wzrok czytelnika na swoim tekscie, jak go zainteresowac? Tytut, lid, elementy graficzne
- zdjecie, infografika. Techniki opisu, jego jezyk, rola akapitow, srodtytutdw.

Planowanie pracy wtasnej i redakcji. Konieczno$é nieustannego monitorowania mediéw, zwtaszcza
konkurencyjnych. Elementy prosprzedazowe w pracy dziennikarza. Miejsce reklamy w mediach,
dziennikarz na rynku reklamy.

Nazwa zaje¢: Negocjacje

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Rozumie powody oraz cele prowadzenia negocjacji, a takze zna podstawowe terminy z nimi
zZwigzane
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2. Znarézne style, metody i techniki prowadzenia negocjacji oraz rozumie potrzebe ich dostosowywania
do sytuacji negocjacyjnych

3. Zna sposoby wywierania wptywu na innych i rozumie potrzebe racjonalnego podejmowania decyzji

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi rozwigzywaé powstajgce konflikty w zespole przy pomocy negocjacji

2. Potrafi dostosowac styl i dobraé¢ odpowiednie techniki i metody prowadzenia negocjacji do celu i
uwarunkowan ich prowadzenia

3. Potrafi zastosowac¢ strategie szachowa w negocjacjach

4. Potrafi dokonac¢ analizy podejmowanych decyzji negocjacyjnych w oparciu o teorie gier

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest gotow(aly) do uczestniczenia w pracach grup projektowych i wykorzystywania w nich zdobytej
wiedzy i umiejetnosci z zakresu negocjacji

2. Jest gotow(aly) do poszerzania swojej wiedzy z zakresu stosowania negocjacji w zyciu codziennym
i zawodowym

Tresci programowe dla zajec:

Konflikt, podstawowe sposoby rozwigzywania sporéw a negocjacje

Podstawowe terminy zwigzane z negocjacjami. BATNA, ZOPA.

Etapy negocjacji i zadania negocjatora

Style negocjaciji: twardy, miekki i rzeczowy

Startegie i techniki prowadzenia negocjaciji

Specyfika negocjacji miedzynarodowych oraz wielostronnych - warsztaty

Teoria gier i manipulacja w negocjacjach

Strategia szachowa w negocjacjach

Nazwa zaje¢: Psychologia Internetu

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawowe teorie z zakresu psychologii internetu

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi wykorzysta¢ wiedze z zakresu psychologii interentu do wyjasniania zjawisk w nim
zachodzacych

2. potrafi pracowac w zespole

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi komunikowac¢ sie w jasny sposéb wykorzystujgc posiadang wiedze

Tresci programowe dla zaje¢:

Miejsce internetu w zyciu wspotczesnego cziowieka

Podstwowe teorie psychologiczne wyjasniajace wptyw internetu na cztowieka - teoria przeptywu i teoria
deindywiduacji

Komunikacja zaposredniczona - cechy, przejawy, konsekwencje

Tozsamosé w Internecie - rodzaje, sposoby tworzenia, szanse i zagrozenia zwigzane z budowaniem
tozsamosci w internecie

Tworzenie zwigzkéw w internecie - zwigzki online a zwigzki offline

Whptyw internetu na funkcjonowanie poznawcze i emocjonalne cziowieka

Agresja w internecie - definicja, rodzaje, przejawy oraz przycznyny

Uzaleznienie od internetu - rodzaje, przejawy uzaleznien internetowych, rozponawanie i leczenie

Nazwa zaje¢: Prezentacje biznesowe

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Definiuje pojecie prezentaciji

2. Potrafi opisa¢ znaczenie i formy prezentacji w srodowisku biznesowym

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi stworzy¢ prezentacje korzystajac z wybranego narzedzia w tym np. Power Pointa
2. Potrafi wystepowac publicznie

3. Wykorzystuje w praktyce nowoczesne techniki prezentacji z poszanowaniem etykiety biznesowej
w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest przygotowany do pracy w zespole

Tresci programowe dla zajec:
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Wprowadzenie organizacyjne i merytoryczne. Okreslenie celéw zajec i zasad zaliczenia. Omédwienie
zagadnien definicyjnych: dualnos¢ i zakres pojecia ,prezentacja” (narzedzie np. prezentacja pptx oraz
czynnos¢ — prezentowanie czegos, w tym siebie). Autoprezentacja.

Prezentacje w srodowisku biznesowym (marketingowym) i ich formy, konteksty oraz znaczenie.
Sposoby przedstawiania tresci: warstwa wizualna oraz merytoryczna (w tym: schemat narracyjny i
visual thinking: mapy mysli, infografiki, moduty).

Narzedzia prezentacji — warsztat PowerPointa, Canvy i Google Prezentacje

Uwarunkowania skutecznych prezentacji, w tym wystgpienia publiczne i komunikacja niewerbalna w
biznesie (profil skutecznego prezentera, sposoby na oswojenie stresu).

Elevator Pitch jako nowoczesny rodzaj prezentacji biznesowych.

Case study - trening wystgpienh publicznych.

Nazwa zajeé: Promocja w wyszukiwarkach, reklamach display i programmatic

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. rozumie funkcjonowanie ptatnych systemoéw reklamowych oraz zasadno$¢ ich wykorzystania w
zaleznosci od celu marketingowego.

2. zna realia rynkowe marketingu internetowego i jest w stanie identyfikowaé obszary do potencjalnej
przysztej dziatalnosci (wlasnej).

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi wykorzystywa¢ w stopniu podstawowym narzedzia stuzgce do kreowania oraz prowadzenia
ptatnych kampanii reklamowych w srodowisku Google.

2. potrafi identyfikowac i dobiera¢ zrédta stuzgce pogtebianiu wiedzy z zakresu kreowania i prowadzenia
kampanii ptatnych w srodowisku Google.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi identyfikowa¢ obszary do przysziej potencjalnej pracy (wtasnej) w branzy marketingu
internetowego.

2. zna srodowiska reklamowe oraz cele, ktére decydujg o zasadnosci wykorzystania konkretnego z tych
Srodowisk (lub kilku jednoczesnie).

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawy funkcjonowania srodowisk reklamowych (Google Ads, Facebook Ads, Tik Tok Ads, Allegro
Ads, LinkedIn Ads, Programmatic).

Wprowadzenie do Google Adse Struktura kontae Dostepne sieci, formaty reklamy, rodzaje
targetowaniae Cele oraz konwersje kampanii reklamowyche Rodzaje strategii dostosowania stawek
Reklama w sieci wyszukiwaniae Struktura kampanii — ustawienia na poziomie kampanii i grupy reklame
Stowa kluczowe i typy dopasowania, stowa wykluczajgcee Rodzaje reklam, zasady redakcyjne w
Google Adse Rozszerzenia reklame Monitoring i optymalizacja kampanii

Reklama w sieci reklamoweje Formaty reklam w sieci reklamoweje Definiowanie targetowaniae W jaki
sposob, Google zbiera informacje o uzytkownikue Optymalizacja kampanii

Reklama produktowae Integracja Google dla Sprzedawcéw z Google Adse Ustawienie feedu
produktowego

e Konfiguracja i optymalizacja reklam produktowychReklama videoe Rodzaje formatdéw video
dostepnych w YT i sieci reklamoweje Ustawienia reklam videoe Formaty YT niedostepne przez system
Google Adse Modele rozliczen i metryki charakterystyczne dla video

Kampania Performance Maxe Automatyzacja w systemie Google Adse Ustawienie kampaniie
Optymalizacja kampanii

Pozostate kampanie Google Adse Lokalnae Discoverye Inteligentnae Kampania promujgca aplikacje
Dodatkowe narzedziae Google Analyticse Planer stow kluczowyche Google Search Consolee Google
Tag Managere Pomocne narzedzia dla tworzenia kampanii

Wprowadzenie do RTB i modelu programmatice Jak dziata programmatic advertising | czym rézni sie
od bezposredniego zakupu formatureklamy onlinee Mozliwe kanaty i formaty reklamy programmatice
Technologiczne aspekty reklamy programmatic (DSP, SSP etc.)e Mozliwe kanaty i formaty w
bezposrednim modelu zakupu reklamy (ceny, modelerozliczeniowe, rodzaje przestrzeni reklamowej
itp.)

Identyfikacja przysztych mozliwych sciezek zawodowych w branzy marketingu internetowego.
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Nazwa zajeé: Prawo internetowe

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Omowienie podstawowych regulacji prawa internetu w celu nabycia przez studentéw umiejetnosci
poszukiwania przepisow prawnych, interpretowania ich i dokonywania samodzielnej oceny sytuaciji
prawnych zwigzanych z funkcjonowaniem w internecie

2. Zapoznanie studentéw w problematykg wptywu internetu na rézne dziedziny prawa, m.in. prawo
konsumentow, prawo witasnosci intelektualnej, prawo cywilne

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi dokonywac¢ oceny sytuacji prawnych podmiotéw korzystajgcych z internetu oraz funkcjonowaé
w internecie zgodnie z obowigzujgcymi normami prawnymi

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi efektywnie wspétpracowaé z innymi uzytkownikami przestrzeni internetowej wykazujgc
umiejetno$¢ rozwigzywania konfliktdw, negocjacji oraz pracy w zespotach online, posiada umiejetnosé
ochrony swojej prywatnosci, zarzagdzania danymi osobowymi i stosowania odpowiednich zabezpieczeh
online, jest Swiadomy/$wiadoma potencjatu wykorzystania internetu dla celéw prowadzenia dziatalno$ci
gospodarcze;.

Tresci programowe dla zajec:

Prawo wiasnosci intelektualnej w marketingu

- prawo autorskie (prawa autorskie osobiste i majgtkowe, rodzaje utworéw, prawa pokrewne,
naruszenia praw autorskich i pokrewnych w sieci, prawo cytatu, dozwolony uzytek, podstawy
korzystanie z cudzych utworéw w sieci, odpowiedzialnos¢ z tytutu naruszenia praw autorskich w
internecie)

- prawo wilasnosci przemystowej (znaki towarowe, naruszenie praw wiasnosci przemystowej oraz
odpowiedzialnos$¢ z tytutu naruszen)

- domeny internetowe (naruszenie praw osob trzecich w zwigzku z rejestracjg i uzywaniem domen
internetowych, dziatalno$¢ sgdéw polubownych ds. domen internetowych)

- udostepnianie cudzych tresci publikowanych w mediach spoteczno$ciowych

- obrét prawami wtasnosci intelektualnej

- zwalczanie nieuczciwej konkurencji

Swiadczenie ustug drogg elektroniczng

- podstawowe pojecia zwigzane ze swiadczeniem ustug droga elektroniczng

- procedura notice and takedown

- odpowiedzialnos$¢ ustugodawcy z tytutu Swiadczenia ustug drogg elektroniczng

Dane osobowe a internet

- zakres przedmiotowy regulacji RODO

- podstawy prawne przetwarzania danych osobowych

- przetwarzanie danych osobowych w zwigzku ze swiadczeniem ustug drogg elektroniczng

Ochrona konkurenc;ji i konsumentow

- pojecie konsumenta

- umowy zawierane na odlegtos¢ (zawieranie umoéw przez Internet, podpis elektroniczny)

- obowigzku informacyjne (dyrektywa OMNIBUS, towarowa i cyfrowa)

- narzedzia ochrony prawnej (nowe zasady reklamac;ji, rola UOKIK)

Prawne aspekty reklamy

- oznaczanie tresci reklamowych w internecie

- reklama alkoholu, papieroséw, gier hazardowych

- spamming

Nazwa zaje¢: Wprowadzenie do marketingu online

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Zrozumienie marketingu online i ré6znic miedzy B2C a B2B.

2. Wartos¢ Profilu Idealnego Klienta (ICP) w marketingu online.

3. Skuteczne Wykorzystanie Narzedzi Online do marketingu.

w zakresie umiejetnosci:

1. Rozpoznawanie kluczowych kanatow marketingu online.

2. Przeprowadzanie podstawowych badan rynkowych i tworzenie profili klientow.

3. Tworzenie wartosciowej tresci, zdolnos¢ do badania stéw kluczowych oraz wykorzystywanie strategii
content marketingu do pozyskiwania ruchu organicznego na stronie internetowej.

w zakresie kompetencji spotecznych:
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1. Znajomos¢ roznych $ciezek kariery i mozliwosci zatrudnienia w dziedzinie marketingu online.

2. Umiejetnosé promowania swoich kompetencji i doswiadczenia w przygotowanym CV, portfolio oraz
obecnos¢ w mediach spotecznosciowych (Linkedlin).

3. Samodzielne planowanie swojej kariery w marketingu online i gotowos$¢ do skutecznego udziatu w
procesach rekrutacyjnych.

Tresci programowe dla zajec:

Zrozumienie marketingu online w odniesieniu do marketingu tradycyjnego oraz roznice miedzy
marketingiem B2C a B2B

Profil idealnego klienta (ICP — z ang. Ideal Customer Profile)

Wykorzystanie strony internetowej w celach marketingowych, SEO i marketing tresci

Rynek Marketingowy i Reklamowy: Panorama Branzy

Mozliwosci pracy z wykorzystaniem kompetencji w zakresie marketingu online

Nazwa zajeé: Etyka biznesu

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:

1. Definiuje pojecia z zakresu etyki biznesu.

2. Zna normy etyczne w biznesie oraz czynniki wptywajgce na etycznos¢ organizacji.
3. Rozumie znaczenie norm etycznych w biznesie.

w zakresie umiejetnosci:

1. Ma $wiadomos$¢ znaczenia norm etycznych w biznesie.

2. Potrafi postugiwac sie normami etycznymi w dziatanosci biznesowe;.

3. Ma umiejetnos¢ wyjasniania probleméw etycznych w biznesie.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Dba o przestrzeganie norm etycznych w biznesie.

2. Szanuje podstawowe zasady etyczne w biznesie i dgzy do poszerzania wiedzy w tym zakresie w
obliczu wyzwan cywilizacyjnych, spotecznych i rynkowych.

Tresci programowe dla zaje¢:

Definicje, istota, cele i funkcje etyki.

Etyka biznesu - pojecia, teorie, normy, rys historyczny.

Problemy etyczne w biznesie.

Etyczne aspekty konkurencji rynkowe;.

Etyka w praktyce marketingowej.

Nazwa zaje¢: Socjologia internetu

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. posiada wiedze na temat nowych zjawisk spotecznych zwigzanych z rozwojem sieci Internet

2. zna narzedzia wspomagajgce tworzenie spotecznosci internetowych i zaposredniczonych wiezi
spotecznych

3. posiada wiedze na temat pozytywnych i negatywnych skutkéw spotecznych funkcjonowania
spotecznosci zaposredniczonych przez sie¢

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi wykorzysta¢ wiedze o spotecznym rozwoju sieci przy praktycznych projektach zwigzanych z
komunikacjg, marketingiem czy nowymi mediami

2. wie jak wykorzysta¢ spotecznosci internetowe w rozwigzywaniu niektérych problemdw i negatywnych
zjawisk spotecznych, ale i jak rozwija¢ pozytywne inicjatywy budujgce kapitat spoteczny

3. rozwija umiejetnos¢ dyskusji, argumentowania i wykorzystywania wiedzy na temat waznych
probleméw spotecznych zwigzanych z funkcjonowaniem mediéw i ich przysztoscig

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi w grupie projektowej wypracowywac rozwigzania majgce poditoze w pozytywnych zjawiskach
spotecznych zwigzanych z mediami

2. rozwija w sobie wrazliwo$é na pozytywne i negatywne zjawiska zwigzane z przeksztatceniami w
funkcjonowaniu nowych mediéw

3. jest lepiej przygotowany (przygotowana) do pracy zawodowej w obszarze mediéw, marketingu i
komunikacji

Tresci programowe dla zajec:

My, dzieci sieci. O specyfice spoteczenstwa internetowego

Awatar, czyli teoria tozsamosci spotecznej na nowo

Spotecznosci internetowe — préba spojrzenia >>gtebiej<<
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Determinizm technologiczny. Smartfon jako narzedzie ksztattowania relacji spotecznych
Wptyw wieku na korzystanie z sieci — od bachora do seniora

Internet jako lustro? Mem jako narzedzie badania rzeczywistosci spotecznej

Mity spoteczne o sieci

Czy internet jest dobrym narzedziem inzynierii spotecznej? Przyktad reklamy spotecznej
Komunikacja interpersonalna — socjologia internetowych komunikatoréw

Ku przysztosci... zmiany spoteczne pod wptywem internetu

Nazwa zaje¢: Projektowanie stron WWW

Po zakonczeniu zajeé¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. ma wiedze o jezykach, w ktdrych pisane sg strony WWW, systemach zarzgdzania tre$cia, obstudze
WordPressa, SEO, tworzeniu stron internetowych, korzystaniu z narzedzi analitycznych.

2. ma wiedze o dziataniu CMS, dziataniu reklam, przeglgdarki internetowej i sposobie tworzenia stron
internetowych, ktérych giéwnym priorytetem jest User Experience.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi prognozowa¢ warunki na podstawie potencjalnych odbiorcéw tworzonej strony, potrafi
prognozowaé potencjalne stabe strony wiasnej witryny, potrafi prognozowaé¢ szacunkowe liczby
uzytkownikow, ktére mogg zapewnic stronie srodki z reklam.

2. jest przygotowany/a do pracy w kazdej instytucji, ktéra posiada strone internetowg — w szczegoélnosci
opartg na WordPress i potrzebuje osoby potrafigcej dbaé o jej bezpieczenstwo, obstuge, wdrazanie
dodatkowych modutdw i aktualizacje tresci.

3. umie obstugiwaé WordPress i narzedzia analityczne w stopniu przynajmniej $rednio -
zaawansowanym.

4. umie przygotowywac¢ strone wygodng dla uzytkownika, jednak tez stworzong zgodnie z wymogami
czynnikéw rankingowych Google.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi w grupie projektowej wypracowywac rozwigzania majgce podtoze w pozytywnych zjawiskach
spotecznych zwigzanych z mediami.

2. rozwija w sobie wrazliwo$¢ na pozytywne i negatywne zjawiska zwigzane z przeksztatceniami w
funkcjonowaniu nowych mediow.

3. jest lepiej przygotowany (przygotowana) do pracy zawodowej w obszarze mediéw, marketingu i
komunikaciji.

Tresci programowe dla zaje¢:

Czy my wiasciwie wszyscy wiemy, jak dziata internet?

Blok HTML/CSS

Czym jest system CMS i dlaczego wybieramy WordPress?

Przygotowanie serwera, instalacja CMS, przygotowanie zaplecza WordPress, wgranie koddw
Sledzacych

Jak tworzy¢ strony zgodne z SEO, ale tez przyjazne pod katem UX? Projektowanie

Wdrozenie projektu na instancje WordPressa i ewaluacja

Nazwa zaje¢: Analityka i wykorzystywanie danych
Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:
1. Absolwent/ka zna i rozumie zasady i znaczenie analityki i wykorzystania danych w marketingu online.
w zakresie umiejetnosci:
1. Absolwent/ka postuguje sie narzedziami analitycznymi okreslajgcymi skuteczno$¢ dziatan
marketingowych. Wycigga wnioski i potrafi je wdrozyé w praktyke.
w zakresie kompetencji spotecznych:
1. Absolwent/ka potrafi analizowa¢ dziatanie przedsiebiorstw oraz przekonywac¢ i argumentowa¢ do
podejmowania krytycznej analizy.
Tresci programowe dla zaje¢:
1. Wprowadzenie do przedmiotu- Cele i znaczenie analityki- Przykfady analiz- Analityk jako
zawod przysztosci
2. Zrodta danych- Jak zbieraé je zgodnie z prawem- Rodzaje zrédet- Mierniki danych-
Najpopularniejsze narzedzia
3. Aktualne trendy- Data Driven- Big Data i Mar-tech- Rynek e-commerce
1. Otoczenie marketingowe- Analiza konkurencji- ROAS i ROI- Analityka predykcyjna i Pricing
2. Analiza marki- Brand Awareness- Unique Selling Proposition- Mapowanie branzy
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3. Analiza UX- Audyt stron www i najczestsze bitedy- Badania produktowe- Analiza heurystyczna
i Reguty poznawcze Gerhardt-Powalsa

4. Badania konsumenckie- Dane behawioralne, deklaratywne i sprzedazowe- Sposoby
przeprowadzania badan- Agregacja danych, raporty i bledy we wnioskowaniu

5. Srodowisko Google’a cz.1- Google Analytics 4

6. Srodowisko Google’a cz.2- Google Tag Manager- Google Search Console- Google Trends-
Google Data Studio/Looker

7. Analityka mediow spotecznosciowych - Kanaty spotecznosciowe i ich mozliwosci analityczne-

Facebook Ads, Linkedin Ads, Programmatic- Tworzenie raportéw w oparciu o dane

Analityka uzupetniajgca- Jak przeswietli¢ Influencera - analiza krytyczna- Sytuacje kryzysowe

Wizualizacja danych- Sposoby wizualizacji- Budowa dashboardéw- Przydatne narzedzia

Przyszto$¢ analityki- Rynek pracy- Rozwdj narzedzi- Przydatne kursy- Jezyki programowania

Praca zaliczeniowa

Omdéwienie prac zaliczeniowych + oceny

PP

Nazwa zajec: User Experience

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna podstawy projektowania doswiadczen uzytkownika oraz potrafi wyjasni¢ znaczenie UX w
kontek$cie marketingu online.

2. rozumie psychologiczne zasady lezgce u podstaw projektowania oraz zna heurystyki Nielsena
dotyczace uzytecznosci.

3. posiada wiedze na temat narzedzi i technologii stosowanych w procesie projektowania i testowania
dos$wiadczen uzytkownika.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi analizowac i ocenia¢ interfejsy oraz struktury informacyjne z perspektywy uzytkownika.

2. umie tworzy¢ protopersony oraz prototypy (zaréwno papierowe, jak i cyfrowe) oparte o zebrane dane
i analizy.

3. potrafi wykorzysta¢ narzedzie Figma do projektowania interfejséw.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. potrafi efektywnie wspotpracowaé w zespole podczas procesu projektowania, szanujgc pomysty i
opinie innych.

2. jest swiadomy/a etycznych aspektdow pracy z danymi uzytkownikdédw oraz znaczenia dbatosci o
prywatnosc¢ i bezpieczenstwo w procesie projektowania.

3. potrafi komunikowac sie z klientami i innymi zespotami, efektywnie prezentujgc i uzasadniajgc swoje
decyzje projektowe.

Tresci programowe dla zaje¢:

UX a marketing — Definicja i historia UX, jego znaczenie dla biznesu, zwigzek z marketingiem, cechy
wspélne oraz kluczowe sktadniki dobrego UX.

Heurystyki Nielsena — Szczegdtowe omowienie heurystyk Nielsena wraz z konkretnymi przyktadami ich
zastosowania.

Zasady psychologiczne w projektowaniu — Gtebsze zagtebienie sie w zasady takie jak Prawo Jakoba,
Prawo Fittsa, Hicka, Millera, Postela oraz oméwienie zasady szczytu i konca, a takze efektu estetyki-
uzytecznosci.

Persony, badanie i tworzenie prototypéw — Wprowadzenie do tworzenia i wykorzystywania person w
procesie projektowania, a takze podstawy badania i tworzenia prototypow.

Paper prototyping — Praktyczne warsztaty z zakresu tworzenia prototypow na papierze, wspotpraca w
grupach nad konkretnymi projektami.

Figma — Wprowadzenie do narzedzia, jego kluczowe funkcje oraz praktyczne éwiczenia polegajgce na
pracy nad projektem zaliczeniowym.

Nazwa zaje¢: Copywriting

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Posiada podstawowg wiedze na temat copywritingu i poje¢ z nim zwigzanych

2. Zna zasady copywritngu — ogolne i w odniesieniu do poszczegdlnych narzedzi komunikaciji
marketingowej

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi przygotowa¢ tekst reklamowy(copy) na potrzeby komunikacji marketingowej w nowych
mediach
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2. Ppotrafi w podstawowym zakresie stosowaé przepisy prawa autorskiego i przepisy zwigzane z
zarzadzaniem wtasnoscig intelektualng w odniesieniu do copywritingu

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Umiejetnie analizuje i ocenia nazwy marek i teksty reklamowe w tradycyjnych i nowych mediach
Tresci programowe dla zajec:

Podstawy copywritingu. Copywritnig w tradycyjnych i nowych mediach

Copywriting w reklamie: body copy i slogan reklamowy

Webwriting: SEO copywriting, tworzenie tresci na strone internetowg, bloga i do sklepu internetowego
Copywrting w przypadku e-mailingu i newsletteréw

Copywriting w mediach spotecznosciowych

Copywriting na potrzeby media relations

Typografia, infografika i inne sposoby zwiekszenie atrakcyjnosci tekstu reklamowego

Nazwa zaje¢: Grafika w komunikacji marketingowej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Ma podstawowa wiedze dotyczgcg realizacji projektow graficznych, zasad merketingu oraz
wizualizacji.

2. Posiada wiedze z zakresu kultury i zjawisk spotecznych.

w zakresie umiejetnosci:

1. Posiada umiejetnos¢ wykorzystania wspotczesnych narzedzi i oprogramowania do tworzenia
projektow z zakresu promociji i marketingu.

2. Ma umiejetnos¢ analizowania zjawisk kulturowych i spotecznych.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Rozumie potrzebe poszerzania i aktualizowania wiedzy, umiejetnosci i kompetencji przez cate zycie
2. Posiada swiadomos$¢ znaczenia udziatu w zyciu kulturalnym dla jego rozwoju oraz roli mediéw w
realizacji profesjonalnych zadan zawodowych oraz etycznej postawy w dziatalnosci publiczne;.

Tresci programowe dla zaje¢:

Przekazanie wiedzy z zakresu projektowania graficznego, marketingu i promocji. Oméwienie zagadnieh
z zakresu psychofizjologii widzenia oraz z zakresu przekazu wizualnego. Przedstawienie zagadnien
stosowania i oddziatywania koloru, formy, kompozycji oraz tekstu i typografii. Zastosowanie
poszczegodlnych elementéw w marketingu.

Omowienie przyktadow projektéw graficznych, wizualizacji, dziatan reklamowych i promocyjnych.
przedstawienie i omowienie zagadnien kulturowych i zjawisk spofteczno-kuturowych na przestrzeni
dziejow.

Przekazanie wiedzy z zakresu obstugi i wykorzystania profesjonalnych programow graficznych. Pakiet
Adobe - Photoshop, lllustrator, Indesign. Zdefiniowanie i omodwienie zagadnienia liniatury,
rozdzielczosci, wielkosci plikéw.Cwiczenia praktyczne z projektowania znakéw graficznych, logotypéw,
kompozycji tekstu i obrazu, wordprocesingu, opracowania fotografii, typografii oraz layoutu publikacji
na potrzeby ré6znych medidéw.Omdéwienie zagadnienh z zakresu poligrafii, rodzajéw druku, introligatorni,
rodzajéw papieru, przygotowania publikacji do druku oraz Internetu.Cwiczenia praktyczne 1: Praca z
fotografig. (Program Adobe Photoshop). Retusz zdje¢, modyfikacja, fotomontaz, korekta koloru,
przygotowanie zdjeé¢ do publikacji.Cwiczenia praktyczne 2: Projektowanie logotypéw, piktogramow,
ideogramoéw. (Program Adobe lllustrator). taczenie tekstu, ilustracji, zdje¢. Wykorzystanie siatki
kompozycyjnej do tworzenia tamoéw prasowych. Tworzenie i praca w stylach akapitowych i
typograficznych.Cwiczenia praktyczne 3: Tworzenie publikacji gazety. (Program Adobe Indesign).
taczenie tekstu, ilustracji, zdje¢. Wykorzystanie siatki kompozycyjnej do tworzenia taméw prasowych.
Tworzenie i praca w stylach akapitowych i typograficznych.

Kreowanie wizerunku produktu po przez tworzenie nazwy, logotypu, hasta, sloganu. Tworzenie
kampanii marketingowych i promocyjnych. Omdwienie i ¢wiczenia praktyczne.Zadanie: Opracowanie
briefu kreatywnego kampanii: cel, ton, target, analiza konkurencji, czytelnos¢ przekazu. Opracowanie
alternatywnych nosnikéw i sposobéw zobrazowania gtéwnego przekazu. Oméwienie zasad wspétpracy
w studiach projektowych, agencjach promocyjnych.

Nazwa zaje¢: E-commerce

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Rozumie geneze marketingu elektronicznego i jego znaczenie dla rozwoju spoteczenstwa
informacyjnego w Polsce i na $wiecie. Zna aktualny ksztalt i kierunki rozwoju e-marketingu i e-
commerce.
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2. Charakteryzuje sie umiejetno$cia w zakresie proponowania zastosowania roéznych modeli e-
marketingu dla prowadzenia dziatalnosci biznesowej w Internecie.

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi tgczy¢ zagadnienia i wykorzysta¢ poznane technologie, aby usprawnié¢ proces pozyskiwania,
przetwarzania i wykorzystywania informacji.

2. Potrafi interpretowac¢ i komentowa¢ wyniki z narzedzi informatycznych stuzgcych do prezentaciji
whnioskow i wynikéw z badan z zakresu e-marketingu i e-commerce.

3. Potrafi przygotowaé audyt e-commerce przy pomocy réznych zrédet, narzedzi i nowoczesnych
technologii w tym technologii asystujacych i wytycznych WCAG 2.1.

4. Potrafi wykorzysta¢ wiedze i dobra¢ odpowiednie narzedzie bgdz systemy informatyczne do
konkretnych potrzeb firmy, w tym przygotowania briefu.

5. Potrafi postugiwa¢ sie narzedziami online i tworzy¢ prognozy sprzedazowe wraz z przygotowaniem
optymalizacji projektowe;.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Ma swiadomos¢ wptywu e-commerce na spoteczenstwo i dziatalnos¢ przedsiebiorstwa oraz jest
swiadomy mozliwosci zastosowania réznych systemoéw sprzedazowych.

2. Docenia znaczenie rozwoju e-commerce i technologii asystujgcych w sprzedazy i dotarciu do
potencjalnych odbiorcow.

3. Zabiera gtos w dyskusji, formutuje opinie na tematy dotyczgce e-marketingu i e-commerce i potrafi
je weryfikowac.

4. Organizuje prace w zespole, animuje dziatania jednoczesnie wypetnia powierzone mu zadania i
potrafi przyjg¢ aktywnie rézne role w niej.

Tresci programowe dla zaje¢:

Podstawowe pojecia z zakresu e-commerce i dziatan wokét sprzedazowych online.

Skutecznos$¢ narzedzi online wykorzystywanych w e-commerce (w tym wytyczne WCAG 2.1).
Obstuga klienta i zamoéwien w sklepie online.

Przygotowywanie skutecznych strategii sprzedazowych.

Omoéwienie popularnych silnikéw sklepowych dostepnych na darmowych licencjach.

Wykorzystanie Social Mediéw do sprzedazy w sieci.

Nazwa zaje¢: Social media

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zdobycie praktycznej wiedze na temat specyfiki najpopularniejszych platform spotecznosciowych i
dziatania na nich z perspektywy budowania marki osobistej oraz prowadzenia biznesu.

2. Zrozumienie roli social media w strategiach marketingowych, w tym promocji, reklamy i analizie
konkurencji.

w zakresie umiejetnosci:

1. Umiejetno$¢ tworzenia réznorodnych treSci  dostosowanych do wybranych medidw
spotecznosciowych.

2. Umiejetnos¢ analizy statystyk i danych zwigzanych z dziataniami w social media, w celu mierzenia
skutecznosci dziatan organicznych ptatnych.

3. Umiejetnos¢ efektywnego zarzadzania czasem i planowania tresci

4. Umiejetnos$¢ budowania profesjonalnego wizerunku online i skutecznego promowania wtasnej marki
osobistej.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Komunikacja online - rozwijanie umiejetnosci skutecznej komunikacji online, budowanie relacji z
odbiorcami i odpowiedzialna moderacja.

2. Etyka w social media - swiadomos¢ etycznych kwestii zwigzanych z publikacjg tresci, w tym
rozpoznawanie i unikanie dezinformacji, nienawisci i cyberprzemocy.

3. Rozwigzywanie probleméw - zdolnos¢ do identyfikowania probleméw i szybkiego reagowania,
zwlaszcza w przypadku kryzyséw.

Tresci programowe dla zaje¢:

Facebook - fakty i mity, mocne strony, dziatania organiczne: grupy, wydarzenia, live, angazowanie
postami, angazujacy content.

Instagram - dziatanie algorytmu, angazowanie odbiorcow, audyt konta biznesowego, dobre praktyki,
narzedzia, statystyki.

LinkedIn - specyfika medium, audyt profilu, rodzaje komunikacji, budowanie sieci kontaktéw, narzedzie
poszukiwania pracy i budowanie marki osobistej.
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Twitter/X i Pinterest - specyfika medium, przykfady polskich kont, dobre praktyki contentowe,
mozliwosci reklamowe, budowanie marki osobistej i prowadzenie dziatan, jako firma.

TikTok - specyfika medium, wskazéwki co do publikaciji, tiktok z perspektywy marki, przyktady contentu,
muzyka jako motor napedowy aplikacji, mozliwosci reklamowe.

Influencer marketing - przygotowanie kampanii, gdzie szuka¢ influencerow i jak zweryfikowa¢ ich
autentycznosé, jak mierzy¢ efekty wspotpracy, najwazniejsze punkty umowy i rodzaje wspotpracy.
Content marketing w social media - pojecie content marketingu, co skfada sie na jego strategie,
odbiorcy i pomysty na content, narzedzia, angazujgce formaty w social media, case study Netflix.
Kryzys w social media - kiedy mamy do czynienia z kryzysem, jak odrézni¢ kryzys od gafy, zasada 5P,
konsekwencje, case study Tiger Energy Drink.

Design w social media - elementy sktadowe grafiki w social media, jej kompozycja i projektowanie,
przydatne narzedzia i przyktady grafik.

Reklama w mediach spotecznosciowych - struktura kampanii, tworzenie grupy docelowej - szczegotowe
opcje targetowania, reklama i kreacja, analizowanie wynikéw, najwazniejsze wskazniki.
Monitorowanie social medidw - jakie mozliwosci daje monitoring SM, korzysci, narzedzia i ich
praktyczne zastosowanie.

Praca social media managera - edukacja i kompetencje, sciezka kariery, wynagrodzenie, pierwsze
zlecenia.

Nazwa zajec: Planowanie kampanii internetowej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawy i trendy rozwojowe zwigzane z marketingiem internetowym, ze szczegdlnym
uwzglednieniem przetozenia ich na planowanie i realizacje kampanii online.

2. Zna roznice i podobienstwa pomiedzy dziataniami contentowymi, efektywnosciowymi, zasieggowymi.
w zakresie umiejetnosci:

1. Umie zaplanowa¢ dziatania egzekucyjne zwigzane z realizacjg kampanii.

2. Potrafi strategicznie zaplanowa¢ dziatania w kampani digitalowej zaleznie od potrzeb.

3. Umie dobierac i tgczy¢ obszary komunikacji digitalowej w zaleznosci od wyznaczonych celow.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Potrafi mniej wiecej zaplanowaé prace zespotu specjalistdw nad kampanig internetowa.

2. Rozumie specyfike pracy agencji reklamowej, domu mediowego, content house'u i perspektywe
zleceniodawcy.

Tresci programowe dla zaje¢:

Marketing offline vs online. Kanaty komunikacji w Internecie - rodzaje i koncepcje klasyfikacji
Wspotpraca z agencja - podstawowe zagadnienia, pojecia, narzedzia i wskazniki.

Definiowanie celéw kampanii.

Definiowanie grup docelowych w kampanii.

Metody budzetowania i rozliczania kampanii

Pomiar skutecznosci dziatan.

Mechanika dziatania, efektywno$c¢ reklamy display, podstawowe pojecia zwigzane z Programmatic.
SEM / SEO / PPC - podstawowe pojecia, efektywnosé dziatan, bidding i analityka w reklamie PPC.
Efektywnos¢ video advertising, rodzaje i formaty reklamy video, proces produkcji materiatu w
zaleznosci od potrzeb i celéw komunikacyjnych.

Reklama w sieciach spotecznosciowych, efektywnosé¢ social media marketingu.

Planowanie i publikowanie kontentu, KPI i analityka oraz wspétpraca z influencerami- jej wady i zalety.
Podstawowe pojecia i koncepcje zwigzane z marketingiem mobilnym, aplikacja mobilna vs. strona
www, reklama mobilna.

Interakcje pomiedzy eCommerce, a innymi dyscyplinami marketingu internetowego - w tym w
szczegdlnosci: marketing automation, e-mail marketing, SEM- specyfika kampanii performance’'owych.
Cele i konwersja, funkcje e-commerce i ich zastosowanie w projektowaniu kampanii; podstawowe
pojecia i koncepcje User Experience, zasady budowy "komunikacyjnych lejkow".

Nazwa zaje¢: Warsztat krytycznej analizy mediéw (News Literacy)

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. wymienia i zna podstawowe metody krytycznej analizy przekazéw medialnych

2. zna najwazniejsze organizacje, techniki i kierunki rozwoju fact-checkingu w Polsce i na $wiecie
3. zna i potrafi wyjasni¢ oraz uzasadni¢ najwazniejsze wyzwania etyczne w pracy dziennikarza

4. zna teorie i przyktady praktyczne dezinformaciji, zna narzedzia do jej weryfikacji
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w zakresie umiejetnosci:

1. poddaje krytyce tre$¢ i forme przekazéw medialnych

2. weryfikuje zrédta wykorzystywane do analizy tresci medialnych

3. proponuje sposéb analizy przekazu medialnego

4. umie skonstruowa¢ i przeprowadzi¢ krétkg kampanie informacyjno-edukacyjng dotyczacg fact-
checkingu

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. pracuje w grupie, przyjmujac w niej rézne role, rozwigzuje konflikty wewnatrzgrupowe

2. ma swiadomos¢ znaczenia edukacji medialnej, wywierania wptywu jej braku na odbiorcéw mediéw
w réznym wieku we wspétczesnym swiecie

3. nabiera doswiadczenia w dyskusji o charakterze analitycznym i etycznym zwigzanej ze Srodowiskiem
medialnym

Tresci programowe dla zajeé:

Omoéwienie struktury warsztatu. Podstawowa baza pojeciowa z zakresu edukacji medialnej i fact-
checkingu.

Dziennikarstwo i jego pogranicza. Weryfikacja, odpowiedzialno$¢, niezalezno$¢ dziennikarska.
Réwnowaga, uczciwos$é, stronniczo$¢ w obiegu informacji.

Dowody, zrodia i weryfikacja w pracy dziennikarza i dziennikarki.

Dekonstrukcja i ocena rzetelnosci materiatu medialnego.

Dezinformacja oraz narzedzia do weryfikacji informacji.

Prezentacja projektow zaliczeniowych.

Nazwa zaje¢: Film w komunikacji marketingowej

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. rozumie proces produkcyjny materiatéw filmowych i potrafi zaréwno okresli¢ podstawowe réznice
pomiedzy procesami produkcji dla materiatéw o charakterze korporacyjnym, produktowym, czy krétkimi
formami nastawionymi na media spotecznosciowe.

2. zna sposoby produkcji materiatéw video, zdaje sobie sprawe z mozliwosci optymalizacji procesu
pracy nad nimi, jak i z koniecznosci odpowiedniego planowania produkcji oraz zarzgdzania
projektowego niezbednego w celu skutecznej realizacji projektéw.

w zakresie umiejetnosci:

1. umie identyfikowaC potrzeby wynikajgce z briefu na stworzenie okre$lonego typu materiatu
filmowego.

2. umie przygotowac brief oraz zaplanowa¢ prosty proces produkcji filmowej w zakresie chocby
podstawowych kamieni milowych, ma podstawowg umiejetnos¢ budzetowania tego typu projektu i
zdaje sobie sprawe z wyzwan biznesowych, ktére takim dziataniom towarzysza.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. rozumie réznorodno$é potrzeb komunikacji video, ktére mozna zaspokajaé w rézny sposéb.

Tresci programowe dla zaje¢:

Istota komunikacji flmowej- Srodki wyrazu, zabiegi estetyczne, gra na uczuciach, dziatania zabronione.
Storytelling marek w formach wideo — budowanie historii i emocjonalizacja przekazu filmowego
Zmiana w komunikacji video na przestrzeni lat- postep technologiczny i zmiana $wiadomosci
konsumenta w oparciu o rozwdj i funkcje materiatéw video w przemysle muzycznym.

Wykorzystanie filmu w strategii marketingowej- charakterystyka branz, proba segmentacji form
reklamowych wykorzystujgcych video.

Co sprzedaje lepigj film, czy reklama (product placement, jako narzedzie marketingowe w przemysle
filmowym)?

Where is the beef- czyli zasady planowania produkcji filmowej kiedys i dzi$ zaréwno w odniesieniu do
produkcji reklamowych, jak i rozrywkowych.

Marketing VR — technologia i potencjat wykorzystania oraz wykorzystanie filmu w marketingu
wewnetrznym organizacji (nie tylko CSR).

Scenariusz, story board, synopsis vs ,viralowe produkcje” i dziatania ,chatupnicze”, czyli jak zosta¢
viogerem.

Zastosowanie réznorodnych form wyrazu w produkcji video- plany, sceny i ujecia, sposoby budowania
emocji kompozycjg obrazu.

Plan filmowy i plan telewizyjny- organizacja, zasady funkcjonowania na planie, podstawowe réznice.
Proces produkcji filmowej- zarzadzanie projektem, kamienie milowe oraz zagrozenia projektowe- od
procesu produkcji, po plan emisiji.

Pomyst, scenariusz, storyboard, shootingboard i pitching, czyli prototypowanie video.
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Produkcja i budzetowanie — dobdr optymalnych elementdw, a finalny efekt.

Dzien zdjeciowy. Jak pracowaé, zeby go nie powtarzaé?

Od montazu do compositingu, czyli co mozna wyczarowac¢ z surowych ujeé? Proba przetozenia
koncepcji na obraz- praca nad mood-boardem.

Dystrybucja, promocja i analiza zaangazowania.

Nazwa zaje¢: PR w Internecie

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Teoretyczne podstawy Public Relations

2. Teoretyczne aspekty budowania relacji z mediami

3. Teoretyczne aspekty tworzenia tekstow prasowych, m.in.: informacja prasowa, notatka prasowa
w zakresie umiejetnosci:

1. Znajomos¢ i umiejetno$¢ poruszania sie w podstawowych obszarach dziatan Public Reations,
2. Okreslianie celow dziatan PR,

3. Dobdr odpowiednich narzedzi e-PR do okreslonej strategii,

4. Rozumienie réznic pomiedzy poszczegdlnymi rodzajami mediow ze szczegdlnym uwzglednieniem
mediéw elektronicznych,

5. Identyfikacja réznic pomiedzy: marketingiem, reklamg, Public Relations,

6. znajomos¢ poszczegolnych krokow stuzgcych budowaniu relacji z mediami — zwtaszcza w $wiecie
komunikacji elektronicznej/ mobilne;j.

7. Tworzenie podstawowych materiatéw Public Relations

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Nawigzywanie i budowanie relacji z mediami

Tresci programowe dla zaje¢:

Wstep do Public Relations

Tradycyjne Public Relations, a e-PR

Model PESO

Narzedzia e-PR

Wirtualne Biuro Prasowe

Research jako podstawa pracy PRowca

e-PR, a influencerzy

Podstawy budowania strategii komunikaciji

Nazwa zaje¢: Strategia marki

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiagniecia efektow uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. zna i rozumie sktadowe modeli pozycjonowania marek

2. rozumie specyfike komunikacji marki na ré6znych etapach consumer journey

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi dokonaé segmentacji rynku oraz konsumentow,

2. potrafi przeanalizowa¢ warunki otoczenia biznesowego oraz zatozenia dla marki oraz zdefiniuje jej
potencjalne zrodia wzrostu

3. potrafi identyfikowac lub sformutowac insight i przygotowac na jego podstawie komunikacje

Tresci programowe dla zaje¢:

Modut 1 ANALIZA BIZNESOWA

Zdefiniowanie celéw biznesowych, marketingowych i komunikacyjnych dla marki, okreslenie zrodta
wzrostu dla marki. Réznice pomiedzy strategiami zasiegowymi oraz aktywacyjnymi. Analiza konkurenciji
i otoczenia biznesowego. Rodzaje strategii. Matryce zarzgdzania portfolio produktowym.

Modut 2 MARKA spdjno$¢ komunikacji marki w Internecie wobec jej pozycjonowania. Okreslenie
celéw, jakie komunikacja w Internecie ma realizowac¢ na poczet marki. Implementacja marki w swiecie
VUCA z naciskiem na Srodowisko digitalowe, zarzgdzanie komunikatem strategicznym w zalezno$ci
od etapu consumer journey.

Modut 3 KONSUMENT Dopasowanie komunikacji marki w Internecie do potrzeb konsumenta. Rola
insightu w komunikacji. Identyfikacja, ocena potencjatu i wykorzystanie insightu w komunikacji.
Przedstawienie modelu OCTA. Techniki i podstawy segmentacji konsumentow.
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Nazwa zajeé: Bezpieczenstwo w sieci

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Zna podstawowe terminy z zakresu bezpieczenstwa w sieci

2. rozumie potrzebe stosowania réoznych poziomow zabezpieczen systemow teleinformatycznych

3. zna katalog zagrozen w cyberprzestrzeni i metody ochrony przed nimi i przeciwdziatania im

w zakresie umiejetnosci:

1. Potrafi identyfikowa¢ zrédta ryzyka w sieci

2. Potrafi wykorzystywac i wdrazaé rézne formy i metody ochrony danych wtasnej i organizacji, w ktorej
pracuje

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. Jest gotowaly do aktualizowania swojej wiedzy i umiejetnosci z zakresu bezpieczenstwa w sieci
Tresci programowe dla zaje¢:

Wprowadzenie do bezpieczenstwa w Internecie - podstawowe zagadnienia zwigzane z
cyberbezpieczenstwem

Zagrozenia zwigzane z ochrong danych w Internecie

Cyberprzestepczos¢ - zjawisko i regulacje prawne z zakresu przeciwdziatania

Metody ochrony przed zagrozeniami w cyberprzestrzeni

Ryzyka zwigzane z wykorzystaniem mediéow spotecznosciowych

Trendy dotyczace bezpieczenstwa w Internecie i wyzwania przyszitosci

Nazwa zaje¢: Warsztat dziennikarza

Po zakonczeniu zajec¢ i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. ma wiedze o specyfice pracy dziennikarza oraz wymaganiach stawianych osobie wykonujgcej taki
zawod.

2. ma wiedze o organizacji pracy redakc;ji lub innej komorki organizacyjnej zatrudniajgcej dziennikarzy.
3. ma wiedze na temat zrédet informacji, sposobdéw ich gromadzenia i przetwarzania.

4. zna gatunki dziennikarskie oraz ich przydatnos¢ do efektywnego przekazywania informacji.

5. ma wiedze na temat przydatnosci poszczegdlnych mediéw, programoéw komputerowych i urzadzen
niezbednych do wykonywania zawodu dziennikarza lub ogrywania innej roli w komunikowaniu
spotecznym.

w zakresie umiejetnosci:

1. potrafi obserwowaé otoczenie spoteczne w celu dostrzezenia aktualnych problemoéw, ktére mogg
zainteresowac czytelnika, widza, stuchacza lub obserwatora medidow spotecznosciowych.

2. potrafi pracowac¢ w zespole tworzacym redakcje lub inny zespét zatrudniajacy dziennikarz.

3. potrafi zbiera¢ informacje i materiaty oraz weryfikowac ich rzetelnosc.

4. potrafi dobiera¢ odpowiednie formy przekazu do przekazania specyficznych informacji do wybranego
kregu odbiorcéw.

w zakresie kompetencji spotecznych:

1. zdaje sobie sprawe z koniecznosci systematycznego poszerzania wiedzy i umiejetnosci, jako
warunkéw efektywnej pracy dziennikarza lub innego zawodu w komunikowaniu spotecznym.

2. ma swiadomos¢ krytycznego pozyskiwania informacji oraz troski o rzetelne upowszechnianie
informacji.

3. zdaje sobie sprawe z zalet pracy zespotowej i rynkowych uwarunkowan funkcjonowania mediow.
Tresci programowe dla zaje¢:

Istota, czesci sktadowe i wyposazenie warsztatu dziennikarza.

Zasady i techniki zbierania, weryfikacji i opracowywania materiatu dziennikarskiego.

Specyfika warsztatu dziennikarza gazetowego, radiowego, "sieciowego”, mediéw lokalnych, mediéw
ogolnokrajowych, agencyjnego, sledczego, sportowego.

Specyfika warsztatu felietonisty, reportazysty, publicysty, komentatora.

Specyfika warsztatu redaktora naczelnego i sekretarza redakciji.

Specyfika warsztatu rzecznika prasowego i innego pracownika odpowiadajgcego za kontakty z
mediami.

Specyfika warsztatu osoby funkcjonujgcej w komunikacji spotecznej, ktéra nie jest dziennikarzem.
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Nazwa zaje¢: Jezyk angielski A2

Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka

w zakresie wiedzy:

1. Porozumiewa sie w rutynowych, prostych sytuacjach komunikacyjnych, wymagajgcych jedynie
bezposredniej wymiany zdan. Potrafi w prosty sposéb opisywa¢ swoje pochodzenie i otoczenie, w
ktérym 2zyje, a takze poruszaC sprawy zwigzane z hajwazniejszymi potrzebami zycia
codziennego.Czyta ze zrozumieniem krotkie teksty w jezyku angielskim o charakterze
ogoélnym.Rozumie prosty oryginalny materiat audio lub wideo z zycia codziennego, kulturalnego i
spofecznego, na poziomie podstawowym jak i wychwytuje niezbedne szczegoty.

w zakresie umiejetnosci:

1. Porozumiewa sie w rutynowych, prostych sytuacjach komunikacyjnych, wymagajgcych jedynie
bezposredniej wymiany zdan. Potrafi w prosty sposéb opisywaé swoje pochodzenie i otoczenie, w
ktérym zyje, a takze poruszaé sprawy zwigzane 2z najwazniejszymi potrzebami zycia
codziennego.Czyta ze zrozumieniem krotkie teksty w jezyku angielskim o charakterze
ogoélnym.Rozumie prosty oryginalny materiat audio lub wideo z zycia codziennego, kulturalnego i
spotecznego, na poziomie podstawowym jak i wychwytuje niezbedne szczegdty.

Tresci programowe dla zajec:

Czasy gramatyczne potrzebne do wyrazania réznorodnych czynnosci osadzonych w czasie Present
Simple and Present Continuous, Past Simple and Past Continuous, Present Perfect and Present
Perfect Continuous, Past Perfect oraz czasach przysziych na poziomie A2Inne struktury gramatyczne
potrzebne do wyrazania ré6znorodnych tresci i opinii dla poziomu A2Podstawowe stownictwo dotyczgce
zycia codziennego oraz zwigzane z bezposrednim $rodowiskiem studenta (jedzenie, osobowosc,
podroze, zainteresowania, edukacja, zakupy, pienigdze, technologia, rodzina, studia, praca,
technologia, podstawowe stownictwo zwigzane z kierunkiem studiéw)Strategie efektywnego czytania
w celu zrozumienia ogdlnego sensu wypowiedzi; domy$lanie sie znaczenia nieznanych stéwStrategie
efektywnego stuchania w celu zrozumienia ogélnego sensu wypowiedzi; domyslanie sie znaczenia
nieznanych stéwWyrazanie réznorodnych funkcji jezykowych np. prosby, opisy, wyrazanie opinii,
wyrazanie zgody, brak zgody, pytania o pozwolenie, skargi, itp.

Nazwa zaje¢: Dziennikarstwo internetowe
Po zakonczeniu zajeé i potwierdzeniu osiggniecia efektéw uczenia sie student/ka
w zakresie wiedzy:
1. zna rodzaje materiatéw publikowanych w portalach/serwisach internetowych
2. rozumie specyfike pracy dziennikarza w prasowych i nieprasowych redakcjach internetowych
w zakresie umiejetnosci:
1. potrafi przygotowac materiaty dziennikarskie do wykorzystania w internecie
2. umie publikowaé materiaty dziennikarskie w sieci
w zakresie kompetencji spotecznych:
1. potrafi wykorzystywac innowacyjne i kreatywne metody komunikacji
Tresci programowe dla zaje¢:
Przygotowanie warsztatu dziennikarza redakciji internetowe;j:
e rodzaje materiatdw publikowanych w portalach/serwisach internetowych (tekst, audio, foto,
wideo, grafika)
niezbedne umiejetnosci dziennikarza redakcji internetowe;
sprzet niezbedny w pracy dziennikarza redakcji internetowej
oprogramowanie niezbedne w pracy dziennikarza redakcji internetowej
funkcje w redakcji internetowej
wspotpraca z zespotem redakcji internetowej (montazysci, operatorzy, fotografowie, osoby
odpowiedzialne za dystrybucje i promocije itp)
Przygotowanie do pracy w nieprasowej redakcji internetowej (wtasne media):
e nieprasowa redakcja internetowa vs dziat public relations
e rodzaje nieprasowych redakcji internetowych
e budowa i funkcjonowanie zespotu nieprasowej redakcji internetowej
e wspoOipraca w ramach organizacji
Produkcja nieprasowych materiatéw dziennikarskich:
e rodzaje i funkcje materiatdéw dziennikarskich
o materiaty na uzytek wewnetrzny organizacji
o materiaty na uzytek zewnetrzny organizaciji
Dystrybucja i promocja nieprasowych materiatéw dziennikarskich:
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kanaty dystrybuc;ji

promocja kanatéw i pojedynczych materiatow

moderacja/dialog z odbiorcami publikowanych materiatéw

moderacja i dialog z odbiorcami we wiasnych kanatach dystrybucyjnych
moderacja i dialog z odbiorcami w zewnetrznych kanatach dystrybucyjnych
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