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Recenzja osiggnig¢ Pana dr. Patryka Borowiaka
ubiegajacego si¢ o nadanie stopnia doktora habilitowanego w dziedzinie nauk

humanistycznych w dyscyplinie jezykoznawstwo

Dr Patryk Borowiak jest absolwentem Uniwersytetu Adama Mickiewicza w Poznaniu.
Studia na Wydziale Filologii Polskiej i Klasycznej UAM, zwieniczone uzyskaniem
magisterium z filologii polskiej i filologii stowianskiej ukoniczyl w roku 2008. Stopien
doktora nauk humanistycznych w zakresie jezykoznawstwa uzyskal w roku 2012 (na
podstawie rozprawy doktorskiej pt. ,,Nazwy miast i wsi Bulgarii”). Dodatkowe, uzupetniajace
wyksztalcenie filologiczne kwalifikacje zawodowe Habilitant zdobyl za sprawg studiow
podyplomowych Public relations na Wydziale Nauk Politycznych i Dziennikarstwa UAM
(2010-2011) oraz studiow MBA Zarzadzanie Szkota Wyzsza, organizowanych w kooperacji
UAM z Uniwersytetem Ekonomicznym w Poznaniu (2016-2018).
Od 2012 roku dr Borowiak jest zatrudniony na stanowisku adiunkta w Instytucie Filologii
Stowianskiej na Wydziale Filologii Polskiej i Klasycznej UAM, ponadto jest wyktadowcg (od

2018 r.) w Szczecinskiej Szkole Wyzszej Collegium Balticum.

Jako osiagnigcie naukowe wynikajace z art. 219 ust. 1. pkt 2a Ustawy Habilitant
przedstawia monografi¢ autorska ,,Polskie i bulgarskie firmonimy w perspektywie
komunikacyjno-wizualnej”, Poznan: Wydawnictwo Naukowe UAM, 2021.

Juz na wstepie chce stwierdzi¢, ze jest to moim zdaniem dzielo interesujgce pod
wzgledem koncepcyjnym, w zakresie sposobu ujecia przedmiotu badan (laczacych podejscie
onomastyczne i jezykowo-kulturowe z problematyka dizajnu), i nosne poznawczo. Powodem,
ktory sktania mnie do wystawienia bardzo pozytywnej oceny tej pracy, jest nie tyle sam

Wybor problematyki onomastycznej, zwigzanej z obszarem chrematonimii marketingowej czy
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po prostu firmonimii (nazwy wiasne odnoszace si¢ do lokali gastronomicznych, niekiedy tez
pozostatych punktéw ustugowych, hoteli i sklepéw, por. s. 35), ktéra mozna odnalezé tez w
roznych innych opracowaniach, ile zatozona interdyscyplinarno$é¢ i swego rodzaju
przeorientowanie postawy badawczej, pozwalajagce wydobyé nowe aspekty podjetej
problematyki i zastosowaé rozwigzania metodologiczne, ktére skladajg sie na osiggniecie
warto$ciowych naukowo rezultatéw. Jest to zwigzane z ujeciem badanych nazw w calym
ztozonym i analizowanym w pracy kontekscie komunikowania, w ktérym jawia sie one nie
tylko jako okreslone formy j¢zykowe, ale jako napisy, ikonicznie i przedmiotowo
wyeksponowane na szyldach, stanowigcych istotne elementy szaty informacyjnej miast
polskich i butgarskich. Material badawczy, z jakim mamy tu do czynienia (zebrany w latach
2016-2020), do ktérego autor pracy przylozyt posiadane kompetencje polonistyczne i
butgarystyczne, daje asumpt do poréwnan, do pokazania podobiefistw i réznic w zakresie
stosowanych modeli nazewniczych i graficznej aranzacji nazw i ich materialnych no$nikow,
oraz zwrocenia uwagi na odmienno$ci o charakterze Jezykowym (poczynajac juz od réznicy
alfabetow) i historyczno-kulturowym migdzy Polskg a Bulgarig. Cel pracy zostal
sformutowany jako ,,opis funkcjonowania firmoniméw na wizualnych no$nikach informac;ji
reklamy, jakimi sg szyldy” (s. 10), przy tym w istotny spos6b ten opis uzupetniajg rozwazania
na temat kreowania i projektowania szyldow oraz postrzegania ich przez odbiorcéw bedacych
uzytkownikami miast (ich opinie przyblizaja wyniki przeprowadzonych badan ankietowych).
Nie bez przyczyny, autora pracy interesuje interakcja miedzy nazwami, uzupetniajacym je
tekstem jezykowym, i przedmiotami, na ktére te nazwy i teksty sa naniesione,
reprezentujgeymi Ljezyk rzeczy”. Jest to z punktu podjetych tu rozwazan problematyka
kluczowa, do ktérej odnosi si¢ etykieta ,,urzeczowione Jjezykoznawstwo” (s. 16).

Praca zostata wlasciwie rozplanowana w zakresie podziatu tresci. Sktada si¢ z pigciu
rozdziatléw, wstepu i zakonczenia, oraz uzupetniajgcych elementéw aparatu naukowego,
takich jak np. bibliografia czy indeks omawianych nazw. Rozdzial pierwszy podejmuje
zagadnienia zwigzane z terminologia chrematonomastyczna i przedstawia stan badan w tej
dziedzinie onomastyki. Firmonimy, o ktérych mowa w pracy, sa w szerszej perspektywie
chrematonimami, czyli, jak ujmuje to Artur Galkowski, nazwami odsylajacymi do
roznorodnych realiow zwigzanych z aktywnoscig kulturowa czlowieka. Autor pracy
konsekwentnie pisze o badanych przez siebie nazwach jako firmonimach, a nie 0g0lnie;j:
chrematonimach, i robi to z kilku powodéw. Wybrany termin latwo powigzaé ze stowem
»firma” (a taki charakter maja rozne obiekty komercyjne, przedsigbiorstwa) i dzieki temu jest

on czytelny, fatwo go stosowaé w kontekscie marketingowym i w badaniach zwigzanych z
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dizajnem, dodatkowo jest znany na gruncie polskim i bulgarskim. Jednoczesnie trzeba
pamigta¢ o tym, ze przedmiotem naukowego zainteresowania nie sa w tej pracy tylko
firmonimy, ale rdzne ,,aspekty wspélistnienia firmoniméw z rzeczami” (s. 17), przywotujace
zagadnienia, ktére wykraczaja poza jezykoznawczy paradygmat badan (onomastyka
kulturowa, analizy pejzazu jezykowego) i tacza si¢ z innymi kwestiami, np. komunikacja
wizualng w jej wymiarze przedmiotowym i projektowym, takze uzytkowo-komunikacyjnym.
Autor przytacza niektére z funkcjonujagcych w literaturze naukowej klasyfikacji
chrematoniméw ujmowanych od strony dajacych si¢ wyrozni¢ pél semantyczno-
motywacyjnych, takze z uwzglednieniem realiéw kulturowo-spotecznych. Odwoluje si¢
zwlaszcza do propozycji Liliany Dymitrowej-Todorowej i wychodzac od niej ustala
szczegbtowa i dopasowang do badanego materiatu klasyfikacj¢ w zakresie firmoniméw.
Odpowiednio poprowadzona klasyfikacja ma daé wglad w ogolne tenedencie w
»nazewnictwie firmonimicznym” (raczej: firmowym) w Polsce i w Bulgarii (s. 43), daje tez
autorowi pracy okazje do wprowadzenia waznych merytorycznie uwag na temat zabiegow
nazwotworczych stosowanych do réznych typow obiektow handlowo-ustugowych. Jak mozna
zauwazyC, wyrOznianie klas znaczeniowych (firmonimy odapelatywne) nie w kazdym
wypadku sprzyja spojnosci klasyfikacji (np. Pod modrzewiem czy Pod Topolami to
firmonimy onimizowane od nazw drzew, podczas gdy Pod Korong to nazwa zwiazana z
potozeniem obiektu, s. 44-45). Osobny punkt rozwazan stanowi struktura firmoniméw. Tu
interesujacy jest komentarz dotyczacy rozbieznosci w zakresie nazywania lokali
gastronomicznych w Polsce i w Butgarii, gdy idzie o pewne tendencje i mody, ktére nie
przebiegaja w tym samym czasie na wskazanych obszarach Jezykowo-kulturowych (np.
lokale butgarskie nazywane sg wspotczesnie bardzo czesto za pomocg nazw obcych, w Polsce
mozna zaobserwowa¢ odchodzenie od nazw obcego pochodzenia (jesli nie wigzg si¢ one z
jakimi$ kuchniami narodowymi) na rzecz mody na firmonimy polskie, kojarzace si¢ z
rodzimoscia; mam jednak watpliwosé, czy stwierdzenie, ze »[W] Polsce $wiadome
wykorzystanie elementéw obcych w kreowaniu nazw marketingowych skonczylo sie w
pierwszej dekadzie nowego tysigclecia” [s.  55], odpowiada w calej rozciagtosci
rzeczywistemu stanowi rzeczy).

W rozdziale drugim monografii poruszane sg kwestie zwigzane z rozwojem i historig
szyldow jako form ulicznej komunikacji wizualnej. Rozdzial trzeci prowadzi w strone
socjologii rzeczy i przynosi szereg ustalern na temat dizajnu szyldow wystepujacych w
przestrzeniach miejskich (m. in. typografia i kolorystyka) wraz z uwagami o firmonimach

(wspotczesnie, ale tez z odwotaniem si¢ niedawnej przesztosci, do 2. polowy lat 90. XX

3



wieku w Polsce i w Bulgarii, tu tez interesujgce uwagi o TypoPolo i butgarskich
»duchoszyldach”). Waznym punktem rozdziatu jest wprowadzenie do wywodu kontekstu
projektowego i temat ,,firmoniméw uwiklanych w design” (s. 103 i nast). Sa to elementy
wiasnej propozycji metodologicznej, ktéra w istotny sposob poszerza zaplecze intelektualne
rozwazan. Jak stwierdza autor pracy, ,,Nazwy lub ich catosciowe wizerunki emblematyczne w
postaci szylddw na etapie projektowania angazuja nasze intuicyjne postrzeganie potrzeb
bedacych Zrodlem kreatywnej intencjonalnosci, tworzacej nowe rzeczy i nowe relacje miedzy
ludZmi” (s. 104). Dalej pisze o metodzie projektowej i uzytkowosci jako kluczowym aspekcie
funkcji rzeczy, opisuje reguty dobrego wzornictwa opracowane przez Dietera Ramsa, ktdre
jego zdaniem mozna wdraza¢ w badaniach firmonimicznych.  Sg to: innowacyjnos¢,
uzytecznos¢, estetyka, zrozumiatos¢ przedmiotu, dyskretnogé formy, uczciwosé spoleczna,
ponadczasowo$¢, perfekcyjnosé projektu, ekologicznosé przedmiotu i ,antydizajnerstwo
designu” (s. 106-107). Wymienione reguty mozna przenie$¢ na plaszczyzng nazewniczg i na
plaszczyzne szyldow, na ktérych uwidocznione $3 nazwy, co autor pracy pokazuje na
przykladach, przy tym da si¢ zauwazyé, ze opisie tych przyktadow nacisk zostaje polozony na
informacje wizualng i kwestie projektowe. Nazwy rozpatrywane sa od strony projektu
graficznego i zapisu, ale tez traktowane jako znaki Jjezykowe zorientowane na odpowiadajace
im obiekty. Jak si¢ wydaje, przynajmniej niektore z podanych regut dosé trudno przetozy¢ na
ustalenia  jezykowe dotyczace firmoniméw, np. ponadczasowosé, perfekcyjnosé,
ekologicznos¢ czy ,,antydesignerstwo”. Uczciwosé spoteczna doczekata si¢ interesujacego
komentarza do nazw jako stéw na szyldach, ale rodzi sie tu pytanie o reklame, ktora moze
uwodzi¢ nazwa.

Bardzo wazny z punktu widzenia koncepcji realizowanej w pracy i zastosowanej
metodologii badawczej jest rozdziat czwarty, ktéry odnosi sie do firmoniméw opisywanych
ze wzgledu na konteksty, ktore ,,w danym momencie i przestrzeni” realizujg w procesach
komunikacji. Autor odwotuje si¢ tu do tekstologicznego modelu analizy nazw wiasnych
Matgorzaty Rutkiewicz-Hanczewskiej i pisze o nazwach firmowych w trzech aspektach:
pretekstowym, tekstowym i podtekstowym, ktére kolejno odnosza si¢ do ich generowania czy
tez  projektowania, nastepnie dotycza firmonimoéw, ktére realizuja si¢ w charakterze
komunikatow (projektow), i wreszcie: »ujawniajg swg znaczeniowg uzytkowosé (design)” (s.
136). Jest to interesujace podejscie, w ktorym firmonimy nie s3 tylko nazwami, ale wystepujg
w uprzedmiotowionej i emblematycznej postaci (na szyldach). Mam pewng watpliwos¢ i
niejasnos¢, czy rzeczywiscie teksty firmonimiczne s3 tworzone jako ,,pochodne znaczone;j

rzeczy”, ktorg jest np. szyld, skoro nieco dalej w tekscie jest on ,.abstrakcyjnym elementem
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znaczacym na rowni z nazwa” (s. 136). Konteksty, uwzglednione w badaniach
onomastycznych przez M. Rutkiewicz-Hanczewska i uzupeinione przez autora pracy o
nieomawiany dotad na gruncie onomastycznym kontekst projektowy (na zasadzie zwrotu ku
przedmiotom), wyznaczaja sposéb, w jaki prowadzony jest opis firmoniméw. Kazdy z
kontekstow zostat oméwiony, w najszerszym zakresie: lingwistyczny, nastepnie: kulturowy i
literacki (stuszna jest uwaga, ze mozna go traktowaé ,,jako cze$¢ pojemnego kontekstu
kulturowego”, s. 153), dalej dialogiczny (w moim przekonaniu ten fragment wywodu
powinien zosta¢ bardziej szczegélowo opracowany) i biznesowy (kwestie marketingu i
reklamy). Osobny punkt rozwazan przeznaczyt autor na ,,nowy kontekst projektowy” (s. 156
i nast.), pozwalajacy na poszerzenie metodologii badan o aspekt przedmiotowy zwigzany z
szyldami (i widniejagcymi na nich nazwami) jako nosnikami komunikacji wizualnej. W
analizie nazw firmowych w kontekscie projektowym sigga autor pracy do terminologii
literaturoznawczej opisujacej wyznaczniki utworu stfowno-obrazowego, jakim jest emblemat
(znany z literatury XVI i XVII wieku). Wyznacznikami konstrukcyjnymi, ktore zostaty
przeniesione na grunt analiz, prowadzonych pod katem komunikacyjno-wizualnym i
onomastycznym, sg: inskrypcja czy tez lemma (w tej funkcji wystepuje firmonim), imago,
czyli obraz (przedstawienie plastyczne widoczne na szyldzie) i subskrypcja (uzupetniajacy
tekst jezykowy). Praktyczne zastosowanie zaproponowanej metodologii badawczej zawiera
rozdzial pigty, w ktérym znalazta si¢ szczegblowa i rzetelnie przeprowadzona analiza
pigcdziesieciu polskich i pigcdziesigciu  bulgarskich szyldow lokali gastronomicznych,
uzupetniona o informacje (uzyskane droga ankiety) na temat cech (wartosci), ktére mozna
przypisa¢ tym szyldom (cechy opracowane przez D. Ramsa i oddzielnie, przez Patryka
Borowiaka).

Kilka uwag. Nalezy zalowaé, ze zdjegcia umieszczone w tabeli maja maty format, ich
powigkszenie datoby wigkszg czytelno$¢ szyldow, i pozwolifo w sposéb bardzie]
zadowalajgcy skonfrontowaé to, co na zdjeciu, z opisem wykorzystujgcym emblematowy
model komunikacji wizualnej. W firmonimie 4 Alternatywy (s. 183) zabraklo mi
doktadniejszego objasnienia tej nazwy, takze wskazania na mozliwg intertekstualizacje (do
tytutu serialu telewizyjnego Alternatywy 4). Rozmiary opisu powodujg, ze czytelnik musi si¢
zadowoli¢ lakonicznymi informacjami w rodzaju: Kultowa — »Stynny poznanski klub [oes ]
Lemme¢ stanowi firmonim KULTOWA (pochodzacy od nazw dwuznacznych i
metaforycznych, prosty, rodzimy) [...]” (s. 187), podczas gdy moze chcialby sie doktadniej
dowiedzie¢, na czym polega dwuznacznosé i metaforyczno$¢ motywu stownego. Szerszy

komentarz nalezy sie na pewno nazwie Zrédlo.bar (s. 200). Gdy idzie o firmonimy
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butgarskie, to bardziej szczegétowych informacji oczekiwalbym przy nazwach Mezetto (s.
207) i Vikont (s. 211). Wiele czy po prostu wigkszo$¢ z podanych objasniefi mozna uznaé za
w pelni zadowalajace. W pewnych przyktadach autor pracy ma dodatkowo okazje wykazaé¢
si¢ sprawnoscig interpretacyjna zaréwno w  odniesieniu do samego planu jezykowego
emblematu firmonimicznego, jak i czgsciej jeszcze, gdy pisze o relacjach migdzy stowem i
obrazem (tu widze mozliwo$é wykorzystania narzedzi analizy retorycznej). Omdwienie
przedstawionego zestawienia tabelarycznego nie budzi zastrzezen. Prowadzi ono do wniosku,
ze polskie i butgarskie emblematy firmonimiczne »Wykazuja podobne tendencje zZwigzane z
nazwotworstwem, czgsto podyktowane modg na konkretne nurty kulturowe i projektowe lub
moda jezykowa [...]”. Jest to zreszty tendencja globalna, jednak ,,nie zawsze realizowana w
tym samym czasie w kazdym kraju” (s. 222).

Ten sam wniosek znalazt sie w bardzo dobrze przygotowanym podsumowaniu

przedstawionych w monografii badan. Jest tu mowa o tendencjach nazwotworczych, ktére
tacza firmonimie polska i butgarska, ,,przechodza podobne okresy fal motywacyjnych, a
r6znig si¢ jedynie czasem wystgpowania” (s. 228). To rozejscie czasowe widaé np. w polskich
nazwach kojarzacych sig z domowg atmosfera, powrotem do tego, co swojskie, ktore zaczety
szerzej pojawia¢ sie w kolejnych latach XXI wieku, skonfrontowanych z nazwami
bulgarskimi, ktore w tym samym okresie inspirowaty si¢ na szeroka skale Jjezykiem
angielskim i globalng kulturg popularng. Odmiennosci uwidaczniajace si¢ w praktykach
nazwotworczych w miastach polskich i bulgarskich wynikajg z réznic jezykowych i
kulturowych, to np. obecnosé w Bulgarii nazw zapisanych na szyldach alfabetem tacifiskim
(ten przewaza w Sofii) i tradycyjnym alfabetem cyrylickim. Na podkreslenie zastuguje fakt,
ze cho¢ réznorodno$é i liczba lokali gastronomicznych w Bulgarii sg wigksze niz w Polsce, to
ich nazewnictwo nie Jest tak zréznicowane jak w naszym kraju. Ponadto: » Iradycjonalizm
bulgarskiego spoleczenstwa przejawia si¢ [...] w przywigzaniu do niektorych typow
nazewniczych” s. 229) (np. firmonimy odwotujace si¢ w trybie transonimizacji do rodzimych
bulgarskich nazw geograficznych).
Na koniec tego oméwienia: praca bez watpienia zasluguje na uwage, stanowi wazng i
pobudzajgca do dyskusji pozycje z zakresu onomastyki uzytkowej, twérczo laczacy
jezykowo-kulturowe podejscie do analizowanych nazw z komunikacjg wizualng i
dizajnem oraz réznymi inspiracjami plynacymi z kulturowego zwrotu ku przedmiotom.

Jak mozna zauwazy¢ — PO zapoznaniu si¢ z dorobkiem naukowym dr. Patryka
Borowiaka — zagadnienia poruszane w monografii stanowigcej osiggniecie naukowe w

procedurze habilitacyjnej, scislej biorac te sposréd nich, ktére Wyznaczaja siatk¢ pojeciowa
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dla realizowanej tu koncepcji »Urzeczowionego jezykoznawstwa”, wigzg sie ze stosunkowo
nowym obszarem zainteresowan naukowych Habilitanta. Sg to zainteresowania czerpiace
inspiracje z idei obecnych we wspdlczesnej humanistyce i naukach spotecznych, odnoszace
si¢ do problematyki réznych faz zycia przedmiotéw, ktére jako rzeczy sa w okreslony sposéb
uzytkowane i przez to skomunikowane z ludzmi, takze do dizajnu, zapewniajacego im
uzytkowa i znaczeniowa funkcjonalno$é. Znalazly one wyraz w dwdch wczesniejszych
publikacjach, przygotowanych we wspotautorstwie z  Aleksandrem Wojciechem
Mikotajczakiem, literaturoznawceg i historykiem idei. Pierwsza to rozdziat w monografii:
»Sklep z cytatami, czyli przedmiot literacki w perspektywie nowej rzeczowosci” (2018),
druga to ksiazka: ,,Design saszetki z cukrem. O komunikowaniu sie z rzeczami” (2020). Na
kanwie tak sprofilowanych dociekan powstal tez artykul ,,Can Firmonyms Be Viewed in
Their Design Context? Introduction to Rersearch Methods” (,,Annales UMCS”, 2019; nb.
nie znalaztem go w wykazie osiggnie¢ naukowych, zal. nr 3), zapowiadajacy nowe w
onomastyce ujgcie problematyki badawczej i omawiajacy kwestie dotyczace relacji taczacych
firmonimy z odpowiednio zreinterpretowanym dizajnem, oraz opublikowany o rok wczesniej
W Bulgarii (napisany w jezyku butgarskim) tekst ,,3a (upmennTe HaMMEHOBaHKS B KOHTEKCTA
Ha rpapuanus musaiin” (2019). Dwie pierwsze publikacje nie majg w istocie charakteru
jezykoznawczego, natomiast pojawiajg si¢ w nich watki zwigzane z jezykiem i nazywaniem
przedmiotéw. Rozwazania nad 1zeczami, prowadzone na przykladzie saszetki z cukrem,
uwzgledniajg przekaz Jezykowy jako element interakcji przedmiotéw z ludzmi, dokonujacych
si¢ ,,nie tylko w przestrzeni materialnej rzeczywistosci, ale takze w sferze wyobrazen, znakow
i idei” (s. 11). W rozdziale czwartym ksigzki autorzy piszag o marketingowej przemianie
produktu w towar i kreacji reklamowego przekazu w postaci nadruku naniesionego na
saszetki z cukrem, ktory tworzy swego rodzaju kompozycje ikoniczno-tekstowa, emblemat (s.
109; watek ten zostal potem rozwiniety w rozprawie habilitacyjnej). Tozsamosé
przedmiotowa zapewniajg uzytkowanym rzeczom nazwy, stad ich chrematonomastyczna
klasyfikacja wprowadzajaca trzy kategorie: ergonim, pragmatonim i ontonim. Ergonimy to
nazwy produktéw reklamowanych za pomoca kompozycji stowno-graficznych na
opakowaniach porcjowanych cukrow., Pragmatonimy to w ujgciu autordw opracowania
»Nazwy obiektow w przestrzeni handlowej, ustugowej i wytworezej” (s. 125). Z kolei ontonim
»0znacza¢ moze nazwy indywidualnych obiektow, takich jak: zabytki, atrakcje turystyczne,
przedmioty nalezace do dziedzictwa kulturowego lub przyrodniczego, a takze miejsca w
przestrzeni geograficznej” (s. 227). Podana klasyfikacja moze budzié pewne zastrzezenia,

chocby z tego wzgledu, ze w réznych pracach onomastycznych za ergonimy uznaje si¢ przede
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wszystkim nazwy wiasne instytucji, organizacji i przedsigbiorstw, a nie produktéw (choé
grecki zrodlostow terminu to umozliwia i tlumaczy), do tych ostatnich odnosi si¢ natomiast
czgsto termin pragmatonim (zwlaszcza na gruncie rosyjskim, tez czeskim i stowackim, ale
rowniez polskim). Nie przekonuje wprowadzenie takiej kategorii jak ontonim, jest ona
nieostra (,,nazwy indywidualnych obiektow”, »rzeczywiste byty”, s. 127). Uwagi wniesione
do klasyfikacji nie wptywaja na to, ze jako calo$¢ omawiana ksigzka jest w moim odczuciu
dzietem interesujacym i wartosciowym pod wzglgdem naukowym, tym bardziej ze prezentuje
mozliwie szerokie, socjokulturowe ujecie ujgtego w tytule zagadnienia (,,komunikowanie sie
z rzeczami”),

Z wykazu publikacji naukowych, ktory przedstawil Habilitant, wynika, ze w jego
dorobku naukowym znajduje sie oméwiona Juz monografia, zgloszona jako osiagnigcie
naukowe do hablitacji, ksiazka wspélautorska, o ktorej byta mowa wyzej, oraz stanowigca
poklosie doktoratu ksigzka ,,0d Sofii do Melnika. Nazwy bulgarskich miast” (Poznan 2014).
List¢ publikacji uzupemiajg teksty bedace rozdziatami w pracach (monografiach)
wieloautorskich (w liczbie 10) oraz artykuty w czasopismach naukowych (8 pozycji plus
Jedna nieuwzgledniona w spisie, o ktorej juz pisalem). Jest to dorobek w sensie zardwno
ilosciowym, jak i jakosciowym zadowalajacy, pokazujacy tez w przekroju €zasowym rozwdj
naukowy Habilitanta, poszerzanie pola zainteresowan, podejmowanie nowych tematéw i
doskonalenie kompetencji badawczych. Najwczesniejsze teksty, zwlaszcza pochodzace z
2012 i 2013 roku, mozna posrednio powigza¢ z problematykg doktoratu, kolejne od niej juz
odchodzg. Niezaleznie od tego, wszystkie wykazane dokonania naukowe pokazujg, ze
zainteresowania badawcze Habilitanta skupiaja si¢ na dziedzinie onomastyki (w ujeciu
slawistycznym, tu zwlaszcza: bulgarystycznym, i polonistycznym), poczatkowo w zakresie
toponimii i urbonimii (np. ,,»Hebros niosacy srebro...«, czyli o ptowdiwskich hydronimach i
innych nazwach zwiazanych z wodg” [2012], ,,Nazwy wybranych obiektéw uzytecznosci
publicznej w Plowdiwie” [2013]), takze antroponimii (- Tryfon w butgarskim i macedosiskim
systemie  antroponimicznym” [2017], ,Najpopularniejsze nazwiska od podstawy
Trifun/Tripun/Trivun w chorwackim systemie antroponimicznym” [2018]), nieco pézniej
przede wszystkim chrematonimii — w odniesieniu do réznego typu obiektow i wytwordw
aktywnosci kulturowej cztowieka (np. ,,»Tam gdzie nie braknie wina, tam smutki i troski nie
trafiaja««. O nazwach bulgarskich winnic i win” [2016], Ot yHuBepcamnu Marasuum KoM
MOJIOBE — MMEHATa Ha MBbPTOBCKHTE LEHTPOBE B Beirapus [2016], ,,Co komunikujg nazwy
butgarskich hoteli?” [2016], ,,O wybranych nazwach polskich zespotéw folkowych” [2016]).

Publikacje dotyczace réznych grup chrematoniméw, pokazuja, ze  jest to obszar
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onomastyczny dajacy duze mozliwoéci w zakresie rozwijania metodologii badawczej,
realizowanej w nurcie badan kulturowych i komunikacyjno-funkcjonalnych.

Omawiajgc  dorobek publikacyjny dr. Borowiaka, nalezy tez wspomnie¢ o
wspotredakcji szesciu ksiazek wieloautorskich, majagcych charakter slawistyczny, w tym
bulgarystyczny. Sg to przede wszystkim wydawnictwa pokonferencyjne, wsrod ktorych
mozna wymieni¢ ukfadajace si¢ w serie tomy ,,Stowianie, my lubim kontrasty [...]” (2017,
red. P. Borowiak, M. Baer, N. Czchowska), ,,Stowianie, my lubim kobiety” (2019, red. P.
Borowiak, K. Urbanska, M. Urban) i jeszcze jeden w druku oraz zwigzang z problematyka
studiow miejskich monografie zbiorowg ,,Szlakiem miast (nie)wyobrazonych. Kontekst
stowianski” (2018, red. P. Borowiak, M. Baer).

Istotng formg aktywnosci naukowej Habilitanta s wystapienia na licznych krajowych
1 migdzynarodowych konferencjach (w liczbie siedemnastu), w tym wyklady i referaty
wyglaszane na obradach plenarnych (w Bulgarii i w Polsce, w 2021 r. w Poznaniu i przez Ms
Teams). Do tego dochodzi doceniany w $rodowisku naukowym udzial w komitetach
organizacyjnych i naukowych konferencji o zasiegu krajowym i migdzynarodowym, takich
jak np. XIX Miedzynarodowa i Ogolnopolska Konferencja Onomastyczna: Funkcje nazw
wlasnych w kulturze i komunikacji — w Gnieznie 2014 r. (sekretarz konferencji), 49. Poznan
Linguistic Meeting 2019: Linguistics: Between science and humanities [...] = w Poznaniu, w
ramach wspdlpracy z Wydziatem Anglistyki UAM (czlonek komitetu naukowego; w
Autoreferacie podana jest tez informacja o recenzowaniu abstraktéw artykutéw zgloszonych
na t¢ konferencje, dotyczacych pejzazu jezykowego) i OnomacTuuna KoH(pepeH1us:
AHTPOIIOHUMHU H AHTPOTIOHUMHUYHH H3CIIENIOBAHUS B HAYaioTo Ha XXI Bex — w Sofii, w
Instytucie Jezyka Bulgarskiego w Bulgarskiej AN (cztonek komitetu programowego).

Badania naukowe, ktore Habilitant prowadzi, zwigzane sa naturalng kolejg rzeczy z
jego miejscem pracy w ramach podstawowej jednostki organizacyjnej, jaka jest Zaklad
Jezykéw Potudniowostowianskich w Instytucie Filologii Stowianskiej UAM. Nalezy jednak
podkresli¢, ze jego aktywnosé naukowa realizowana jest takze na zasadzie wyjazdow do
innych, w tym wypadku zagranicznych, instytucji zwigzanych z nauka, przybierajac forme
stazow naukowych, konsultacji i kwerend w roznych osrodkach, glownie w Butgarii i
Macedonii (m. in. w Instytucie Jezyka Bulgarskiego Bulgarskiej AN w Sofii, w Instytucie
Jezyka Macedonskiego w Macedonskiej AN w Skopju, w okresie 2012-2021). W 2018 r. dr
Borowiak realizowat tez wstepny etap badan nad pejzazem Jezykowym w Londynie,
przeprowadzil kwerende w Muzeum Designu. Byto to mozliwe dzigki pozyskaniu $rodkéw

stypendialnych, finansowaniu wydzialowemu oraz grantom w ramach Narodowej Agencji
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Wymiany Akademickiej oraz Uniwersytetu Jutra (zob. w Autoreferacie). Nalezy jeszcze
nadmieni¢, ze staze naukowe odbyte w Bulgarii stanowily wstep do nawigzania wspOtpracy i
wymiany informacji naukowych w osrodkach sofijskim i butgarskim, ostatni z nich wigzat sie
udzialem w konferencji onomastycznej i wystgpieniem na seminarium lingwistycznym w [JB
BAN. I jeszcze jedna wazna sprawa, ktdrg trzeba w tym miejscu odnotowaé: w 2021 roku we
wspolpracy z dr doc. Maja Wiachowa-Angetowa Habilitant przygotowat tlumaczenia
terminéw onomastycznych na jezyk bulgarski na potrzeby International Council of Onomastic
Sciences.

Z dziatalno$cia naukows i jednocze$nie organizacyjng dr. Borowiaka w miejscu pracy
wiaze si¢ funkcja opiekuna Kota Naukowego Slawistow UAM i wspotorganizacja studencko-
doktoranckich konferencji naukowych ,,Stowianie, my lubim...” (materiaty sg publikowane w
tomach pokonferencyjnych, o ktérych byla mowa wyzej).

Habilitant ma na swoim koncie wiele osiagnie¢ dydaktycznych, organizacyjnych i
zwigzanych z upowszechnianiem wiedzy (popularyzowaniem nauki). Pracujac na stanowisku
adiunkta w UAM, prowadzit ponad dwadzie$cia réznych zajeg, przede wszystkim na studiach
slawistycznych i balkanistyce, ale tez, co zastuguje na podkreslenie, w innych niz Instytut
Filologii Stowianskiej jednostkach Wydziatu Filologii Polskiej i Klasycznej oraz na innych
wydziatach UAM (np. szkota doktorska przy Wydziale Chemii). Zajecia, o ktérych mowa, sa
tematycznie i specjalnos$ciowo zroznicowane, to np. konwersatoria i wyklady z gramatyki
opisowej i historii jezyka bulgarskiego oraz dotyczace scs, ale tez poswigcone zagadnieniom
odnoszacym si¢ do pracy tlumacza, zwigzane z komunikacjg migdzykulturowa, z turystyka
(-»Turystyka kulturowa Srédziemnomorza”), wreszcie autorskie: »Marketing — naming —
onomastyka”, cykl warsztatow »Moja firma od postaw” i konwersatorium »Przedsiebiorczos¢
akademicka™ (w IFS). Ostatnie z wymienionych prezentuja Habilitanta nie tylko jako
jezykoznawce i filologa oraz tlumacza (W zwiazku z j. bulgarskim), ale tez wyktadowce
posiadajacego wiedze z zakresu marketingu i przedsigbiorczosci, zwlaszcza zarzadzania
oswiatg. Z tym polem zainteresowan zwigzane sg zajecia »Marketing ustug edukacyjnych” dla
stuchaczy studiow podyplomowych (w r. akademickim 2020-21, na Wydziale Studiow
Edukacyjnych UAM). Dziatalnogé dydaktyczng uzupetniajg seminaria i prace dyplomowe
napisane pod kierunkiem dr. Borowiaka (wypromowat trzydziestu szesciu licencjatéw w
latach 2014-21) oraz recenzje (czterdziesci jeden) prac magisterskich (w latach 2012-21).

W zwigzku z dziatalno$cig dydaktyczng: Habilitant przygotowal oraz zmodyfikowat
kilkanascie sylabuséw do programu studiow w IFS, ponadto opracowat sylabus do

przedmiotu ,,Marketing kultury” na nowy (od r. 2021-22) kierunek studiow (--Jezyk polski
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jako obcy” w IFP UAM). Ponadto, poczynajac od r. akad. 2019-20 jest czlonkiem Rady
Programowej Central European and Balkan Studies UAM.

Obszerny jest katalog osiaggnie¢ organizacyjnych Habilitanta, tu beda wskazane tylko
niektore z nich. Od 2012 r. zajmuje si¢ promocja Instytutu Filologii Stowianskiej, od 2013 r.
jest przewodniczacym Zespotu ds. Promocji WFPIK, poza tym jest cztonkiem wydzialowych
zespotéw ds. wspélpracy z otoczeniem i wspolpracy ze szkotami oraz Laboratorium
Eksperymentalnych Mediéw im. Stanistawa Lema. W ramach dzialan promocyjnych zajmuje
si¢ mediami spotecznosciowymi Wydziatu i Instytutu oraz budowaniem wizerunku Wydziatu,
jest m. in. pomystodawcg kampanii wizerunkowe;j ,,Fredry 10”.

Na koniec tego krotkiego omdwienia aktywnosci zawodowej nalezy wspomnieé

jeszcze o osiggnieciach w zakresie popularyzacji nauki i wiedzy o kulturze krajow
batkanskich i Europy Srodkowo-Wschodniej, przede wszystkim o inicjowanych i
organizowanych przez Habilitanta wydarzeniach (prace w jury konkurséw zwigzanych ze
Stowianszczyzng, wydzialowy koordynator Poznanskiego Festiwalu Nauki i Sztuki oraz
Nocy Naukowcow — 2013-16, festiwal ,,Batkafiska randka w Poznaniu” w 2018 itp.).
Dr Borowiak przyczynil sie do podpisania umowy patronackiej z V LO w Poznaniu, jest
autorem programu nauczania w klasach o profilu turystyczno-ekonomicznym, obejmujacego
wiadomosci o kulturze krajow stowianskich i batkanskich, wspétorganizuje jako pracownik
IFS wycieczki uczniéw tej szkoly na Batkany. O innych dziataniach, ktérych tu juz nie
wymienig, jest mowa w Autoreferacie.

Dziatalnos¢ organizacyjna i dydaktyczna oraz w zakresie popularyzacji naukowej,
ktora przez dotychczasowe lata pracy prowadzil dr Borowiak, zostata dostrzezona przez
wiladze uczelni. W okresie 2012-21 zostat on laureatem kilku nagrod rektorskich. Ponadto
otrzymat specjalne odznaczenie Spotecznosci Szkolnej V LO w Poznaniu (w2016r.).

Podsumowanie. Monografia ,,Polskie i bulgarskie firmonimy w perspektywie
komunikacyjno-wizualnej” autorstwa dr. Patryka Borowiaka, przedstawiona w postepowaniu
habilitacyjnym, jest znaczacym osiggnigeciem naukowym, twérczo taczacym problematyke
badan onomastycznych z podejsciem interdyscyplinarnym, ktérego wyznacznikami F:]
kontekst projektowy i dizajn rozumiany jako J¢zyk rzeczy”. W tym wzgledzie jest to nowa i
interesujgca propozycja badawcza, otwarta na przysztos¢.  Pozytywnie trzeba ocenié
wezesniejszy dorobek naukowy Habilitanta, publikacje i inne przedsiewzigcia o charakterze
naukowym, jak réwniez dziatalnosé dydaktyczng i edukacyjno-organizacyjna,

popularyzatorska, dotyczaca wspllpracy  $rodowiska akademickiego z otoczeniem.
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Aktywnos¢ naukowa Habilitanta laczy sie tu w harmonijnie z dynamika dziatan i
zaangazowaniem na innych polach zycia zawodowego.

Na tej podstawie przedkitadam Komisji Habilitacyjnej i za jej posrednictwem Radzie
Naukowej Dyscyplin Jezykoznawstwa i Literaturoznawstwa UAM moja jednoznacznie
pozytywna opini¢ w sprawie nadania dr. Patrykowi Borowiakowi stopnia naukowego
doktora habilitowanego w dziedzinie nauk humanistycznych w dyscyplinie

jezykoznawstwo.
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