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»Komunikacja niewerbalna jako element budowania wizerunku politykéw w Polsce. Na

przykladzie wybordow prezydenckich w Polsce w latach 1995-2020”

Streszczenie pracy doktorskiej

Gléwnym problemem badawczym pracy doktorskiej jest identyfikacja, charakterystyka i
analiza sygnatéw niewerbalnych skladajacych si¢ na istotng, a jednoczes$nie czesto
nieu§wiadomiong dla odbiorcéw, informacje kreujaca wiarygodnos¢ wizerunkowa polityka.
Podwaliny dla proponowanego uje¢cia stanowi model marketingu politycznego Bruce’a
Newmana oraz koncepcja trzeciej ery komunikowania politycznego, wykorzystujace w
przypadku tych zagadnien istot¢ wizerunku oraz komunikacji niewerbalnej, ktora przektada si¢
na ksztaltowanie wizerunku jako wiarygodny, spojny i godny zaufania.

Przyjete na potrzeby rozprawy ramy czasowe (1995-2020) istotne sg z punktu widzenia
wystepowania takich zjawisk, jak mediatyzacja, profesjonalizacja i personalizacja kampanii
wyborczych. Kampania prezydencka odbywajaca si¢ w 1995 roku traktowana jest jako
pierwsza postmodernizacyjna kampania prezydencka w Polsce (Farrel, 1996; Dobek-
Ostrowska, 2001). Taki typ kampanii wskazuje na wykorzystywanie profesjonalnych dziatan
marketingowych, korzystanie z ustug doradcow, silny rozwoj dziatan w medich, rowniez tych,
ktore bazuja na nowoczesnych technologiach, opierajac przekaz na wizualnosci, obrazie,
dzwigku, czyli na istotnych dla niniejszego doktoratu badan elementach oddziatywania.

Glownym celem badan zaprezentowanych w doktoracie byta identyfikacja i diagnoza
komunikatow niewerbalnych wysylanych przez kandydatow na urzad Prezydenta RP jako
elementow ksztattujacych ich wiarygodno§¢ wizerunkowa oraz charakterystyka dynamiki
profesjonalizacji owego wizerunku. Istotnym byto takze zidentyfikowanie i zdefiniowanie roli
komunikacji niewerbalnej jako kluczowego elementu w procesie ksztaltowania wiarygodnosci
wizerunkowej. W ramach realizacji celow badawczych zaprezentowane zostaty takze narzedzia
mogace pomoc w ksztattowaniu wizerunku, budowaniu wiarygodnosci aktora politycznego.

Analiza obejmowata materialy kampanijne kandydatow oraz debaty prezydenckie w
ktorych kandydaci brali udzial. Badaniem zostali objeci politycy, ktorzy uczestniczyli w
wyborach prezydenckich co najmniej dwukrotnie oraz wszystkie kobiety kandydujace na urzad
Prezydenta RP od 1995 do 2020 roku. Aktywno$¢ kandydata/kandydatki w minimum dwéch
kampaniach prezydenckich pozwolita na przeprowadzenie badania w celu stwierdzenia, czy na

przestrzeni lat doszto do zmiany w sposobie wykorzystywania komunikatow niewerbalnych



ksztaltujacych wiarygodno$¢ wizerunkowa, jesli tak, to czy widoczny jest proces
profesjonalizacji wizerunku kandydatow na urzad Prezydenta RP. Ocena udziatu kobiet w
kampaniach wyborczych umozliwia natomiast analizowanie cech istotnych dla odniesienia
sukcesu wyborczego oraz wskazanie, jakie sygnaty niewerbalne sa wykorzystywane przez
kobiety, czy ich sposéb komunikowania rézni je od tego przyjetego przez meska czesé
kandydatéw oraz czy kobiety wykorzystuja meskie cechy wizerunku, by wpisaé si¢ w
funkcjonujacy w polskiej kulturze typ lidera, przywodey. W pracy wykorzystano metody
badawcze takie jak: analiza zawartoSci tresci, analiza porOwnawcza, analiza przypadkow
indywidualnych (analiza jakoSciowa) oraz metod¢ hybrydowa taczaca analiz¢ jako$ciowq oraz

ilosciowa.



