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TRESCI PROGRAMOWE PRZEDMIOTOW

STUDIA PODYPLOMOWE DIGITAL MARKETING

Nazwa przedmiotu: Wstep do digital marketingu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Przedmiot bedzie realizowany jako pierwszy w planie studiéw i ma
stanowi¢ ,mape drogowg” dla przeprowadzenia catego procesu dydaktycznego. Student pozna na nim
podstawowe pojecia z zakresu digital marketingu, przygotuje wstepny zarys realizowanego na studiach
projektu. Po realizacji przedmiotu absolwent bedzie potrafit postugiwa¢ sie podstawowymi pojeciami z
zakresu DM, zrozumie mechanizmy, ktére rzgdzg procesami w obszarze marketingu. Bedzie potrafit tez
opracowac swojg koncepcje przygotowania projektu a takze bedzie gotéw do jego konsultacji, krytycznej
analizy i poddania pod dyskusje jego podstawowe zatozenia i cele.

Nazwa przedmiotu: Zarzgdzanie produktem w Srodowisku internetowym

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Po odbytym kursie absolwent zna i rozumie gtéwne metryki
produktowe. Posiada tez wiedze o stosowanych technikach przy budowaniu i rozwoju produktéw.
Jednoczesnie zna sposoby pozyskiwania danych w obszarze zarzgdzania produktem. Zna takze techniki
wspotpracy z zespotem i zarzadzania interesariuszami. Potrafi tez samodzielnie poprowadzi¢ projekt
produktowy.

Nazwa przedmiotu: Podejscie biznesowe w digital marketingu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Absolwent kierunku rozumie, na jakich obszarach budowana jest
efektywnos¢ biznesowa projektow digitalowych, zaréwno od strony agencji lub domu produkcyjnego, jak
iod strony Klienta. Potrafi takze identyfikowa¢ zjawiska grozne dla przebiegu projektu oraz jego
rentownosci. Jednoczesnie ma podstawowe kompetencje, by rekomendowaé odpowiednie zmiany
dziatania projektowego, zmiany czynnikdw sukcesu projektu lub wstrzymanie realizacji projektu. Absolwent
rozumie tez gdzie szukac szans biznesowych w ramach rozwijania prowadzonych projektéw oraz w ramach
dziatan egzekucyjnych na etapie realizacji. Umie rowniez rozgraniczy¢ cele biznesowe i projektowe oraz
okresli¢, czy sg one spojne. Posiada takze odpowiednie kompetencje, by prowadzi¢ dialog z zespotem
projektowym oraz interesariuszami projektu.

Nazwa przedmiotu: Strategia marki w swiecie digital

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Absolwent zna i rozumie sktadowe modeli pozycjonowania marek.
Potrafi zaplanowa¢ strategie komunikacji marki w kanatach digital. Jednoczesnie potrafi zindentyfikowac
lub sformutowac insight i przygotowac na jego podstawie komunikacje. Ma tez mozliwosé przygotowac i
odpowiedzie¢ na brief komunikacyjny do dziatan w Internecie. Absolwent rozumie takze specyfike
komunikacji marki w Internecie na wszystkich etapach consumer journey.

Nazwa przedmiotu: Prawo internetowe

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Student po odbyciu kursu z przedmiotu prawo internetowe zna
przepisy i akty prawne, kitdére znajdujg swoje zastosowanie w obszarze biznesu prowadzonego
z wykorzystaniem internetu. Potrafi je zidentyfikowac i zastosowac¢ w okreslonych sytuacjach. Ma wiedze
na temat prawa autorskiego, przepiséw dotyczacych wtasno$ci intelektualnej, danych osobowych i innych,
ktére wydaja sie by¢ niezbedne do prowadzenia projektéw w obszarze digital. Jednoczeénie absolwent po
zakonczeniu kursu posiada kompetencje do prawidtowego interpretowania zagadnien prawnych
zwigzanych z ww. projektami. Zna ich zrddta, jest w stanie je zidentyfikowac.

Nazwa przedmiotu: Podstawy analityki internetowej

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Absolwent studidw rozumie pojecie analityki internetowej,
kluczowe pojecia i metryki. Ponadto zna narzedzia do pomiaru ruchu na stronie internetowej i w aplikacjach.
Potrafi tez korzysta¢ z podstawowych raportow w Google Analytics jak i z narzedzi do analizy medidw
spotecznosciowych i wycigga¢ wnioski z analiz. Absolwent potrafi analizowa¢ wyniki kanatu i
poszczegdlnych filméw w YouTube. Rozumie tez zasady prowadzenia testéw A/B i wielowariantowych, zna
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dostepne narzedzia do testowania. Po ukoriczonym kursie student zna narzedzia do wizualizacji danych i
dobre praktyki w tym zakresie. Potrafi przygotowac raport w Google Data Studio.

Nazwa przedmiotu: Neuromarketing i badania ilosciowe w projektach digital

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Absolwent zna potencjalne mozliwosci wykorzystania
neuromarketingu zaréwno w sferze badan, jak i egzekucji dziatan, zna szanse i ograniczenia zwigzane
z prowadzeniem badan tego typu. Rozumie tez, jakiego rodzaju dane moze uzyskaé z badan
neuromarketingowych i jak moze ewentualnie uzupetni¢ lub weryfikowaé ich trafnos¢. Potrafi odrézni¢
badania od analiz, a takze wie, kiedy takie narzedzia wykorzystywac i po co sie to robi. Posiada takze
odpowiednie umiejetnosci, by moc projektowaé scenariusze badawcze oraz przeprowadzi¢ dobdr proby.
Jest jednoczesnie gotéw do przeanalizowania oferty badawczej od strony merytorycznej, biznesowe;j,
a takze wie, w jakich obszarach moze spodziewac sie naduzyc.

Nazwa przedmiotu: Analiza i optymalizacja skutecznosci reklamy

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Absolwent kursu zna narzedzia raportowania i analizy.
Jednoczesnie rozumie role metryk sukcesu (KPI) w procesie planowania i optymalizacji kampanii
reklamowych. Absolwent potrafi okresli¢ cel kampanii reklamowej na podstawie briefu i umie wyznaczy¢
metryki sukcesu. Umie takze przygotowaé raport skutecznosci kampanii reklamowej. Wie tez jak
przygotowa¢ rekomendacje zmian optymalizacyjnych na podstawie reportéw wynikdéw kampanii.
Jednoczesnie jest gotéw do podejmowania decyzji na podstawie danych o skutecznosci kampanii
reklamowych

Nazwa przedmiotu: Segmentacja rynku i analiza konkurencji online

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Absolwent zna wage i rozumie zagadnienia zwigzane z analizg
rynku i pozycjonowaniem marki online, Potrafi tez przeanalizowa¢ potencjat firmy online a takze
wykorzysta¢ odpowiednie narzedzia w celu przeprowadzenia analizy konkurencji online. Absolwent potrafi
wykorzysta¢ odpowiednie narzedzia w celu identyfikacji i przeprowadzenia analizy segmentéw rynku online;
umie zaplanowac¢ oraz zaproponowacC optymalne strategie i taktyki marketingowe oparte na analizie
segmentacji i konkurencji. Po zakohczeniu kursu student potrafi mysle¢ i dziataé w sposéb efektywny,
praktyczny i przedsigbiorczy.

Nazwa przedmiotu: E-commerce

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Podczas zaje¢ student zapoznaje sie z: typologig handlu
elektronicznego, zjawiskiem e-commerce w Polsce, zaletami i ograniczeniami e-commerce, prawnymi
aspektami handlu elektronicznego. Jednoczes$nie student potrafi wykazaé sie umiejetnoscia w zakresie
proponowania zastosowania réznych modeli e-commerce dla prowadzenia dziatalnosci biznesowe;j
w Internecie, wykorzystujgc dostepne na rynku narzedzia informatyczne do prezentacji proponowanych
przez siebie rozwigzan. Zna narzedzia informatyczne stuzgce do prezentacji wnioskoéw i wynikow z badan
z zakresu e-commerce. Po ukonczeniu przedmiotu student potrafi wykaza¢ sie umiejetnoscig w zakresie
proponowania zastosowania réznych modeli e-commerce dla prowadzenia dziatalnosci biznesowe;j
w Internecie, wykorzystujgc dostepne na rynku narzedzia informatyczne do prezentacji proponowanych
przez siebie rozwigzan. Zna rowniez historie i geneze handlu elektronicznego i jego znaczenie dla rozwoju
spoteczenstwa informacyjnego w Polsce i na swiecie. Zna aktualny ksztatt i kierunki rozwoju e-commerce.
Po zaliczeniu kursu wie rowniez jak stawia¢ hipotezy dotyczgce e-commerce i je weryfikowac.

Nazwa przedmiotu: Reklama internetowa

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Absolwent kursu rozumie role briefu w planowaniu i realizacji
kampanii reklamowej. Potrafi tez zidentyfikowac¢ cel kampanii i dobraé na tej podstawie kanaty i media dla
kampanii. Zna réwniez modele rozliczen stosowane w reklamie internetowej a takze modele rozliczen
stosowane w reklamie internetowej. Absolwent potrafi takze dobraé metody targetowania do grupy
docelowej i celéw kampanii. Absolwent umie samodzielnie wdrozyé kampanie reklamowg na platformie
Google Ads.
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Nazwa przedmiotu: Internetowy PR

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Absolwent/ka po ukonczonym kursie zna i rozumie rdznice
pomiedzy podstawowymi dziataniami PR w mediach tradycyjnych, a dziataniami internet PR. Jest tez gotow
do projektowania dziatan PR w sieci. Zna réwniez i rozumie, jakie sg kanaty dystrybucji informacji PR w
internecie. Potrafi jednoczesnie zaplanowa¢ sposob emisji komunikatu PR w internecie — przy doborze
najbardziej odpowiadajgcych ku temu narzedzi. Jest tez gotow do zlecenia dystrybucji podstawowego
komunikatu PR do mediow. Zna tez narzedzia ewaluacji kampanii internetowych i zatozenia ich analizy.

Nazwa przedmiotu: Precyzja i sztuczna inteligencja w digital marketingu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Absolwent wie, czym jest i jak dziata sztuczna inteligencja (Al).
Rozumie takze, jakie znaczenie ma precyzja w marketingu cyfrowym. Potrafi jednoczesnie dobrac
i wykorzystaé odpowiednie narzedzia Al. Absolwent potrafi zwiekszy¢ wydajnosé i efektywno$¢ przy
pomocy narzedzi sztucznej inteligencji a takze wykorzysta¢ narzedzia Al w procesie doboru i kierowania
przekazu marketingowego. Potrafi tez wykorzysta¢ narzedzia Al w analityce i procesie podejmowania
decyzji jak i mysle¢ i dziata¢ w sposob precyzyjny, efektywny, praktyczny i przedsiebiorczy

Nazwa przedmiotu: Podstawy pracy copywritera

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Po zakonczeniu kursu student zna i specyfike pracy copywritera
oraz jego role w agencji reklamowej. Rozumie takze najwazniejsze pojecia z pracy copywritera oraz formy
jego pracy: nazwa, slogan, scenariusz, idea. Potrafi tez wykona¢ je samodzielnie w formie poprawne;.
Ponadto wie, gdzie szukaé wiedzy na temat dziatan reklamowych i zrédet inspiracji. Student po kursie potrafi
takze przedstawia¢ swoje pomysty i uczestniczy¢ w burzy mézgoéw; jest w stanie wykonac zadania opisane
w briefie, a takze wie jak taki brief przygotowac.

Nazwa przedmiotu: Podstawy projektowania w digital marketingu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Po zakonczeniu kursu absolwent bedzie znat podstawy tworzenia
projektéw stron internetowych dostosowanych do wspétczesnych wymagan komunikacyjnych w srodowisku
digital. Bedzie tez potrafit zastosowa¢ obowigzujgce wspoétczesnie zasady z dziedzin user experience i user
interface. Bedzie posiadat takze umiejetnosci przygotowania szablonu projektu strony, jego testowania i
wdrazania z wykorzystaniem oprogramowania niezbednego do tworzenia stron www dla realizowanego
projektu.

Nazwa przedmiotu: Komunikacja wizualna

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Po zakonczeniu kursu student bedzie miat odpowiednie
rozeznanie w narzedziach i programach srodowiska ADOBE do tworzenia grafiki komputerowej niezbednej
do wykorzystania we wspotczesnych materiatach marketingowych. Pozna tez zasady rzgdzgce estetykq i
technicznymi wymogami tego typu projektéw oraz ich wdrazania na etapie projektu i realizacji kampanii
marketingowej/informacyjnej. Bedzie tez w stanie dostosowac swoje projekty do zatozen r6znych Srodowisk
komunikacyjnych: deskop, mobile, poszczegdinych mediow spotecznosciowych i innych, obecnych we
wspétczesnie prowadzonych dziataniach marketingowych.

Nazwa przedmiotu: Marketing aplikacji mobilnych

Efekty uczenia sie dla przedmiotu (opis): Absolwent kursu zna i rozumie metryki charakterystyczne dla
aplikacji mobilnych. Zna réwniez kanaly dystrybucji tresci w obszarze aplikacji mobilnych. Potrafi
jednoczesnie samodzielnie przeprowadzi¢ kampanie reklamowg dla aplikacji mobilnej a takze samodzielnie
stworzy¢ raport z podjetych dziatan. Ma réwniez wiedze jak korzysta¢ z narzedzi do promoc;ji aplikacji
mobilnych



